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珍藏艺术 分享喜悦

豇豆红釉是一种介于浓淡
之间的浅粉红色， 它素雅清淡、
柔和悦目，类似豇豆的颜色而得
名。 豇豆红釉含有粉质，匀净细
腻，色调淡雅宜人，又因其浅红
娇艳之色， 似三月粉红桃花，又
似小孩的红脸蛋、或如美女微醉
之红颊， 故又被人称为“桃花
片”、“娃娃脸”、“美人醉” 等名
称，这些名称形象而传神。

中国瓷器发展到清代的康
雍乾时期，又到达中国古瓷器发
展史的另一个高峰，而豇豆红釉
就是在康熙晚期创新烧造出来
的新品种，成为一代名品。

豇豆红釉是铜红釉里烧造
难度最大的，铜红釉能烧出红色
已经不易，要烧成豇豆红这般颜
色就更难了。 在烧窑过程中，首
先用还原焰烧成红色， 再放入
稀薄的空气， 使釉层表面的铜
氧化，氧化的铜呈现绿色，使得
釉面红中泛着绿色斑点， 红绿
相映，恰如诗中所描述的“绿如
青水初生日，红似朝霞欲上时。 ”

由于烧造难度极大，所以豇
豆红釉瓷器没有大件器，它们是
康熙皇帝的御用之物， 十分珍
稀，比“郎窑红”更为名贵。 豇豆
红釉瓷器以文房用具为主，常为
一套八件，即由菊瓣瓶、盘螭瓶、
柳叶瓶、苹果尊、莱菔尊、太白
尊、镗锣洗、印盒组成，俗称“八
大码”， 这些器物最高不超过20
厘米左右，造型轻灵秀美，有的
还暗刻蟠螭纹或团螭纹作为装
饰。器物底部施透明釉，有“大清
康熙年制”青花六字楷书款识。

2019年12月4日，一套八件
的康熙豇豆红“八大码” 在中国
保利拍卖有限公司以3500多万元
成交———要知道这八件器物都是
有伤残、经修补过的，连残损器都
以3500多万高价成交， 为啥?� 因
为能凑齐八件一套已是很难了。
在拍卖场上见到的都是一两件，

“八大码” 能够凑齐整套上拍的，
这十多年来，这是仅见。

豇豆红釉瓷器还有一个很
有趣的现象———没有两件釉色
是完全相同的。明清两朝五百多
年历代皇帝的御用瓷器里，唯有
豇豆红釉瓷器每件釉色悬殊，无
一雷同。皆因这种釉色对窑炉温
度、气氛极为敏感多变，人工不
能控制，全凭天意。

清代《南窑笔记》记载，豇豆
红釉是由工匠以细竹管蒙细纱
布蘸釉汁，再用口呼气吹上器物
坯体，反复吹喷十数层，而每层
极薄，工艺极其细致精巧。 高温
铜红釉是化学性质最活泼敏感
的，它在氧化焰中呈绿色，在还
原焰中呈红色，致使这种釉色能
在红绿之间形成微妙的变化，所
以掌握窑炉温度与气氛也特别
复杂困难，更由于釉料中含有微
量的铜分在烧成过程中氧化而
产生绿色的斑点， 犹如苔点，在
浑然一体的红釉中掺杂星点绿
斑，相映生辉，有如红霞满布之
中点缀了星星点点的绿色宝石，
令文人雅士和收藏家们赏玩时

产生无限的浪漫遐想。
我最喜欢豇豆红釉里那种

近似三月桃花的釉色。遐想那一
片桃林望之不尽， 桃花盛开，芳
华灼灼，当微风轻拂时，落英缤
纷，桃花流水苜然去，别有天地
非人间……这种诱人的三月桃
红色， 让喜欢单色釉瓷器的我，
怎会不心动呢？

不过，心动归心动，豇豆红
釉瓷器市场上并不多见，而且每
件的釉色差异较大，釉色、品相
俱美的，价格昂贵得让人咋舌。

我一边寻觅一边等待，心中
念念不忘那像三月桃花的美妙
釉色。

等待的日子是漫长的，但当
缘分来时，千军万马都挡不住。

2013年11月27日香港佳士
得秋拍，一件编号为3488的豇豆
红镗锣洗终于出现了，这件镗锣
洗器型小巧， 外施豇豆红釉，娇
艳粉嫩，釉色变幻莫测，既有宛
如豇豆之粉红色，又在匀净的豇
豆红色之中渐变桃红色，在桃红
色中又泛有点点绿苔，色彩变幻
丰富，釉色绚丽多姿，釉面晶莹
透亮，让我一见倾心。

这件豇豆红釉瓷器还有着
显赫的展览和流传记录：

它曾是Brodie� Lodge� 伉俪
旧藏 ；1968年12月10日于伦敦
苏富比拍卖 ， 编号为 127号 ；
1982年5月19日于香港苏富比
拍卖，编号为264号；2010年9月
17日于纽约佳士得拍卖，编号为
1403号。

它还分别参加过1948年10
月伦敦东方陶瓷学会及1979年
英 国 牛 津 大 学 Ashmolean�
Museum� 举办的展览。

收藏瓷器的人都明白：有这
样良好记录的传世品是多么难
得啊！

我上手仔细观看，只见这件
豇豆红釉镗锣洗敛口， 矮扁腹，
浅圈足，造型小巧玲珑，线条流
畅，胎体致密细白。内壁施白釉，
外底心书有青花“大清康熙年
制”六字三行楷书款，字体俊秀，
布局疏朗。

它小巧怡人， 淡恬文静，神
韵独到，桃花春浪，颇有意趣，正
所谓“满身苔点，泛于桃花春浪
间”。拿在手上赏玩，令人寻味不
已，真为文房清玩之隽品也。

———就是它了 ！ 苦等那么
久，与豇豆红的缘分到了！ 竞拍
时我咬紧牙关，不管对手出什么
价格，坚决血拼到底，终于将这
件豇豆红釉镗锣洗收入囊中。

从上述流传记录起计，它飘
零在异国番邦已有七十多年以
上，今日缘牵万里，我纤纤素手，
携它回归故土，认祖归宗，落户
羊城，犹如文姬归汉，想必它是
千依万愿的。

清末的《饮流斋说瓷》说“豇
豆红之所以可贵者， 莹润无比，
居若鲜若黯之间，妙在难以形容
也”。 豇豆红兼容绚烂与含蓄之
美，变幻莫测，幽致隽永，真的是
“妙在难以形容也”。

“绿如春水初生日，红似朝霞欲上时。 ”
这是清代诗人洪北江专门为一种瓷器釉色而

吟咏的诗句，诗词美，意境美，釉色更美！ 世间也只
有那种釉色，配得上那么美好的诗句，那就是———
豇豆红釉。

澳门钟表博物馆馆长、
澳门钟表协会理事长、 澳门
钟表历史文化推广协会会长
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疫情下的腕表收藏：

观望？ 出手？ 机会与困境并存
文/羊城晚报记者 施沛霖

羊城晚报记者：据您预计 ，疫情
的影响和展会的取消将对今年的钟
表行业带来什么影响？

David：瑞士两大表展在过去资
讯不对称的年代，非常有必要。 而在
疫情下取消展会对钟表业的影响是
正面的，可以省下一大笔费用。 个人
认为，没必要年年搞大展，将来可以
慢慢分布到各地区办， 更能了解各
地区的实际情况， 有些品牌已经退
出表展做独立展览了， 这次疫情将
会加速瑞士表展的转型。

疫情对整个钟表行业有大影响，
消费力最强的中国消费者出不去
了。 不过随着中国的疫情接近尾声，
在中国消费者心目中的好品牌，在
国内的市场还是会起来。

羊城晚报记者： 劳力士等多间
厂商生产停摆 ， 对于一般藏家有何
影响 ？ 比如是否短期内是否影响表
价？ 是否令轮候时间变长？

方荣毅： 除了以上品牌暂时停
产，我相信陆续有来，其实在去年年
底疫情之前， 市场上热门炒款的价
钱已在回落， 这证明市场已开始饱
和，这次表厂趁疫情停产，我认为是
明智之举， 说白了就是趁机减产来
稳定市场价格。 自从停产消息公布
至今，许多热门表款价钱还在往下，
回落幅度在5%-15%。 最近半个月，
过去一表难求的热门款， 现在随时
能在市场买到，且议价空间也大了。
当然目前价格坚挺的品牌也有，像
Richard� Mille，价格昂贵，在百万元
起步，但它并不是收藏家心仪的菜。
鉴于目前的市场状况， 收藏家们很
多都持观望态度，例如我便是。 至于
正在轮候的买家， 等待的时间肯定
会长一些。

David：钟表作为传统制造业，上
游零件供应商备货，品牌制造商根据
预估和订单进行生产，批发零售端也
会备一般两三个月的库存。

一旦市场需求减少，批发零售端
开始观望， 进入清库存阶段不再进
货，同时往上传导，品牌制造商开始
减产去库存，然后等待下游下单，一
旦零售渠道不通，都堵住了，唯期盼
市场好转，一个字———等。

由于 2019年腕表销售有高增
长， 很多品牌对形势进行了乐观估
计，在中国传统春节、元宵、情人节
等时节，国内经销商按旺季备货，国
外经销商也库存充足， 等待着行走
的“中国钱包”旅行者。 如今零售断
崖式下降， 在一段长时间内经销商
会处于清库存状态， 现在考验的是
经销商和品牌的资金链。

疫情的影响下，品牌也正好借停
产之机减少库存， 因为现在生产出
来的货， 没有销路情况下只能自己
囤积，造成资金积压。 到底这一波
谁第一个降价？ 拭目以待。

对收藏家、消费者来说，
好消息是以前难买的货现
在如洪水般涌出，手表不
是口罩、不是消毒液、不
是刚需，但正常人的心
态买涨不买跌。

羊城晚报记者：疫
情让腕表产业重新反
思 “数字化转型 ”，但腕

表等奢侈品的销售有着
特殊性 ， 调查显示高级腕

表 92%的销售是在线下 。 作
为资深藏家 ， 您如何看线上交

易等数字化转型 ？
David： 线上交易是线下的一

个补充，但不是全部。 我以前一直
推崇去店铺消费，但通过实践改变

了我的看法。 我开始跟很多品牌和
经销商分享 ， 一定要重视线上宣
传、 线上销售或线上线下结合，这
次疫情会起到加速的作用。

线上购物有7天无理由退货，
将线下体验的过程从店里移到家
里，没有店铺气氛烘托，人们会更理
性消费，不喜欢可以退货，而退货在
实体店比登天还难。 线上交易对品
牌的产品要求会变高， 一定要有打
动消费者的卖点。

方荣毅：很多收藏家购买高级
腕表都会先上手试手感和了解功
能，如果没上过手的表是不太可能
在线上下单的， 而且还有折扣问
题，所以高价腕表在线上销售并不
理想。

羊城晚报记者：过去几年 ，中国
买家对高级腕表的收藏和购买热度，
为高级腕表市场贡献了漂亮的成绩
单，2020年在新冠疫情影响下， 国内
藏家收藏热情是否有所降温？ 未来他
们关注和收藏的热点是否有改变？ 您
建议现在表友可入手哪类腕表？

方荣毅： 从3月21日安帝古伦
日内瓦拍卖的成交来看， 成交率估
计少了10%以上， 大部分成交价也
不理想， 估计是受全球化疫情的影
响。 至于收藏热点，收藏家本身是比
较有主见的， 且各自有自己的收藏
体系， 我认为很难受影响而改变收
藏方向。

近年来， 钢运动休闲表大行其
道，入门的表友我建议可以先入手，
而我自己比较喜欢独立品牌的带有
好玩功能的手表。 沛纳海也是我个
人比较推荐的，原因很多，如表款长
青，粉丝群体大，产量适中，是劳力
士产量的1/12，与百达翡丽相若。

David：收藏家的贡献在各品
牌占比都在1%以下，严格来说这个
群体无关轻重。 中国处于消费升
级转型期，对中高档品牌有利好。疫
情下， 对腕表的潜在客户———高净
值消费人群的影响比较大， 我认为
现在的情形是， 他们的消费能力没
变，但少了消费的心情和意欲而已，
等疫情完全结束后， 估计消费会有
一波反弹。对于收藏者来说，他们固
有的收藏模式不会改变， 还会继续
买买买。

对一般消费者， 我会建议购买
腕表从100M防水开始起步， 良好
的防水会更好地保护机芯， 这样售
后服务等都会少很多麻烦。 潜水运
动款市场已经启动， 休闲正装两相
宜的表会成为主流， 一表多用。 我
认为， 富有趣味的计时表将成为下
一个热点。

每年一月，国内不少钟表藏家、业界人士已经筹划好了
日内瓦国际高级钟表展和巴塞尔世界钟表珠宝展表展的各
种行程安排，准备入手的表款也一一做足功课。 毕竟，作为
全球两大专业表展，对于资深表友来说是一个行业风向标。
然而，今年一切戛然而止。

二月，重磅的消息传出，日内瓦钟表与奇迹展受疫情影
响将会取消 。 巴塞尔世界钟表珠宝博览会主办方BASEL鄄
WORLD也随即宣布，将原定于4月开幕的巴塞尔世界钟表珠
宝博览会延期到2021年1月28日至2月2日举行。

今年 ，原本是日内瓦表展迎来里程碑式的第三十届的
大日子 ，表展包括了江诗丹顿 、IWC万国表 、卡地亚 、罗杰
杜彼等历峰集团旗下大部分品牌以及亨利慕时等多个顶
级独立制表品牌 ，在表友心目中极具影响力 。 之前为吸引
更多买家，日内瓦表展宣布了一系列举措 ，还作出了 “史上
最大改变 ”， 将名称改成 “日内瓦钟表与奇迹展 ”， 并与
Baselworld 2020联手于4月开展。 现如今，钟表迷们翘
首以待的行业盛会 、话题发动机熄火了 ，令表迷们一片唏
嘘。

尽管彼时新冠疫情在欧洲尚未开始蔓延 ，但中国买家
的缺席、对疫情的担忧已足以令两大展会停摆。 根据瑞士钟
表工业联合会调查报告显示，2月瑞士的钟表出口额同比下
跌9.2%至16亿瑞士法郎 。 手表出口数量为约130万只手
表，按年减少22.2%。

中国消费者的购买力毋庸置疑 。贝恩咨询数据显示 ，
2019年全球奢侈品总销售额的35%都来自于中国消费者 ，
而全球奢侈品销售90%左右的增长都由中国消费者带动 。
高端腕表近年在中国消费市场也迎来了井喷 ，在奢侈品消
费中的比重稳步上升 。 据iResearch测算 ，2018年 ，腕表
及珠宝产品的消费总额占中国奢侈品消费总额的22%以
上。 2019年6月发布的《2018年高端腕表行业发展现状与
市场竞争格局分析 》显示 ，2018年中国内地高端腕表的市
场规模达到194亿元，同比增长20.9%。 从另一角度，这也
反映出近年高端腕表品牌对中国市场的依赖程度越来越
高 。

许多人未曾预料到，新冠疫情在全球蔓延后，瑞士腕表
业不得不踩下了急刹车。 劳力士ROLEX于3月17日开始关闭
其位于日内瓦、比尔和克里斯塞的工厂。 据悉，劳力士的腕表
年产量约为100万只， 倘若停工10天或将影响到两万多只腕
表的产量。 除了劳力士ROLEX外，被表友们推举成为表王的百
达翡丽Patek Philippe、人气品牌宇舶Hublot、经典品牌
爱彼（Audemars Piguet)等也相继停工。

随着腕表的线下门店及生产都进入停摆期， 对全球钟
表的供应、价格及市场格局带来了许多变化。 资深钟表爱好
者们还记得，近年热门表款曾一表难求，像行内俗称水鬼的
劳力士潜航者日历型系列、 劳力士迪通拿等一直深受国内
表迷欢迎，尤其是绿水鬼堪称超级断货王。 而二级市场公认
的3大豪华钢表：江诗丹顿的纵横四海、爱彼皇家的橡树及
百达翡丽钢壳鹦鹉螺5711， 也都是贵价腕表中的大热款
式，其中百达翡丽钢壳鹦鹉螺5711的溢价程度碾压一众品
牌，2018年官方宣告提价20%后，由于僧多粥少，行情一直
看涨，最高峰时曾溢价十万元以上才能拿到手。

疫情之下， 全球范围内的高级腕表交易量大为下降。
还有一个现实是，疫情降低了大众对奢侈品的消费欲望。 市
场调研机构Kantar最近的一份调查显示，有21％的受访者
表示，疫情爆发后将继续减少或取消其在奢侈品上的消费。
在这种情形下， 据行家观察， 虽然热门表款的官方价格不
变，但实际价格已有所回落，在敏感的二级市场 ，降价信号
频频出现，甚至有行家推测，劳力士在疫情期间的停产 ，也
有减少供应量、稳定价格的考虑。 近年来，在中国市场高歌
猛进的高级腕表品牌， 或许会因为这次疫情成为一个转折
点，暂缓前进的步伐。 作为藏家或钟表爱好者，你是否有重
新规划你的入手计划？ 是悄悄在心水清单上添上一笔，还是
按兵不动？ 不妨听听腕表收藏界的行家观点。
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《照夜白图》无缘相见，
艺术迷错过不止一个亿

3月中旬， 广东省博物馆、广
东美术馆、广州市博物馆等艺术机
构相继重启。 然而，受国外疫情蔓
延的影响，国外大量博物馆和文化
古迹却陆续临时关闭。

美 国 大 都 会 艺 术 博 物 馆
（MET）首席执行官表示，大都会
艺术博物馆计划闭馆至2020年7
月，预计闭馆期间亏损总额将达到
1亿美元。 然而对于艺术迷们来
说，错过的又何止一个亿？ 如果没
有这场疫情，3月30日， 这座博物
馆 将 迎 来 建 馆 以 来 的 最 大 狂
欢———大都会艺术博物馆创建150
周年特展，将展出250余件馆藏最
具代表性作品。

在原计划中，大都会的“镇馆

之宝”、 中国唐代韩干仅存于世的
两件书画之一《照夜白图》将隆重
展出，它的最近亮相是5年前，此图
描绘了唐玄宗李隆基钟爱的骏马
照夜白的形象， 用水墨线描完成。
同时计划亮相的还有宋徽宗赵佶、
屈鼎等重量级的中国书画精品。

首届香港巴塞尔线上
展厅买气未尽如人意

香港巴塞尔艺术展移师线上，
成为近期艺术收藏圈里的热门话题。

3月20日至3月25日， 香港巴
塞尔艺术展首届网上展厅开放，来
自31个国家和地区的2000件总价
值约为2.5亿美元的艺术品在线上
向全球艺术爱好者展示。

据最新出版的第四份《巴塞尔
艺术展与瑞银集团环球艺术市场
报告》显示，虽然线上艺术品市场

在2019年放缓， 销售额估计为59
亿美元，同比下降2%，但按价值计
算仍占全球销售额的9%。 2019年
48%的藏家总是或时常使用线上
平台购买艺术品。

不过有行家认为，本届线上艺
博会的买气不及人气。 在VIP首日
预览中，大部分画廊销售未尽如人
意，这与2019年线下艺博会的VIP
首日预览相比，差距颇大，去年首
日共售出作品近200件，销售总额
超过了3000万美元。 尽管如此，巴
塞尔仍被认为是能调动全球最多
买家资源的线上艺博会。

艺术拍卖离大众近了，
拍卖行积极进行数字化转营

不要以为艺术拍卖离我们很
远，一些著名拍卖行的网上拍卖越
来越接地气，最近的网拍专场包括

餐具、名酒、摄影作品等，不乏估价
低至数百元美金的拍品。

数据显示，佳士得网上拍卖按
件数计成交率达80%左右；在每年
举办的近100场网上拍卖中， 拍品
的平均成交单价在8000至9000美
元。佳士得的首次网上专拍是2011
年的巨星伊丽莎白·泰勒珍藏专
拍，拍品包括泰勒生前所收藏的珠
宝、时装等。 2017年年底，达·芬奇
巨作《救世主》领衔的海外重要夜
场拍卖直播，吸引了全球高达47万
人在线观看。 2018年“站在巨人肩
上”网上专拍呈献了牛顿和霍金等
知名科学家的 52件拍品， 创下
1824375英镑总成交额，其中霍金
使用过的一把轮椅以296750英镑
成交。去年备受关注的贝聿铭夫妇
收藏、纽约知名古董商兼收藏家安
思远珍藏等，佳士得都曾选取价格
适中的拍品举行了多场网上专拍。

央行将发行冬奥会纪
念币、纪念钞及金银纪念币

藏家心心念念的冬奥会纪念
钞终于来了， 而且一套两张，也
是我国纪念钞发行史上的第一
次。 据中国人民银行官网消息，
中国人民银行与北京 2022年冬
奥会和冬残奥会组织委员会正
式签署了第 24届冬季奥林匹克
运动会纪念币发行协议。根据发
行协议安排 ， 中国人民银行从
2020年起将陆续发行普通纪念
币2枚、纪念钞2张、金银纪念币
19枚 。 中国人民银行曾于 2008
年发行第 29届奥林匹克运动会
纪念钞 ，面额拾元 ，主色调为蓝
绿色， 反响热烈。 有藏家认为，
新的奥运纪念钞币的到来，估计
会再度引爆奥运题材。

三月艺藏精选

2020年伊始，一场新冠疫情令中国春节
失去了往常的热闹。 中国买家在春节黄金周
的缺席， 令包括钟表在内的全球奢侈品销售
损失惨重。 而这仅仅是开始而已。

疫情下，瑞士钟表业陷入停摆状态，据瑞
士钟表工业联合会调查报告显示，2月瑞士
的钟表出口额同比下跌9.2%。 随着著名腕
表品牌在3月份接连关停工厂， 对全球钟表
的供应、 价格及市场格局带来了急剧变化。
对此， 钟表藏家和消费者们该如何应对？ 是
趁价格回落悄悄在心水清单上添上一笔，还
是静观其变？ 且听一下行家的分析。
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