
据姚宗场透露， 早在疫情发生之前，泰
笛科技与天天洗衣的并购协议就已达成，“天
天洗衣或将成为泰笛的生产总部， 为泰笛线
上用户提供更高品质的洗护服务”。

作为前几年的热门创业领域， 在线洗衣
市场也曾出现过众多平台， 但经过几轮大浪
淘沙， 很多平台已经退场。 泰笛虽然通过自
建服务型物流及供应链、 改造洗护工厂异军
突起， 但地域和洗护质量的限制， 一定程度
上阻碍了泰笛的大范围扩张。

此次并购天天洗衣， 泰笛看中的就是天
天洗衣 30 年的工匠技术和现代化的智能工
厂，能够补上泰笛的供应链短板。 通过线上和
线下的融合，彻底解决线上洗衣的质量问题。

“并购天天洗衣再改造，是泰笛进行扩张
的最快方法。 ”中国商业联合会洗染专业委员
会主任潘炜表示， 天天洗衣这个传统洗衣巨
头， 在广东拥有近 200 个洗衣门店和完备的
供应链。 泰笛可以凭借天天洗衣多年积累下
来的线下连锁店、加盟店等渠道优势，通过数
据技术进行资源的有效整合。

据介绍，早在一个月前，泰笛的技术团
队就已入驻天天洗衣。首先通过科技和数字
化技术来“赋能”天天洗衣，以实体门店、移
动互联网为核心，通过融合线上线下，实现
服务、会员、交易、营销等数据的共融互通，
向用户提供跨渠道、 无缝化的极致体验，尝
试改变传统洗衣店“前店后厂”的模式。

单纯从技术分析方面看，时间周期
法提示， 未来一周有一个重要的时间窗
口，大盘有可能出现调整。如果这个调整
出现的话，性质上就是对 3 月 23 日以来
反弹行情的总体调整。 具体时间点，A 股
和美股等外围市场不一致 ，因为 A 股有
五一假期，时间点往后挪一下，美股等外
围市场的时间点则在周初。据此，从技术
角度和操作层面看， 未来一周需要对这
种调整有所提防，但未必当真。

美国经纪商 TD Ameritrade 的一季
度财报显示 ，新增零售账户数量达 60.8
万户，同比大增 249%。 美国另一零佣金
交易平台则显示 ，其银证转账资金在一
季度出现史无前例的流入。

显然 ， 美国的散户们在跑步进场 。
这个情景让人想起 A 股的 2 月行情 ，彼
时也是疫情严重 ，但市场升势如虹 。 这
个现象可以这样解释 ，有趣 ，也能说明
问题 ：宅在家里的人多太多了 ，加上股
市大幅波动带来了机会 ，所以市场反而
止跌向上。

最新数据显示 ，美国 4 月失业率升
至 14.7%， 是二战后的最高水平 ， 美国
全 国 失 业 人 数 达 到 惊 人 的 约 3300 万
人 。 股市毕竟是经济的晴雨表 ，在这样

的就业数据面前 ，如果还相信股市处于
牛市比较烧脑 ， 老金还是宁愿相信 ，当
下行情是由流动性撑起来的一波反弹。

国际油价近期仍然波动剧烈 ，在负
油价事件之后又出现大幅回升 。 此外 ，
在虚拟货币市场 ，比特币重回 1 万美元
之上 ，早些时候是借势中国央行开始内
部测试央行数字货币的消息 ，近日则是
炒作所谓挖矿创设数量即将减半的因
素 。 市场走势波动大 ，投机资金会进一
步趋之若鹜而集结。

5 月 7 日 ， 外资机构相关管理规定
发布落实取消额度限制等 ，有利近阶段
A 股市场进一步稳定 。 内外比较 ，A 股
在当下世界市场中吸引力越来越大。 摩
根士丹利最近的报告就表示 ，其他因素
不足以动摇对中国股票的超配评级 ，
MSCI 中国的相对表现将继续好于其他
新兴市场 ； 与美国存托凭证 (ADR)相
比 ，建议超配 A 股 ，中国经济复苏态势
明确、主权偿债能力更强。

不必过于纠结技术面上的启示 ，没
有出现明确的转势动作例如大盘有效
跌破其 10 日均线时 ， 适宜继续看好做
多 ，相信 5 月中旬时间段仍然偏向多头
市场。 （金谷明）

金谷观察
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大数据告诉你广东小长假购买力

小长假对于“憋久了”的消
费者来说，是“消费”和“放松”合
二为一的好时机。 广州市商务局
发布的数据显示， 五一假期前 4
天， 广州餐饮总营业额超 10 亿
元，恢复至去年同期近六成水平。

在吃这个方面， 广东从来不
让人失望。 阿里本地生活数据显
示，烧烤、火锅和奶茶已经成为今
年“小长假” 广深市民的“三件
套” 标配， 消费环比相较于 4 月
皆环比增加 3 倍以上。 其中，深
圳市民的奶茶消费是 4 月初的近

4 倍， 而最贵的一单外卖花费超
过 600 元， 买了 22 杯同一种类
的奶茶，可谓“情有独钟”。 此外，
广州市民对火锅和烧烤的消费增
速在全国排名第五， 最贵的一单
火锅外卖是一份近 1800 元 、80
多份食材的“饕餮大餐”，最贵的
一单烧烤花费近 1500 元。

值得一提的是，近期刷屏朋友
圈的“野餐”在天气炎热的广东地
区照样通行，不少市民外出到公园
游玩。百度搜索大数据显示，“烧烤
食材清单大全”、“野餐带什么”、

“帐篷怎么搭” 是人们最关注的问
题，抓住春天的尾巴，和亲朋好友
去城市周边露营、野餐广受欢迎。

饿了么数据则显示，广东送至
公园的外卖订单环比 4 月也成倍
增长。 其中，深圳市民在小长假期
间， 在公园使用饿了么下单外卖，
环比 4 月增加了 2.5 倍，广州公园
外卖订单也是 4 月的 3 倍左右。细
看一下广州市民的野餐外卖订单，
不难发现，汉堡是广州市民最喜爱
的食物，在全国排名第二，仅次于
武汉市民。

五一期间， 人们出游的欲
望明显上涨，百度搜索大数据显
示，五一期间“酒店预订”、“景区
门票” 热度分别环比上涨 75%
和 102%。 此外，周边游异军突
起受到网友欢迎，“高速公路收
费”搜索热度环比上涨 124%
� � � � 广东省文旅厅发布的数据
显示，5 月 1 日 -5 月 5 日，广
东省累计接待游客 1861.5 万人
次，旅游总收入 103.6 亿元。 作
为旅游大省， 广东共拥有 426

家 A 级旅游景区， 五一期间开
放了 72.5%。 纳入监测的百家
重点景区累计接待游客 315.7
万人次；纳入监测的 14 段古驿
道 重 点 区 域 累 计 接 待 游 客
104.3 万人次； 纳入监测的 13
家红色旅游经典景区累计接待
游客 33.5 万人次。

广州白云山风景名胜区 、
惠州西湖旅游景区、 肇庆市星
湖旅游景区、 东莞松山湖风景
区、 深圳华侨城之欢乐海岸为

全省游客人数前五。 随着旅游
热的到来， 此次旅游业收入好
于节前预期。

作为旅游大省， 从全国各
地来粤岭南风情的游客络绎不
绝。 根据美团大数据，五一机票
火车票最热门目的地前五名分
别为成都、上海、郑州、广州和
杭州； 最热门客源地前五名为
成都、郑州、广州、上海和杭州。
其中， 广州至深圳成为五一高
铁最热门线路。

除了全国各地居民的旅游
热， 广州本地居民也趁着假期
出来“放风”。 疫情过后的春暖
花开之际， 单车骑行成为了大
多数居民的出游选择。 美团单
车大数据显示， 广州挤进五一
期间骑行最热门城市前十名。
在广州，商圈、休闲娱乐、商业
中心等区域成热门骑行点，其
中西城都荟、万菱广场、西门口
广场、正佳广场、万国奥特莱斯
等地都是市民的常选场所。

5 月中旬仍然偏向多头市场

建信基金：流动性合理充裕 债市持续向好
受新冠疫情影响，全球经济发展放

缓，投资者风险偏好下降，债市走势令
人关注。 建信基金表示，结合宏观经济
基本面和货币政策宽松预期，债市持续
利好，建议投资者利用债券类基金进行
资产配置。

截至 3 月底， 在开放式债基中，建

信基金旗下共有 7 只基金（合并计算）
获得 3 年五星评级。 建信稳定得利 A
近 3 年收益率、近 5 年收益率均排名同
类可比基金前 1/3。 截至 4 月 17 日，建
信中债 5-10 年国开行债券指数 A 基
金今年以来收益在同类型 81 只基金中
排名第二。 （杨广）

锁定 3 年中欧嘉和即将面世
5 月 11 日到 5 月 22 日， 业内资深

老将王健将推出加入中欧基金后的第二
只新基金———中欧嘉和 3 年持有期，限
售 20 亿元。而其加入中欧后的第一只新
基金，2018 年 1 月成立的中欧嘉泽，至
今年 4 月 29 日的累计收益为 48.26%，
显著高于同期成立的其他产品。

中欧嘉和每笔持有者锁定 3 年，力
争提高盈利概率。 根据中欧基金 4 月
17 日的公告， 该基金拟调整基金募集
规模达到 20 亿元后的提前结束募集安
排，即募集期内任何一日，若达到或者
超过 20 亿元，则下一日提前结束募集。

（杨广）

上投摩根主动管理能力跻身行业前五
面对近期振荡的市场，部分基金公

司凭借“硬核”的投研实力，取得了良好
的业绩回报。 以上投摩根基金为例，根
据银河证券发布的《基金管理人股票投
资主动管理能力评价》报告，截至今年
一季度末，公司旗下股票基金近一年算

术平均收益率为 25.79%， 主动管理能
力高居 91 家基金公司的第五位。

未来，上投摩根仍将根植并深耕本
土，同时以国际化的视野借鉴海外成熟
经验，为国内投资人提供更加全面的资
产管理解决方案。 （杨广）

泰笛 9.5 亿元并购天天洗衣
传统洗衣行业要变天

羊城晚报记者 许悦

新冠肺炎疫情为洗衣行业加快了行业整合与重构的
节奏。 近日， 泰笛科技公司宣布 9.5 亿元并购华南地区
最大的洗衣公司“天天洗衣”。

作为中国最大的互联网居家生活服务公司之一，泰
笛为 1200 万户付费家庭用户提供在线洗衣、 订购鲜花
等服务。天天洗衣则是洗衣行业的老牌企业，深耕洗衣行
业 30 年，拥有全球最大超级智能洗衣工厂。 此次并购，
泰笛将通过科技和数字化技术赋能天天洗衣， 打造全球
最大洗衣公司。

今年疫情发生之后，以线下
门店为主的传统洗衣行业受到了
极大的影响。另外一方面，疫情把
很多人逼成了洁癖， 刷新了人们
的生活习惯， 在线洗衣市场迎来
新一轮出圈机会。

“这一次疫情确实给了泰笛
一个机会， 让泰笛的技术与服务
布局速度比原来加快了好几倍。”
泰笛创始人姚宗场说，泰笛 APP
在春节期间日均活跃用户同比增
长 200%， 至今仍呈现持续上涨
趋势。疫情期间，泰笛已经为超过
150 万户家庭提供了高质量的洗
涤、消毒服务。

天眼查数据显示， 泰笛科技
公司于 2013 年在上海成立 ，公
司主要从事以移动互联网为平台
的各类衣物用品的洗护， 以及日
常鲜花订购服务。 已先后获得多
轮融资，股东包括红杉资本、元禾
原点、招商局创投、中信证券等。

天天洗衣则创办于广州，深

耕华南洗衣市场 30 年，是国内知
名的老牌洗衣连锁企业， 拥有洗
衣、 奢侈品洗护和家居日化产品
三大核心产业。

在姚宗场看来，过去几年，泰
笛不仅打造了一支专业的服务型
物流团队， 还储备了一批优秀的
互联网科技人才， 这成为泰笛能
够扛住这次疫情冲击， 并且能逆
市整合洗衣市场的重要原因。 据
介绍，目前，泰笛科技已建立了一
套业界领先的 AI 用户算法，会
根据用户下单的时间、小区分布、
衣服材质、服饰品牌，甚至小哥上
门的不同的话术， 对用户进行多
次分析， 从而计算出各个服务品
类的需求。

姚宗场表示， 从长期影响来
看， 此次疫情将进一步唤起公众
对卫生和健康意识的增强， 衣物
专业洗护和消毒将得到极大普
及， 在线洗衣行业将迎来广阔发
展空间。

在泰笛并购天天洗衣的当下， 中国洗
衣行业正处于行业的重要转折点。中华环保
联合会副主席兼秘书长、绿色洗染专业委员
会主任谢玉红表示，近十年来，洗衣行业在
快速发展的同时，企业规模小、装备水平落
后等问题日益凸显。除少数知名品牌拥有上
规模的洗衣工厂及先进设备外，国内大多数
的洗衣店仍在沿用传统的洗衣方式，大多数
生产效率较低，还停留在耗能、耗水的传统
阶段，且难以进行质量控制。

“之前的洗衣市场是 1500 亿元规模到
2000 亿元的， 主要是 70 后、80 后的市场。
如今 90 后、95 后长大了， 整体数据有了非

常大的改变。 ”据姚宗场介绍，在泰笛的用户
里面，70 后洗护频率不高，一年大概两次左
右，80 后一个半月洗一次左右，但 90 后、95
后能做到一周或一周半洗一次，这是令他非
常兴奋的一件事。 而且 90 后、95 后全部是
互联网原住民，沿用传统的洗衣模式肯定满
足不了他们的需求。

对此潘炜也认为，疫情将加速行业分化，
提速行业整合。 大量的洗衣店和小企业现金
流难以支撑， 大型洗衣企业则迅速转线上化
解危机。后疫情期，洗衣行业或迎来洗牌整合
潮， 市场份额将加速向龙头集中。 未来，绿
色、低碳、环保和健康洗涤将成为主流。

A 泰笛为何逆市整合洗衣市场？

B 天天洗衣或成生产总部

C 90 后 95 后衣物送洗频率更高

野餐也点外卖 公园订单环比增加了 2-3 倍

今年五一小长
假是 12 年来最长的
五一假期，随着疫情
阴霾逐渐散去，消费
正在悄然复苏。 羊城
晚报记者从多方面
获悉，五一期间广深
等城市， 在餐饮、出
行、购物等方面逐步
恢复。 5 月 1 日至 5
月 3 日，广东省微信
发券地区共带动消
费 5.1 亿元，拉动消
费 11 倍；五一期间，
广东省累计接待游
客 1861.5 万人次、
主要商圈人流量恢
复至去年同期六七
成；广州、深圳的市
民五一期间烧烤、火
锅、奶茶消费比 4 月
增加 3 倍以上……
大数据显示，广东的
消费军团已经集结
完毕！

出游欲望高涨 广州挤进骑行最热门城市前十

广州市商务局数据显示，
在广州的天河城等主要商圈，人
流量已经恢复至去年同期的六
七成。 5 月 1 日，天河城当天接
待顾客 14.8 万人次， 比 4 月的
周末日均客流量增长六成；天环
广场节假日期间日均人流量为
10 万人次， 比 3 月周末平均人
流提升七成；市内万达广场客流
已恢复至去年同期的 82%，销
售额恢复至去年同期的 91%。

既然是出门旅游、 逛街，线
下消费必不可少。 五一期间，微
信支付线下消费总额较 4 月环
比增长 30%，已经恢复并超过去
年 12 月的消费水平。 环比 3 月
份同期，五一期间休闲娱乐行业
增幅 521.60%， 餐饮行业增幅
216.25% ， 零 售 行 业 增 幅
48.44%，出行行业增幅 64.48%。

其中， 消费券拉动作用显
著。 微信支付数据显示，5 月 1

日至 5 月 3 日， 广东省发券地
区共带动消费 5.1 亿元，拉动消
费 11 倍；深圳宝安区、福田区、
光明区、龙岗区、龙华区、罗湖
区、南山区、坪山区消费券共带
动当地消费 2.6 亿元。

支付宝发布的首份《中国
小店经济五一报告》则显示，在
消费券发放和五一小长假的双
重刺激下， 中国上千万小店正
在快速恢复元气， 全国 800 多

万小店实现逆风翻盘， 单日收
入超去年同期水平， 其中 500
多万小店单日收入是去年五一
的两倍以上。

同比增长小店数量前十的
城市为 ：广州 、上海 、温州 、杭
州、深圳、成都、郑州、重庆、北
京、武汉。 八成小店主表示，消
费券刺激效果明显， 希望后续
能自己掏钱继续给老顾客发消
费券，增加营收。

线下消费增长三成 5.1 亿元消费券拉动消费 11 倍
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签签约约现现场场((受受访访者者供供图图))

天天天天洗洗衣衣的的工工厂厂((受受访访者者供供图图))


