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羊城晚报讯 记者沈钊报
道：5 月 25 日晚间，美团点评（股
票代码 ：3690.HK，以下简称 “美
团”）公布今年第一季度业绩。 受
今年 1 月下旬以来暴发的新冠
肺炎疫情影响， 美团所在的本地
生活服务行业在需求端和供给端
都遭遇了严峻挑战， 公司一季度
营业收入同比减少 12.6%至 168
亿元，经营亏损为 17 亿元。

本季度，美团在自身经营承
压的情况下， 积极发挥平台优
势，带动 4.5 亿交易用户的人均
年度交易笔数进一步增长至
26.2 笔；在商户侧，推出多项举
措助力复工复产；同时，自 1 月
下旬以来，美团已新提供超 100
万骑手就业岗位并为其创造收
入，成为稳就业“蓄水池”。

“新冠肺炎疫情给生活服务
行业带来了不可避免的冲击”，
美团 CEO 王兴表示， 疫情也让
线上服务、在线运营被消费者和
商户更广泛地接受和使用，我们
长期关注和探索的领域在此期
间也迸发出了新活力，相信这些
将大大加快供给侧数字化的进
程，带来新的增长动力。未来，我
们将聚焦生活服务业新基建，全
面助力商户数字化升级。

受疫情影响，美团本季度两
大主体业务面临严峻挑战。 其

中，餐饮外卖一季度收入同比减
少 11.4%至 95 亿元， 日均订单
量同比下跌 18.2%至 1510 万
笔，到店、酒旅业务受影响收入
同比下降 31.1%至 31 亿元，经
营利润同比环比均出现下降。

疫情期间，美团为受影响较大
的优质商户提供免佣返佣、补贴及
免费流量等多种支持，仅在武汉地
区， 美团就为商户提供免佣超
3000 万元；同时，美团通过加快更
新产品服务，协助商户以数字化运
营及营销手段降低损失。

在特殊时期， 外卖业务成为
广大餐厅主要收入来源， 更多的
品牌餐厅开始通过美团开展外卖
服务， 仅一季度就有超过五成必
吃榜餐厅上线外卖， 行业线上化
趋势明显提升。 更多更好的优质
商户供给， 也反过来让外卖用户
对高品质用餐体验的偏好不断增
强，用户黏性得到进一步加深。

近期数据显示，美团推出的
一系列助复苏举措开始显现效
果。 3 月底最后一周，已有逾七
成商户的外卖单量恢复至疫情
前的 60%以上，还有三成商户外
卖单量完全超过疫情前； 到店、
酒旅方面，美团持续与更多城市
联合推出消费券，发放领域也从
餐饮不断扩大到酒店、 住宿、商
圈等更多本地生活服务行业。

今年以来，A 股市场结构性
行情日益凸显，百元股、高价股
的成员大多也是有业绩支撑的白
马股和科技股。 统计数据显示，
71 只百元股当中，今年一季度实
现盈利的个股就有 61 只， 占百
元股的比例为 85.91%，实现净利
润同比增长的有 41 只， 占百元
股的比例接近六成，上述比例也
高于 A 股市场整体水平。

从 3 月末以来， 百元股股价
一路走强。 从同花顺百元股指数
看，3 月 24 日百元股指数收盘为
1214 点，而到了 5 月 18 日，该指
数就一路上扬， 最高到达 1472
点， 短短一个多月涨了 21.25%。
而 同 期 的 上 证 指 数 仅 涨 了
8.09%，创业板指数涨了 15.75%。

高价股当中最引人注目的
自然是贵州茅台。 自 2001 年上
市以来，贵州茅台股价一直十分
坚挺， 最新股价为 1362.90 元 /
股。 2019 年 7 月 1 日，贵州茅台
股价首次突破千元大关，此后股
价一路上涨，在 2019 年 11 月中
旬上摸 1241.61 元 / 股。 此后，
贵州茅台股价出现回调，在今年
一季度曾多次跌破千元关口。 然

而，从 3 月 20 日起，贵州茅台重
拾升势， 从最低 960.10 元一路
涨至 5 月 21 日的 1371.96 元，
其间最高涨幅超过 42%，续创历
史新高。

而贵州茅台的业绩也十分
坚挺，2019 年，贵州茅台实现营
业收入 854.3 亿元， 同比增长
16.01%；净利润为 412.06 亿元，
同比增长 17.05%。 今年一季度，
贵州茅台营收净利润再度实现
两位数增长。

排在贵州茅台之后的是长春
高新。 长春高新也是高价股榜单
上的常客， 最新股价为 652 元。
今年一季度， 该公司实现营收
16.61 亿元，同比下滑 6.43%，但
净利润为 5.42 亿元， 同比增长
48.59%，保持了较高增速。 按照
后复权股价显示，长春高新 2014
年 6 月末的股价约 300 元左右，
而 5 月 19 日盘中上摸 595.96
元，6 年涨了 2 倍。

根据最新股价计算，排在贵
州茅台和长春高新之后的分别
是卓胜微、吉比特、石头科技、壹
网壹创、安集科技、安恒信息、迈
瑞医疗、金山办公。 国投瑞银总经理再访孙文龙：

ROIC是投资中最
根本的要素

本期的国投瑞银“基金会客
室”，国投瑞银总经理王彦杰再次
采访了基金投资部部门副总经理
孙文龙， 分享其投资理念和市场
观点，以及给基民的投资建议。

孙 文 龙 介 绍 ， 他 主 要 从
ROIC、净利润增长、行业景气和估
值四个维度去构建整个组合。 其
中，他觉得最重要的还是能够买到
好公司，而且是能够有持续增长的
好公司，ROIC 是最根本的要素，
因为如果没有 ROIC 则可能会面
临本金永久性损失的风险。（杨广）

农银永乐 3 月持
有正式发行

农银永乐 3 月持有（FOF）
于 5 月 25 日起正式发行， 该基
金是一只“偏债混合型”产品，力
争以较小的波动和回撤获取更
大的回报。

农银永乐 3 月持有（FOF）
投资于证券投资基金的比例不低
于基金资产的 80%，其中投资于
股票、 股票型基金混合型基金以
及商品基金的比例为 0-40%。农
银永乐 3 月持有（FOF）设置了
三个月持有期， 在兼顾流动性的
同时， 基金经理将更少受到短期
资金频繁进出的影响， 更好地坚
持投资策略。 （杨广）

昨天大盘指数弱势振荡整
理 ，成交创下近期低位水平 。 资
金风险偏好弱势明显 ，防御类板
块结构性做多机会 ，耐心等待左
右侧确认信号。

好股道决策快线情绪指数
目前读数值为 22，处于低位区 。
结合情绪指数已经从 5 月 22 日
低位回升 ，并且近期股指以区间
振荡为主的这种情况分析 ，这意
味着目前市场信心虽然缺乏 ，但
实际上市场信心已经开始进入
阶段性修复状态。 从反身性的角
度来看 ，当市场信心处于修复初
期 ，也就意味着股指将可能进入
阶段性止跌回升状态 （风险积聚
前期 ）。 情绪指数回升至低位区
时 ，投资者可以选择持股观望策
略。

大盘指数昨天全天整体维
持窄幅振荡 ，成交量跌至近期低
位水平 。 板块层面上来看 ，都是
偏防御类的看长做长类板块表
现相对偏强。 说明当前仍是以被
动配置心态为主 ，整体风险偏好
情绪并不明显 。 另一方面 ，从指

数跌至前期低位平台整理区间
支撑位附近开始缩量企稳的角
度来看 ，也说明当前整体的杀跌
情绪是有限的 。 因此 ，整体仍是
处于蓄势整理阶段。

从增量资金的角度来看 ，新
基金发行在短期内并没有明显
改善 。 而从存量资金的角度来
看 ，高仓位压力下做多能力相对
有限 。 因此 ，市场是否蓄势整理
到位 ，仍需要左右侧的资金信号
作为验证 （如批量性妖股激活市
场情绪 ，配置型资金主动加仓做
多等）。 否则，行情延续结构性机
会为主是大概率事件。

整体上 ，从看长做长的角度
来看 ，中长期底部有支撑 。 而从
中短期的角度来看 ，资金生态仍
受制于做多能力有限 ，蓄势整理
节奏维持 。建议逢低介入看长做
长类板块 ，而题材博弈类则采取
短线波段操作为主 。加仓信号仍
是需要左右侧信号确认 。看长做
长建议关注消费白马 、核心科技
概念 ，短线博弈跟进游资快进快
出 。 （广州万隆）

资金风险偏好有待改善

美团一季度亏损 17 亿元
继续投入生活服务业新基建

行家
津点

近 期 ，A 股 市 场 在
3000 点附近持续徘徊，
市场两极分化严重。 一方
面是以神雾环保、盛运环
保等为代表的低价股徘
徊在面值退市的边缘，另
一方面是百元股、高价股
的阵营不断扩大。 羊城晚
报记者据同花顺 iFind 数
据库统计显示，截至 5 月
25 日收盘，A 股市场百
元股价以上的个股共有
71 个，而在今年年初，百
元股仅有 43 个， 在不到
半年时间就增加了 28
个，增加了约 65%。

从上市板块分布上看，71 只
百元股主要来自沪市主板，共有
26 只， 紧随其后的是来自创业
板，共有 21 只，科创板 15 只，中
小板 9 只。 从行业分布上看，百
元股最多的行业是医药生物行
业，共有 17 只，排在第二位的是
电子行业，共有 12 只，计算机行
业共有 10 只， 机械设备行业共
有 8 只。

从百元股的分布上看，科技
股占比持续上升。 71 只百元股

中， 属于科创板的百元股有 15
只，属于医药生物、电子、计算机
行业的百元股共有 47 只， 科技
股占百元股的比例超过了 50%。
百元股尤其是科技百元股数量
的持续增加，主要受到两方面因
素影响： 一是去年科创板落地，
带来了一批高价科技股；二是受
到中美贸易摩擦、新冠肺炎疫情
等因素的影响，国产芯片、软件、
5G 等科技股受到资本市场的青
睐。

海通证券首席策略分析师
荀玉根发布研报分析， 今年来，
真正的结构分化是行业层面。 从
风格和行业两个视角审视今年
以来 A 股表现， 相比于风格，行
业结构分化其实更为明显。 年初
至今板块表现中，消费、科技涨
幅居前，金融地产、采掘居后。 荀
玉根认为，这轮牛市的核心是新
时代中国转型走上正轨，即股权
融资助推实体产业信息化，牛市
重启时科技和券商优势将凸现。

科技股贡献过半数百元股

业绩向好支撑百元股股价

羊城晚报记者 莫谨榕
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百元股阵营

唐志顺 画

一年一度的京东 618 马上又要来
了，这是京东 618 的 17 周年，今年将
会给用户带来哪些实惠呢？ 5 月 25
日，在以“不负每一份热爱”为主题的
2020 年京东 618 发布会上， 京东宣
布，今年将推出超级百亿补贴、千亿优
惠和百亿消费券， 并帮助超过 150 个
品牌销售破亿，帮助超 10 万中小品牌
商家成交额同比增长超过 100%，成为
数十万品牌、商家的最大增量场，携手
促进实体经济恢复和加速发展。

诚意满满， 百亿补贴、
9.9 元包邮嗨翻全场

“京东带着最大诚意而来，将推出
史上最简单的京东 618。 ”发布会上，
京东集团副总裁， 京东零售集团平台
业务中心负责人韩瑞开门见山：“消费
者不用挠头比价算账， 不用苦等下单
时机， 就可以享受史上最大的优惠力
度、购物全流程的顶级服务、有趣丰富
的互动玩法所打造的最佳购物体验，
‘追新一族’也可以入手最全、最潮的
新品。 ”

具体来说，京东 618 将提供超过 2
亿件的五折商品， 包括海量电脑数码、
家电、日用消费品、美妆、家居家装产品
以及服饰等商品，甚至还有超千套房源
低至五折起拍。此外，食品品类 10 万款
单品 9.9 元包邮、办 5G 号卡送 2400G
流量、电脑数码全品类最高 24 期免息、
不到 2000 元的 60 英寸 4K 电视等众
多最新最实用的爆款好物， 以及 6.18
元的体检套餐、最低四折的旅游景点门
票等生活服务爆品，让消费者畅享优惠
好物和“玩美”生活。

同时，京东 618 推出家电“只换不
修” 服务， 商品有质量问题 30 天可退
180 天可换；生鲜“优鲜赔”只赔不退，
自营商品的破损或腐坏等问题，在商品
签收后 48 小时内提交“优鲜赔”申请，
100 分钟内审核通过后即享补偿，无需
返回商品。 此外，京东 618 承诺空调 24
小时极速安装、 空调安装费限价封顶，
家装建材则推出了 0 元配送、0 元安
装、0 元拆旧、0 元检测、0 元设计的“5
个 0”服务，让消费者免除安装烦恼。

京东直播 C 位出道，
30 万场直播给你精彩

怕买贵买亏了？ 今年京东 618 期
间，购买家电、电脑数码产品可以享受
30 天价保的政策，30 天内发现买贵了
可申请退还差价；“自营房产” 带来长
达半年的保价服务， 并推出平台专属
的“无理由退定”服务；京东超市及京
东居家也承诺“买贵就赔”。

京东物流在 618 期间全面升级
千县万镇及农村送达时效，88%行政
区县可实现 24 小时达，同时，联动合
作伙伴创新推出部分商品分钟达、生
鲜最快半小时达、鲜花同城最快 2 小
时达等极速送达服务，再加上京东到
家下单 1 小时达、京东药急送最快半
小时送药上门等，将让更多消费者玩
一局游戏的时间就能收到心心念的
好物。

韩瑞介绍， 今年京东 618 预计将
售出超过 2 亿件新品，为“追新一族”
带来前所未有的新潮体验。 京东直播
将带来超 30 万场次重点直播的盛宴，
邀请众多超级明星与消费者互动，众
多品牌大佬也将参加“总裁价到”、“高
管直播秀”等栏目，“前浪”热爱的硬核
演唱会、“后浪” 期待的草莓音乐节也
会落地京东直播间。

京喜首秀京东 618，超
1 亿件爆品给你惊喜

其实在 5 月 21 日，京东携旗下社
交电商平台京喜， 率先在行业中开启

京东 618 预售及促销活动。 当天，仅一
款洗脸巾一日便爆卖 150 万张。 京喜
直播也取得了“开门红”，当日产业带
商家直播超过 1000 场，直播带来的整
体订单量环比前一日提升 7.3 倍，其
中， 销量环比增幅最高的直播商家达
53 倍， 有商家 4 小时直播便卖出 60
吨黄杏。 社交玩法当日达到了 9000 万
互动人次，卷入 250 万用户深度参与，
单个用户平均参与玩法高达 25 次。

今年 618，京喜在超级百亿补贴的
基础上， 与大量国内知名产业带展开
合作， 推出超 1 亿件行业绝对低价爆
品、超 1000 万件 1 元爆款，百大厂牌
真打折、款款都是三折起的优惠力度。
配合千万级奖金池的红包返现 、开
100 万张京喜省钱卡帮省 1 个亿等大
力度的促销活动， 以绝对低价为新兴
市场消费者省钱。

京东 618 将助 150 个
品牌销售破亿

疫情期间， 京东依靠智能供应链
和智能物流等新基建优势稳定了商品
价格、保障了民生商品供营、确保了品
牌商家的正常经营。 今年 1 月 -4 月，
京东平台上有 572 个品牌实现下单金
额过亿，其中 490 个品牌为国产品牌，
180 个品牌同比增幅超 50%。 近日京
东“新国品计划”在首期投入价值 12
亿资源基础上再升级， 京东 618 期间
将通过专属会场、专属资源、专属补贴
和专属贷款等措施，帮助超过 10 万个
中 小 品 牌 商 家 成 交 额 同 比 增 长 超
100%。

对于后疫情时代的首次全民购物
节，不少中小微商家充满了信心，有的
将团队成员扩充翻番， 像这样的商家
京东有数十万个， 间接带动了大量人
员就业。 在这一背景下，京东 618 将与
广大品牌商家开展更为密切、 更加创
新的合作， 打造产业链上下游参与最
广的一次 618， 成为数十万品牌商家
最大增量场。

韩瑞宣布， 今年京东 618 将助力
超过 150 个品牌销售破亿。 品牌商家
也将为京东用户投入近 1000 条专属
生产线，涉及家电、生鲜、运动等众多
品类，鼎力支持京东 618。

不搞套路！ 超2亿件商品打五折
史上最简单最优惠的京东618来了

羊城晚报记者 林曦

逆市持续扩容
在不到半年时间就增加了28个，增加了约65%


