
岭南控股连续解禁股价狂飙
6月以来，公司股份两次解禁，解禁股数总计3.97亿股

沪指近两个交易日的反
弹 ， 使行情又回到 7 月高位
3458 点附近 ， 离创年内新高
仅有一步之遥。尽管 7 月中旬
后 ， 行情出现了较大幅度振
荡，但回到高位的能力依然很
强。这种情形与以往历次牛市
起步大涨后的走势有相似之
处。

无论从点位与运行形态
上说 ， 最近大盘走势与 2015
年 1 月 、2 月极为相似 ， 均运
行于 3000 点-3400 点的大致
箱体内。 对于这两个箱体 ，周
期刚好相隔五年。本栏一直认
为 ，3000 点是沪指自 6124 点
后长期运行的中位线 ，应是进
入新牛市行情的起步平台。这
次大盘进入这个平台之上的
箱体 ， 相信会与 2015 年那次
有相似的效果。

这意味着 ，当我们看到行
情真的再创新高后 ，或将进入
一个新的主升浪中。现在我们
需要解决的心理问题 ，不是行
情会否大幅回落，而是进入主
升浪中能否坚守的问题 。 或
许，这就是当前面临的机遇与
风险问题。

本栏观点一直认为 ，对于
3000 点下方的风险是低风险
区，也就是说风险不是主要矛
盾。 即使出现这样的风险 ，通
过时间考验也是可以化解的 ，
最近两年的大周期振荡也能
证实这一点 。 因此 ，当前大盘
运行的态势提示我们 ，机遇要
远大于风险 ，而且这次我们面
对的机遇 ， 很可能比 2015 年
那次更有优势。

一是 ，大盘技术形态已经
具备了发动一波大牛市的基
础 ， 而且是系统性的普涨行
情， 这一点本栏之前提示过 。
二是 ，A 股市场的历史有一个
普遍特征 ，就是我国每任国家
主要领导人都对应着股市的
历史新高 。 从这个意义上说 ，
现在的大盘仍有翻倍的大机
会。

大盘的强劲走势告诉我
们，当前系统性的牛市行情刚
抬头 ，仍然是机遇大于风险的
时候 。 可以说 ，过去两年大盘
在 2700 点一线 ， 已经把主要
风险化解了 ，剩下的就是我们
如何坚定信念、顺势而为了。

（赵穗川）

全新升级峰会 IP�以本地化营销方案助推品牌精准营销A

今年上半年充满变量，企业、
平台、消费者都经历着经济变化的考
验，如何在巨变中突围，找寻品牌增长
破局之道，成为营销平台与品牌主的首
要诉求。

8 月 14 日，巨量引擎城市峰会广州站
正式开幕。 作为字节跳动旗下营销服务品
牌， 巨量引擎以“城市营销同行者” 的身
份，从产品到内容，从数据到趋势，辨明未
来行业线上化营销新格局， 解锁营销新场
景下的企业增长密码， 持续为品牌创造营
销价值，实现商业增长。

巨量引擎城市峰会广州开幕
诠释城市品牌营销全新方法论

首站启幕！
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今年以来 A 股整体行情
向好，各主流指数年内涨幅均
飘红，而增强指数型基金收益
更胜一筹。 国投瑞银基金量化
投资部负责人殷瑞飞表示，量
化投资在投资标的选择上具
有明显的广度优势，通过挖掘
各种因子，然后经过分散化方

法，可以消除掉特定阶段某些
因子失效的风险，从而提升投
资胜率。

截至 8 月 1 日，殷瑞飞管理
的国投瑞银中证 500 量化增强
A 自 2018 年 8 月 1 日成立以
来取得 87.16%的回报， 超额回
报达 61.41%。 （杨广）

羊城晚报讯 昨日，A 股市
场出现暴力拉升， 沪指狂涨超
过 78 点。 不过，与大盘形成鲜
明对比的是， 竟有新股盘中破
发，这便是凯赛生物（688065）。
而距离其上市仅仅才 4 天，实
在有些令人大跌眼镜。 数据显
示， 这是年内 A 股市场最快破
发的新股。

行情数据显示，凯赛生物昨
天早盘大幅走低，盘中一度跌至
132.63 元， 跌破 133.45 元的发
行价。 截至收盘，凯赛生物收报
133.90 元，跌幅为 3.67%。

事实上，凯赛生物自上市后
表现总体低迷，尽管首日盘中一
度冲高至 198 元，但涨幅快速收
窄， 收盘价仅较发行价上涨
17.65%， 创下年内新股首日收
盘涨幅最小纪录。

而自首日最高价至今，短短
几个交易日凯赛生物最大跌幅
已经超过 30%。

值得注意的是， 凯赛生物
A 股此番盘中破发， 距离其上
市仅 4 个交易日， 为年内最快
破发新股。

统计数据显示， 截至目前，
年内上市的新股中，破发股票仅
有八亿时空、奥普家居、和顺石
油、凯赛生物、越剑智能 5 只。

在凯赛生物之前，越剑智能
是年内破发最快的新股，从上市
到首次破发，耗时 10 个交易日。

此外，凯赛生物也是近 3 个
月上市新股中首只破发的新股。
据统计，今年破发新股主要集中
在 4 月份，主要受到当时市场行
情仍相对低迷的影响。

不过，年内新股总体表现良
好，中签盈利也较高，凯赛生物
近期表现或不具有代表性。

凯 赛 生 物 首 日 仅 上 涨
17.65%，是年内上市新股中，首
日收盘涨幅最小的一只新股。

统计数据显示，按照上市日
统计， 年内上市新股超过 180
只， 首日平均涨幅约为 119%，
这其中凯赛生物则为最低，国盾
量子首日收盘涨幅最高， 达到
923.91%，中一签国盾量子首日
最高可赚超过 18 万元。

另据统计，年内出现多只中
签盈利超过 10 万元的新股，其
中今年 6 月上市的康华生物上
市后一路上涨，最高时中一签可
赚 29.48 万元，这一中签盈利创
下 A 股新股历史纪录。 另一只
今年上市的新股甘李药业中一
签盈利最高也超过 20 万元，创
下 A 股新股史上第二。

（全景）

近日，京东集团发布公告，称
京东物流与跨越速运集团在今年
8 月订立最终协议， 京东旗下的
京东物流将收购跨越速运控股
权，总对价为 30 亿元。

优势互补完善物流网络
天眼查数据显示， 跨越速运

集团创建于 2007 年，在全国拥有
超过 5 万名员工， 服务网点超过
3000 家，覆盖超过 500 个城市，日
均处理超过 30 万票。 2018 年，跨
越速运获得红杉资本、 普洛斯、钟
鼎创投等战略投资。跨越速运创办
至今，一直坚持“大型现代化综合
速运企业”的战略定位。 依托经营
多年的航空运力网络，跨越速运实
现了全国各大机场全天候、24 小
时不间断的航空货运服务。

羊城晚报记者了解到， 跨越
速运集团董事长胡海建曾在顺丰
就职， 后离开创办跨越速运。 有
消息指出， 京东收购的大部分是
创始人的股份，而此前菜鸟、中通
等行业巨头也曾接触过， 不过跨
越速运最终选择了京东。 不过，
各方对此并未回应。

快递物流行业权威机构罗戈
网 CEO 郭红霞对羊城晚报记者
表示，跨越速运在企业端的 B2B
市场有很大优势， 特别是快运方
面可以满足很多企业的运送需
求， 还有一个显著的优势———航
空资源，到 2020 年，跨越速运已
经拥有 13 架全货运包机，同时与
东航等国内十余家航空公司达成
了战略合作伙伴关系。 在华南地
区，跨越速运更是抢占了 70%的
腹舱资源。 相信京东物流与跨越

速运达成合作， 也是看重跨越速
运在 B 端持续深耕十多年积累
下来的物流资源， 这将成为京东
物流布局 B 端市场的超级利器。

据了解， 京东还宣布与跨越
速运达成战略合作， 双方将基于
各自的物流网络和产品矩阵进行
优势互补， 深化技术协同和资源
共享，以客户体验为核心，面向社
会提供领先的、 多元的全供应链
服务。

榫卯相接推动行业聚变
羊城晚报记者注意到， 京东

拿下控股权之后， 跨越速运的高
管层开始发生变动。 天眼查资料
显示， 近日跨越速运集团有限公
司发生多项工商变更， 注册资本
由 5.67 亿元变更为 6.61 亿元，

增幅约 17%；新增股东宿迁京东
博海企业管理有限公司， 丽水海
寰珉企业管理咨询合伙企业 （有
限合伙）从股东中退出。 此外，新
增王振辉任董事长， 李玉泉退出
监事，范彬彬接任，马越、唐伟加
入董事行列。

也有业内人士分析认为，跨
越速运与京东物流的合作， 将改
写当前中国物流市场的竞争格
局。 跨越速运在航空货运领域沉
淀了十余年， 有着超高时效的服
务、精细化的智能管控，以及开拓
企业级客户市场的能力， 而京东
物流则基于电商平台和用户流
量，自建了仓储、冷链和国际业务
等多元化产品， 全国网点覆盖率
高， 末端派送体系完善。 抢先布
局供给端企业市场的跨越速运，
与深耕消费端个人市场的京东物

流， 通过这次战略合作打通了供
应链上下游。 随着发展战略上逐
步对接， 两家企业将成为推动整
个物流产业变革的新势力。

此外， 随着电商货源碎片化
加剧， 零担速运领域成了市场集
中度低、成长空间广阔的“兵家必
争之地”。 有行业人士指出，目
前，快递物流行业形成了顺丰、京
东、 菜鸟和四通一达这样的竞争
格局，在万亿级市场规模驱动下，
只有具备低成本、 高效率的第三
方速运零担物流体系、 覆盖全国
的城市网及车队， 才可能成为行
业巨头， 大幅助推市场集中度提
升。 京东与跨越速运的合作无疑
是对行业的一次有效整合， 也是
推动速运服务一体化的重要一
步，当然也会搅动市场，让行业风
云再起。

年内最“惨”新股诞生了
凯赛生物上市4天就破发

6 月 2 日，岭南控股解除限售股份
可上市流通数量为 2.62 亿股非公开
发 行 限 售 股 ， 占 公 司 总 股 本 的
39.16%。 6 月 16 日，岭南控股再次解
除 1.35 亿股非公开发行限售股，占公
司总股本的 20.20%。

自上述股份解禁之后，岭南控股
就迎来了持续两个月的大涨行情。 解
禁前一日岭南控股收盘报 6.16 元，
解禁后 20 天股价大涨逾 80%。 对于
即将解禁的公司来说，需要出逃的解
禁股东可能会寻找资金拉抬股价，吸
引投资资金进场后，将会达成较大成
交量及较高换手率，有利于解禁股东
出逃。

市场人士指出， 在免税题材的热
潮下， 投资者仍应警惕庄托存在的可
能性，提防其以热点题材为幌子，吸引
资金进场， 借散户之力配合主力建仓
后掩护其出局。

岭南控股连续解禁股价狂飙
6月以来，公司股份两次解禁，解禁股数总计3.97亿股

随着“免税概念”、文旅行业回暖等利好消息不断，岭
南控股（000524）近期股价表现强劲。6 月以来，岭南控股
两次解禁，解禁股数总计 3.97 亿股。 自解禁以来，岭南控
股股价一改横盘颓势，强劲拉升超过 115%，至 7 月 13 日
股价出现陆续涨停，迄今合计收获了 11 个涨停板。

今年以来，免税概念成了被资
金反复炒作的热门概念之一，多家
上市公司在资本裹挟中起起伏伏。
前有中国中免半年暴涨200%，后
有海汽集团股价涨逾5倍， 仿佛谁
搭上了“免税”概念的便车，谁的股
价就能直上云霄。

在近期此起彼伏的免税概念
行情中， 岭南控股股价于7月初就
开始异动。 7月以来，岭南控股股价
一改横盘颓势，暴涨超115%，市值
已经比新冠疫情暴发前高出30%。
8月17日，岭南控股收报13.04元。

岭南控股大涨行情背后，是其
搭上了免税概念的顺风车， 还是以
免税题材掩护主力资金出逃？ 继王
府井取得免税牌照后， 岭南控股能
否再分免税行业一杯羹？

公开资料显示，公司于1993年

11月在深圳证券交易所主板挂牌
上市。 重组完成后，岭南控股主要
运营旅行社、酒店管理、酒店经营、
会展和汽车服务等业务。 其中包括
了各相关行业的头部公司，如广之
旅、岭南酒店、花园酒店、东方宾馆
等。

岭南控股涉及的文旅行业在
疫情下首当其冲， 上半年业绩欠
佳 。 岭南控股于 7月 15日发布的
2020年半年度业绩预告显示，预计
半年度净利润为亏损1.2亿元-1.5
亿元。

对此，岭南控股表示，一季度
受新型冠状病毒肺炎疫情影响，根
据国家文化和旅游部通知及广东
省、广州市相关行业主管部门的统
一部署，自1月27日起，岭南控股的
部分控股子公司业务接近停摆。

8 月 12 日， 针对近期的
股价异常波动，岭南控股发布
了股票交易异常波动公告，强
调公司不存在应披露而未披
露的重大事项。 经公司问询，
控股股东岭南集团书面表示
该集团正在推进申请免税品
经营资质的相关工作，并已向
广州市政府相关部门正式提
交关于支持其申请免税业务
经营牌照的请示。 但该项工作
由于尚在推进过程中，免税品
经营资质获批存在不确定性。
目前，公司的主营业务仍为商
旅出行、住宿、会展、景区及汽
车服务等业务，公司的主营业
务没有发生变化。

岭南集团为广州市国资
委下唯一一个旅游集团 ，其

中，岭南控股是集团唯一的上
市公司平台。

免税店概念股盘中拉升，
背 后 是 政 策 支 持 与 趋 势 所
推。 2016 年 12 月，国务院印
发《“十三五 ”旅游业发展规
划的通知》，明确要进一步增
设口岸进境免税店， 引导消
费回流。 今年 3 月， 国家发
展改革委 、中宣部、财政部、
商务部等 23 个部门联合印
发《关于促进消费扩容提质
加 快 形 成 强 大 国 内 市 场 的
实施意见》， 提出 ：“进一步
完善免税业政策 。 以建设中
国特色免税体系为目标，加
强顶层设计，破除行业发展
障碍 ，提高行业发展质量和
水平 。 ”这是一份免税行业

发展的纲领性文件 ，从顶层
设计领域提供了指导思路 ，
即建设中国特色免税体系 ，
明确提出“建设一批中国特
色市内免税店 。 ”在目前国
际疫情下，出入境旅游可能
会 在 一 段 时 间 内 呈 现 低 迷
态势，大规模境外消费的回
流将可以为“国内大循环 ”
提供充足的增量空间。

王府井自今年 6 月份取
得免税牌照后， 成为国内第
八家具有免税经营资质的主
体。受消息影响，王府井股价
已改横盘走势迅 速 冲 高 ，5
月初至 7 月 9 日， 其股价累
计涨幅超过 460% 。 在王府
井获得免税牌照之前， 免税
牌照已多年未有新增。 从目

前得到免税牌照的多个案例
来看， 现正处于发放免税牌
照的“风口期”。 据统计，今
年 7 月以来， 已有十余家公
司提出了相关申请， 与岭南
集团同时准备申请免税牌照
的还有南宁百货、鄂武商等，
其中鄂武商月涨逾 20%。

我国免税采用国企专营
牌照管理， 免税经营资格含
金量高。 随着近年来居民消
费能力的大幅提升及中产阶
级的壮大， 我国免税市场具
有巨大潜力。 随着国家政策
引导， 免税行业将迎来黄金
发展期。 如果岭南集团能拿
到免税经营资格， 将在有限
的竞争对手中充分享受免税
带来的红利。

京东物流30亿元控股跨越速运

今年上半年充满变量，企业、
平台、消费者都经历着经济变化的考
验，如何在巨变中突围，找寻品牌增长
破局之道，成为营销平台与品牌主的首
要诉求。

8 月 14 日，巨量引擎城市峰会广州站
正式开幕。 作为字节跳动旗下营销服务品
牌， 巨量引擎以“城市营销同行者” 的身
份，从产品到内容，从数据到趋势，辨明未
来行业线上化营销新格局， 解锁营销新场
景下的企业增长密码， 持续为品牌创造营
销价值，实现商业增长。

巨量引擎城市峰会广州开幕
诠释城市品牌营销全新方法论
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全新升级峰会 IP�以本地化营销方案助推品牌精准营销A

今年上半年充满变量，企业、
平台、消费者都经历着经济变化的考
验，如何在巨变中突围，找寻品牌增长
破局之道，成为营销平台与品牌主的首
要诉求。

8 月 14 日，巨量引擎城市峰会广州站
正式开幕。 作为字节跳动旗下营销服务品
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近年来，移动互联技术的迅
速发展，带动市场营销环境顺势
而变。 一方面广告与内容界限
逐渐模糊，新模式、新事物层出
不穷；另一方面数字营销增速放
缓，品牌方更重视品效合一。 对
城市营销而言，如何在巨变中把
握当下营销新趋势，实现品牌新
增长，是当前面临的重要课题。

基于新营销场景下品牌的
需求变化，巨量引擎于 2020 年
将“营销中国行” 活动全新升
级 ，启动以“聚力·共擎 ”为主
题的巨量引擎城市峰会活动 ，

与区域品牌共论城市营销新趋
势，一同寻求品牌增长之道。 8
月 14 日，巨量引擎城市峰会首
站在广州启动，并提出了品牌、
平台、 用户三者共生的全新营
销关系概念， 对三方协力共赢
做出新解读。

此外，峰会也提出“品效共
擎”“趋势共擎”“内容共擎”三
大观点。 巨量引擎将以定制化
营销方案、 短视频 + 直播双引
擎、内容营销生态升级以及发布
《美好城市指数白皮书》（以下
简称 ，《白皮书 》）， 深化巨量引

擎与城市的关联，助力区域品牌
完善品牌建设及线上化运营策
略。

“线上繁荣程度是城市综合
繁荣程度的重要组成部分 ”，
《白皮书》 认为， 短视频平台的
急速发展为城市品牌与形象提
供了全新的呈现形式，也为衡量
美好城市的繁荣与活力提供了
新视角。《白皮书》发布了“在抖
音平台上印象最深刻的城市”名
单， 其中广州（3.70%）、 深圳
（2.81%）两座城市上榜，这与成
都（12.83%）、重庆（10.73%）等

网红城市尚有不小差距。
《白皮书》建议，城市的线上

繁荣需要明确品牌定位，创意发
掘城市核心特色，摆脱“千城一
面”的局面；其次，应该通过互
动环节设计，有效激发用户参与
内容共创，如抖音平台的互动常
以挑战赛的形式呈现，聚焦品牌
定位设置城市内容主题， 带动
UGC 视频集中产出并引爆传
播， 共同发掘美好城市； 再者，
应当通过与城市中的品牌进行
线上线下联动， 实现多元效应、
放大效应与协同效应。

除主会场外，巨量引擎
城市峰会广州站还设立了
内容、产品、电商、企业号及
文旅共 5 个分会场，从内容
营销、产品升级、电商生态
建设、私域流量经营、区域
定制化文旅方案等角度阐
释城市营销新玩法及新概
念，洞察城市营销新趋势。

其中文旅分会场“荟萃
文旅·聚势同行”为主题，邀
请众多行业大咖，聚焦特殊
时期文旅产业市场发展趋
势、巨量引擎助力打造广州
本地文旅 IP 等内容， 探讨
文旅行业增长的新机遇，为
城市文旅发展提供营销解
决新方案。

据悉，今年 5 月起，巨量
引擎以抖音为重要渠道，聚
焦于“广州红 幸福城”活动，
开展线上 + 线下城市多渠道
宣传， 深入挖掘广州红色文

化和幸福城市生活的结合点，
打造红色文化传承传播的城
市特色 IP， 网友可在抖音上
搜索话题 # 广州红幸福城
参与短视频拍摄。 话题上线
以来备受市民追捧， 截至目
前，该话题阅读量达 3.3 亿。

巨量引擎在新的营销
场景下还将不断探索更多
的趣味玩法和城市新营销
模式，以内容营销、短视频
+ 直播模式及阶段化定制
营销方案，为城市品牌提供
本地化营销解决方案，助力
城市品牌破圈传播。

未来， 巨量引擎还将在
广东本地组建本地文化创作
者矩阵， 强化粤地内容输出，
通过“100+ 本地非遗手艺人
集体进驻”， 并进行专业抖音
内容培训及流量扶持，开放合
作与本地企业携手共创粤潮
IP，强化广东非遗文博底蕴。
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公司上半年净利润陡降

股价一路狂涨有何利好？

羊城晚报记者 孙绮曼

股份解禁后
是喜还是忧？

·股金经

布局B端市场物流，江湖再起风云
羊城晚报记者 林曦 实习生 李悦
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牛市行情机遇大于风险

国投瑞银基金殷瑞飞：
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