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一个孩子和他爸爸走进
一家糖果店，店里琳琅满目的
糖果让他眼花缭乱。

“我该选什么呢？ 我该选
什么呢？ ”他问自己。

“快点，儿子，我们不可能
待一整天。 ”他爸爸说。

“这些是我最喜欢的。 不，
等等，这些是我最喜欢的。 ”

他沿着过道走着， 不停地
捡起一袋糖果，然后又放回去。

他就是拿不定主意。
“快点，儿子，快拿定主意

吧，我们得走了。 ”他那不耐烦
的爸爸说。

男孩疯狂地在商店里跑
来跑去，他的眼睛从一个货架
移到另一个货架，但是所有的
选择看起来都很好，他无法做
出决定。

最后， 他父亲受够了，拉
着儿子的手，两手空空地走出
了商店。 那个小男孩眼里含着
泪水。 他全部都想要，但最后
什么都没得到，因为他无法选
出哪一种。

我们都是那个男孩。 世界
就是那个糖果店。 我们有无数
个选择，但如果我们不就我们
的职业、教育、人际关系、投资
或其他重要问题做出决定，我
们最终将两手空空。

有时候，我们担心做出错
误的选择。 要是我们对选择的
方向感到后悔，但想回头又为
时已晚，那该怎么办？

其实， 更大的危险是，我
们根本不做任何决定， 致使
我们哪里都去不了， 最终一
事无成。

一份终身的工作
曾 经 有 过 这 样 一 个 时

期， 年轻人完成学业之后，就
会在一个行业开始工作，并在
那里工作一辈子。

在同一家工厂，同一间办
公室，同一条通勤路线，同一
位老板，直到退休。

但时代变了。 公司缩小规
模，企业破产，产业升级，机器
人取代人，员工更有可能为了
更好的工资或更合适的工作
条件自动换工作。

那么，还有什么工作是终
身的吗？ 有。

你的终身工作简单来说
就是：最大化你的技能，做一
些重要的事情，利用你的职业
生涯对世界产生积极的影响。

如果你每天都在追求这
个职业目标，即使你可能会在
不同的公司和不同的行业工
作， 但有一件事却是不变的，
就是你的生活将会有目标。

细节跟在行动之后
我们都想知道未来会是

什么样子。
一切都能按计划进行吗？

我们会过上梦想的生活吗？ 我
们的生活会是田园诗般的美
好吗？

我们都想知道一路下去
的每一步会是什么样子。

这是完美的下一步吗？ 这
真的是我们应该做的吗？

其实， 事情是这样的：细
节跟在行动之后。 如果我们无
所事事地等待正确的时间、正
确的步骤、完美的机会，那么
我们将永远都会在等待。

不要等待， 要行动 。 要
做点事情。 要迈出一步。 即使
结果是错的， 你也总是可以自
我调节。

说到日本的大学， 我们多
数中国人的第一反应，是两所，
第一是东京大学， 第二是早稻
田大学。日本人的反应，与中国
人有所不同。

譬如， 我们常常把东京大
学比喻为中国的北京大学。 那
么，中国的清华大学，在日本是
什么大学呢？ 你可能听都没有
听到过，叫东京工业大学，日本
理工科的第一名校。

另外， 日本最牛的大学，未
必是国立大学。 譬如，东京大
学是国立，而早稻田大学就是
私立。

到 2020 年 4 月为止，日本
全国共有大学 781 所， 这 781
所大学中， 国立大学 82 所、公
立大学（主要由各都道府县政
府主办）91 所、 私立大学 592
所。 另外十几所是职业大学。

也就是说，日本 80%的大
学，是私立大学。日本在明治维
新之后，引进西方的教育制度，
是先有私立大学， 后有国立大
学、公立大学，私立大学比国立
大学历史悠久。

日本国立综合大学中，有
这么几所，是各霸一方：东京首
都圈最厉害的， 是东京大学
（1877 年创立）；关西地区最厉
害的，是京都大学（1897 年 创
立 ）；东北地区最厉害的，是东
北大学（1907 年创立）；九州地
区最厉害的，是九州大学（1911
年创立）； 北海道地区最厉害
的，是北海道大学（1918 年 创
立）。

这 5 所国立大学， 在过去
是作为 5 所“帝国大学”而成为
区域核心大学。

而私立大学中， 最有影响
力的是两所： 一所是早稻田大
学（1882 年创立），另一所是庆
应义塾大学（1858 年创立），都
在东京。

日本历史上出首相最多的
大学，是哪几所大学？

第一是东京大学， 迄今为
止有 15 名毕业生当选为首相，
包括吉田茂、鸠山一郎（鸠山由
纪夫的爷爷）、岸信介（安倍晋
三的外公 ）、佐藤荣作 （安倍晋
三的叔公）、福田赳夫（福田康
夫的父亲）、中曾根康弘，其中
14 名来自于法学部，只有鸠山
由纪夫是工学部毕业。

第二是早稻田大学， 迄今
为止有 7 名毕业生当选为首
相，包括竹下登、森喜朗、福田
康夫。

并立第三位是庆应义塾大
学和京都大学、明治大学。庆应
义塾大学出了两位首相： 第一
是桥本龙太郎， 第二是小泉纯
一郎。京都大学出的两位：是近
卫文磨、池田勇人。明治大学出
了三木武夫、村山富市。

而目前的日本首相安倍
晋三毕业于城蹊大学，这是一
所由三菱财阀设立的私立大
学。

看来，要当首相，第一要读
东京大学， 第二要读早稻田大
学。但是要成为名首相的话，也
并不一定要去这两所大学。 像
学历最低的首相是田中角荣，
新潟县小学毕业后， 在东京的
职业中学里读了夜校，因此，他
成为最受人们津津乐道的著名
首相。

那么，如果要当社长、要当
老板？应该读什么大学呢？我们
来看看，日本各大企业的社长，
均来自于哪些学校？

根据日本帝国数据库的调
查，到 2020 年 6 月为止，当社
长最多的大学毕业生， 排名第
一的，居然不是东京大学，而是

“日本大学”， 总数为 2.231 万
人。

排名第二位的是庆应义

塾大学，当社长的总共有 1.42
万人。

排名第三位的是早稻田大
学，有 9865 人当了社长。

排名第四位的是明治大
学，当社长的人数为 8460 人。

以上四所大学， 均为私立
大学。

虽然“日本大学”夺得了出
企业家的冠军，但是，统计也告
诉我们，上市公司的社长中，庆
应义塾大学毕业生达到 272 人，
排名第一。 早稻田大学毕业生
182 人，排名第二。 东京大学毕
业生 169 人，排名第三。 京都大
学毕业生 86 人，排名第四。而日
本大学毕业生仅为 77 人， 排名
第五 。 日本最著名的商科大
学———一桥大学，毕业生成为上
市公司社长的，只有 51 人。

所以， 有人说， 想当小社
长，读日本大学，想当大社长，
读庆应义塾大学。 想当政治家
和官僚的， 去东京大学和早稻
田大学。

庆应义塾大学还盛产美
女，每年选出的校花，大多去了
电视台当主播。

当然， 你想成为科学家，
获得诺贝尔奖，那就必须去读
这两所学校：东京大学和京都
大学。

到目前为止， 日本获得诺
贝尔奖的科学家中，11 名毕业
于东京大学、8 名毕业于京都
大学。其他是：名古屋大学的毕
业生 5 名、 大阪大学的毕业生
2 名。 这两所大学也都是国立
大学。 难怪有日本人说， 做学
问，要去读国立大学！

□撰文 / 供图 徐静波

在日本，什么大学
最容易出企业家？

顾恺之名作 《洛神赋图 》，是
一幅人物、山水 、叙事 、写景浑而
未分的作品 。 而我把它点在 “高
古 ”一品 ，倒不在此画用了非常
精劲的“高古游丝描 ”，而在于它
体现了“水不容泛 ，人大于山 ”的
特征 ，显得高古而稚拙 。 这就带
出一个如何评价 “人大于山 ”的
问题。

本来 ，读顾恺之的 《画台山
记》，他是有明确的透视意识的 ，
但在实践上 ，却如唐代张彦远所
评的“水不容泛 ，人大于山 ”。 以
后世的山水画标准看 ，确是不成
比例 。 但顾恺之非不能也 ，乃不
为也 。 因为这是一幅 “戏剧连环
图 ”，是以曹植 《洛神赋 》故事来
展开的 ，人物和情节是其中最重
要的元素，山水动植 ，都是背景 ，
是次要元素 ，不必强调 ，理应弱
化 。 所以作者大胆取舍 ，人物显
得最突出 ， 山与水都弱化处理 。
这类手法 ，后来只在京剧中保留
和发展。 京剧凭一桌一椅代替繁

缛的厅堂 ，一鞭代鞍马 ，一桨代
船艇 ，四丁演千军 ，这种 “达意高
于状物 ”的审美观 ，正是 “人大于
山，水不容泛”的内在依据。

尽管转变 “人大于山 ”的方
式 ，是山水画独立的标志 ，但简
单地把 “人大于山 ”作为贬词来
看，这是不对的。 其实，张彦远说
来并无贬义 ，他随后说 “详古人
之意 ，专在显其所长 ，而不守于
俗变 ”，对 “人大于山 ”的评价是
很高的。 这正是一切艺术所要谨
记的要诀 ，“达意高于状物 ”始终
是中国古典审美的重要标准。 不
徇俗眼 ，显其所当显 ，隐其所当
隐 ，顾恺之此图是也 ，京剧是也 ，
后来的关良戏剧人物画是也。

●顾恺之（348—409），字
长康，小字虎头，晋陵无锡人（今
江苏无锡）。东晋杰出画家、绘画
理论家、诗人。 精于人像、佛像、
禽兽、山水等，为中国传统绘画
奠基者之一。

顾恺之的“人大于山”自具价值
□罗韬
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汽车下乡进行时
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“特拼”交战愈演愈烈
该事件始于 7 月 21 日 ，宜

买车在拼多多官方旗舰店发起
了“Tesla� Model� 3 限时团购
10000 人”活动。其 25.18 万元的

“团购价”，比特斯拉官方售价便
宜 2 万元 / 辆， 这对消费者来
说，无疑是捡了个大便宜。 然而，
对特斯拉来说，其直营模式受到
“挑战”。

因此，事件发生当晚，特斯
拉官方便否认此事，声明并未与
宜买车或拼多多就该团购活动
有任何合作。 然而，拼多多不仅
未停止交易，还宣布自己所售特
斯拉为正品，消费者可以继续下
单。 据了解， 该活动当日共有 5
人拼团成功。

8 月 14 日，特斯拉方面拒绝
交付并取消了消费者订单。 特斯
拉方面认为， 拼多多在此次事件
中，已经连续多次虚假宣传，不仅
侵仅特斯拉，还涉嫌欺诈消费者。

8 月 18 日晚， 有报道称，宜
买车和拼多多平台已协助武汉
车主成功提车，并为车主办理了
保险。

对此，特斯拉方面认为，在所
谓“武汉车主交付”的报道中，使
用的拖车、 签字文件以及交付操
作流程均不符合特斯拉交付规
范，非特斯拉正常流程，公司将保
留追究相关方法律责任的权利。

直营模式受挑战
不少业内人士分析认为，此

次让特斯拉感到愤怒的主要原

因是，拼多多团购活动或将严重
冲击自己的定价权。 有消息称，
特斯拉全球副总裁、大中华区负
责人朱晓彤曾在内部作出指示：
“此事愈演愈烈， 已破坏了特斯
拉的直营模式与价格体系，没有
人能独善其身。 ”

据了解， 进入中国市场后，
由于特斯拉产品的目标消费群
体为一二线城市消费者，市场相
对集中，直营模式更能对产品价
格体系具有把控权。

对于特斯拉与拼多多之间
的“战争”， 业内人士吴德建认
为，特斯拉反应过度。“拼多多自
己掏钱补贴消费者，并不会影响
到厂家的价格体系。 ”

而全国乘用车市场信息联
席会秘书长崔东树则表示，电商
卖车不是不可以，但是需要跟品
牌达成一致。 没有得到许可就这
样做，就属于恶意营销和欺骗消
费者，也是损害厂家品牌的不合
适的行为。

崔东树认为，特斯拉的产品
渠道自主化控制不会因此而改
变。 他表示，目前传统车企的产
品销售也是自主控制，电商平台
的转售采取的是直接低价模式，
对车企品牌价值不利。 至于未来
是否有类似家电一样的电商销
售低价低标型号的模式出现，目
前还不确定。 但同时崔东树还认
为，对品牌重视的主力车企的电
商化销售不会成规模。

汽车电商模式难成主流
事实上，从 2009 年开始，许

多企业便进军了汽车电商这个

新兴领域，车企、经销商、互联网
企业、投资者都对汽车电商表现
出了极大的热情。 但由于汽车属
大宗商品，因此其网上销售在很
长一段时间里都没有取得理想
的效果。

近年来，随着 80 后 90 后消
费群体的崛起，线上看车、直播
卖车等网上营销开始潜移默化
地改变着人们对于买车一定要
去 4S 店的固有观点。 2019 年 10
月，宝沃汽车代言人雷佳音联合
两名主播直播卖车，两个半小时
直播期间，累计访问量达 459 万
人次， 累计预定宝沃汽车就达
1623 台， 订单金额达 2.2 亿元，
创 2019 年度整车厂商直播预订
量新纪录。而疫情期间，在小鹏汽
车的一场直播专场中， 羊城晚报
全媒体记者看到不少用户参与交
流互动。“实际上，‘云端举措’是
这次新的尝试工， 由于汽车属于
大宗商品， 尤其是智能汽车更是
需要更多的亲身体验才比较容易
打动客户， 因此刚开始时我们对
其转化效果的期待抱有较理性的
态度。”小鹏汽车方面表示，“但这
次活动的效果真是让人出乎意
料， 在微信群看车及直播活动中
均能产生一定的订单。

尽管如此，仍有不少业内人
士持和崔东树同样的观点，认为
未来汽车网上销售不会成为主
流。 业内人士邱子东在接受采访
时表示，汽车电商线上卖车只是
车企营销上的一个小的补充。 不
会成为未来汽车销售的主要方
式。“汽车属大宗商品，需要更多
的如试乘试驾等方面的体验，而
这些线上都无法完成。 ”

精准扶贫：外部帮扶和
内生动力“双轮驱动”

在本次精准扶贫慰问活动
中，广汽本田汽车有限公司副总
经理兼第一事业本部本部长袁小
华走进联一村，实地调研广汽本
田精准扶贫项目，关切广汽本田
在联一村脱贫攻坚成效。 广汽本
田汽车销售有限公司党总支副书
记兼销售公司工会主席胡若蕾、
广汽本田汽车销售有限公司第一
事业本部销售部副部长刘朝明、
广汽本田汽车销售有限公司第一
事业本部网络运营部部长傅锦明
及广汽本田销售公司近 50 人参
加慰问活动。

袁小华表示， 广汽本田作为

一个对社会负责任的企业， 多年
来， 在企业发展的同时， 结合自
身资源与优势， 尽己所能反哺社
会， 持续深耕公益慈善事业，积
极推动精准扶贫工作的开展。 广
汽本田扶贫工作队 2016 年开始
来到连州， 工作队坚持以产业扶
贫为导向， 用企业经营理念推动
产业扶贫， 实现了外部帮扶和内
生动力“双轮驱动”。2020 年是脱
贫攻坚收官之年， 广汽本田将继
续一如既往地开展对口帮扶工
作， 坚持不懈做好各项工作落
实。 今年结合当地实际情况为联
一村幼儿园捐赠特色课程， 并对
19 户贫困户开展入户慰问工作。

联一村位于连州市九陂镇，
村下辖 9 个村民小组， 全村 927

户，共有 3602 人。 广汽本田驻联
一村的驻村第一书记兼工作队队
长刘龙腾介绍， 截至 2020 年 7
月， 联一村脱贫户共 92 户 ，共
240 人实现脱贫。 村里通了公交
车、修了水泥路、文化站和太阳能
路灯等基础设施建设完善。大力发
展扶贫产业，例如广汽集团建立了
祺连农产品有限公司， 占地 100
亩的智慧农业基地（二期）等产业
有效带动村民增收。同时建设了达
康幼儿园， 为村民提供教育下乡，
村里组建的广场舞蹈队也有效实
现为村送文化。

汽车下乡系列活动走
进连州

活动当天举办的汽车下乡活
动则进一步体现广汽本田在扶贫
攻坚与助力建设美丽乡村的双结
合成效。 本次汽车下乡活动在人
流如梭的连州市花园新城商业步
行街中心广场举办。 现场汇聚了
数百名消费者到场， 广本汽车主
流车型如雅阁、 缤智、 凌派等为
当地消费者带来一场“家门口”
的车展。 这一场惠民利民的汽车
下乡活动， 将点燃夏日热度，为
连州当地民众送来丰富的“下乡
好礼”。 胡先生早早来到活动现
场， 在选车看车后决定马上选购
一辆缤智， 胡先生说， 一方面政
府与广汽本田提供丰厚的优惠与
补贴， 为自己购车带来实惠，同

时， 信赖广汽本田品质， 缤智也
十分适合乡间道路驾驶使用，因
此毫不犹豫就出手选购。

同时，为响应扶农助农，助力
深入帮扶贫困村脱贫致富， 汽车
下乡系列活动举办期间， 广汽本
田还号召经销商采购帮扶贫困村
特色农产品。 在活动现场， 价值
数千元的联一村特产腐竹与农产
品交接到经销商手中。 通过“结
对帮扶采购” 形式， 既能通过汽
车下乡活动送惠到村， 也能通过
帮扶采购等多样化手段， 进一步
深化帮扶脱贫攻坚效果。

在汽车下乡连州站活动现
场， 羊城晚报报业集团管委会委
员胡泉表示， 这次连州行系列活
动响应国家号召， 国家有补贴，
广本有行动， 本次活动， 融合了
党建、 扶贫、 乡村振兴和汽车下
乡于一体， 体现了国企社会责任
担当与广汽本田品牌的号召力。

袁小华表示， 现在随着国内
疫情持续好转， 恢复生产生活秩
序成为未来发展重心。 广东省响
应国家关于做好“六稳六保”的
举措， 开展 2020 年汽车下乡专
项行动， 鼓励汽车整车企业对我
省农村居民让利， 在企业让利基
础上省级财政再给予补贴。 广汽
本田积极响应政府号召， 全力开
展惠民下乡行动， 把专属购车福
利补贴带到了乡镇， 实实在在为
民谋福利。

特斯拉拼多多““交交战战””
谁动了谁的““奶奶酪酪””

特斯拉与拼多多的“拒交门”事件愈演愈
烈，截至目前，双方已经来回进行了多轮隔空
对话，并频上热搜。 对于双方的“交恶”，近日有
业内人士接受采访时认为，车辆在未经相关生
产厂商许可的情况下被电商平台转售是不合
适的，而特斯拉“死呛”拼多多，是因为其直营
模式受到挑战。

文 / 羊城晚报记者 张爱丽

脱贫攻坚与送惠下乡
广汽本田的惠民“双结合”这样做

文 / 图 羊城晚报记者 刘佳宁 戚耀琪

车汽

8 月 22 日， 广汽本田销售公
司党总支部联一村精准扶贫慰问活
动在广汽本田对口帮扶村连州市九
陂镇联一村举行。同时，按照省政府
工作部署，为了积极应对疫情影响，
推动农村消费提质升级， 更好满足
农村居民日益增长的美好生活需
要， 广汽本田联合羊城晚报主办的
广本助力汽车下乡———全民惠享购
车季活动同日走进连州市。 该汽车
下乡系列活动由五月底开展， 至今
已在包括肇庆双象村、南雄水口镇、
汕尾新山村等省内十多个村镇成功
举办，助力当地村镇居民得实惠，开
好车。

广汽本田汽车有限公司副总经理兼第一事
业本部本部长袁小华 汽车下乡系列活动走进连州
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