
深圳之名始见史籍于明朝永
乐八年 （1410 年 ）， 清朝初年建
墟 ，1979 年 成 立 深 圳 市 ，1980
年，第一个经济特区深圳经济特
区建立。 深圳是中国改革开放的
窗口和新兴移民城市，而拼多多
是从竞争激烈的电商行业中冲
出的新电商平台，两者都充满了
朝气蓬勃的活力和锐意进取的
动力。 新城市和新电商之间的碰
撞，会迸发出怎样的新活力呢？

今年 5 月 12 日，深圳市罗
湖区、广西隆林各族自治县、广
西西林县相关负责人走进了拼
多多直播间， 推介西林和隆林
的优质特色农产品。 仅直播首
日， 就吸引了 170 万拼多多网
友观看，直播期间销售额，相比
商家日常销售最高峰增长 12
倍以上。 其间，深圳罗湖区政府

共为参与消费扶贫的消费者发
放 100 万元扶贫券， 通过补贴
方式鼓励大家选购来自贫困户
的商品。

据悉， 这是拼多多市县长
直播助农项目中， 首次出现东
西部扶贫协作的区县政府主要
领导一同直播。 直播间里一下
子来了三位区长县长， 再加上
百万消费扶贫券的刺激， 来自
隆林的古法红糖、土鸡蛋、隆林
黑粽，以及来自西林的姜晶、大
米、 蜂蜜等商品都成了拼多多
上的“抢手货”。

而这仅是拼多多与深圳这座
城市碰撞的亮点之一。 针对深圳
地区销量较高的食品生鲜，拼多
多通过创新的“拼”模式和商品
信息流推荐机制，在全国各大农
产区特色产品的成熟周期内，以

产地直连的方式，把田间地头的
农产品送达到包括深圳在内的
大小城市的潜在消费者面前，大
幅减少水果蔬菜等产品的中间
流通环节。

同时，为了满足用户“买得更
多、吃得更好”的需求，拼多多已对
食品生鲜类产品投入“百亿补贴”
“限时秒杀”等核心资源，用户的到
手价将同比降低 40%至 60%，全
面覆盖消费者的“米袋子”“菜篮
子”，在确保农户增收的同时，帮助
平台用户全方位省钱。

拼多多相关负责人表示 ，
未来， 拼多多将不断提高消费
者的购物体验， 继续打造多实
惠、多乐趣的消费环境，为深圳
消费者带来更多优质的商品和
服务， 助力深圳经济社会更高
质量的发展。
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“拼多多的百亿补贴又上新
了，我想买的塞尔达、马里奥网
球通通都在补贴范围内！ ”来自
广东深圳的白领陈绮欣自从在
拼 多 多 百 亿 补 贴 中 发 现 了
Switch及游戏卡并尝试购买
后，就一发不可收，时常在拼多
多上“剁手”。 如今，浏览拼多多
百亿补贴中上新的商品成了陈
绮欣每天的必修课。一旦看到了
心仪已久的产品，她不仅果断下
单，还经常向闺蜜们安利，“大家
一起薅羊毛会更开心”。

像陈绮欣这样来自一线城市
的 拼 多 多 用 户 越 来 越 多 。
QuestMobile数据显示， 拼多多
一二线城市用户对GMV的贡献
已达到48%，并呈持续上升趋势。
拼多多平台的数据则显示， 在深
圳地区， 数码家电类产品的订单
量较去年同期上涨超过140%，在
拼多多“百亿补贴”的助力下，以i-
Phone手机、 任天堂Switch，以
及电脑整机和零部件为首的系列
数码产品销量连创新高。

文 / 羊城晚报记者 沈钊
图 / 受访者提供

百亿补贴助力“大牌自由”
深圳人拼多多上买爆数码 3C 产品

在过去，人们对拼多多的印
象更多停留在“下沉市场”。 实际
上，近两年来，拼多多平台上的
新增用户中，二级及以上城市用
户占比已接近一半。 而在深圳地
区， 随着消费者的体量越来越
大，收货地址为公寓、写字楼等
的订单数量呈现出快速上涨的
态势。 平台数据显示，截至目前，
今年收货地址为公寓、写字楼等

的订单数已经超过去年全年。
陈绮欣这样的白领就是最好

的例子。 从英国读研归来的她在
深圳一家大型外资企业上班，尽
管收入还不错， 但面对高企的房
租及生活开销， 也有几分捉襟见
肘。过去，陈绮欣常会拜托朋友前
往港澳地区或出国旅行时帮忙带
一些美妆个护。 在她用上了拼多
多百亿补贴后，这一切开始改变。

“最开始的时候我没有在拼多
多百亿补贴上买过美妆个护用
品。 ”陈绮欣坦言，最初她对平台的
认识还停留在“质量参差不齐”的
印象，直到有朋友向她推荐了百亿
补贴上的 Switch 游戏机，让她尝
到了低价买正品的滋味。 后来，陈
绮欣尝试购买了拼多多百亿补贴
中的 SKII 神仙水， 喜提正品的她
从此一发不可收，成为了拼多多百
亿补贴的忠实用户。 陈绮欣表示：
“百亿补贴帮我实现了大牌自由。 ”
从此，喜欢薅羊毛的陈绮欣经常浏

览百亿补贴的商品，一旦发现了什
么好东西，还会发动周围的闺蜜拼
单。“刚刚又找姐妹拼单了一瓶兰
蔻的小黑瓶， 百亿补贴的价格、保
税仓发货，便宜又有保障。 ”

同样来自深圳的王浩则算得
上是拼多多的忠实用户。“去年双
11 我用全网最低价买到了 i-
phone11 后， 我就常常光顾拼多
多百亿补贴的商品。 ”王浩表示，
他养成了一个习惯， 不管周围的
人种草什么样的产品， 他都会先
在拼多多上搜一搜，“这上面的价
格很可能是商品的最低价。 ”

在深圳，陈绮欣、王浩们还
有很多。 来自拼多多数据显示，
近年来，平台上的深圳消费者数
量持续上涨，年活跃买家数近三
年的同比涨幅分别为 69.1% 、
66.7%和 64.4%， 在平台消费者
不断增加的基础上，深圳地区的
用户增速仍保持着高于全国平
均增速的水平。

用户：买什么都上拼多多搜一搜
百亿补贴承包了“剁手”日常

根据拼多多日前发布的 Q2
财报，2020 年第二季度， 拼多多
实现营收 121.93 亿元， 较 2019
年同期的 72.90 亿元增长 67%，
高于市场 121.6 亿元的一致预
期。 拼多多在财报中表示，平台
上的广大中小商家在后疫情时
代展现出了强大的韧性。

而在深圳地区， 拼多多平台
上不仅消费者活跃， 商家也十分
给力。 数据显示， 截至今年 7 月
底， 拼多多平台注册地址为深圳
地区商家的总销售额（GMV）约
占广东省商家总销售额的近四分
之一。无论从数量，还是产品和服
务质量上， 深圳地区商家在平台
地市级商家范围内名列前茅。

此前，拼多多宣布发起“新

品牌计划”， 聚焦中国中小微企
业成长的系统性平台，打通生产
与 需 求 之 间 的 信 息 流 ， 扶 持
1000 家优质工厂品牌， 实现以
需定产。 其中，深圳家卫士就作
为首期试点工厂和拼多多展开
合作， 由于拼多多平台庞大、需
求量稳定，家卫士开辟了“拼多
多直供”生产线，24 小时全力运
转，实现产销结合的同时，家卫
士的自主品牌也迅速斩获了可
观的知名度。

据悉，在平台“0 佣金”和“0
平台服务费”的基础上，拼多多日
益完善的商家发展体系， 持续推
动优质商家脱颖而出， 提升该群
体投入回报率的同时， 也为消费
者创造了更优质的商品和服务。

此外， 为进一步满足更多用
户的消费需求，拼多多百亿补贴
持续在线，并覆盖更多家庭必需
品和农产品，同时不断加大对商
品的补贴力度。 2020 年二季度，
平 台 销 售 与 市 场 推 广 费 用 为
91.14 亿元，较去年同期的 61.04
亿 元 增 长 49% ， 较 一 季 度 的
72.97 亿元增长了 18.17 亿元。

目前， 拼多多平台注册地址
为深圳地区的商家主要以销售
数码家电、服装鞋帽和家装家纺
等产品为主。 此外，在拼多多“百
亿补贴”里，销量较好的深圳产
品有华为手机、创维电视、神舟
电脑、富安娜床上用品、全棉时
代纸巾等， 共覆盖 10 余个品类
的 1000 多款产品。

商家：3C 数码销量走俏
深圳 GMV 占广东近四分之一

深圳：新城市和新电商的碰撞
为消费者带来更多优质商品

拼多多上， iPhone、Switch 等销量连创新高

拼拼多多多多承承包包了了““剁剁手手””日日常常
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为发挥核心党建引领作
用，夯实社会治理人才基础，
商圈党委创新推出“党建 +
金融”服务，助推商圈人才计
划， 打造商圈金融讲师团人
才。 整合“头雁讲师团”资源
及行业需求，联动街道 13 个
社区、商圈各党支部、中国人
保寿险深圳市分公司、 交通
银行华融支行、义工队、社区
居民等企业、群体，搭建党建 +
金融服务平台，挖掘、建立行业
人才资源库百余家， 营造共建
共治共享社会治理格局。

商圈党委以“党建 + 环
保”打造时尚绿色商圈。 针对
商圈办公楼宇垃圾分类痛点
难点问题， 创新环保课程形
式， 打造变废为宝、 旧物新
生、 打造环保之家等趣味时

尚环保课堂 10 余节，服务近
千余人次， 建立环保社群
200 余人。 同时通过“社群低
碳生活 21 天打卡”“社群环
保技巧分享” 建立了环保长
效机制， 孵化了一支垃圾减
量与分类志愿队， 促进服务
的落地和延续； 并联动楼宇
党支部， 在辖区商务楼宇设
立垃圾减量分类试点基地，
带动楼宇企业党支部参与社
会治理。

党委搭建“党建 + 物业联
席会议” 平台， 商圈辖区 30
余家物业公司成员每季度定
期召开， 首次为物业行业建
立资源对接、 资源共享交流
桥梁， 专注解决物业和职能
部门通话难的棘手问题，提
供了畅所欲言的对话沟通平

台， 受到各职能部门、 各企
业、 行业协会以及媒体的多
方关注和认可。

福田街道 CBD 商圈党
委筹办七一党建巡礼， 通过
专题党课、户外实践、党建产
品的形式，发动党委各支部，
联合辖区各企业党委、 支部
举办“第四届党务知识竞赛”
“党企联盟公益集市”“七一
专题党课暨 2019 年先锋表
彰大会” 等系列活动， 研发
《信念时光机》党务桌游、原
创“心·潮咖啡”党群咖啡馆
产品， 以激励广大商圈党员
干部，拼搏进取，创业创新，
切实增强学习培训实效，合
力创新党建服务， 为中国共
产党成立 99 周年献上一份
别样的祝福。

新平台 新服务 新启航
打造政府服务综合超市

福田街道企业服务部正式入驻中央商务区

据悉， 福田街道党工委
按照福田区委工作部署，树
立大抓基层鲜明导向， 扎实
推进基层党建理念创新、机
制创新、手段创新，积极探索

“一核两融三平台” 的“CBD
商圈党建 123 模式”，由街道
党工委书记兼任书记， 街道
正科级干部担任专职常务副
书记， 两名优秀企业高管担
任副书记， 并从商圈遴选政
治过硬的非公企业党组织书
记担任委员。 CBD 商圈党委
政治功能强、委员构成广、界

别跨度大，更具战斗力、领导
力、 创造力， 有效将辖区 70
个党支部和上千名党员凝聚
起来， 成为引领商圈繁荣的
领导核心。

商圈党委设定精准需
求，启航惠企直通车，以服务
力促生产力。

为深化党组织和商圈企
业共建共享， 落实“党建引
领，带动企业发展”，同时搭
建疫情期间需求对接畅通桥
梁，助力企业有序复产复工，
增强辖区中小企业抗疫信

心，实地走访、电访 400 多家
企业及党支部， 精准需求了
解， 发挥党支部在党委政府
和企业之间的桥梁作用，精
准助力企业复产复工及经济
发展。 结合调研情况，“直击”
需求，精准发力助发展，开启
“惠企直通车·直播间”之“战
疫情，助发展”中小企业惠企
政策解读。 以实际需求出发，
聚焦难点，输送“福企”及税费
优惠政策； 快速响应企业需
求，真正做到了“送政策面对
面，解疑难点对点”。

商圈党建服务聚焦四力 创新“发展同心圆”

打造“党建 + 行业”平台，以创新力促服务力

文 / 图 李天军 任翌 李东
商圈，作为城市经济兴旺的新引擎，是新时

期城市基层党建的新阵地。深圳 CBD 商圈位处
中心城区核心要地，楼宇林立、商企云集、文化
多元、活力勃发，是深圳发展的重要增长极。

记者 18 日获悉，为做细做好企业服务夯实
基础年工作，推动政务服务效能再提速，更好地
服务企业、凝聚人才，福田街道企业服务部于近
日正式入驻福田中央商务区。

据介绍，福田街道正在搭建以 CBD 商圈党
委领导的、以企业服务部为支撑的、囊括党群服
务中心、行政事务中心和公共文化中心的

“1+1+3”综合政务服务体系。 福田街道创
福田之先， 将企业服务部迁入中心商务
区，有力推进 CBD 商圈“1+1+3”组织结
构搭建，形成集约化、智能化和多样化的企业综
合服务平台。 依托 CBD 商务区的区位优势，福
田街道企业服务部的入驻将让“企业少跑一次
腿，多一点时间去发展”，形成滋养企业和孕育
创新的丰厚土壤，营造高质量的“福田福地”营
商环境。

福田街道办有关负责人表示，
福田街道企服部 （以下简称企服
部）是上传下达的“通讯员”。 他们
将为辖区企业提供全面的产业政
策宣讲和业务咨询，为符合条件的
企业提供惠企政策“一对一”精准
匹配服务； 企服部是及时反应的
“应答员”。 他们将常态化走访辖
区企业，收集企业诉求，落实“一
企一档”管理机制，协调解决、精
准破除企业经营难点痛点；企服部
更是无微不至的“服务员”，他们
将全力打造政务服务综合“超
市”，开设全过程精准化的“一站
式”服务，保障商圈企业个性化、
最优化的政务服务体验。

目前，企服部正在积极开展企
业走访活动，摸清企业诉求，听取
企业意见；为了达到“政企服务最
优化触达率”，企服部正在积极组

建楼宇物业联盟，畅通政企联动渠
道。 接下来，企服部还将联合高校
智库，构建以综合活力指数为核心
的“1+N”综合评价体系，建立常态
化机制，定期发布，科学指导企业
服务工作。

企服部的负责人向记者介绍
了一个例子：2020 年 2 月，江西铜
业（深圳 ）国际投资控股有限公司
于福田中央商务圈成立，并计划将
统计关系迁入福田区。面对新冠肺
炎疫情， 为了“让企业少跑一次
腿”， 企服部第一时间主动联系江
铜国际， 通过上户拜访， 专人对
接， 了解企业迁入的相关问题；同
时启动“一企一事一议” 方案，开
通绿色通道，专人协助企业填报相
关材料，解决相关问题，在短时间
内保质保量完成上报纳统工作，有
力推动了江铜国际在中心商务区

的顺利纳统。 此举获得公司认可，
区局有关领导也作了充分肯定，为
保障福田区“稳企稳岗稳就业”、
促进经济发展、推进复工复产作出
突出贡献。

在疫情期间，企服部更一直以
企业为本，以服务为纲，全力支持
和有序引导辖区企业复工复产，实
现了疫情防控和经济发展工作“两
手抓、两不误”。

据了解， 为了推进企业复工
复产，疫情期间，企服部共完成了
5000 余家企业复工复产资料处
理工作， 向辖区企业累计发送口
罩 190800 个、 测温枪 150 把，协
调 300 多家企业采购防疫物质 ；
广泛宣传企业复工复产疫情防控
知识， 累计发放宣传单 5000 份，
悬挂 700 张宣传海报，发放 1000
本福田区疫情防控惠企政策读

本 。 最 终 累 计 复 工 复 产 企 业
16627 家， 累计复工人数 14.86
万人，“四上” 企业 884 家、 持牌
金融机构千家重点企业复工率均
为 100％。

为了有效保障企业复工复产成
果 ， 全面提升企业服务工作 品
质，企服部组织了多场企业政策
宣讲会 及 多 次 企 业 走 访 活 动 。
2020 年上半年， 企服部共协助
举办了 2 场企业复工复产宣讲
会，主办了 2 场“四上 ”企业发
展专项政策宣讲会、2 场惠企宣
讲会、1 场企业培训会、 向辖区
企业精准宣传产业资金政策 ，解
答相关疑问； 入驻商圈以来，企
服部实际走访企业 85 家，实地倾
听企业诉求，助力企业解决租房难
租金贵、招工难用工贵、融资难融
资贵等问题。

据采访福田街道获悉，
CBD 商圈党委下半年将继续
深化企业服务， 持续推进两
个覆盖工作。 通过了解企业
需求， 输送服务企业， 开展
CBD 商圈非公企业“两个覆
盖”质量提升行动。 推行“四
个共建 + 两个清单 +N 个平
台”机制，对非公企业进行摸
底排查，重点围绕企业经营运

行情况、职工队伍情况、党员
队伍情况、建立党组织情况等
建立党建工作台账，实行动态
更新，持续推进非公企业党建
摸排、 组织建设和引领服务
“三同步”工作。

构建“党建 +”模式 ，持
续助力企业发展。 以“党建
圈”驱动“服务圈”，通过“党
建 +”服务模式，凝聚党商繁

荣发展。 充分利用群众工作
的优势，主动加强与企业主、
职工的沟通， 畅通职工的诉
求渠道， 搭建党企联盟公益
平台， 实现企业需求精准化
对接；升级企业服务包，从生
产经营、 社会生活等各方面
关心企业、职工，让企业、职
工切实感受到党组织的关爱
和温暖。

以“党建圈”驱动“服务圈”

企服部是“通讯员、应答员、服务员”
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