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记者梳理发现，本次共有 58 家
广东企业入围榜单，占比 11.6%。 虽
然从数量上看， 广东省入围企业数
量不及江浙两省， 但广东企业在实
力上却远超其他省份。 从营业收入
总额和资产总额看， 广东省继续领
先 于 其 他 省 份 ， 占 比 分 别 达 到
18.72%和 30.72%，较上年分别增长
0.83 个百分点和 2.03 个百分点。

本次榜单前十名为华为、苏宁、正
威国际、恒力、碧桂园、恒大、联想、国
美、 万科、 吉利， 前十强营收均超过
3000亿元。 从排名来看，入围十强的企
业中有8家排名上升，5家广东企业中，
万科从去年的13名上升到第9名。

在本次榜单前十中，广东省企业
占据 5 席，相比去年增加一席，持续
发挥广东省民营企业头部带动作用。

羊城晚报讯 记者许悦报道：长期以来，消
费者购买新款美妆产品的首选方式， 一直是在
门店试用免费的化妆品， 但新零售的入局改变
了这种美妆产品的购物体验方式， 今年的疫情
更是成为企业数字化转型成效的试金石。 在这
条道路上探索已有多年的屈臣氏， 近日罕见地
主动晒出成绩单， 今年上线仅 6 个月的屈臣氏
官方云店，销售额已突破 5 亿元。

公开资料显示， 屈臣氏在内地市场的新零
售变革始于 2017 年，但为什么销售直到 3 年后
才引爆？ 在接受羊城晚报记者采访时，屈臣氏方
面将其总结为“厚积薄发”。 据其相关负责人介
绍， 屈臣氏已在全国近 500 座城市开店超过
3900 家，拥有 6500 多万活跃会员。“现在已经
成功转型为‘在线、线下’融会贯通的年轻新势
力。 ”

对于今年主推的官方云店， 屈臣氏将其上
升为新的商业模式。 记者留意到，屈臣氏云店虽
然跟很多美妆品牌一样， 都是通过微信小程序
入口展示和销售产品。 但因为有了全面数字化
布局，云店能将传统的线下服务延伸至在线，其
中的一大优势， 就是可以定位到距离用户最近
的屈臣氏门店，商品最快 1 小时送达用户手中，
这样一来， 遍布全国的店铺和电商仓就都成为
了“前置仓”。 据介绍，上线仅 6 个月，屈臣氏官
方云店销售额便已突破 5 亿元。

向数字化靠拢也成为了其他众多美妆品牌
新零售转型的首选。 羊城晚报记者近日体验广
州美妆市场了解到， 屈臣氏 2017 年时推出的
“门店自提”和“闪电送”服务，已经成为了很多
美妆品牌新零售的标配。

屈臣氏相关负责人表示， 中国美妆行业的
红利期并未过去， 中国女性美妆市场也会随着
年轻族群的更迭不断焕发新的活力。 有大数据
的赋能，能够获得更为精准的用户画像，用户需
求在数字化能力的加持下，变得更加可知可控。

近期 A 股持续震荡， 科技等前期表现强势
的成长板块反复调整。 新华景气行业混合拟任
基金经理栾超表示， 成长股仍将是下半年一个
主要的投资方向， 未来市场将更加理性，“真成
长”在调整时是比较好的买点，看好新经济的方
向，包括 TMT、新能源和医药。

据了解， 目前栾超管理的新华景气行业混
合正在发行中， 该基金优选出景气程度高或趋
势向好的景气行业， 再从中精选具有良好基本
面和较高成长性的公司进行投资。 （杨广）

2009 年，广州巨大集团下属的南
沙东涌电视机生产基地来了一位刚
毕业的年轻人。 这位年轻人颇有个
性，他没有办公室，甚至没有固定的
办公桌，辗转在多个部门工作；他不
喜欢用电脑，更拒绝繁琐冗长的管理
流程，办起事来干脆利索。 后来同事
们才知道，他就是巨大集团董事长庄
炳武的儿子、英国威尔士大学经济学
新晋毕业生庄宏东。

在基层工作一段时间后，庄宏东
开始思考：自己需要承担更多。 在一
次南美出差回来后，庄宏东向父亲主
动请缨，争取到集团总经理一职。 回
看当初的决定，他用“初生牛犊不怕
虎”来形容。“我在基层磨砺的时间不
长，就开始做管理岗位，做了总经理
之后，各种难度才显现出来。 ”

“当时我只是一个毕业不久的年
轻人，开始学习管理一家工厂，领导
能力、管理经验、专业知识都不足以
驾驭。 ”庄宏东回忆，虽然父辈明面上
没有提供帮助，但背后肯定做了一些
工作。 大概用了几年，他才从企业管
理中摸出点门道。

庄宏东和传统管理者有着截然不

同的风格。“我总是开玩笑说自己‘三无
人士’———没有办公室、没有电脑、没有
秘书。 没有办公室，我可以天天‘混在’
员工中间；没有电脑，小事平板解决，大
事面对面沟通，提高效率；没有秘书，减
少上传下达的环节。 ”这“三无”成了庄
宏东快速融入企业的小秘诀。

很快，这个“企二代”发现了自己的
优势。“站在父辈的肩膀上，我有机会接
受到更多的教育。 作为年轻人，我了解
同龄人的消费喜好，和父辈在交流碰撞
中也容易捕捉到产业商机。 ”在庄宏东
的推动下， 巨大集团的创新步伐加快。
集团以影碟机起家， 后来主要出口音
响、电视机等产品。进入集团后，他参与
开发了平板电脑、会议显示屏等多个品
类，这正好迎合了移动互联网趋势。

同时， 庄宏东利用自己的语言优
势，积极开发中东、东南亚、非洲市场。
“大多老一辈管理者囿于时代环境，在
境外市场开拓中不得不带上翻译，交
流免不了有阻碍。 我飞到非洲、 东南
亚、中东和当地的客户面对面谈，开发
了不少新市场。 ”庄宏东的开拓很快有
所回报，在任职总经理两年间，他管理
的企业实现了营业额翻倍。
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从深耕实业到金融创业
这个创二代一直在找“新奶酪” 庄炳武： 子承父业应该是

对文化、对精神的传承
羊城晚报：作为创业的 “一代 ”企

业家 ，在您看来 ，“一代 ”和 “二代 ”企
业家最大的差别在哪里？

庄炳武：两代人的生活经历和文化
理念不同。 大多数“一代”企业家没有父
辈提供的羽翼， 受教育程度普遍不高，
都是在艰苦环境下凭借着自身的胆识、
远见以及多年摸爬滚打的经验成长奋
斗起来的，大部分都低调、朴实。身上更
多的标签是艰苦创业、埋头苦干和不屈
不挠。 但“二代”企业家有更全球化的视
野、更现代化的认知，他们的思想开放、
活跃，尽管机遇难得、挑战更多，但他们
身上有更大、更强、更好的可能。

羊城晚报： 庄宏东在实业之外 ，
又独立创业设立了奶酪基金 ，您对此
怎么看？

庄炳武：我扎根实体经济已有 30
多年。 目前巨大集团致力于打造视听
产业新生态，是广东省两家“国家高新
技术产业标准化试点单位” 之一。 长
期以来，巨大集团深耕实业生产，却缺
乏资本领域的布局， 尤其今年我们经
历了疫情，民营企业遇到一定的挑战。

奶酪基金在创新投资模式，推进
产业与资本的有效融合方面有自己
的独特想法，通过对成长期、成熟期
的优秀企业投资，可以进一步完善集
团实业产业链，推动集团在多个领域
具有更加广阔的合作空间，让集团拥
有更大的产业主动权和话语权。 我们
认为， 一条腿走路终归是不行的，要
积极谋求转型升级，奶酪基金正好是
一个契机。

羊城晚报：子承父业是中国很多年
来的传统，您对儿子的期望是怎样的？

庄炳武： 子承父业是一种传承，
但我认为应该是对文化、对精神的一
种传承，并不是对父母事业的一种传
承。 成功没有快车道，希望他能够承
接我们这一辈人的理想和信念，秉持

“实业兴国才是硬道理”的理念，用心
做事，不断挑战自我、刷新自我、超越
自我，在实践中不断积累经验，获得
自己的成功。

羊城晚报：您认为最重要的企业
家精神是什么？ 如何将这种精神传承
下去？

庄炳武：艰苦奋斗、敢闯敢干、专
注品质、追求卓越、坚韧不拔、无私奉
献等，这些都是老一代优秀企业家身
上的精神特质， 更是重要的无形财
富。虽然我们不服老，但不得不承认，
我们正在老， 或许， 对年轻人的传、
帮、带，让他们在传承中创新发展、专
注品质、追求卓越，是我们“一代”企
业家的使命和责任。

对话创一代

9 月 10 日，2020 中
国民营企业 500 强榜单
发布， 华为以 8588 亿元
营收蝉联第一， 苏宁和正
威国际分别以 6653 亿元
及 6139 亿元营收位列榜
单第二和第三。 广东省联
泰集团有限公司以 202
亿元营收跻身榜单第 500
强， 这标志着 2020 中国
民营企业 500 强入围门
槛已提高至 200 亿元。

广东省民企在 2019 年持续发力，共有 11 家企业
跻身千亿俱乐部行列，较 2019 年榜单增加 2 家。 与去
年榜单相对比，有 1 家企业从千亿梯队跌落，顺丰、阳
光保险及鼎龙实业 3 家企业成功达到千亿营收。

今年 500 强民营企业在产业结构上仍然表现
出持续优化的特点。 从行业来看，11 家千亿企业中
房地产企业占比最大， 占据 3 席， 其中碧桂园、恒
大、万科均为前十强企业。 其次则是计算机、通信和
其他电子设备制造业，分别为华为及 TCL 集团。

从排名情况来看，华为蝉联榜首，剩余 10 家企
业中有 8 家相较去年排名提升， 其中鼎龙集团以
1041 亿营收成为广东千亿民企新秀。

据 2019 年数据显示，民营经济贡献了广东省内
50%以上的 GDP、60%左右的投资、70%以上的创新
成果、80%以上的新增就业和 95%以上的市场主体。
为支持民营企业高质量发展， 广东省先后推动实施
了“实体经济十条”“民营经济十条”等一系列重大政
策措施，制定了 10 个方面 59 个具体的政策点。

由全国工商联主导发布的中国
民营企业 500 强榜单自 2010 年开
始发布，榜单以上一年度企业的营业
收入额为评选标准。从今年的上榜企
业营收情况看，企业入榜门槛逐步提
升，上榜企业经营效益持续改善。

广东省联泰集团有限公司以
202 亿元营收跻身榜单第 500 强，这
意味着 2020 中国民营企业 500 强入
围门槛已提高至 200 亿元营收。 羊城
晚报记者梳理往期榜单数据发现，
2019 年榜单的入围门槛为 185.86 亿

元，2018 年为 156.84 亿元，2017 年
则是 120.52 亿元，榜单入围门槛在 4
年间提升超过 80 亿元。

从企业经营效益来看，500 强
中，2019 年营业收入超过 3000 亿元
的企业有 10 家，资产总额超过 1000
亿元的企业有 80 家， 共有 19 家民
营企业 500 强入围世界 500 强。 其
中， 华为以 8588 亿元营收蝉联民营
企业 500 强榜首及制造业民营企业
500 强榜首，苏宁、正威国际以超过
6000 亿元营收位列榜单第二、第三。

数据显示 ，2020 年民 营 企 业
500 强 企 业 的 资 产 总 额 合 计 为
369608.01 亿元，户均 739.22 亿元。
其中恒大、碧桂园、万科、万达四家
企业资产总额均超过万亿元。

广东省民营企业作为民营经济
的压舱石， 向来都是民营经济发展
的中坚力量。 从资产总额前十榜单

看，有 4 家广东企业入围，其中榜单
前三甲均为广东本地企业蝉联。 恒
大集团以 22066 亿元的规模， 位居
民营企业 500 强资产总额榜首，碧
桂园和万科以 19072 亿元，17299 亿
元紧随其后。 与去年对比，恒大集团
资产总额增加了 3266 亿元，同比增
加 17%。

11 家广东民企晋级千亿俱乐部
58 家粤企入围民企 500 强

四家企业资产过万亿元

华为营收超 8000 亿蝉联榜首羊城晚报记者 孙绮曼

粤企占据前十强半壁江山
入围门槛提高至 200 亿元，58 家粤企入围

在奶酪基金的办公区里，记者不
时会看到各式各样的“黑天鹅”摆饰。
二级市场投资者往往对“黑天鹅”避
之不及， 但庄宏东却对它“情有独
钟”。“我喜欢某水晶品牌的黑天鹅饰
品，每次出差回来总会带一些。 常常
带回公司， 后来同事们都不让我进
来。 ”庄宏东笑着说。

“我收藏黑天鹅就是要提醒自己，
时刻要有危机意识。 ”私募基金行业淘
汰率高。 在庄宏东看来，奶酪基金要生
存下来，稳健是第一位的，需要建立严
格的风控体系。 而这种强烈的危机意
识，正和父亲庄炳武一脉相承。

庄炳武来自广东汕头潮阳，和很
多创一代的潮商相似， 上世纪 80 年
代开始创业，先后办过服装厂、家具
厂。 1996 年，他成立巨大集团，以生
产家庭使用的 VCD 为主， 是国内最
早进入碟机行业的企业。 此后，集团
不断发展，经过 20 年的努力，产品从
单一的 VCD 机发展覆盖了液晶电
视、家用音响、无线数码等多种音视
频产品，从只能简单地加工生产发展
到拥有专业的研发团队。

“巨大是做影碟机起家的，现在
家庭几乎都看不到影碟机了，如果我
们做不到不断应对新变化，不可能发
展到今天。 ”在庄宏东的印象里，父亲
有着潮商脚踏实地、吃苦耐劳的典型
特质，同时对产业趋势、业界变化有
着敏锐的触角，且时刻保持着居安思
危的危机意识。“我们每年都会推出
一个新产品立项，当然有成功也有失
败，但我们一些好产品都是从这些尝
试中来的。 ”

在传承潮商务实进取的企业家精
神的同时，庄宏东认为，新一代潮商
也有他们的优势。“开拓性、前瞻性，
可能是我们‘企二代’能带给企业最
重要的东西。 ”从开发平板电脑和会
议显示屏到开拓非洲、中东、东南亚
市场，从实业经营到跨界金融，庄宏
东一以贯之的思路是为巨大集团拓
宽新赛道。 如今，多年布局已经初显
成效，今年疫情突然暴发，巨大集团
部分出口业务受阻。“得益于我们一
早在非洲国家的布局，非洲份额提升
至出口额的两成以上，大大对冲了疫
情带来的风险。 ”庄宏东表示。

2015 年，在巨大集团工作了 6 年
多的庄宏东和父辈商量后决定：成立
私募基金，让巨大集团进军资产管理
领域。“可能有的人会觉得，作为一个
‘企二代’，家里有了财富基础，就做
金融去管理自家资产。 从我个人角
度，不是这样的。 ”庄宏东一边说着，
一边摇了摇头。

“出国读大学前，我要对自己的
专业方向做一个选择，当时就选了金
融。 金融一步步烙在我的成长轨迹
上，是我的必由之路，父亲也十分支
持。 ”庄宏东表示，这个选择既是深思
熟虑，又是自然而然。 除了他自身对
金融兴趣浓厚之外， 从巨大集团来
说， 选择开拓金融领域也有重要考
量，一方面是集团长足发展需要寻找
新的奶酪，另一方面也是顺应时代的
发展。

庄宏东拿出一张名片向记者展
示，名片背面，“巨大集团”四个大字
下面写着“科技·地产·金融”。“这基

本上是我们巨大集团的发展脉络。 ”
庄宏东说，巨大成立于 1996 年，从制
造业起家， 打拼多年积累了一批资
金。 巨大将这笔资金投入到地产行
业，巨大创意产业园等多个产业园区
拔地而起，成为第二个十年的支柱业
务。 如今，制造和地产业务带来的庞
大现金流，集团需要再次寻找新的产
业方向，金融成了首选。

“成立私募时，父亲跟我说，你今
天出来做金融，不是因为家里有资源
给你做金融，而是因为你自己有能力
把这个事业做好，你要做到行业的佼
佼者。 ”

成立四年多来，奶酪基金运行稳
健。 带着实业派私募的“标签”，庄宏
东表示，实业经历让他对二级市场投
资有独到理解。“二级市场投资和做
实业是一脉相承的逻辑，做投资就是
要选择优质企业。 我们用做实业的思
路和眼光去选择投资标的，就是一种
价值投资，会让基金走得更加稳健。 ”

A

C

D

做金融不仅仅是为了管理自家资产

“我喜欢收藏‘黑天鹅’来提醒自己”
没办公室没电脑没秘书的“三无人士”

肯德基必胜客“打包”
遇上农夫山泉！

百胜中国上市首日即破发
羊城晚报讯 记者黄婷报道：9 月 10 日，头

顶“发行价之王”光环的百胜中国登陆港股，成
为第四家归港上市的中概股。 IPO 首日，百胜中
国港股开盘即跌破发行价，盘中走势低迷，最低
价相比于发行价下跌超 5%。

百胜中国为何上市首日即破发？ 许多投资
者认为是选错了上市时机。 美股连跌，港股申购
期处于农夫山泉冻资的期限内, 让百胜中国港
股的 IPO 带了几分生不逢时的意味。

9 月 10 日，百胜中国正式亮相港交所。 百
胜中国港股（9987.HK）开盘报 410 港元，跌破
412 港元的发行价，随后走势持续低迷，收盘时
报 390.2 港元， 跌幅为 5.29%。 盘中最低价为
386.2 港元，与发行价相比下跌超 5%。 以收盘
价计算市值为 1634.94 亿港元， 市值蒸发了
91.34 亿港元。

从投资者视角看， 以每手 50 股来粗略计
算，中签一手百胜中国资金成本为 20600 港元，
以 10 日收盘价计算，忽略佣金等费用，一手浮
亏达 1090 港元。

此前，412 港元 / 股的发行价， 让百胜中国
拿下“发行价之王”的称号。 据同花顺 iFind 客
户端，共有 4 只中概股在港交所“二次上市”，分
别为京东集团、阿里巴巴、南戈壁和网易，其中
发行价最高的为京东集团的 226 港元。

农夫山泉掀起认购高潮， 让市场中的短期
流动资金大幅减少，对百胜中国产生了“吸血”
效应。 有不少投资者认为，百胜中国选错上市时
间了。

8 月底，“水中茅台” 农夫山泉获得超 311
倍的认购，孖展额 1821.41 亿港元，堪称“冻资
王”。 多家券商在很早以前就已经宣布预留的
孖展额度在认购首日均已被用完,而百胜中国
本次 IPO 整个申购期均处于农夫山泉冻资的
期限内。

据统计，百胜中国港股 IPO 首日融资认购
数仅超 6 倍，最终获得的认购数占初步可供认
购发售股份总数的约 52.32 倍，这与百胜中国
受到明星资本加持和在中国市场的声名并不
相符。

除资金被分流外， 百胜中国美股从 9 月起
表现疲软，当地时间 8 日收盘价位 52.32 美元，
约合 405.49 港元，412 港元的港股发行价相比
于美股溢价达 1.6%。

根据百胜中国港股的招股书， 受疫情等因
素影响，今年上半年百胜中国营业收入为 35.56
亿美元，同比下跌 17.43%；公司归母净利润为
1.94 亿美元，同比下跌五成，惨遭腰斩。

分析人士称， 百胜中国持续开店扩张是必
然选择，由于单店营收在下滑，公司必须靠开新
店来支撑业绩和利润的增长。 不过，目前肯德基
在一二线城市市场已经相对饱和， 同时三四五
线城市实际上并没有足够多的消费者， 下沉市
场的发展空间已经被挤压得很小。

多年前， 一本名
为 《谁动了我的奶
酪》 的书曾风靡全
球，一位读者从这则
寓言小故事中读到
了传承旧财富和寻
找新财富的启示，于
是他在学习如何经
营父辈制造业的同
时，跨界创立了一家
私募基金，并命名为

“奶酪基金”，这位读
者就是巨大集团执
行董事、奶酪基金创
始人庄宏东。
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