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短视频传播矩阵的打造，
是羊城晚报探索媒体融合的先
手棋。

“十三五”期间，短视频发展
势头迅猛，一跃成为百姓接收咨
讯和休闲娱乐的主要网络阵
地。羊城晚报紧抓发展机遇，适
时推出羊城晚报、羊城派抖音
号，并迅速建起快手号、微视号
等，构建了具有岭南特色的主流
媒体短视频传播矩阵。

目前，羊城晚报短视频传播
矩阵的粉丝总量突破 1400万，
成为华南地区最具影响力的短

视频传播矩阵。其中，羊城晚报
—羊城派抖音号曾连续 3个月
获评为“媒体优质推荐案例”，综
合影响力占据广东媒体类账号
榜首。

（钟传芳）
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今年5月11日，“羊城晚报学习
强国号”正式上线。作为全国最早开
通学习强国号的地方媒体之一，羊
城晚报以岭南文化名片为核心，共
设“IN岭南”“岭南文史”等 9个栏
目，打造超级 IP，目前已更新资讯

1500余条。
在“信息找人”的移动传播时

代，“爆款”内容成为媒体传播力和
影响力的重要指标。羊城晚报在打
造融媒产品中，坚持“内容为王”。
上线学习强国平台几个月来，羊城

晚报已产生多条“千万级”爆款内
容。其中《广东清远连樟村贫困人
口已全部脱贫》阅读量超过1300万，
《做好山水大文章 走稳生态小康
路》阅读量1000万左右。

（孙婷婷）
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2019年，为庆祝新中国成立

70周年，羊城晚报启动了“航拍
广东”大型全媒体系列报道。采
访活动以羊城晚报的“空军”——
无人机队为主力，对全省21个地
级以上市进行航拍和采访，通过
壮美的图片和悦目的视频，全方
位、多角度地呈现“大美广东”。

101个日夜，6架无人机起
飞 1000余次、航行 300多个小
时……“航拍广东”主创团队的
足迹踏遍 18万平方公里南粤
大地，3368公里漫长海岸线，

2214公里悠悠珠江水，最终凝
结成8000多张精彩图片，24部
微纪录片。系列作品在羊城晚
报官微、官博、金羊网、羊城派
等平台以专题形式每周首发，
在学习强国、腾讯、优酷等平台
再次分发，成
为 羊 城 晚 报
庆 祝 新 中 国
成立 70周年
报 道 中 的 爆
款产品。

（汤铭明）

从纸到云 立体传播触达亿万用户
风雨兼程，奔走不怠。以润物无声的姿态融

入社会发展进程与百姓生活日常，是羊城晚报不
变的初心。“十三五”以来，羊城晚报打造多元化
传播渠道，加快推进全媒体平台建设，努力构建
网上网下一体的主流舆论格局，目前已成为亿万
用户关切的融媒体平台。

传承母报基因，丰富“智慧大脑”。2016年3
月15日，羊城晚报客户端“羊城派”正式上线，担
负起“从纸到云”的重托，努力开辟出一条深耕本
土、汇聚岭南文化特色的“网报”之路，成为羊城
晚报在“云时代”的内容分发枢纽。

更新、更快、更广、更权威……在移动端，羊
城晚报重点打造新热榜、记者帮、金羊号等核心
板块，第一时间提供本土热闻、时政动向、文化前
沿、生活资讯等融媒产品。羊城派上线四年来，
在复杂纷繁的网络世界中有所为、有所不为，但
始终坚守“为你而动”的初心，赢得7000万+用户
的青睐。

视频传播矩阵，吸引千万用户。近年，短视
频“霸屏”成为传播新业态，羊晚“借船出海”，创
新内容传播形式，从可读到可视，从静态到动态，
在短视频传播领域立稳脚跟。如今，羊城晚报旗
下的抖音号、快手号、视频号、微视号等，粉丝总
量已超过1400万，已成为华南地区最具影响力
的短视频传播矩阵。尤其是作为旗舰的“羊城晚
报-羊城派”抖音号，总粉丝量800万+，在新冠疫
情报道中，三个优秀作品合集总播放量46亿+，
位居华南媒体首位。

对接头部平台，传播全面发力。用户在哪
里，传播阵地就在哪里。目前，除了传统的社交
平台微博、微信，羊城晚报、羊城派还进驻了人民
日报、腾讯新闻、网易新闻、百度、ZAKER新闻等
十多个重点平台，直接覆盖了数以千万计的用户
群体。今年5月11日，羊城晚报学习强国号作
为广东首家入驻学习强国平台的媒体号正式上
线。在头部平台的助力下，羊城晚报的优质原创
内容实现二次、三次、多次分发，精准连接主流用
户，实现了传播力和影响力的最大化提升。

于掌心跃动，向云端挺进。要看银山拍天
浪，开窗放入大江来。羊城晚报正大步迈向媒体
融合深水区，推动主力军全面挺进网络传播主战
场。羊城晚报独具岭南特色的转型之路，必将越
走越宽。

?钟传芳?

战疫MV
《我们不怕》
下载播放量
已逾2亿次

羊城
晚报强国
号上线半年
已诞生多条
爆款内容 “航拍广东”镜

头里的深圳
羊城晚报记者

周巍 摄

战疫平
面报道精
品化呈现
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今年1月，疫情暴发。羊城

晚报全媒体采编中心也随之开
启“战时状态”。在这场战疫报
道中，羊城晚报以网络传播为
主战场，每天从动态到选题，都
首先围绕网、端、微、屏的立体
平台进行布局，完全打破了以
报纸版面为选题导向的做法。

其间，羊城晚报相继推出主
题MV、海报、短视频、漫画、互动
应用等一系列融媒产品。特别是
在2月19日推出的战疫MV《我们
不怕》，全网下载播放量逾2亿

次。羊城晚报战疫系列主题音视
频产品在羊城派抖音号已积累播
放46.7亿，位列广东媒体首位。

报道主阵地的转移并不意
味纸媒被放弃。羊城晚报调动
融媒体传播资源，多次挑战大
跨版制作，用实践回答了“融媒
体 时 代 报 纸
做什么”，充
分展现着“平
面 发 布 精 品
化 ”理 念 。

（钟传芳）
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作为主流媒体，如何让主

旋律报道出彩出新？羊城晚报
不断探索。在2017年党的十九
大召开期间，羊城晚报除了报
纸版面浓墨重彩的报道，还在
网端集中推出了音视频、漫画、
长卷绘本、H5、互动应用等丰富
多彩的融媒产品。

其中，特别策划推出的长
卷绘本和音视频作品《为了人
民对美好生活的向往》，用精美

画面、交互视频等新媒体形式
呈现国与家的各种变迁变化，
广受用户好评。为了宣传好党
的十九大精神，羊城晚报还推
出了长卷绘本+跨版报道《新
时 代 ，新 期
待》，接 连 掀
起学习贯彻党
的十九大精神
的高潮。

（钟传芳）

短视频传播影响力居粤媒首位
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