
20202020年年1111月月1616日日//星期一星期一//广州新闻全媒体编辑部主编广州新闻全媒体编辑部主编
报眉题字报眉题字 梁君度梁君度//责责编编 施沛霖施沛霖//美编美编 陈炜陈炜//校对校对 赵丹丹赵丹丹

总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第
总
第

期期期期期期期期期期期期期期期期期期期期期
376376376376376376376376376376376376376376376376376376376376376

AA1010

珍藏艺术 分享喜悦

鉴藏有道

吕子远
作者简介：中山大学历史学博士。主要从

事区域地方史研究。现任职广东崇正拍卖有限
公司古器物部，从事研究鉴定工作。
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“满洲窗”应叫满周窗 从故宫玻璃窗说起

NBA球星亲签藏品热度渐升

60多万美元一块地板？足见亲签藏品对球迷的特殊意义

A
最近，NBA在中国的推

广力度不断增大，NBA球星
亲签藏品，也越来越多地出
现在公众视野。

11月 5日，NBA首次亮
相中国国际进口博览会，在
800平米的展位内向公众展
示联盟从 1979年以来在中
国的发展。NBA总冠军奖
杯、乔丹亲笔签名球衣等珍
贵藏品在展区内一一展示，
引来众多球迷围观关注。

11月 10日，NBA全球
最大旗舰店——NBA广州旗
舰店在广州开业。当中的沉
浸式NBA珍藏纪念品展区，
展出各类签名单品、NBA传
奇球星玩偶、致敬NBA球星
的球衣墙以及一面由帕尼尼
NBA 球 星 卡 拼 接 而 成 的

“NBA广州”字样的卡墙，吸
引不少 NBA球迷前往打卡
消费。

国内的 NBA球星亲签
收藏圈子过去并不算大，不
少藏家入坑也是这一两年的
事，引发热潮则是从今年开
始。资深藏家林肯告诉羊城
晚报记者：“球星亲签藏品，
在国外已经有比较长的发展
历史，而在国内一直属于比
较小众的收藏，直到科比的
意外事件发生，引发了大家
对 NBA球星亲签藏品的关
注。”

今年年初，年仅41岁的

科比?布莱恩特不幸因意外
去世，令全球的科比粉丝们
震惊、伤心不已。粉丝们纷
纷表达对科比的悼念，与此
同时，有关科比的纪念品都
在网上遭到了抢购，球迷对
科比周边商品的购买需求
达到了狂热的程度。科比
的球衣曾在耐克网站上不
到一天就被抢购一空。许
多球迷转向 eBay和其他拍
卖网站，购买他们能找到的
各 种 与 科 比 有 关 的 纪 念
品 。 科 比 亲 签 的 球 衣、球
鞋、篮球等藏品更陆续现身
各交易平台，迅速点燃了一
股球星亲签藏品热潮。

今年 4月 19日，篮球巨
星迈克尔?乔丹的纪录片《最
后之舞》上映，也让大众深刻
认识到乔丹的拼搏精神与他
夺冠道路的辛酸。据球鞋交
易平台 Stock X的数据显
示，纪录片的播出连带提高
了乔丹系列球鞋在平台上的
销量增长了 40%，乔丹的球
星卡、签名球衣和球鞋等珍
藏品也频频在拍卖中高价卖
出。乔丹在 1985年的比赛
中穿过并签名的 AJ1代篮
球鞋在纪录片播出期间以56
万美元（约合人民币 397万
元）成交，一举刷新了运动鞋
的全球拍卖价格纪录，球迷
对乔丹的崇拜上升到了现象
级别。

B
你与NBA顶尖球员的距离

有多远？也许一件亲签球衣或
一双球星穿过的球鞋，足以令粉
丝感觉与球星之间变成“零距
离”。有藏家形容，球星亲签藏
品与普通的NBA产品的不同之
处，在于藏品带有钟爱的球星的
独特气息，对于球迷来说有着特
殊的意义，这也是一般产品或复
刻版所不能给予的。不少藏家
正是从收藏 NBA球衣、球鞋入
手，进阶到收藏亲签藏品，玩家
圈子也逐年增大。

“有一个时刻，叫做凌晨四

点；有一种记录，叫做 81分；有
一种姿势叫做后仰跳投；有一种
精神叫做黑曼巴，而这一切都属
于科比?布莱恩特。”——在球迷
眼里，科比是永不言败的体育精
神的代名词，而与球星相关的亲
签产品的价值，远远超出了实物
本身，不但是他们精神的象征，
也纪念着他们在职业生涯中的
高光时刻。

最近，一块科比签名的地板
拍出令人咋舌的高价，足以证明
球星亲签藏品对球迷的特殊意
义。据媒体报道，今年10月，美

国斯台普斯中心一块带有科比?
布莱恩特签名的地板以 63.1万
美元的价格在美国宏吉拍卖会
上成交。上面的签名由科比在
2016年4月14日退役之战赛后
亲笔题写。科比在其职业生涯
中曾身着8号和24号球衣，在他
职业生涯中的最后一战中这两
个数字都被印在了球场地板
上。在对阵爵士的这场比赛中
砍下 60分后，科比在地板上的
数字“8”中间签上了自己的名
字。这块亲签地板，见证了科比
作为篮球巨星的人生经典时刻。

C

有一种青春叫科比?布莱恩特
有一种记忆叫激情的篮球岁月

球星亲签藏品
珍藏每段高光时刻

在国内，今年以来球星
亲签产品也频频现身网拍
专场，成交不俗。

早在今年 4月，中国嘉
德便推出《荣耀——篮坛巨
星主题专场》，精选了 16件
藏品，致敬 NBA历史上的
传奇，其中一件科比亲笔签
名的限量版湖人队紫金球
衣，全球仅 124件，球衣背
面不仅有科比的亲笔签名，
还 有 他 题 签 的“Mamba
Out”，见证了这位篮球巨
星 的 退 役 ，最 终 拍 出 了
82800元的高价。

今年 8月，华艺国际在
线上推出“G.O.A.T：NBA篮
球巨星亲签收藏品专场”。
其中，最受瞩目的“黑曼巴”
科比?布莱恩特与“飞人”迈
克尔?乔丹亲笔签名篮球以
人民币16万元的高价落槌，
而迈克尔?乔丹“最后一投”

亲笔签名海报落槌价为人
民币6.9万元。

而在本月11日-15日，
华艺国际继续携手资深藏
家林肯推出私人珍藏，“十
年沉沦，一朝登顶——NBA
球星亲笔签名”专场在线上
举槌。“篮球之神”亲笔签名
的乔丹4代球鞋、乔丹11代
球鞋亮相专场，拍品还包括
詹姆斯全明星AU球衣（AU
为 NBA球衣 Authentic球员
版的简称，下同）、詹姆斯梦
之队 AU球衣、科比湖人队
AU球衣等。

收藏圈内人士认为，随
着公众对球星亲签藏品的
认识加深，预计将有越来越
多的亲签藏品通过正规的
拍卖进行交易。在中国，篮
球爱好者有上亿人之多，未
来这一收藏市场的潜力将
不可忽视。

羊城晚报记者：目前国内
NBA球星亲签产品的收藏群体
近年有什么新变化？是否在不
断扩大？原因是什么？

林肯：随着 NBA成为全球
的体育盛会，在国内 NBA球迷
逐年增多，近年在年轻人中也逐
渐形成了NBA明星产品收藏圈
子。

球星亲签藏品，在国外已经
有比较长的发展历史。而在我
们国内，NBA球星亲签藏品是
从科比的意外事件发生后，大家
才开始有所关注。在此之前，一
直是属于比较小众的范畴。

羊城晚报记者：NBA球星周
边产品主要有哪些类别？最受
收藏市场欢迎的是什么类别？

林肯：主要以球衣、球鞋、篮
球、海报、照片以及球星卡等载
体为主。目前人气最高的亲签
藏品是球衣和球星卡。

羊城晚报记者：每件藏品所
关联的球星都有一定的精神赋
予，您觉得NBA球星藏品的核心
收藏价值在哪里？藏品的市场价
值与哪些因素息息相关？目前哪
些球星的周边产品价值较高？

林肯：个人觉得，收藏这些
球星亲签藏品的价值以及意义
在于，拉近了我们与自己所喜爱
的球星之间的距离，因为每一件
藏品都有他们的气息。毕竟，这
是球星本人所触碰接触过的。
对于球迷来说有着特殊的意义。

目前市场价值较高的当属
乔 丹 、科 比 以 及 詹 姆 斯 的 亲
签。比方说乔丹的亲签球衣，
目前在官网的售价是10万元人
民币起步。

羊城晚报记者：目前国内藏
家的主要收藏与交易渠道是什
么？您对新玩家有什么建议？

林肯：目前国内的收藏与交
易渠道主要还是以网络平台以
及拍卖行为主，基本上都是在二
级市场流通。毕竟，相比起官网
数次涨价后的“天价”，二级市场
的流通品价格会更加亲民一
点。再者，现在官网销售的都是
一些复刻版的签名球衣，这一点
对于大部分资深藏家来说，没有
足够的吸引力。

建议新人玩家可以直接在
美国的官方渠道购买或者是通
过一些正规的藏家乃至拍卖
行。千万不要贪图小便宜，我本
人一开始就交过不少“学费”。
在入手之前，先问自己 3个问
题：我为什么需要？我真的喜欢
吗？拥有意味什么？不要为了
收藏而收藏。

羊城晚报记者：您如何走上
NBA球星收藏品收藏之路？是

否有印象最深或值得分享的收
藏故事？

林肯：我的收藏起源于小
学时代，当年的一张带有印刷
签名的乔丹照片，算是故事的
开端。早期也收藏球鞋，后来
由于对商家的多次复刻感到厌
倦，转而全身心投入到亲签收
藏这一块。我的第一件亲签藏
品是一件科比的球衣，在 2017
年 4月购入，而真正大量收入
亲签藏品不到两年，目前已有
300多件亲签藏品，包括亲签
球衣、篮球、海报等，乔丹的有
将近100件。

藏品当中最珍贵的，分别是
一张限量的乔丹、科比双签大海
报，一张乔丹、皮蓬双签的“病
倒”照片（1997年总决赛第 5场
的天王山之战，乔丹疑似食物中
毒，带病上场砍下 38分完胜对
手，赛后队友皮蓬搀扶着体力耗
尽的乔丹下场，这一幕被冠以

“病倒”的称号）以及 1998年乔
丹绝杀爵士队的最后一投签名
大海报。此外，还收藏了公牛队
三巨头乔丹、皮蓬、罗德曼的亲
签篮球等。

收藏这一路走来，发生过许
多事情，也结交认识了不少朋
友。因为早期国外留学的缘故，
片面地认为老外会比较有契约
精神。有一次，在国外网站上看
到一件我十分喜爱的1987年扣
篮大赛乔丹亲签纪念球衣，在谈
妥一切的合作条件以及付款后，
大洋彼岸的老美藏家，因为二级
市场价的飙升，放了我“鸽子”，
最终与这件藏品失之交臂。整
个过程长达3个月之久，这是令
我印象最深刻的一件事。

羊城晚报记者：这次“十年沉
沦，一朝登顶——NBA球星亲笔
签名”专场，拍品有何特别之处？

林肯：这次专场给大家带来
了跨越三代人的球星亲签。无
论是70、80后所喜爱的乔丹、皮
蓬、罗德曼，或者是 80、90后所
喜欢的科比、詹姆斯、艾佛森、姚
明，乃至90、00后钟爱的现役球
员库里以及字母哥，他们的亲签
藏品都在拍场现身。

羊城晚报记者：近年来的体
育明星周边藏品价格一路飙
升。您认为NBA周边收藏的拍
卖市场有什么新的走向？未来
前景如何？

林肯：毕竟这不是流水线生
产出来的产品，具有着不可复制
及独特的价值属性。今年，国外
的拍卖行已经接连不断地拍出
高价的球星亲签藏品，足以证明
它在未来有着广阔市场，也是保
值升值的理财神器。随着目前
二级市场的鱼龙混杂，我相信，
会有越来越多的新老藏家们，会
以正规、专业、靠谱的拍卖行等
交易平台作为主要的收藏渠道。

对于NBA球迷来说，乔丹、科比、詹姆斯……这
一串闪闪发光的名字，都属于他们青春的记忆。作为
全球体育盛会，NBA在国内球迷众多，近年在年轻人
中已逐渐形成了庞大的NBA篮球产品收藏圈子。偶
像们的球衣、球鞋、球星卡、海报等，都是篮球迷们纷
纷“入坑”收藏的爱物。而在众多的NBA产品中，球
星亲签藏品称得上是NBA藏家们梦寐以求之物了。

顾名思义，球星亲签藏品即由球星亲笔签名的球
衣、篮球、球鞋、海报等藏品，因具备唯一性和特殊的
纪念价值，近两年来在NBA收藏市场上崭露头角，受
到不少资深藏家们的热捧。

“满洲窗”是广州及珠三角地区
特有的窗扇装饰，在晚清民国的建筑
中极为常见。这种技艺的正式名称
为套色蚀刻玻璃，旧称“玻璃镜画”，
民间俗称“满洲窗”。对于满洲窗的
起源，坊间最常听到的解释，认为是
受满人的生活习俗影响。甚至有的
学者也受此误导，在研究论文里大谈
清代广州驻防八旗的历史。实际上，

“满洲窗”与驻防八旗没有任何关
系。解开“满洲窗”之谜，从名字本身
不能得到任何答案。反倒是放长眼
光，从平板玻璃在中国建筑中使用的
历史开始追溯，才能让人豁然开悟。

中国的玻璃制作可上溯至先
秦，但直到明清，仍以制造器具为
主。建筑使用的平板玻璃是极稀罕
之物。康熙三十五年，朝廷在紫禁
城内设立玻璃厂。据各种资料记
录，玻璃厂的产品主要是供皇家使
用的玻璃器皿和光学玻璃，并无平
板玻璃的制作。

据朱庆征研究，清初以来很长
一段时间，即使是紫禁城中的窗门，
仍是以纸糊为主。直至康熙年间修
建圆明园，才开始使用平板玻璃。
到了雍正朝，平板玻璃开始在紫禁

城中使用，但只是在一扇窗中心位
置安装，其余部分仍用纸糊，称为

“安玻璃窗户眼”。可见平板玻璃在
当时颇显珍贵，因为这些稀罕物统
统经由海舶进口。乾隆登极前曾有
《玻璃窗》诗咏之：“西洋奇货无不
有，玻璃皎洁修且厚。”进口玻璃以
大料为难得，故早期紫禁城只能用
小块玻璃装饰窗户眼，称作“满安玻
璃，碎分成做”，即用小料拼装成整
块的玻璃窗，以完全取代纸糊的做
法。乾隆朝中叶，大块玻璃逐渐常
见，又发展至“满用玻璃”，即一个窗
户镶嵌一整块完整的大玻璃。广州
所谓的“满洲窗”实际应叫“满周
窗”，即包括窗户中心的画心和旁边
的衬底小格都满用玻璃镶嵌之意。

当时紫禁城的平板玻璃，属于
欧洲各国遣使来华贡物，经过粤海
关的采办进入宫廷。康熙年间，法
国商船安菲特利特号来华，就运载
了大批玻璃，被两广总督石琳全部
买下。随船来华的白晋神父甚至建
议在广州城筹建一家玻璃厂，以避
免长途运输的损坏以及制造不同的
尺寸。

与平板玻璃在宫廷中普及同时，

在玻璃上绘制图案作为装饰的工艺
也发展起来，称为玻璃画。早期的玻
璃画是直接在上面用颜料绘制，既有
中国传统主题，也有西方风土人情。
宫廷画师郎世宁，就屡次奉旨为圆明
园的玻璃作画。根据江滢河的研究，
18—19世纪的广州是玻璃画的重要
生产地，大量出口，外销欧洲。当时
的中西文献都经常提到广州匠人用
背画方式绘制玻璃画的精湛技艺。
而观察从清宫流传下来的玻璃画，也
很明显感受到其中的广作风格，说明
其制作也出自广州匠人之手。

当时居住在广州城内外的达官
巨贾，也与宫廷的时尚同步。像是
写于乾嘉年间反映广州行商生活的
小说《蜃楼志》，里头描述一位大盐
商家里的装潢，写道“三面都是长
窗，正面是嵌玻璃的，两旁是雨过天
晴蝉翼纱糊就的。”可见当时玻璃镶
嵌窗户是奢华之举，然而即使富如
盐商，长窗三面，亦只能一面镶嵌玻
璃。但这也说明，广州的宅邸园林
很早就开始使用玻璃镶嵌窗门。

随着国内外市场对玻璃需求增
加，广州除了进口玻璃和出口玻璃
画，18世纪末，随马戛尔尼使团访

华的 Gillan，在广州看到了玻璃制
造业。而流传网络的一张晚清学海
堂旧影，其中启秀山房建筑，窗方
框，上下成行，似已嵌有玻璃。再以
陈兰甫《山堂看月记》所云“三更睡，
至天明日光穿玻璃窗照床而醒”此
句为证，可见同治年间，广州建筑以
玻璃作为窗屏，似已为等闲之物。

而套色蚀刻玻璃技术也大概在
此时引入到广州。据《广州市志》记
载，同治年间一位黄姓外交官在美
国学到玻璃刻画原理，带回广州试
制，效果成功而且很受欢迎，迅速取
代了传统的彩绘玻璃，深受官绅商
贾的欢迎，不仅建筑上大量使用，构
图题材也迅速为士人阶层审美消
化，出现大量山水花鸟、金石博古等
传统题材。像是居廉的作品，经常
被用作为玻璃画的摹刻样稿。广州
永绍公司制作的玻璃画，则屡屡见
到画家容祖椿的落款。民国年间也
是广州蚀刻玻璃行业最风光的时
代，成业玻璃镜画公司鼎盛时期先
后有分店六七家，从业人员百多名。

玻璃镜画行业在 1949年以后
日趋式微，但回响不绝。1957年，
著名建筑师莫伯治主持修建北园酒

家时，就用比杉木门窗还便宜的价
格买入一批满周窗作为装饰，不少
是从当年士绅大贾宅邸流出之物。
如今我们在广州几间著名的园林酒
家内仍能欣赏到不少年代久远的蚀
刻玻璃。而计划经济时代，国家为
了保存这项传统手艺以及满足出口
需要，一直有组织人员研制，并与当
时艺术家共同合作。如今广州市文
物商店内堂屏门上的一组蚀刻玻
璃，就有来自广州工艺美术研究所
刻制的沈仲强《菊花图》和卢子枢
《山水图》，精美雅致，不逊前人。而
市内最为壮观的蚀刻玻璃，则属兰
圃国香馆内的花鸟四屏，四片足有
两米多长的独板玻璃片上，分刻不
同主题的写生花鸟，动静呼应，细节
极富，令人叹为观止。

如今民间拆房流入古玩市场的
满周窗价格日高，而真正意义上连画
心带衬底而且主题成套的满周窗则
更受藏家追捧，但喜爱的人往往以地
方为主。追溯满周窗的前世今生，希
望让更多人了解满周窗，它不仅仅是
广州一地的家居装饰风俗，而且还能
折射出近数百年来海上贸易时代有
关中西方交流的历史记忆。

NBA亲签资深藏家、一位沉浸在亲签
与潮玩圈子里无法自拔的85后“搬砖工”

采访嘉宾：林肯（LincolnLin）
在收藏界，年轻藏家是一股不可小觑的

新生力量。随着当代艺术、潮流玩具、体育
明星亲签等收藏门类的崛起，玩收藏已不是
巨商富豪或老一辈人的专利，80后、90后
已加入浩浩荡荡的收藏大军，对于藏品，他
们有着独特的审美与趣味，并在圈子里逐步
形成话语权，同时也在构建着中国收藏界的
未来。从本期起，《名家话收藏》将聚焦这些
年轻藏家们，看看他们如何玩转收藏圈。

网拍成球星亲签产品重要收藏渠道

南园酒家的蚀刻玻璃画

“黑曼巴”科比?布莱恩特
湖人队亲签 AU球衣(成交价
8.28万元 中国嘉德提供)

林肯收藏的一小部分乔丹亲签球衣
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“黑曼巴”科比?布莱恩
特与“飞人”迈克尔?乔丹亲
笔签名篮球 (落槌价16万)

科比?布莱恩特湖人队亲签AU球衣

“ 传 奇?传 承 ——
NBA球星亲签展”上的迈
克尔?乔丹4代球鞋

今年 10月 1日，林肯个人专题收藏展
“传奇?传承—— NBA球星亲签展”在广州
举行，展出了100件NBA球星亲签藏品
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