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经济新动能 民企新力量
创二代来啦！

近日，《2020
贵州企业 100强》
和《2020贵州民营
企业 100强》榜单
发布，两个榜单均
有贵阳南明老干妈
风味食品有限责任
公司（以下简称“老
干妈”）的身影，在
两个榜单上，老干
妈 凭 借 2019年
50.22亿元的营收
分别排名第 42和
第7。

记 者 梳 理 发
现，近年来，老干妈
在公众视野中开始
展现出与以往不同
的形象，而这刚好
与老干妈公司创始
人陶华碧的儿子接
班的时间相吻合。
陶华碧隐退后，老
干妈将被带往何
处？这个问题也引
发了外界的好奇。

据新华社电 企业要发展，
就得需要钱。钱从哪里来？当
前，银行贷款是企业融资的重要
方式，金融机构的信贷投放关系
着企业的发展信心。

近17万亿元！这是前10个
月我国新增贷款总量，已超过了
去年全年 16.81万亿元的水平。
预计今年全年人民币贷款有望

新增近 20万亿元，创 2016年以
来新高。

这 近 17万 亿 元 投 向 了 哪
里？实体企业占了大头。数据
显示，前10个月我国企业贷款累
计新增超11万亿元。具体来看，
金融机构不断加大对重点领域
的中长期贷款支持，实体经济中
长期贷款占各项新增贷款的六

七成。
在信贷融资的支持下，前期

受疫情影响较大的行业，比如批
发零售、交通运输、文化娱乐等
融资情况均有明显改善，尤其中
长期贷款增长较快。这些与民
生息息相关的企业拿到资金、重
获发展信心，为咱们老百姓逐渐
恢复此前“吃吃吃”“买买买”的

美好生活创造了良好条件。
金融活水的灌溉下，我国经

济劲头更足，企业加速复工复
产，市场信心不断增强……日
前，10月份经济运行主要数据新
鲜出炉，固定资产投资稳步回
升，市场销售持续回暖，经济延
续稳定恢复的态势。

随着经济逐步恢复，有企业

主担心，信贷投放力度会不会有
所减弱？10月末，我国人民币贷
款余额同比增长 12.9%，增速比
上月末低0.1个百分点。尽管人
民币贷款增速环比有所下降，但
比上年同期仍高 0.5个百分点。
凡事都讲究适度，货币和信贷供
应也要适量适度。金融活水不
能太少，以免企业“喊渴”；也不

能太多，以防会溢出来；流向更
要精准，不能去玩“钱生钱”的游
戏……

中国人民银行副行长刘国强
明确表示，不会出现“政策悬
崖”。这意味着，我国的货币政
策仍将继续保持松紧适度，具体
政策实施会基于对经济状况的
准确评估，不会仓促而行。

创新的产出也结出累累硕
果。2019年，我国国内专利授
权数为 247.4万件，比上年增
长 6.0%；发表科技论文 195万
篇，增长 6.0%；专利和论文产
出水平不断提高。截至 2019
年底，大中型工业企业拥有
注册商标 53.8万件，比上年增
长 14.0%，企业品牌建设不断
推进。

从指数上看，每万人科技
论文数指数达到193.0（以2005
年为100），每万名R&D人员专
利授权数指数达到 429.3（以
2005年为100），15年时间内均
实现了大幅增长。

2019年，我国技术市场成
交合同金额达22398.4亿元，比
上年增长26.6%；按每万名科技
活动人员平均的技术市场成交
额 为 18.4亿 元 ，比 上 年 增 长
16.7%。技术交易额不断创出新
高，技术成果转移转化通道加速
打通，技术市场发展环境进一步
优化。

新产品销售占比再创新
高。2019年，我国大中型工业
企 业 实 现 新 产 品 销 售 收 入
16.6万亿元，与主营业务收入
之比为 24.9%，比上年提高1.4
个百分点，占比创2005年以来
的新高。

在实现产品创新的 2.5万
家大中型工业企业中，有69.3%
的企业推出了对于国内市场全
新或有重大改进的产品，有
29.7%的企业推出了对于国际
市场全新或有重大改进的产品。

“虽然我国科技创新实力不
断提高，但基础科学研究短板依
然突出，关键核心技术受制于人
的局面尚未得到根本性改变。”
李胤表示，下一步，国内还要继
续深入实施创新驱动发展战略，
持续改善科技创新生态，激发创
新创造活力，为建设世界科技强
国和实现“两个一百年”奋斗目
标而不懈努力。

90后00后占比近半
基金投顾成年轻人的盛宴

11月 17日，由中欧基金旗
下中欧财富发布的基金投顾行
业首份白皮书——《试点一周
年：公募基金投顾白皮书》——
描 绘 出 了 投 资 者 们 的 年 龄 画
像。从统计在内的投顾客户的
年龄层段来看，在全部基金投顾
用户中，占比最高的三个年龄层
段 及 占 比 情 况 分 别 为 ：90后
（31.98%）、80后（31.42%）、00后
（15.91%）。此外，截至 10月 30
日，在中欧财富平台“中欧钱滚
滚”上购买过投顾产品的用户
中，男性用户占比为 52.64%，女
性用户占比为47.36%，理财性别
较为平衡。 （杨广）

陶华碧隐退
二代要将老干妈带往何处？

17万亿元！金融“活水”的流向关乎企业信心

羊城晚报记者 陈泽云

坚持创新驱动，全面塑造发展
新优势。党的十九届五中全会确定
了建设科技强国的重要战略目标，
在“十四五”规划《建议》中明确提出
要坚持创新在我国现代化建设全局
中的核心地位。

中国的创新实力目前到了什么
水平，还有哪些短板要补足?日前，
据国家统计局测算，2019年中国创
新 指 数 达 到 228.3（以 2005年 为
100），比上年增长 7.8%。其中，分
领域看，创新环境指数、创新投入指
数、创新产出指数和创新成效指数
分 别 达 到 249.9、199.1、295.3和
168.8，分 别 比 上 年 增 长 10.5%、
3.0%、11.8%和3.1%。

“整体来看，2019年，我国创新
环境明显优化，创新投入稳步提高，
创新产出大幅提升，创新成效进一
步显现，创新发展新动能不断增
强。”国家统计局社科文司统计师
李胤解读指出。

数据显示，2019年，我国
R&D（研发支出）经费投入达
22143.6亿 元 ，比 上 年 增 长
12.5%，连续 4年实现两位数
增长，投入总量稳居世界第二
位；投入强度（R&D经费与
GDP之比）为 2.23%，比上年
提高 0.09个百分点，已超过
2018年欧盟 15国平均水平，
与美国、日本等发达国家的差
距逐年缩小。

2019年，我国 R&D人员
全时当量达 480.1万人年，保
持 全 球 第 一 ，比 上 年 增 长
9.6%，增幅为近 7年来最高；
每万人口中的R&D人员全时
当量为34.3人年，增长9.2%。

值得注意的是，持之以恒
加强基础研究是提升原始创
新能力的关键。2019年，我

国基础研究经费为 1335.6亿
元，比上年增长 22.5%，增速
为近8年来最高；基础研究经
费 占 R&D经 费 的 比 重 为
6.03%，比上年提高 0.49个百
分点，占比首次突破6%。

从企业主体来看，2019
年，我国企业 R&D经费达到
16921.8亿 元 ，比 上 年 增 长
11.1%；其中规模以上工业企
业R&D经费为13971.1亿元，
比上年增长7.8%。企业R&D
经费对全社会R&D经费增长
的贡献为68.5%，拉动全社会
R&D经 费 增 长 8.6个 百 分
点。2019年，在规模以上工
业企业中，有18.8万家企业开
展了技术创新活动，所占比重
为49.6%，比上年大幅提高6.6
个百分点。

研发经费占GDP比重达到多少？每万人能产出多少科技论文？

中国创新能力表现如何
大数据告诉你答案！

母子携手 建立辣酱帝国
贵州当地有个流传甚广的说法：贵州有

两瓶，一瓶茅台，一瓶老干妈。
很多人都听过老干妈创始人陶华碧白

手起家的故事，但他们未必知道，在老干妈
创业之初，就有两个儿子的身影。

1947年，陶华碧出生于贵州遵义一个
偏僻村庄，因家庭贫困，没有上过一天学，
至今仅仅只会写自己的名字。丈夫因病早
早过世后，陶华碧打过零工，摆过地摊，辗
转各地，最终来到贵阳市南明区，在这里开
启了创业之路。她带着儿子开办了一家

“实惠餐厅”，专营凉粉和冷面。
开店过程中，陶华碧发现，搭配凉粉的

辣酱远比主营产品受欢迎。于是，1994年
11月，她将餐厅更名为“贵阳南明陶氏风味
食品店”，主营辣椒酱。后来，老干妈辣酱
风靡全国，甚至畅销海外，曾经小小的食品
店逐渐发展成了现如今庞大的辣酱帝国。

随着公司越来越大，订立一套完整严明
的规章制度成为必要。在这个过程中，大
儿子李贵山帮了不识字的母亲很大的忙。
据了解，李贵山帮助母亲处理文件时会读
出声，陶华碧则在一旁听。听到重要处，她
会突然站起来，用手指着文件说：“这条很
重要，用笔划下来，马上去办。”帮母亲“看”
完了文件，李贵山便开始起草规章制度，然
后再读给母亲听。

陶华碧退居二线 儿子接班
2014年6月，老干妈股权结构发生变

化，彼时67岁的陶华碧将其仅有的象征性
的1%股份转让给了小儿子李妙行（曾用
名李辉）。

至此，老干妈的股权结构只有二人：大
儿子李贵山持股49%，小儿子李妙行持股
51%。兄弟二人分别负责销售和生产，陶华
碧则只担任公司的董事长与法人，负责签
字、盖章和把握大方向。外界普遍认为，这
是陶华碧退居二线，儿子开始接班的标志。

天眼查信息显示，除了持股老干妈之
外，李妙行和李贵山还分别各自拥有4家和
11家公司。

值得注意的是，李妙行名下的其他4家
公司，如贵阳南明老干妈风味食品销售有
限公司、贵阳南明春梅酿造有限公司等，全
部与老干妈的业务相关。相比之下，李贵
山拥有的企业涉猎广泛，包括酒店、房地产
和投资管理等。

再联想到兄弟二人在老干妈中的不同
持股比例，或许真正有意接班老干妈的是

持股较多的小儿子李妙行。

敢闯敢拼 兄弟俩做出新尝试
“不要贷款，不要参股，不融资，不上

市，这样子好，我有多少钱就做多少。”陶华
碧曾如此强调。但与母亲不同，新一代似
乎更能接受新鲜事物。在接班后的几年
里，老干妈尝试了一些此前从未做过的新
式营销。

2018年，老干妈参与天猫国潮行动，前
往纽约时尚周，并与其联手推出了一款老
干妈潮牌卫衣，该卫衣与99瓶辣酱搭配出
售，虽然售价高达1288元，但还是卖断货。
同年，老干妈还与时尚杂志《男人装》合作
推出了“定制礼盒”“定制手提袋”等商品，
受到追捧。

2019年，老干妈参加由聚划算发起的
99划算节?城市购物PK战，与知名酱料品牌
王致和进行互动PK，还推出了一支充满魔
性的广告MV——《拧开干妈》，视频中的老
干妈一改往日形象，变身青春少女，一边唱
着歌一边做着夸张的拧瓶子动作。

年轻化、反差大、互动强……纵观老干
妈这几年的营销，可以发现其特点非常鲜
明，有网友表示“原来老干妈也这么会
玩”。老干妈用新潮时尚的玩法成功在年
轻人当中破圈，一定程度上重塑了品牌调
性，使形象重新焕发了青春和火辣的活力。

敢于走出舒适圈、尝试新玩法的接班
人，也因此受到了广泛赞誉。

接班不易 传承之路任重道远
但接班并非一帆风顺，接班的兄弟二人

也曾遇到不少困难。
2015年，有报道称，为了控制成本，老

干妈将原本的贵州辣椒换成了便宜得多的
河南辣椒。这一主要原材料的变更，使得
老干妈的口感遭到了不少消费者的吐槽。

消费者的不满直接反映在公司财报
上。2016年老干妈的营收就已经达到45.59
亿元，但2017年和2018年却两连降，分别为
44.47亿元和43.89亿元。2019年，年过七旬
的陶华碧回归，换回了原来的贵州辣椒，还
重新调配了制作配方，才遏制住了公司下
跌势头，并使营收突破50亿元大关。

近几年来，饭爷、虎邦、李子柒等新兴的网
红辣酱层出不穷，它们以新式的打法不断瓜分
着辣酱市场的份额，对老干妈造成了巨大的冲
击。“国民女神”再强悍，也有老的一天。出生
于1947年的陶华碧，现在已经73岁了，总有彻
底隐退的一天。届时，李贵山、李妙行兄弟俩
能否独立扛起大旗，尚需拭目以待。

创新投入：
R&D经费投入连续4年两位数增长

创新产出：
专利授权数增长6.0%

券商资管逐鹿公募舞台
中信证券老将刘琦脱颖而出

随着券商大集合公募化改造
的持续推进，优秀的券商资管投
资经理逐渐进入投资者视线，中
信证券资管投资经理刘琦就是其
中一位。截至11月13日，其所管
理的中信证券红利价值B近一年
收益率高达52.11%，这位从业十
八年老将的公募首秀引人瞩目。

截至今年 11月 13日，该产
品 成 立 以 来 总 回 报 达 到
336.87%，远 超 同 期 同 类 产 品
135.18%的平均回报和业绩比较
基准73.57%的收益率，年化回报
也达17.32%。九年期间，产品一
直延续着“金牛”品质。（杨广）

招商景气优选提前结束募集
末日配售比例35.18%
11月18日，根据招商基金公

告，“五星基金经理”付斌新基金
——招商景气优选股票基金提前
结束募集，有效认购金额超过原
定80亿元募集规模的上限，招商
基金采用“末日比例确认”的方式
给予部分确认，11月16日认购申
请确认比例结果为35.18%。

付斌在公募基金行业投研经
验近 13年，担任基金经理近 6
年，同时也是招商基金投决会委
员，擅长基本面选股，价值成长
风格稳定不漂移，长期布局稳
定、成长确定、估值合理的好公
司。 （杨广）

图/新华社


