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近期，新车销售火爆，二手车市场
也迎来了好时光。羊城晚报记者昨日
走访广州二手车市场了解到，目前二
手车市销量大增，而其中大多是使用
年限较短、车况较好的次新二手车。
有业内人士认为，部分二手车车况好、
里程少，还不用交购置税、装潢费等，
因此买次新车比买新车更划算。

年底二手车市场销量大增

昨日，羊城晚报记者在广骏和宝
利捷等二手车交易市场发现，人流量
较前几个月明显增多，不少相关车商
表示，其交易量同比也有两到三成的
增长。“近一个月售车十多辆，同比
增长了三成多。”一家经营宝马、奥迪
等高端品牌的经纪公司的店员透露。

而一家经营丰田、日产等中端品牌
的经纪公司店员也表示，近一个月销量
卖了7台车，销量同比上涨近两成。对
此，不少车商表示，次新车数量增加是
二手车市销量大增的重要原因。“近年
来，市场里突然冒出了大量次新二手
车，不少车还在保修范围内，有的甚至
车龄只有1年。而这部分二手车因为里
程少、车况好，最受二手车商和二手车
买家的欢迎。”一位曹姓二手车商称。

目前，二手车商公认的是，越高端
的品牌，越贵的车，在二手车市场出现

“准新车”的概率越大。专门经营高档
车的一家车行老板说，店内三年以内
的车占比达60%以上。为什么会有这
么多次新车进入二手车市场？有二手

车商分析称，主要原因是：第一，人们
换车的频率比以前高，即使是超级跑
车，买了几个月就卖掉的情况也不少
见；第二，受大环境影响，不少生意人
因需要资金周转，只好把爱车转让；第
三，也有一些人做生意赚了大钱，立刻
升级换更好的车。

买次新二手名车性价比更高

“对于二手车来说，车子越新，卖
家亏的也就越多。”一名二手车商给记
者算了一笔账：一家美系品牌4S店的
二手车部最近以 25 万元的价格收了
一辆 3.5 排量、车龄 3 年、行驶里程 6
万多公里的日系进口车，而该车型新
车的裸车价就要近43万元，加上购置
税、上牌费等，接近 50万元。这也意
味着，原来的车主三年亏了近 25 万
元。“日系车的保值率还算高的。如果
是一些保值率低的品牌或车型，从新
车到二手车跌价更厉害”。

例如法拉利、兰博基尼等，别看是
大名鼎鼎的世界级名车，从新车变成
二手车，动辄折价上百万元。而与卖
家大亏相对的，就是买家往往能捡到
便宜。首先，买二手车不用交购置税，
甚至连贴膜、装潢都免了。

“因此，买新车的时候最好能想清
楚再下单。有时候，一时冲动的代价，
就是几十万乃至上百万元的损失。想
买新车的人，也不妨多到二手车市场
看看，也许能挑到性价比超高的次新
车。”上述二手车商建议。

工信部还加大新能源汽车
的推广力度。特别是农村地
区，具有推广新能源汽车的诸
多优势条件，为促进适合农村
地区的新能源汽车消费升级，
引导农村居民出行方式转变，
会同农业农村部、商务部，于今
年 7 月开始就组织开展了新能
源汽车下乡活动，目前已经完
成了山东青岛、江苏、海南、四
川等专场活动。据初步统计，

下乡车型 4 个月的销量已经接
近了10万辆。同时还推动公共
领域车辆电动化，这个工作不
仅有效地能促进节能减排，还
能带动充换电基础设施建设。
今年10月份，销量达到了16万
辆，同比增长达到104.5%。

工信部还加快推动产业结
构转型升级。为推动新能源汽
车的高质量发展，今年以来，加
快组织编制《新能源汽车产业

发展规划（2021-2035 年）》中
长期规划，已经于10月 20日由
国务院办公厅正式印发。这个
《规划》是继 2012 年制定的《节
能与新能源汽车产业发展规划
（2012-2020 年）》之后，我国关
于新能源汽车产业的又一个纲
领性文件，实现了有序的政策
接替。这些新的规划将对产业
未来的发展起到重要的指导作
用。

第十八届广州国际汽车展览会
（下称“广州车展”）于上周末闭幕，历
时10天的展会人气爆棚，共吸引观众
76.2 万人次。记者还从组委会了解
到，第十九届广州车展将于2021年 11
月 19日至11月 28日（11月 19日为媒
体日）在中国进出口商品交易会展馆
举办。

七座汽车备受消费者关注

闭幕式当天，车展现场依然人气
兴旺，中午 12 时左右，入场人群依然
排起长队。记者看到，恰逢周末，不少
家庭都是全家齐上阵，特别是随着二
孩政策的放开，七座 SUV、MPV 车型
受到消费者更多青睐，一些父母带上
小孩到车展现场进行实车体验。

作为年内压轴的大型综合性国际
汽车展览会，广州车展吸引全球车企
的目光，本届车展共使用广交会展馆
A区全部 13 个展厅及B区 3个展厅，
以及A区南北广场室外展区，展会规
模达 22 万平方米。此次展会展车总
数达980台，其中全球首发车38台、跨
国公司首发车9台、概念车20台（国际
品牌 9 台、国内品牌 11 台）。媒体日当
天共举行了 71 场新闻发布会，10146
名记者参与报道了展会。

作为车企下一年战略规划的发布
舞台，刚刚闭幕的2020年广州车展上
智能网联和新能源炙手可热，几乎所
有的汽车品牌都将车载交互、智能网
联和新能源作为主打特色，这种趋势
甚至已经延伸到10万元左右的车型。

汽车消费升级需求势不可当

发展新能源汽车，是我国由汽车
大国迈向汽车强国的必由之路。近年
来，我国新能源汽车产业发展迅速，成
为引领世界汽车产业转型的重要力
量。数据显示，新能源汽车批发销量
10 月 突 破 14.4 万 辆 ，同 比 增 长
119.8%，环比 9 月增长 15.9%。其中，
插电混动汽车批发销量为2.3万辆，同
比增长58.6%，纯电动汽车批发销量为
12.1万辆，同比增长137.2%。

在此大背景下，国内外主流车企
纷纷加快在新能源汽车领域的布局，
积极参与到这场浪潮之中。本届广州
车展上除了率先拥抱新能源汽车的新

势力造车企业以外，跨国车企也纷纷
推出包括纯电动和混合动力在内的新
能源汽车系列产品。据组委会透露，
本届车展，国内外参展车企共展出新
能源车 142 辆，其中国外企业展车 60
辆。

需要注意的是，今年虽受疫情影
响，但广州车展上展现出的消费者对
私家车出行的需求不降反增，展馆络
绎不绝的人流，各展台上不断升级换
代的汽车展品，展台上花样繁多的交
互体验项目，均体现出升级汽车消费
的需求势不可挡。需求端的消费潜
力，正在有效转化为供给侧的增长动
能，消费升级需求已经成为引领汽车
市场持续回暖的重要力量。

组委会表示，广州地处“粤港澳”
大湾区核心，辐射珠三角，经济发达，
消费力强；广州也是全国最重要的汽
车产业基地之一，产业链完整、集群效
应突出。

转型升级将提出更多要求

值得一提的是，经历了疫情的洗
礼，车企少了盲目扩张，多了苦练内
功，更多是积极布局未来。如广汽集
团发布了新的战略规划，到“十四五”
结束，广汽集团要挑战汽车产销量达
350万辆，全集团实现汇总营业收入超
过 6000 亿元、利税总额超过 660 亿
元；到 2023 年，东风有限旗下四个品
牌中将推出超过17款电动化产品，预
计到2024年，电动化车型将占东风有
限销量的30%……

车展组委会介绍，一方面，自主品
牌在经过数年的市场历练、技术积累
后，也纷纷推出高端新能源汽车品牌，
众多豪华品牌、合资品牌也蓄势待发，
创新驱动的转型升级对企业提出了更
高、更快的要求。

另一方面，汽车智能网联化已然
从概念进入到了全面应用的阶段，在
用户端，以智能芯片为核心的智能座
舱已经由原来的电动车产品延伸至
传统汽车产品，汽车视觉系统让车辆
自动驾驶在部分场景中成为现实，
5G 技术让车辆远程升级和车路协调
实时通信交互成为标配。在生产端，
企业争相展出前沿技术成果和最新
解决方案，为百年汽车工业注入了新
活力。

第十八届广州国际汽车展
览会上，广汽集团重磅发布了
引领下一个五年工作开展的

“十四五”规划“1615 战略”以
及开辟广汽自主整车品牌发展
新格局的广汽自主品牌“双子
星”计划，还在车展上亮出了摩
卡MOCA、EMPOW55 和埃安
Y三台新车。这一系列动作引
发了多重关注及媒体热议，对
于热点话题，广汽大佬们作出
了如下解答。

问：相较“十三五”规划而
言，“十四五”期间，广汽集团
面临的最大的困难是什么，应
该怎么去应对呢？

广汽集团总经理冯兴亚：
“十四五”和“十三五”相比存
在着很多变化点，第一个挑战，
是汽车智能化、网联化。在“十
四五”规划里面，我们把智能网
联新能源汽车的发展作为整个
战略的核心来对待。比如说我
们的“1615 战略”里“一个重
心”就是全面提升自主创新能
力，实现集团高质量发展。“五
大提升”里面其中有几项都是
和智能网联新能源汽车相关
的。比如说我们讲电气化，核
心的还是纯电动 EV。另外一
个就是智联化、数字化和共享
化，这些都是和智能网联相关
联的，没有智能网联做支撑，这

“三化”突破也是不可能的。
第二个挑战，就是国际

化。“十三五”期间讲国际化指

的是中国要融入国际世界经济
一体化，现在我们是国内大循
环、国内国际双循环互相促
进。随之而来广汽的国际化路
线也需要做调整和改变，自主
品牌有非常好的本土优势。

第三个挑战，智联化也对
中国品牌带来了很多机遇，智
能网联需要的大胆创新的精
神、创新的能力，这个都是中国
自主品牌最擅长的。中国有一
些新能源汽车公司在美国上
市，估值很高，我觉得这代表了
中国在智能网联方面、新能源
方面的创新能力。

这些都是我们在“十四五”
期间要抓住的机遇，要迎接的
挑战。只有这样，广汽集团才
能继续努力实现每五年翻一
番。

问：本次车展，传祺品牌焕
新为什么选择轿车？想问还有
什么地方可以更好地去吸引这
些年轻人？

广汽乘用车总经理张跃
赛：在轿车领域，EMPOW55
车有三个方面提升。第一个就
是年轻化。这个产品在研发的
初期，我们就充分听取年轻人
上千次的意见，这个产品尽管
今年年中才导入，但是我们已
经进行了上百次的修改，为的
就是要吸引年轻的客户。

第二个就是车的平台化开
发。这台车就是我们广汽全球
平台模块化架构 GPMA 平台
的首款重磅车型，下一步我们

在模块化、架构化、平台化方面
会导入更多产品。

第三个就是，这个产品既
然是为年轻人打造的，所以
大家可以看到，它低趴的造
型 ，前 悬 也 是 比 较 短 ，稳 定
性、操控性、可靠性在这个产
品上会得到充分体现。在内
饰方面把年轻人喜欢的元素
陆续体现在这个产品上。可
以 说 是 广 汽 要 坚 持 SUV、
MPV 主战场的前提下，继续
把我们的轿车振兴做好。

问：新能源汽车产业规划
里面提到 2025 年整个新能源
汽车销量占比要达到 20%，广
汽集团怎么能够抓住窗口期？

广汽研究院院长吴坚：广
汽集团截至目前已经向广汽研
究院投资了超300亿元做产品
研发的工作。新能源方面，我
们除了整车集成，包括核心零
部件，包括一些系统的集成，还
做一些黑科技的研发。除了三
电以外，未来是要瞄准我们定
向的用户或者说是我们精准定
位的用户群。后续的话，广汽
都会关注年轻人的喜好是什
么。在新能源车上，广汽实际
上应用了大量智能网联的这样
一些技术，包括一些自动驾驶
的技术，也为我们后续产品的
数字化带来了更多想象的空
间。在不同的场合，我们也对
外发布了像 ADiGO3.0、自动
驾驶等技术，包括后续还会推

出270瓦时每公斤的新一代电
池，等等。这些黑科技将会加
持广汽埃安新能源车的产品，
努力实现“十四五”规划里面新
能源车的占比。

问：请问广汽埃安品牌独
立之后，未来的高端化品牌将
会从哪些动作去打造呢？

广汽埃安总经理古惠南：
埃安之前还是广汽旗下的一个
车型，它并不是独立的一个品
牌。所以在传播广汽埃安方面
是很少的，大多都是广汽新能
源。但是我们这次解决了两个
问题，一个就是企业名跟车型

名的统一，就是企业品牌和车
型品牌统一，这样便于我们做
高端的传播。

我们在过去很长一段时
间，都在靠传祺的渠道做，导致
埃安品牌的独立性不是很强。
所以我们接下来马上要在渠道
上重新梳理，把高端品牌的渠
道形象树立起来。在年底之
前，我们会新增超过50家的商
场体验店，全部进入高端的商
场。最后就是我们服务的创
新。让我们现在通过 APP 实
现主机厂、销售店和用户这种
金三角的关系，能够进一步地
强化。

明年再约！广州车展闭幕

10天吸引 万人次观展
羊城晚报记者 张爱丽

为了稳定扩大汽车消费，鼓励各地调整优化限购措施，增加号

牌指标投放，鼓励有条件的地区开展新一轮汽车下乡和以旧换新

国务院新闻办公室于11月
27日

下午3时举行国

务院政策例行吹风会，介绍关于提振大宗消费重点消

费和促进释放农村消费潜力有关情况，并答记者问。

商务部副部长王炳南提到，汽车消费持续回升，10月

份汽车零售额同比增长12%，连续4个月两位数增长。

商务部副部长
王炳南告诉记者，商
务部积极会同相关
部门，统筹推进疫情
防控和消费促进工
作，在稳定扩大汽车
消费方面。会同发
改、工信等部门出台
加快淘汰报废老旧
柴油货车、畅通二手
车流通交易等稳定
扩大汽车消费政策
措施，并做好贯彻落
实。发布《报废机动
车回收管理办法实
施细则》，完善报废
机动车回收利用体
系。会同工信部、农
业农村部，组织开展
新能源汽车下乡活
动。指导各地因地
制宜出台增加汽车
号牌限额、实施燃油
车购置补贴、开展汽

车以旧换新等措施。
具体而言，就是

鼓励各地调整优化
限购措施，增加号牌
指标投放，鼓励有条
件的地区开展新一
轮汽车下乡和以旧
换新。深化汽车流
通体制改革，畅通新
车、二手车、报废汽
车、汽车进出口等内
外循环，推动汽车由
购买管理向使用管
理转变。加快修订
《二手车流通管理办
法》，落实全面取消
二手车限迁政策，进
一步活跃二手车市
场。健全报废汽车
回收利用体系，促进
老 旧 汽 车 报 废 更
新。推动汽车后市
场发展，释放汽车消
费新增长点。

在 促 进 汽 车 尤
其是新能源汽车消
费 方 面 进 展 如 何 ？
工业和信息化部装
备工业一司司长罗
俊杰指出，汽车产业
链长、涉及面广，国
际 化 程 度 也 特 别
高。今年以来，受突
发新冠肺炎疫情的
影响较大。国家注
重远近结合，推动消
费侧的拉动以及供
给侧升级两项工作，
努力保障汽车产业
平稳健康发展。

工信部推动出
台促消费的相关政
策。为积极应对疫
情影响，解决有效需

求不足的问题，积极
配合相关部门研究
出台了稳定和扩大
汽 车 消 费 的“ 一 揽
子”政策措施，同时
也督促广东、上海、
北京等十多个省市
加快出台了促进汽
车消费的具体政策
措施。随着政策效
应的显现，1-10 月，
我国汽车生产达到
了 1952 万辆，同比
下降4.6%，明显好于
今年年初的预期，也
好于全球的同期水
平，为夺取疫情防控
和经济社会发展双
胜利作出了积极贡
献。

工业和信息化部装备工业
一司司长罗俊杰表示，为适应
汽车电动化、智能化、网联化的
发展趋势，还组织开展智能网
联汽车关键技术的攻关和载人
载物应用示范，推动计算平台、
激光雷达等前沿技术研发，也
取得了一些初步成效。目前，
有15%的新上市车型装载了L2
级自动驾驶系统，智能网联汽
车产业发展也保持了良好的势
头。

罗俊杰透露，下一步将会
加大产业创新催生消费新需

求。贯彻《新能源汽车产业发
展规划（2021-2035 年）》工作
部署，加强工作统筹和政策衔
接，协同推进汽车与能源、交
通、信息通信等产业的深度融
合发展，做好智能网联汽车技
术的攻关、标准研制、应用示范
等一系列重点工作，推动 5G、
LTE-V2X 等基础设施的建设
和应用，启动智慧城市基础设
施与智能网联汽车协同发展的
城市试点工作，通过电动化与
智能网联技术的相互促进和融
合发展，开发更多适合消费者

休闲娱乐、生活服务、自动驾驶
等功能，促生更多的消费需求。

此外，完善政策措施促进
汽车消费。鼓励地方出台更多
真金白银的优惠政策，工信部
将联合相关部门编制汽车下乡
活动计划及进一步推动农村汽
车的消费升级，同时深入实施
公共领域车辆电动化行动计
划，启动全面电动化试点城市
的申报，会同财政部等有关部
门研究奖补支持政策，以公共
领域电动化有效带动私人消
费。

车展上的广汽大佬们讲了这些话……

广汽“十四五”：
智能网联新能源汽车是战略核心

文/羊城晚报记者 戚耀琪 图/ 受访者提供

商务部：

鼓励各
地调整

优化汽
车限购

措施
文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

鼓励新一轮汽车下乡和以旧换新

汽车消费明显好于年初预期

新能源汽车政策有序接替

15%新车装L2级自动驾驶系统

买这种二手车或更划算
羊城晚报记者 张爱丽

所谓“次新车”是指一些使用时间
较短、但已经进入市场交易的车辆。
那么，消费者该如何挑选次新车？

有业内人士建议：一、不要太相
信里程表。为了卖出更高的价钱，
把 8 万公里数的车调到 3 万公里是
常用的伎俩。

二、重新上漆要看好车身漆膜

有无脱落、面部漆有无新印记，在排
气管、镶条和窗子四周有无多余的
喷漆，如果有则证明该车是翻新车。

三、观察焊接点确保车门、头、
尾与车身之间的接缝平滑。如果主
要的接缝处缝隙大小不一、线条弯
曲、装饰条脱落或缺失，证明该车是
事故车，经过整修或大修。

小
贴
士

买次新车注意三点

76.2

广汽集团携多款新车亮相车展

车展现场人气旺盛


