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羊城晚报讯 记者张爱丽
报道：随着汽车保有量的日
益增长，因安全隐患造成的
汽 车 召 回 也 呈 现 上 升 的 趋
势。

根据国家市场监督管理
总局缺陷产品管理中心统计
显示，在刚刚过去的 11 月，
国内汽车市场共发布 12 起召
回 公 告 ，涉 及 12 个 品 牌
107.96 万辆汽车。

召回环比增646.39%

值得一提的是，11月 107.96万
辆的召回数据，相比去年同期虽然
下 降 了 0.02% ，但 与 今 年 10 月
14.46 万辆的召回总量相比却是暴
增了 646.39%。结合今年 1~10 月
国内汽车召回情况，今年 11 月创
下了今年召回新高。

记者梳理发现，11 月份召回

暴增涉及别克品牌和丰田品牌
旗下车型，分别因制动软管缺
陷、燃油泵故障展开的大规模召
回 。 其 中 别 克 昂 科 威 召 回
649357 辆，成为本月召回榜单

“第一”，主要问题是制动软管接
头部位的密封性与整车制动压
力不匹配，长期使用后可能导致
密封性能下降，进而影响车辆的
制动功能。

至于丰田大批量召回，则受到

日本零部件企业电装事件影响。由
于电装所提供的燃油泵存在安全
隐患，极端条件下存在熄火的风
险，因此牵涉到多家日系品牌如一
汽马自达、东风本田等被召回，这也
是继“高田气囊”事件后，日系品牌
再次因供应商问题引发大量召回。

值得注意的是，因电装而造
成的召回还在延续，目前因同类
故障或导致全球超850万辆缺陷
车辆将被召回。

多家新势力上榜

随着新能源汽车保有量大幅
增长，缺陷车型数量也呈大幅上
扬之势。今年 11月，理想汽车、
极星汽车和特斯拉均出现在榜单
中，三个品牌召回量达11890辆，
较去年同期增长超190%。

召回公告显示，11 月 6 日，
由于车辆受到碰撞冲击时可能导

致前悬架下摆臂球销脱开，理想
汽车决定召回 10469 辆 2019 年
11 月 14 日至 2020 年 6月 1日生
产的理想 ONE。据理想汽车的
数据，理想ONE累计发生前悬架
碰撞事故一共 97 起，其中有 10
起发生了前悬架下摆臂球头从球
销脱出的情况。

11月27日，因部分车辆车顶
饰板表面的底涂剂可能不足，饰
板存在脱落风险，特斯拉宣布召

回 2016 年 3月 16 日至 2016 年 7
月 31 日 间 生 产 的 部 分 进 口
Model X车辆，共计870辆。

值得注意的是，沃尔沃旗下的
极星2作为新品牌也迎来了再度
召回。11月13日，由于逆变器故
障极星汽车召回551辆2021款国
产极星2。而在10月 16日，由于
动力电池控制模块（BECM）软件
问题极星汽车召回110辆极星2，
两次召回事件相距不到一个月。

注意了！因安全隐患造成的汽车召回呈上升趋势

今年11月汽车召回近108万辆创新高

12月 7日，上汽大通T70皮
卡全系上市，共推出四款产品，
分别售价为8.98万至11.38万元
的 T70 汽油版，起售价为 15.28
万元的 T70 旅行版，起售价为
16.38 万元的 T70 越野版，国家
补贴后售价为29.98 万元的T70
电动版。

从“能源定制”角度，上汽
大通 T70 皮卡分为电动版、汽
油版和柴油版。电动版 T70 皮
卡采用了电驱桥“三合一”集成
化设计，大幅提升传动效率的
同时，实现整车减重 22 公斤。
电机功率高达 130 千瓦，峰值
扭矩 310N·m，动力响应迅速，
0 到 50km/h 的加速时间仅需
4.5 秒。在解决用户里程焦虑
方面，T70 电动版搭载高能量
密度磷酸铁锂电池，以及华为
最新电机控制系统，NEDC综合
工况续航里程高达 535 公里。
一体式充配电单元，具备快充、

慢充功能，快充 36 分钟可至
80% 电 量 ，10 分 钟 即 可 增 加
100公里续航里程。

今 年 11 月 ，上 汽 大 通
MAXUS 皮 卡 家 族 国 内 热 销
1037台，同比增长39.95%，呈现
稳步上扬趋势。而在国际市场
中，上汽大通MAXUS皮卡家族
于 11月热销 3425 台，同比激增
188.54%，1-11月海外累计销量
达 10839 台，同比增长 11.23%。
目前，上汽大通MAXUS皮卡家
族远销全球48个国家与地区。

业内人士分析认为，此次上
汽大通T70皮卡全系上市，将进
一步拓宽其产品线，强化产品覆
盖度，尤其是在“能源定制”和

“生活定制”展现了其强大的市
场机遇、用户需求洞察能力以及
产品规划能力，依托其此前奠定
的C2B定制化基础，上汽大通皮
卡家族将成为皮卡市场有力竞
争者。

12月 4日-5日，2020中国企
业家博鳌论坛在海南博鳌举行。
广汽集团总经理冯兴亚出席论
坛，并在 5 日上午的圆桌会议上
发表了对汽车行业的判断与想
法。

冯兴亚表示，世界汽车行业
正在迎来百年未有的深刻变革，
以电动化、智能化、网联化、共享
化、数字化“新五化”推动整个产
业。中国汽车市场竞争格局同样
发生了深刻的变化，特别是从
2018年开始在中国汽车市场结束
了连续 28 年正增长之后出现了
首次负增长。中国汽车市场从增

量的竞争转入存量竞争。
当下，中国品牌的汽车企
业面临着两大机遇：第

一大机遇就是智能
网联新能源汽

车快速发展。第二大机遇就是传
统燃油汽车的智能网联化和电气
化的发展趋势，这两大机遇为中
国品牌的汽车企业提供了换道超
车甚至弯道超车的可能性。

冯兴亚指出，中国汽车目前
具有五大优势：第一，集中力量办
大事的这个举国体制。第二，对
于智能网联汽车来讲主场的优
势。第三，消费群体中国汽车市
场消费量全球第一，而且新能源
汽车具有潜在客户群体市场容量
非常大的市场优势。第四，新能
源汽车首先列入国家战略，从 1
月到 10 月份中国新能源汽车销
售市场份额来看，中国品牌占了
71%，所以在这个领域具有先发
优势。第五，中国的电气化、软件
化工程师庞大的技术产业人才奠
定了资源优势。

对于广汽集团的未来布局跟
思考，冯兴亚表示，广汽集团首先
坚持继续夯实“十三五”期间所形
成的产业基础。经过“十三五”的
发展，中国汽车企业包括广汽在

内形成了良好的坚实的产业基
础，建立了创新研发体系，具备了
精益制造能力，打造了便利服务
网络，自主品牌无论是品牌的信
任度，品牌的品质水平、市场份额
均超越了大部分合资和外资品
牌。以广汽埃安新能源为例，今
年1月到10月份广汽埃安的汽车
产销量累计4.6万辆，月销量保持
市场前三。

其次，广汽集团将坚持科技
引领和创新驱动，聚焦智能网联
和新能源的核心技术，实现两个
领先，全面实施“1615”战略，力争

“十四五”期末，挑战汽车产销
350万辆，营业收入6000亿元，其
中，自主品牌智能网联新能源汽
车年产销35万辆。

冯兴亚还表示，将通过独立
运营广汽埃安品牌，打造广汽埃
安中国品牌领先优势，形成广汽
埃安具有全球竞争力的高端科技
的品牌形象，实现智能网联新能
源汽车的换道超车和中华民族的
汽车强国之梦。

12 月 7 日，吉利汽车公布了
2020年11月销量数据：吉利汽车11
月总销量为 150517 辆，环比增长约
7%、同比增长约5%。连续4个月实
现同比、环比双增长。今年前11个
月，吉利汽车总销量达到 1166015
辆，已完成 132 万辆年度销量目标
的88%。

具体来看，11 月份吉利轿车销
量为 54940 辆，SUV 销量为 92992
辆。其中，帝豪轿车和博越系车型
销量双双突破两万辆。目前帝豪家
族 累 计 销 量 超 305 万 辆 。“ 三 好
SUV”博越和博越 PRO，11 月销量
达 26136 辆 ，1- 11 月 累 计 销 量
210745 辆，已连续 4年销量突破 20
万，居SUV市场第一阵营。

上市首月，“中国家轿颠覆者”
吉利星瑞销量突破 7017辆，打入合
资车价格阵地。11月 20日，吉利星
瑞发布了首次FOTA升级暨上新计
划，优化了全系车型的 NVH 性能，
实现了整车性能、品质的显著提
升。12月1日起，星瑞又针对
信息娱乐域板块进行第二

波OTA升级推送，开启燃油车全面
OTA智能时代。

缤越 11 月销量达到了 15556
辆，持续保持月销过万势头；11月，
豪越销量为 5592 辆，其上市以来的
总用户量已接近 3 万名。12 月 1
日，全新领克 01 上市，不仅在产品
实力上全面进阶，还以“新全球车”
的身份，实现中欧同步销售。

吉利汽车表示，吉利品牌明年
还将推出基于 CMA 架构的全新
SUV车型和另一款轿车，以及数款
改款车型；领克品牌方面除了领克
ZERO 概念车，基于 SPA 全球架构
打造的首款领克车型也将亮相，加
速走向下一个千万辆时代。

11 月，各大车企进入
年底销量冲刺阶段。广汽
集团发布 2020 年 11 月份
产销快报，汽车产量为约
22.24 万 辆 ，同 比 增 长
12.41% ; 销 量 约 21.80 万
辆，同比增长11.4%。1-11
月，汽车产量为约 181.42
万辆，同比增加0.1%;销量
约 183.5 万辆，降幅收窄到
2.21%。

其中，产销大户广汽本
田 11 月销量 86314 辆，同
比增长 25.1%。1-11 月，
广汽本田累计销量 722819
辆，对比去年实现同比正
增长，全国市占率更同比
提升5%，价格20万元以上
车 型 在 整 体 销 量 中 约 占
40%。

11 月，广汽本田多款
精品车型释放出“高价值”
能量，热销势头强劲。以

“年轻”为底色，第十代雅
阁连续 3 个月销量突破两
万辆，11月实现销量24162
辆，同比增长 26.5%。其中

雅阁锐·混动，11月收获销
量 4827 辆。截至目前，第
十代雅阁1-11月累计销量
191221 辆，占全车系累计
销量的26.5%，旗舰实力不
容小觑。

广汽丰田 11 月销量
77400 台，同比增加 14%，
1-11 月累计销量 692849
台，同比增加11%。其中凯
美 瑞 11 月 销 售 达 到 了
20022 台，同比增加 23%，
累计销量中，20万元以上高

配车型占比 57%。中型四
驱 SUV 威兰达 11 月销量
11086台，四驱车占41%。

广汽传祺 11 月销量
33307 台，同比增加 2.5%，
连续 3个月销破 3万台，连
续五个月实现正增长。其中
传祺M6/M8销量合计8924
台。GS3 Power销量7180
台，同比增加25.1%。

广汽埃安，11 月销量
7216台，同比增加20%，1-
11月累计销量53013台。

本届广州车展，广汽三菱发布了
奕歌全新入门四驱版本——2021 款
奕歌燃情版，官方售价 16.78 万元。
12月 4日，2020广汽三菱M-SPACE
燃情体验营在广州北纬23°8森林营
地开启，营地内设立了试驾体验区，
专门对 2021 款奕歌燃情版进行严格
的试驾。经过试驾，让人对广汽三菱
的造车水平与底蕴再次强化了一种
信赖感。

实际上，自 2018 年上市以来，
奕歌凭借设计语言、驾控性能、智能
安 全 等 优 势 ，打 开 了 都 市 青 年 市
场。此次上市的 2021 款奕歌燃情
版 ，传 承 与 EVO 一 脉 相 承 的 S-
AWC 超级全轮控制系统，以极具性
价比的售价突破主流四驱价格区
间，刷新四驱 SUV 价值新标杆。此
外，广汽三菱还采纳用户建议，为粉
丝定制容积增加近 60L 的车后备
箱 ，新 增 后 排 空 调 出 风 口 和 后 排

USB 等人性化设计，满足消费者对
高价值和高驾趣的双重追求。

从外观来看，它的整体造型非常
出众，前脸采用了三菱最新“Dynam-
ic Shield”家族设计语言，双横幅镀
铬进气格栅配以“X”造型，显得十分
年轻激进。车身侧面则采用了修长
的线条配合溜背式设计，车尾的线条
也是非常直接，棱角分明，并且采用
了个性的贯穿式尾灯和大尺寸扰流
板，整体营造的年轻和动感气息。

在本次试驾体验区中，模拟了各
种日常驾驶的真实路况，覆盖了坡
道、S 弯、绕桩、凹凸路等不同障碍。
场地不大，可都是挑战。驾驶2021款
奕歌穿梭于其中，亲身感受车型充沛
的动力。性能方面，奕歌全系标配了
一台最大马力高达 170匹，最大扭矩
高达250牛·米的1.5T双喷射涡轮增
压发动机，加速非常敏感。该发动机
除了双喷射技术之外，还拥有 MI-

VEC 可 变 气 门 技
术，缸盖集成排气技
术、小惯量涡轮、电控泄
压阀等技术，热效率高达
37% ，配 合 智 能 的 INVECS-
III 模拟8速CVT变速器，动力
输出强劲且平顺。

底盘方面，奕歌采用了前麦弗
逊、后多连杆的全独立悬挂底盘，
调校出色。三菱强悍的 S-AWC 超
级全轮驱动系统，在经过特意设置的
高低不平的凹凸“铁架路”，可以感到
车身上下起伏颠簸已经很大，但是车
内的稳定感却并未失去，依然保持硬
朗可把控，令人相当有信心，这在一
般的城市SUV中是很难做到的。

总体而言，希望用中级车的价位
买到一辆硬朗可靠不服输的SUV，广
汽三菱的SUV应该重点考虑，尤其是
这款奕歌燃情版，可谓是爱好户外和
运动的人士一个值得享用的车型。

广汽集团冯兴亚：推动智能网联新能源汽车“换道超车”
文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

上汽大通T70皮卡
8.98万起柴汽电越野旅行全覆盖

文/ 羊城晚报记者 张爱丽

吉利汽车11月销量突破15万辆
明年将推出基于CMA架构的全新SUV

车型和另一款轿车
文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

广汽集团11月销量大幅增长
文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

广汽三菱2021款奕歌燃情版
可靠硬朗又耐玩的年轻化SUV
文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

12 月 7 日，一汽-大众新 CC
家族正式上市并公布价格。新CC
提供 330 TSI 炫目版、330 TSI 上
市特别版、380 TSI 夺目版、380
TSI 耀目版四款车型，售价区间为
24.99万-29.29万元；新CC猎装车
提供 330 TSI 猎目版、380 TSI 猎
心版、380 TSI 猎风版三款车型，
售价区间为25.69万-29.99万元；

作为一汽-大众的旗舰车型，
CC自诞生以来，就备受瞩目。此
次新CC中期改款，凭借引领大众
新高度的设计与实力，将进一步
夯实细分市场地位；而作为首款
国内本土化猎装车，新CC猎装车
将助推大众品牌实现市场的多样
化布局。

“新CC的焕新升级，新CC猎
装车的重磅加入，不仅代表着一
汽-大众在造型设计、内饰空间、
智能科技上的品质水准，更是对中
国消费者个性多元用车场景的深
度洞察。”一汽-大众汽车有限公
司商务副总经理、一汽-大众销售
有限责任公司总经理董修惠表示。

新CC向前俯冲的车头、流畅
的车顶轮廓，与Coupe 造型共塑
低趴的视觉效果，营造蓄势待发的

姿态；无框车门搭配材质尺寸全面
升级的 19 英寸轮毂，彰显轿跑魅
力。此外，一系列全新的 R-Line
设计元素都令动感再度加倍。中
期改款后，新CC的内饰工艺和材
质全面升级，中控饰板使用碳纤维
和真铝，搭配高亮黑材质突出层
次。

智能科技方面，新CC越级搭
载了 IQ.Drive、车联网“众行家”等
诸多科技配置。通过Travel As-
sist 一键式智能驾驶辅助系统，可
实现 0-160km/h 范围内的全速
域、全旅程覆盖，配合 Pre-crash、
Side Assist、360°鸟瞰式全景可
视泊车等辅助系统，可实现L2+级
全方位驾驶辅助。

新CC猎装车也能满足消费者
更多元而实用的驾乘诉求。其车
身尺寸为4869×1870×1459mm，
轴距为2841mm，后排座椅折叠后
最多可以营造出1320升的行李空
间，比标准车型多 49 升。猎装车
特殊的车身形式还造就了充裕的
后排头部空间，让驾乘更加舒适。
而黑色包围件和银色行李架，不仅
让车身显得更加优雅修长，也更贴
合国内路况及国人用车习惯。

一汽大众
新CC家族上市

新CC猎装车助推大众品牌多样化
文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

冯兴亚在圆桌会上发言
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广汽三菱奕歌

广汽本田

大众新 CC


