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上 支 付 宝 搜“ 核 酸 检
测”，即可进入“新冠核酸检
测服务”专区，能查询全国采
样点位置或附近核酸检测机
构位置，进行提前预约检测，
或预约上门采样。此外，上
支付宝搜“疫情”进入“抗击
新冠肺炎”专区，也可直达核
酸检测预约页面。检测采样
完成后，医院和部分机构还
支持上支付宝查询7天内“核
酸检测证明”结果。

据悉，目前，已有超 466
个医院或机构通过支付宝提
供核酸检测预约服务，覆盖
了全国150个城市。其中，超
88个城市、4家机构提供预约
上门采样的服务。另外，部
分城市还支持20人以上团体
检测预约功能。支付宝和阿
里健康提醒，由于公立医院
和第三方机构的检测价格有
所不同，同时上门检测和前
往检测点的费用也不同，建
议大家根据实际情况选择服
务。

此外，作为核酸检测的最

新服务，芝麻分600分及以上
用户有机会在预约核酸检测
时，使用“先检测后付费”的
新支付方式，体验良好信用
带来的方便和便捷。据介
绍，用户线上预约并完成线
下核酸采样，待机构确认采
样完成后，7天内通过用户的
支付宝账户或其关联的资金
渠道自动扣款。目前，“先检
后付”服务已经覆盖近150个
城市。

据了解，去年初支付宝便
上线了“疫情服务直通车”专
项服务。今年随着春节临
近，为让用户更安心过年，该
专项服务重新启动。在去年
的基础上，今年汇总了超 15
类无接触便民服务，除政务
办事、生活服务外，还包括多
类抗疫服务，如查询各地疫
情数据、疫情实时资讯、疫情
地图、辟谣专区、疫情科普、
核酸证明、新冠疫苗接种点
等。不管是对就地过年的民
众，还是特殊情况要出门的
用户，都能提供相应服务。
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视频中，从坚守一线、长时间没
回家的医护、民警、社区工作者、高铁
乘务员，到为了家庭奔波的网约车司
机、快递小哥，大家对“你今年回家
吗？”“ 家是什么？最想对家人说
……”“新年最大的愿望是什么？”三
个问题，给出了普通人不平凡的答
案。

他们中有的是为了小家生计在奔
波，有的是为了人生理想而奋斗，更
多的人则是在持续坚守岗位，服务大
家。每个人背后不仅有辛酸，更有故
事。视频发出后的24小时内，播放量
高达 800 万次，“TA 不回家”不仅说
出了国人舍小家为大家的利他精神，
更折射出疫情当下，与“阿道夫”同行
的普通人荣辱与共的坚定和自信。

“TA 不回家”，其实是为了让更
多的人拥有家的温暖。

据了解，为了让更多的人能够在
春节期间享受到更多“家的味道”，阿
道夫开启了系列春节公益传播。不
仅支持了人民日报这支充满爱与希
望的《TA 不回家的理由》的街采视
频，还在2021年 1月 15日当天，在广
州高铁站发出了“‘把爱带回家’阿道
夫品牌专列”。

阿道夫总裁李志珍表示：爱的味
道，就是阿道夫始终提倡的味道，这
其中有家的温暖，有爱的付出，每一
种努力，汇聚在一起，就是人间的至
善至美。

“爱和公益，与产品一样，都需要
‘用心’经营。用匠心做出好产品，用
爱心推动好公益。”李志珍说，鉴于这
一理念，阿道夫自成立之初，就秉持
着“高起点、高标准、高品质”的极致
匠心，在产品创新、产业发展与公益

投入方面，相互
促 进 ，相 互 融
合，推动着阿道
夫品牌逐步贴
近人心、知晓人
情。

据了解，阿道夫从成立
之初，就特别关注基层工作
者的生活状况。2016年起，
其推出的专注于环卫工人的“黄玫
瑰”公益行动，已将阿道夫的爱散布
到国内 400 余座城市、8 万多名环卫
工人。2019 年，阿道夫启动了“希望
工程·阿道夫爱心助学”公益活动。
其间，阿道夫还相继启动了“梦想领
跑，健康有道”公益活动，以及“关爱
人民子弟兵”与致敬“最美逆行者”公
益活动。

以上种种，阿道夫在聚焦公益的
同时，也在深度把脉社会动向，深入
理解社会需求，并将其品牌文化潜移
默化地传达到了消费者，进一步诠释
了“爱的味道就是阿道夫的味道”。

被誉为“国货洗护之光”的阿道
夫，在产品生产上，面对国人对高端
洗护类产品质量和功效要求的提升，
始终坚持“匠心之上，匠美至上”的品
牌理念，将“工匠精神”落实到产品研
发和服务体验上，以“匠心”顺应并推

动着洗护用品的产业升级。在渠道
推动上，阿道夫顺应并抓住社会与国
人的需求，面对疫情影响、线下渠道
严重受损的情况，积极果断开展自
救，改变传统销售方式，通过“空中美
课”等各种创新营销模式，带动渠道
实现逆增长。

对此，李志珍表示：“从阿道夫打
开国内高端香氛洗护市场开始，我们
的定位便不是来分红利，而是来创造
红利的。我们从不以价格战做诱饵，
不以牺牲消费者的利益为代价，而是
通过不断迭代产品，优化用户体验，
用匠心匠品，来触动消费者。”

聚焦社会，聚焦生活，阿道夫在产
品与公益协同发展的路上，互相促进，
始终以家人之名与消费者站在一起。

“TA不回家”，正是缘于千千万万的
“阿道夫”们的责任坚守。

他不回家
缘于“阿道夫”们
的责任坚守

“广州的年味，其实都是人情味。”春节临
近，广州处处升起人情烟火味，阿道夫作为从
本土崛起的高端香氛洗护品牌，融入城市节
奏，以家人之名，打造着更“有味道”的品牌

形象。
今年春节不回家，对有的人来说是

响应倡议的选择，对另一些人来说则是
对责任的坚守。作为国货洗护品牌

代表的阿道夫，与人民日报新媒
体共同致敬大爱守护者。1月25

日晚，街采视频《TA不回家的
理由》迅速登上微博热门
并引发网友热议。

在支付宝上线
核酸检测预约服务

部分支持“先检测后付费” 文/沈钊

1 月 28 日，2021 春
运正式启幕，这是疫情
防控常态化下的第一个
春运。昨日，卫健委明
确，符合出行条件人员
持核酸检测阴性证明返
乡无需隔离。为应对这
波核酸检测需求，目前
支付宝上预约核酸检测
或上门采样的机构已覆
盖超 150 个城市、涉及
466 个医院和机构。此
外，支付宝还提供了“先
检测后付费”的服务以
及团体检测预约服务。

近
500
家

医院和机构

又有外资原研药主动降价
了！1月 18日，辉瑞宣布，旗下乳
腺癌明星药爱博新（通用名哌柏
西利）每瓶售价从 29799 元跌至
13667元，降价幅度达到54%，在
进入中国市场近三年后，爱博新
迎来了首次大降价。外资原研药
降价的背后，指向了一个战略的
选择——在医保谈判和集中采购
常态化的大背景下，价格体系受
到冲击的外资原研药要如何布局

中国市场？羊城晚报记者梳理发
现，随着市场竞争加剧，本土仿制
药加快国产替代，也倒逼着外资
原研药逐渐适应降价趋势。

外资药企的策略也出现了分
化：有原研药直接报出最低价杀
入医保目录；也有原研药虽未中
标却仍主动申请降价；还有原研
药则选择放弃医保市场，但通过
加码与商业保险合作和慈善赠药
力度，争夺市场份额。

提起外资原研药，大众最直接
的印象就是“贵”。不过，这几年，
诸多原研药也刮起了“降价风”。

2018 年“4+7 带量采购”试点
推出后，阿里斯康的吉非替尼约
76%的降价幅度令人“大跌眼镜”，
2019年第二批带量采购，拜耳的阿
卡波糖“出其不意”以超 90%的降
幅最低价中选，到了2020年第三批
带量采购，卫材的甲钴胺片、辉瑞
的利奈唑胺片、优时比的左乙拉西
坦成功中标，部分品种的最高降幅
同样达到了90%。

为进入集采和医保目录，外资
药企逐渐接受了动辄 50%的大幅
度降价，以期获得中标资格。非中
标品种也开始了主动降价，2019
年 ，诺 华 的 甲 磺 酸 伊 马 替 尼
（100mg×60 片）价格就降到了7182
元/盒，此前其在全国各省的中标
价为 10000 元左右，礼来的注射用
培美曲塞二钠 100mg和 500mg也
主动申请挂网降价30%。

步入2021年，原研药主动降价

的风潮仍在延续。1月 18日，辉瑞
大幅下调旗下明星品种爱博新的
价格。

公开资料显示，爱博新是辉瑞
推出的全球第一个细胞周期蛋白
依赖性激酶（CDK）4/6的选择性抑
制剂，该药适用于治疗激素受体
（HR）阳性、HER2阴性的局部晚期
或转移性乳腺癌。

根据国家癌症中心 2019 年 1
月发布的全国癌症统计数据显示：
全国女性乳腺癌新发病例占女性恶
性肿瘤发病的17.10%，位居女性恶
性肿瘤发病第 1位，每年发病约为
30.4万，其中，约有60%的乳腺癌患
者为（HR）阳性、HER2阴性类型。

辉瑞制药相关负责人告诉羊
城晚报记者，这意味着患者服用剂
量125mg/天，月治疗费用约13667
元，较此前下降 54%，这次大幅度
的降价将会让罹患乳腺癌患者和
家庭得到更多获益。本次调整后
的新价格自 2021 年 1月 18日在中
国内地开始执行。

值得注意的是，作为乳
腺癌创新药，爱博新曾被寄
望进入医保，但在 2019 年
医保目录和 2020 年的新版
医保目录中，其均未被纳
入，对此，有业内人士分析
称，由于国内没有与之竞争
的同类产品，辉瑞的降价意
愿其实不强。

不过，对于这个说法，
辉瑞方面并不认可。辉瑞
回应羊城晚报记者称，实际
上辉瑞一直在努力推动该
药进入医保目录，对于此次
未中标感到非常遗憾。“我
们在推动乳腺癌治疗规范
化的时候就发现，乳腺癌的
治疗在城乡之间出现不平
衡，而制约因素之一就是药
物太贵，很多患者不舍得
用。如果这个药能够进医
保，就可以让更多患者不再
因为价格问题对治疗药物
望而却步，可以用上高品
质、可负担的创新药。进而
提升全国整体乳腺癌的规
范诊疗，提高晚期乳腺癌患
者的五年生存期。”辉瑞内
部工作人员告诉记者，公司
仍会持续推动该药进医保。

而在辉瑞的爱博新主
动“打五折”的背后，同样有

“真刀真枪”的市场博弈。
羊城晚报记者注意到，就在

2020年 12月 31日，礼来乳
腺癌新药阿贝西利片在国
内的上市申请获批了，成为
继爱博新后国内上市的第2
款CDK4/6抑制剂。这也意
味着，辉瑞的爱博新在独占
中国市场近 3年后，终于迎
来了近身肉搏的竞争者，这
或许也成为了此次辉瑞主
动降价的直接导火索。与
此同时，仿制药也成为了潜
在的竞争对手，目前，齐鲁
制药的哌柏西利胶囊已经
获批成为该药的首仿药，先
声药业也已经提交了上市
申请，多款仿制药蓄势待
发，等待 2023 年爱博新专
利到期后上市销售。

而从更深层次的原因
来看，尽管爱博新在细分领
域是相对独家的抗癌新药，
但如果将其放在乳腺癌用
药的大领域可以看到，2020
年最新医保目录已经涵盖
了氟维司群、伊尼妥单抗、
地舒单抗、白蛋白紫杉醇、
紫杉醇脂质体、戈舍瑞林、
曲妥珠单抗、帕妥珠单抗、
吡咯替尼等多种乳腺癌用
药。“辉瑞这个药物本来的
市场份额就小，如果不降
价，就很难在医院市场扩大
销售了。”鼎臣咨询创始人
史立臣对记者分析表示。

进医保，以价换量！根据
诺华的财报，2020年该公司又
有8个产品及新适应症进入到
了国家医保目录，辉瑞则斩获
4 个品种。不过，在参与带量
采购和医保谈判方面，外资药
企们的策略也有所分化，在部
分企业积极争取进医保的同
时，也有外资企业出现了“陪
跑心态”。

其中，在第三批带量采购
中，125 家企业共 191 个药品
品规中标，仅 3 个品种的外资
原研药中选，为历次国采最
少。

阿斯利康的阿那曲唑、默
沙东的地氯雷他定、罗氏的卡
培他滨、礼来的奥氮平口崩
片、葛兰素史克的拉米夫定、
诺华的来曲唑、辉瑞的舍曲林
等品种，均报出了远超最高有
效申报价的价格。同时，百时
美施贵宝的阿哌沙班片、卡托
普利片，勃林格殷格翰的盐酸
氨溴索片，拜耳的盐酸环丙沙
星片，安斯泰来的头孢地尼胶
囊，礼来的头孢克洛胶囊这 6
个品种更是直接放弃了投标机
会。

外资药企要不要进医保和
集采，与不同产品的市场策略
有关。史立臣指出，对于已经
有众多仿制药的成熟品种，外
资药企也往往难以取得性价比

优势，比如在单抗药领域，今
年 4 款国产的 PD-1 药物都顺
利降价进入医保，而进口的 K
药和O药均无缘进入。

“要明确的一点是，不参加
带量采购或者医保谈判，不意
味着放弃院内市场。”史立臣
对羊城晚报记者指出，院内市
场仍然是外资原研药布局的重
中之重。根据现有政策，国家
集采规定了一定的采购量，比
如整体采购额的50%-70%，但
是总还有剩余的一部分。而对
于外资药企来说，就算在上述
环节未中标或者谈判不成功，
仍然可以进医院销售、争取剩
余的这一部分市场份额。由于
用药习惯及消费水平的差异，
不少老百姓对原研药的需求仍
在，争取这部分院内市场，这
也成为了众多外资药企的发力
方向。如其中，辉瑞的立普妥
和络活喜在未中标的情况下，
仍然凭借着专科化医生团队建
设和原有品牌优势，实现了逆
势增长。

而长期以来，成熟的学术
推广能力、丰富的全球专家资
源以及完善的营销团队体系恰
恰是外资药企的优势，但在市
场竞争加剧、本土仿制药加快
追赶的情况下，能否保持巩固
上述优势也是对外资药企们的
考验。

一个不争的事实是，近年来，随
着带量采购和医保谈判的暴风推
行，外资原研药传统的价格体系受
到了极大的冲击。挑战已经不可不
规避，药企唯有主动迎战并承接政
策的红利才是上策。

记者注意到，在进不进医保、如
何更好布局院内市场的博弈之外，
外资药企们也开始了“多条腿走
路”，通过加码慈善赠药力度，或者
转战商业保险的形式，扩大药品的
覆盖面。

如其中，O药的慈善赠药方案已
经再度加码。方案调整为年度“3+
3，后续3+X”，即符合项目标准的患
者，在申请年度内最多自付6次O药
的治疗费用，便可获得该申请年度
内剩余的所有药品援助。据天风证
券研报，以60公斤患者为例，新患者
援助计划实施后，患者一年的治疗
费用从48万元降至11万元。

此外，外资药企也加大了与商业
保险的合作力度。自 2019 年起，辉
瑞就与中国人保上海分公司（PICC）、
上海镁信健康科技有限公司共同推
出了“博爱新安——乳腺癌患者医疗
费用补偿项目”，将商业保险融入乳
腺癌领域的治疗支付，探索创新的解
决方案以满足患者健康需求。这也
是国内首个将商业保险融入癌症治
疗的治疗支付方案。

目前，这样的商保项目还在持续
推进中。辉瑞相关负责人告诉记者，
2020年 11月，辉瑞先后与平安智慧
城市以及镁信和中再寿达成战略合
作，并在今年逐步与有意向的地方政
府展开积极合作，就在1月 20日，杭
州市商业补充医疗保险“西湖益联
保”发布，爱博新被纳入报销范围。
与此同时，全国多个城市将爱博新纳
入当地商业保险。

整体上看，无论是政策内市场还
是政策外市场，外资原研药降价以
提升患者可及性，提升产品竞争力
渐渐成为趋势。兴业证券分析认
为，对于具备较高临床价值的外资
品种，降价后以价换量的作用明显，
庞大的患者基础也是他们愿意对价
格作出让步的基础，来自国内药企
本土替代的压力也是促使原研药降
价的因素之一，更加灵活的赠药方
案则为外资药企降价构筑了缓冲空
间。调整与变化，已势在必行。

多种原研药降价幅度超90%

文/薛月晨

院内市场仍是不可放弃的领地

转战商业保险
或者慈善赠药

外资原外资原研药研药
“多条腿走路”抢市场

羊城晚报记者 陈泽云 实习生 冯琼瑶

没进医保也打半价！

主动降价背后的市场博弈
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