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目前中国经济结构得到进
一步转型升级和改革深化，同时
随着互联网等具有行业稀缺性
的优质中概股回归香港市场，业
内普遍认为，香港有望成为价值
投资“主战场”。长盛基金旗下
聚焦“A+H”市场优质成长机遇
的新基金——长盛成长精选混

合基金于3月5日正式发行。该
基金由长盛基金国际业务部总
监吴达担纲管理，将专注中国核
心资产和“长坡厚雪”的趋势性
赛道，精选估值合理、成长性可
长期持续的优质企业，为投资者
带来布局A股和港股两地新核
心资产的有力武器。 （杨广）

元宵节一过，广州海珠区的
康乐、鹭江、大塘等城中村的大
街上，就站满手持招工牌和样衣
的制衣厂老板，动辄月薪过万的
招牌仍招不到人，年年如此。服
装订单在季节上的波动性，形成
了制衣厂老板对工人的需求突
增，也造就了这般求人若渴的招
工场面。

向来只有工人求老板，如今
老板和员工这一对强弱关系在
处境和话语权上堪称戏剧性颠
倒，足以撩动大多数人的情绪。
不过如果仅仅聚焦在“年轻劳动
力匮乏”“高薪背后劳动强度更
大”“劳工成本就应该高”等观察
上，是不足够的。如果反思整个
制衣行业的发展和转型，低水
平、劳动密集型产业在大城市的
走向似乎更值得反思。

那些提出人工成本提高的
人，其实只说到了问题的一半。

随着人口红利的逐渐消失，
年轻工人的薪酬水涨船高，本是
供不应求的结果。但再涨也没
人来，其原因要在比较中找：在
制衣等许多传统产业中，工厂劳
动生产率、品牌溢价能力的提
升，远远赶不上年轻人对于产业
升级和人生视野的期待。行业
缺乏前景，反过来倒成为制约年
轻人加入的“天花板”。

回顾这些劳动密集型产业
的渊源，绕不开的是其毗邻的珠
三角最大的布匹交易场所广州
中 大 南 部 广 泛 地 区 的 布 匹 市
场。许多在广州开服装档口的
人都要到这里买布料、辅料，打
版后交给加工厂加工，最后再拿
到沙河、十三行等成衣销售市场
上售卖。由于历史地理原因，服
装加工产业在这几个城中村扎
下根基，成本不高、利润稳定、生
意繁忙、货如轮转。

然而，提升企业竞争力，多
半要靠技术的进步和管理的精
细化。从人的发展提升角度看，

应该还有对完善的劳动力培训
和提升的条件。山寨企业遍地
都是，小老板赚钱，员工只是提
供体力而已。

只有真的能提升品牌溢价
能力的企业才有将来。如今人
们在消费时，更看重配套的服
务，以及背后的文化符号和身份
认同。优秀企业的市场洞察和
营销也在瞄准长远目标，而不是
停留在低端模仿。然而，在服装
生产这一竞争激烈的行业里，能
不陷入同质化竞争和粗放式增
长的厂商，简直寥若晨星。

如今，盘踞超过 20 多年的
服装加工和销售产业发展到当
下的规模，早已经和城市功能与
规划产生巨大冲突，比如物流混
乱导致交通拥堵，脏乱嘈杂影响
人居环境。电子商务等新业态
的发展，也让生于斯长于斯的服
装加工产业面临交易额下行的
压力。高昂的地皮价格无法变
现成单位产值更高产业版图，这
无形中更是土地价值的浪费。
诸如创意园、设计中心、旗舰店、
体验店的靓丽加入，是否真的能
改变产业内核，仍待观察。

2019 年广州市商务局制定
了《广州市专业批发市场转型疏
解的三年行动方案（2019—2021
年）》；容纳制衣产业的康乐村、
鹭江村进行更新改造，将在 2023
年 10 月 31 日前完成全部安置地
块上的房屋拆卸……

在一系列举措中，政府不断
扮演着引导转型和城市更新的
角色，也是在解决产业转型的发
展迟滞问题。当然，要做到多重
目标和多重利益的协调和平衡，
不能一味强调速度和进度，却抛
下了城市发展对于非新兴产业
的宽容度。整个传统行业的新
生涉及巨大的产业链变更，行政
引导是一方面，何为高端，什么
高端能做起来，始终也要交给市
场的觉醒、竞争和选择。

羊城晚报讯 记者林曦、实
习生何青欣报道:近日，有媒体报
道称，中兴通讯内部发文表示将
成立汽车电子产品线，同时，中
兴将设立汽车电子团队。对此，
中兴方面对羊城晚报记者回复
表示确有此事，但是目前该产品
线组织架构并未明确，其他细节
不予置评。

据上述媒体消息显示，中兴
通讯在汽车方面的布局包含智
能汽车电子、智能车联网、智能
汽车操作系统、智能自动（辅助
驾驶）、智能充电等。

天眼查App显示，中兴通讯
曾于 2016 年 7 月成立中兴智能
汽车有限公司，该公司注册资本
约 9.2 亿元，法定代表人为蒋代
卫，股东信息显示，该公司大股
东为中兴通讯股份有限公司，持

股比例为 86.39％。资料同时显
示，中兴智能汽车有限公司对外
投资多家公司，包括珠海市广通
客车有限公司、深圳金兴通汽车
销售有限公司、广州金兴通汽车
销售有限公司等。

值得一提的是，天眼查App
显示，中兴通讯股份有限公司已
公开多条与汽车相关专利，包括

“一种无线充电定位方法、装置、
系统及电动汽车”“交通拥堵检
测方法、装置、电子设备及存储
介质”等。其中“一种无线充电
定位方法、装置、系统及电动汽
车”的专利摘要显示，该发明提
供一种无线充电定位方法、装
置、系统及电动汽车，涉及无线
充电技术领域，通过动态的图像
信息对无线充电接收端自动进
行调整，解决了现有无线充电定

位技术中受人为因素影响大且
准确性差的问题，使得接收端准
确近距离匹配发射端，提高充电
成功率。

值得注意的是，近期，富士
康、苹果、小米、百度、腾讯等科技
大厂纷纷都涉及有造车传闻，各
家都想在汽车行业“新四化”（电
动化、智能化、网联化、共享化）发
展中分羹智能汽车时代红利。

此前，市场多次传出华为造
车传闻。有消息称，华为计划推
出自有品牌电动汽车；华为正和
长安汽车、北汽蓝谷协商代工制
造。不过，就市场这次的造车传
闻，华为方面回应羊城晚报记者
表示，公司策略不变：华为不造
车，聚焦ICT技术，做智能汽车增
量部件供应商，帮助车企造好车。

不过，华为技术有限公司近

期已公开多项电动汽车相关专利。
天眼查 App 显示，2 月 26

日，华为技术有限公司公开一项
名为“一种无线充电的发射端、接
收端、方法和系统”专利。华为技
术有限公司还公开了一项名为

“一种动力总成和电动汽车”的专

利 ，公 开 号 为 CN212529295U。
该专利摘要显示，本申请提供的
动力总成和电动汽车，能够充分
利用换热器的外部冷却面，提高
了换热器的利用效率，改善了电
机控制器的散热，同时结构更加
紧凑，节省了空间。

2月28日，新华保险在广州
推出粤港澳大湾区专属重疾险
产品，助力大湾区建设和金融创
新。这也是去年 11月 5日中国
精算师协会发布《中国人身保险
业 重 大 疾 病 经 验 发 生 率 表
(2020)》，并首次编制了粤港澳
大湾区病种合计经验发生率专
属参考表后，又一家大型险企针
对大湾区推出的创新产品。随
着这一产品的落地，中国人寿、
中国平安、太平人寿、中国太保
寿险等头部企业均已在湾区设
置了地区性专属保险。随着未
来个性化需求的不断增长，有针
对性的产品设计将会提升险企
的竞争力。

跨境功能引人关注

据了解，在粤港澳大湾区病
种合计经验发生率专属参考表
刚刚落地，便有企业开始起步抢
跑这一细分领域。最早推出产
品的横琴人寿与中国太保寿险，
抢先推出重疾类产品“横琴粤港
澳大湾区重大疾病保险（A/B
款）”和“粤享金生”，主要特点
为在广东地区高发的重大疾病
给予更高的赔付额。其中，“横
琴粤港澳大湾区重大疾病保险
（A/B 款）”包含了鼻咽恶性肿
瘤、肝脏和肝内胆管恶性肿瘤等
疾病除了赔付基本保额之外，还
会额外再赔付 50%。“粤享金
生”则将湾区 3 种特定重疾（鼻
咽 癌 、结 肠 癌 、直 肠 癌）终身
200%赔付以及 120种重大疾病
50岁前150%赔付。

湾区产品的另一个创新性，
还体现在了跨境功能上。如此
次新华保险的多倍保拟定了“港
澳确诊可通赔”，即只要公司认
可医院的专科医生和香港及澳
门地区的注册专科医生确诊初
次发生合同所指的疾病，满足合
同约定的给付条件，均可理赔。

“其实跨境医疗和确诊对于保险
公司的风险非常大。”新华保险
广东分公司总经理彭军对记者
表示，但现在公司选择提供最大
范围的保障。

另外，中国人寿推出的“国寿
粤港澳大湾区医疗保险”，作为此
次创新型产品中唯一的一款跨境
医疗险，则指定医疗机构覆盖
北、上、广、港、澳五地，不仅可以
选择优质医疗资源集中的北京
市、上海市、广东省二级以上公
立医院，还可选择到港澳地区指
定的24家医疗机构接受治疗，一
举打通了三地的医疗资源。

产品更有价格优势

值得一提的是，根据中国精
算师协会首次编制的粤港澳大
湾区病种合计经验发生率看来，
比全国地区要低10%-15%。这
也意味着，创新性产品在价格上
也具备优势。因此也有企业产
品设 置了“ 全国版 ”与“ 湾区
版”，相对来说，“湾区版”的保
费会更加便宜。

据记者了解，以上产品销售
范围主要在大湾区，销售对象
也暂时面向大湾区常住居民销
售，包括广东省外户籍居民和
港澳居民，只需在大湾区工作、
生活，且符合年龄、健康要求均
可投保。

在销售情况上，记者从上述
公司了解到，目前主要购买的消
费者还在内地，销售数额还没有
出现爆发性增长。一位业内人
士向记者表示，其中的原因有多
种：“一是在疫情还没有完全控
制情况下，通关并不便利，各种
跨境的优势特色还没有凸显；还
有可能是各家公司集中推出产
品的时候刚好在一年的开端，各
家保险公司的主要精力在开门
红上，对产品的投入并不足，相
应的营销激励机制也没建立。”
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“家财万贯，一日不过三餐。广
厦万间，夜眠仅需七尺。”房子作为
许多消费者一生最大的投资品，常常
成为坊间茶余饭后讨论的话题。而
随着中国住宅地产业进入提质换挡、

减速运行的新常态，购房者群体也从群体特征、买房需求到
信息获取渠道上有了不同的变化。羊城晚报记者梳理行
业相关数据报告发现，楼市消费开始呈现购房群体年

轻化、女性购房者增多、消费需求多元化推动
房企数字化等不少新趋势。

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼

“手里没有一分钱，却有了一
套房。”刚刚毕业半年，“90 后”
孙森在父母的支持下在广州市黄
埔区购买了一套一手商品房，“父
母帮我给了首付，这是压力，也是
一种动力。”

在首套房的购买群体中，像
孙先生这样的年轻购房者越来越
多，可见年轻群体正在加速“跑
步”入场。

暨南大学经济学院副院长郑
贤告诉羊城晚报记者，“95 后”

“90后”将逐渐替代“80后”成为
购房主力将是大趋势，“绝大多数
年轻群体的购房需求属于刚性需
求，城市购房者的平均年龄不断
下降，从侧面反映出房地产市场
正在回归理性。”

数据也给出了同样的答案。
贝壳找房平台成交数据显示，近年
来，年轻购房者在房地产交易中所
占比重增速明显，2020年全国30
个重点城市购房客群中，虽然30至
39岁的人群依然是主力购房群体，
但30岁以下客户占比达到26.35%，
较2017年提高了12.09 个百分点。

“虽然‘前浪’80后仍然是购

房主力军，但‘后浪’逐渐成为购
房主力军的趋势仍然明显。”贝壳
研究院分析师闫金强表示，当前
购房客群年轻化趋势明显，以90
后为代表的新兴人群购房占比显
著增加。

值得注意的是，与一线城市相
比，新一线城市年轻购房客群比例
更高。受制于住房成本、限购政策
等影响，新一线城市购房客群年轻
化，30岁以下客群购房占比较一
线城市高出16.27个百分点。

有了房子就有了安身立命之
所，多了一份安全感；有了房子就
不必支出租房消费，化消费为投
资；有了房子就证明自己已经独
立……90 后买房的原因多种多
样，那么驱使年轻群体成为购房
一族最重要的原因是什么？

波士顿咨询公司（BCG）与贝
壳研究院发布的《数字 共赢 ：
2021居住地产数字化白皮书》显
示，可以自主选择装修风格成为
90后最重要的购房决策因素，其
次为有归属感及安全感。而值得
注意的是，结婚对于购房决策的
影响排名并不居前。

“三八”妇女节将至，女性消
费“她经济”成为了各行各业关
注的热点，“女王节”“女神节”等
标题和口号也在街头巷尾随处
可见。羊城晚报记者注意到，随
着“她时代”的到来，越来越多的
女性加入了购房置业的队伍，掀
起了一波女性置业潮，也使得楼
市“她经济”如火如荼地进行着。

《2020 年女性置业报告》指
出，74.2%的女性在买房时完全
没 有 接 受 伴 侣 的 资 助 ，其 中
45.2%接受了父母的资助，29%的
女性能够凭自己一己之力购房。

身为“95 后”的琳泓告诉羊
城晚报记者，自己还未婚，但是
已于2020年在广州购房。“异乡

求职，身为女生，买了房子会更
有安全感。”在她看来，拥有了婚
前房产，以后面对婚姻的时候会

“更有底气”。
《数字共赢：2021 居住地产

数字化白皮书》显示，2020 年，
全国 30个重点城市整体女性购
房占比 47.54%，较 2017 年高出
1.94 个百分点，其中新一线、二
线城市女性购房比例略高。

而这样的趋势在深圳尤为
凸显，深圳男女购房占比以一个
剪刀差宣告着楼市“她经济”的
崛起。深圳贝壳研究院数据统
计显示，近几年女性购房占比已
逐渐超越男性，尤其在 2018 年
后，女性购房占比维持在50%以

上且逐年上升。2020年1-9月，
深圳女性购房占比 53.3%，相比
2015 年增长 4.1%，而男性购房
占比46.7%，低于女性购房占比。

除了数量增长以外，楼市“娘
子军”也呈现年龄更低的趋势。
贝壳研究院数据显示，2020年24
岁以下、25至29岁女性购房客群
占比，分别较2017年提高了6.58
个百分点和6.22个百分点，明显
高于其他年龄段。

2020年1-9月，女性购房平均
年龄为33.98岁，男性为34.49岁，
可见女性置业者更年轻。90后女
性置业者成交占比高于男性，在26
岁-30岁的购房人群中，女性占
28.9%，大于男性（25.5%）。

2020年，突如其来的新冠肺
炎疫情影响了各行各业，也悄然
改变着购房者们的消费需求。后
疫情时代，消费者更偏好社区服
务和居住环境。从供给端来看，
疫情也催生着房地产行业不断进
行租赁、购房、换房、物业管理等
不同业务场景和环节的数字化。

随着购房群体的年轻化，购
房者获取信息的渠道也有所变
化。不同于以往的实地看盘，中
介推荐，在抖音、小红书等社交媒
体上来一场“room tour”也正成
为年轻群体中的新潮流。根据波
士顿咨询公司联合贝壳研究院发

起的《2020 年购房者交易旅程》
调研结果，60%的用户通过微信、
社交媒体以及垂直平台等线上渠
道获取房源信息。其中，购房者
易受影响的三大数字渠道为微信
生态群、房产垂直平台、短视频与
直播等新兴社交媒体。

贝壳找房数据显示，2020年，
其超过一半的用户来自于线上，
每一个客户成交前平均线上咨询
80 次，较2017年增长超15%。

“业务要素数字化的驱动
下，房企进行以消费者为中心的
数字化已是大势所趋。”华南某
大型地产资深从业者李小姐告

诉羊城晚报记者。
克而瑞数据显示，2020年合

约销售额排名前50的头部房企显
著提升了在数字化方面的投入。

在资金投入上，约60%的头
部房企每年投入超过 1 亿元用
于数字化转型，包括建立数字化
创新中心、数字化供应链体系、
线上营销渠道等。在组织投入
上，约90%的头部房企将信息管
理部门设为一级部门，且大多由
副总裁级别挂帅。超过一半的
头部房企培育出 50人以上的数
字化团队，并加大了对于数字化
转型咨询服务的采购力度。

又有一家大厂要来! 中兴也要造车了？

年轻购房者跑步入场
重点城市客群近三成人不足30岁

女性置业潮悄然来袭
深圳女购房者占比反超男性

消费者需求多元化
房企数字化成大势所趋

广州制衣厂月薪万元招不到工
这个行业得求变了

评财经辣 文/羊城晚报财经评论员 黄婷

大湾区保险又添新品
头部险企湾区版定制产品相继亮相

羊城晚报记者 程行欢

长盛成长精选基金3月5日正式发行

趋势 2

趋势 3

新能源汽车赛道竞争者越来越多 图/新华社

楼市消费呈现新趋势：

“后浪”已至 购房群体越来越年轻
“她经济”走强 女性置业潮来袭

·热闻经 2021年3月5日/ 星期五/ 经济编辑部主编
责编 李卉/ 美编 黄国栋 / 校对 温瀚财 A14


