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1-2 月，新能源汽车产销分别完
成 31.7 万辆和 28.9 万辆，同比分别增
长3.9倍和3.2倍。其中纯电动汽车产
销分别完成 27.3 万辆和 24.3 万辆，同
比分别增长4.6 倍和 3.6 倍；插电式混
合动力汽车产销分别完成4.4 万辆和
4.6 万辆，同比分别增长 1.7 倍和 1.8
倍；燃料电池汽车产销分别完成59辆
和 91 辆 ，同 比 分 别 下 降 59.3% 和
46.8%。

1-2 月，中国品牌乘用车共销售

136.2 万辆，同比增长 87.5%，市场份
额达到42.6%，比同期上升3.1个百分
点。与 2019 年数据相比，1-2 月销
量同比增长 0.4%，市场份额提升 0.7
个百分点。与2018年数据相比，1-2
月销量同比下降 22.9%，市场份额下
降2.4个百分点。

1-2 月，汽车销量排名前十位的
企业集团销量合计为 354.2 万辆，同
比增长 73.8%，占汽车销售总量的
89.5%，低于上年同期1.2个百分点。

在各种因素的影响下，2月汽车库
存深度超过两个月的品牌有15个。值
得注意的是，中国汽车流通协会的报
告还特别指出了 2月份三大库存深度
最高的品牌，分别是东风悦达起亚、宝
骏、捷豹路虎。

中国汽车流通协会表示，3月份逐
渐摆脱春节假期对市场的影响，市场
需求也将好于2月，部分地区有春季车

展，也会提振销量。但 3 月为一季度
末，经销商提车任务量也会随之增
加。协会认为，目前稳定和扩大汽车
消费的政策仍是主流，预计市场销量
会保持增长的乐观状态。

中国汽车流通协会建议，经销商
要根据实际情况，理性预估实际市场
需求，合理控制库存水平，以防库存压
力过大，导致经营风险。

近日，记者从国家市场监督管理总局缺
陷产品管理中心了解到，梅赛德斯-奔驰（中
国）汽车销售有限公司、北京奔驰汽车有限公
司将从4月12日起召回超260万辆汽车。

召回车辆均与通信模块有关

根据召回公告，其中包括生产日期在
2016 年 1 月 21 日至 2020 年 11 月 20 日期间
的部分进口和国产 A 级、B 级、C 级、E 级、S
级、GLA SUV、GLB SUV、GLC SUV、GLE
SUV、GLS SUV、CLA、SLC、CLS、SL、G 级、
AMG GT、EQC车辆，共计2600677辆，由于
通信模块软件的设计问题，车辆发生碰撞且
自动触发紧急呼叫服务时，可能导致自动发
送给梅赛德斯-奔驰紧急呼叫中心的车辆位
置出现偏差，导致救援延迟，存在安全隐患。

为此，奔驰表示，将通过汽车远程升级
(OTA)技术为召回范围内的车辆免费升级通
信模块软件。

此外，33辆生产日期在2016年 8月 30日
至2020年7月15日期间的部分进口和国产B
级、E 级、S 级、GLA SUV、GLB SUV、GLC
SUV、GLE SUV、GLS SUV、CLA、SL、
AMG GT车辆，由于通信模块可能无法连接
到通信服务网络，奔驰将免费升级通信模块
软件；而333辆生产日期在2016年7月3日至
2020年 10月 30日期间的部分进口和国产A
级、B 级、C 级、E 级、S 级、CLA、CLS、EQC、
GLA SUV、GLB SUV、GLC SUV、 GLE
SUV、GLS SUV、G级车辆，由于车辆的通信
模块软件可能已停用，奔驰也将召回为其免
费激活通信模块软件。

相关法律规定将更加完善

值得一提的是，上述三起召回都与紧急
呼叫通信模块有关。2020年 11月，市场监管
总局办公厅发布了关于进一步加强汽车远程
升级（OTA）技术召回监管的通知。通知指
出，生产者采用 OTA 方式消除汽车产品缺
陷、实施召回的，应按照《条例》及《实施办法》
要求，制定召回计划，向市场监管总局质量发
展局备案，依法履行召回主体责任。如OTA
方式未能有效消除缺陷或造成新的缺陷，生
产者应当再次采取召回措施。奔驰的此次召
回也由此成为 OTA 升级通知实施后的第一
例召回。

未来，缺陷汽车产品召回相关法律法规
或将更加完善。在刚刚结束的全国两会上，
全国人大代表、广汽集团党委书记、董事长曾
庆洪针对缺陷汽车产品召回过程中的问题，
建议进一步完善中国对于缺陷汽车产品召回
的相关法律规定，促使多元化主体有机协调
完成缺陷汽车产品召回事宜。

曾庆洪建议，应将车辆召回实施状态纳
入年审范围，赋予交管部门相应执法权力，同
时允许车企在针对缺陷汽车产品召回时可获
取特定车主联系信息，保险公司应承担相应
配合义务；组建缺陷汽车产品召回过程追溯
系统，建立信息交换机制；将车辆召回信息纳
入车辆续保审核，保险合同范本增设个人信
息授权条款；因车主不配合召回而发生人身

或财产损害后果的，亦需承担相应责任。

3月 12日，东风日产2021年首款家轿启
辰D60系列正式上市，指导价为6.98万-9.98
万元。

启辰D60PLUS与日产轩逸同平台开发，
共享日产核心三大件，搭载日产全新HR16发
动机+XTRONIC CVT 变速箱铂金动力组
合，百公里综合油耗低至5.6L。

造型设计上，启辰D60PLUS延续新一代
家族式前脸风格，采用全新V-Galaxy星空家
族前脸设计。全新17英寸炫动铝合金轮辋，
可有效平衡驾驶室的视觉比重，让整车更有
速度感与力量感。新车 4761mm超长车身+
2701mm 超长轴距，大大提升了驾驶舒适
感。525L超大行李厢储存空间，在日常外出
旅游时，可轻松满足家庭车主全家出行所需。

内饰方面，启辰D60PLUS方向盘采用高
档真皮包裹，并根据亚洲人手型特点设计，粗
细适中，握感饱满舒适。高品质透气性皮质
座椅的配置，也大大提升了启辰D60PLUS整
车座椅质感。

作 为 移 动 出 行 最 亲 密 的 伙 伴 ，启 辰
D60PLUS 的智联升级将为用户带来更加贴
心、愉悦的出行体验，10英寸触控大屏，让操
作更加便利。而启辰 D60PLUS 拥有的全新
UI设计，让画面更简洁和现代化。

作为东风日产进入双品牌运营时代的首
款家轿，启晨D60 系列将进一步完善东风日
产差异化的产品矩阵，成为东风日产又一款
在家中不可忽视的重磅产品。

据了解，2021年 1月 1日，东风日产正式
启动双品牌运营模式。得益于双品牌的整
合，东风日产在过去两个月，实现交车超过
18.8 万辆。“1+1>2”的双品牌整合力量已经
显现。

据了解，为了进一步强化启辰市场表现，
东风日产启程将启动 3-5 月“一启趣享服务
月”，持续开展“在身边”、“在路上”、“在一
线”三大服务行动，与车主面对面交流、深入
一线解决问题，进一步强化用户链接。

东风日产启辰
D60系列上市
6.98万元起售
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15家车企经销商
库存超标严重
羊城晚报记者 张爱丽

近日，中国汽车流通协会发布
2021年2月份“汽车经销商库存”调查
结果显示，2月份汽车经销商综合库存
系数为 1.68，环比上涨 9.8%，在去年
受疫情影响基数较低的情况下，同比
大幅下滑 88.6%，库存水平位于警戒
线以上。

2月受春节影响，汽车销量环比回
落。中国汽车工业协会发布的数据显
示，2月汽车产销分别达到 150.3 万辆
和 145.5 万 辆 ，环 比 下 降 37.1% 和
41.9%，同比增长4.2倍和3.6倍。

中国汽车流通协会分析认为，今
年就地过年政策对节前返乡购车潮有
一定压制，市场需求、客流量均有所下
滑，但春节假期结束后会逐步恢复。
考虑 2 月假期，经销商进车任务量减

少，库存压力上升主要由于销量降低
导致。再加上部分地区 3月有春季车
展，新车密集上市，为了备战 3 月车
市，轻装过节后，经销商开始补充库
存。

数据显示，2月高端豪华&进口品
牌库存系数为 1.65，环比上升 23.1%；
合资品牌库存系数为 1.76，环比上升
15.8%；自主品牌库存系数为 1.71，环
比下降0.6%。

对比2019年、2018年累计历史数据，乘用车产销仍然出现下降

羊城晚报：从贡献广东经济出发，
广汽集团近年来在大湾区发挥了什么
作用？

曾庆洪：广东拥有粤港澳大湾区这
个中国开放程度最高、经济活力最强
的区域。《粤港澳大湾区发展规划纲
要》指出，要联合打造一批产业链条完
善、辐射带动力强、具有国际竞争力的
战略性新兴产业集群；《广东省发展汽
车战略性支柱产业集群行动计划》则
要求，到 2025 年广东省世界级汽车制
造产业集群培育取得实质性进展。一
系列政策利好广东的智能网联新能源
汽车发展。2017 年以来，广汽集团以
智能网联新能源汽车为突破口，携手
合作伙伴建设打造大湾区智能网联新
能源汽车推广示范应用基地。

作为粤港澳大湾区的制造业龙头
企业，广汽集团不断加强与大湾区内
高科技企业的合作，形成优势互补，携
手共同打造大湾区智能网联新能源汽

车产业集群。广汽
陆续与腾讯、华为、

珠江投管等公司展开多领域的深度合
作，全面深化智能汽车领域合作，发挥
各自资源优势，共同打造有竞争力的
产品。

广汽集团充分利用香港、澳门在国
际市场的“跳板优势”，积极拓展欧美
国家、西葡语国家、中东国家、东南亚
等区域市场，构建其国际化全产业链
能力体系。2019 年 3 月，广汽乘用车
国际有限公司于香港注册成立，承建
资金、人才、投资平台，提高资金支付
效率，为经销商提供金融支持，引进更
多优秀的国际人才，健全广汽传祺组
织架构。澳门车展是中国汽车工业、
中国自主品牌汽车面向世界的重要窗
口，截至 2020 年，广汽集团连续参加
10届澳门车展。

羊城晚报：“十四五”规划提出坚
持创新驱动发展，广汽如何践行？

曾庆洪：广汽集团非常重视创新的
力量，面对汽车电动化、智能网联化、共
享化、数字化的发展趋势，广汽集团对
内协同创新，对外积极开展合作，围绕

“互联、协同、
控制、服务”

四大维度，与合作伙伴共同打造智能网
联汽车大生态，创造出行服务价值。

2019 年年底，广汽集团正式发布
“e-TIME”行动计划，向科技型企业转
型；还将对标国际一流企业，“十四五”
期间，将全面实施“1615”战略，力争

“十四五”期末挑战汽车产销350万辆，
营业收入超 6000 亿元。其中，自主品
牌智能网联新能源汽车年产销超35万
辆。

羊城晚报：具体在技术变革和产品
变革上，广汽如何做？

曾庆洪：广汽研究院成立以来，历
经 14年正向开发，产品研发与技术创
新并行，具备了国内领先的开发能力，
构建了“广州总院+北美三地研发中
心+上海前瞻设计工作室”的全球研发
网。

近期，广汽集团在石墨烯电池以及
硅负极高能量密度电池研发方面都取
得了进展。广汽石墨烯基超级快充电
池目前已经进入实车测试阶段，首款
搭载车型为 AION V，目前正在黑河
做冬季试验，初定今年9月可以批量生
产。广汽目前掌握创新的石墨烯制备
技术，制备生产成本降低90%以上，使

整体电芯成本与目前市面上常规动力
电池成本相比较，仅略高 5%-8%，大
幅提升动力电池系统性价比。同时还
在开发硅负极材料电池，能量密度可
达 280wh/kg，续航里程达 1000km 的
新型电池，寿命大于1600循环。

此外，在氢燃料电池车方面，广汽
首款面向示范运行、基于产品流程自
主正向开发的燃料电池乘用车 AION
LX FUEL CELL，部分性能达到国际
先进水平，量产车已正式下线。

广汽集团还围绕智能网联核心技
术，完善智驾技术、智联终端、云平台、
智慧座舱及电子电器架构 5大支撑平
台。目前 L3 级技术已经开始应用，
2024年实现基于全新电子电器架构的
L4级汽车的生产，2025年实现特定场
景下L4级智能驾驶商业运营，并实现
自主品牌全面电气化。

此外，广汽还依托广汽智联新能源
汽车产业园，产业园项目总体规划面
积约 7500 亩（5 平方公里），广汽集团
及各落户园区企业总投资额预计超
450亿，将围绕“智能制造+创新研发+
生态小镇”三大领域，重点布局智联新
能源汽车制造、汽车研发设计、汽车金
融服务、汽车文化旅游、汽车商贸服
务、汽车生活服务等六大业态。产业
园对广汽集团合资企业和社会开放，
并共享研发生产销售平台。

广汽集团：2025年实现
L4级智能驾驶商业运营

并实现自主品牌全面电气化

文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

全国两会期
间 ，全 国 人 大 代
表、广汽集团党委
书记、董事长曾庆
洪接受羊城晚报
记者的专访时提
出广汽坚持把高
质量发展同企业
创新紧密结合起
来，加强关键核心
技术尤其是新能
源“三电”、智能网
联和芯片等核心
技术的自主研发，
并提出了许多重
要观点。
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据中国汽车工业协会 11 日公布的统计分析，2021
年2月，汽车产销环比有所下降，不过同比受同期低基数
影响，数据呈迅猛增长。本月新能源产销和出口继续刷
新当月历史纪录，从数量上看继续保持较大的规模。

2021年 1-2月，中国经济运
行延续了去年二季度以来稳定
恢复的态势。春节过后，投资项
目开复工率、施工企业开工率均
高于往年，2 月份制造业采购经
理指数（PMI）连续 12 个月在荣
枯线之上，表明经济保持扩张态
势。此外，消费市场总体活跃，
从需求指标看，今年春节期间零

售餐饮消费比 2019 年春节增长
了 4.9%，说明消费需求稳步恢
复。在这样的背景下，汽车产业
延续了较好的发展态势。

从市场情况来看，由于2020
年 2月基数很低，因此各类车型
产销同比均在当月呈现出了大
幅增长的状态。从细分车型来
看，商用车中，重型货车产销超

过轻型货车，且继续刷新当月历
史纪录，延续较好的发展态势。
乘用车对比 2019 年、2018 年累
计历史数据来看，产销仍然出现
下降，说明市场消费继续处于恢
复之中。最后，值得一提的是，
本月新能源产销和出口继续刷
新当月历史纪录，从数量上看继
续保持较大的规模。

2 月 ，汽 车 产 销 分 别 完 成
150.3 万辆和 145.5 万辆，环比分
别下降37.1%和41.9%，同比分别
增长 4.2 倍和 3.6 倍。本月产销
同比呈现大幅增长的原因有两
点：一是2020年 2月受疫情影响
导致产销基数水平较低，二是当
前市场需求仍在恢复。1-2月，
汽车产销分别完成 389.0 万辆和
395.8 万辆，同比分别增长88.9%
和 76.2%。与 2019 年数据相比，
汽车产销略有增长，同比增长
2.9% 和 2.7% ；与

2018年数据相比，汽车产销同比
下降11.5%和12.6%。

2 月，国内生产的豪华车销
量完成 18.8 万辆，同比增长 4.4
倍。1-2 月，国内生产的豪华车
销量完成51.7万辆，同比增长1.1
倍。

1-2 月,乘用车产销分别完
成 307.2 万辆和 320.1 万辆，同比
分 别 增 长 87.0% 和
74.0% 。

但与2019年数据相比，乘用车产
销呈现下降，同比分别下降2.2%
和 1.4%，表现相对弱于商用车，
说 明 汽 车 消 费 仍 在 持 续 恢 复
中。从细分车型累计数据看，
SUV产销大于轿车，且四类车型
受同期基数较低的影响，均呈现
出大幅增长。

中汽协表示，展望未来，中国经
济仍将持续稳定恢复，今年的政府工
作报告中提出GDP增长 6%以上，明
确了稳定增加汽车、家电等大宗消费
的政策取向，同时今年 2 月出台的
《商务部办公厅关于印发商务领域促
进汽车消费工作指引和部分地方经
验做法的通知》对汽车消费也将带来
利好作用。针对行业热点问题，工信
部近期也正在组织行业
力量共同化解芯片危机，
逐步缓解“卡脖子”关键
技术对行业的不利影响，
由此判断未来汽车产业
仍会保持稳中向好的发
展态势。

但中汽协也认为，中国经济的恢
复仍然面临一些风险挑战，新冠肺炎
疫情还在全球蔓延，世界经济形势严
峻复杂，不稳定不确定因素增多；国
内经济恢复的基础尚不牢固，居民消
费仍受制约，投资增长后劲不足，中
小微企业和个体工商户困难较多，这
些因素也将在一定程度上影响汽车
市场的稳定恢复。

同比大幅增长2月国内汽车产销

市场消费继续恢复

SUV产销大于轿车

新能源汽车刷新纪录

汽车产业未来稳中向好

高端豪华&进口品牌库存系数环比升23.1%

3月份市场需求或将好于2月


