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如何赋予汽车温度可以
温暖人心，让他从冰冷的机器
变成人、车、生活的桥梁，使企
业得到良性的发展，东风日产
一直在探索、实践。这个时
候，一个企业形成自身的品牌
文化就显得尤为重要。

在东风日产建立的初
期，为了让企业更加具有凝
聚力，形成共同的价值观和
行为决策，东风日产颁布《东
风日产行动纲领》（以下简称

《纲领》）。《纲领》确立了东风
日产企业基本规则，构建了
东风日产人的共同核心价值
观，实现了东风日产“合资、
合心、合力”的跨越与融合。
在这纲领的带动下，东风日
产仅用了 5 年时间，就达成
百万辆产销规模。紧接着，
为了成为值得信赖的企业，
东风日产在 2009 年发布《东
风日产企业公民战略报告》，
明确了未来东风日产在企业
公民方面，核心理念是“共创
价值，共谋福祉”。就是在这
样的企业文化下，东风日产
获 得 了 高 速 发 展 ，在 2013
年，东风日产成立十周年之
际实现了第 450 万辆整车下
线。

时代的车轮轰轰往前
开，中国汽车行业经历了黄
金十年的高速发展，现状进
入微增长阶段。东风日产面
临着产品年轻化、如何解决
用户痛点等问题。面对难
题，东风日产并没退缩。

面对市场年轻化的趋势，
东风日产在 2015 年年初，以

“为年青怒放”为品牌口号，正
式 启 动 了“YOUNG NIS-
SAN”品牌年轻化战略。不
仅仅是从品牌、产品、营销、服
务等层面全面贯彻品牌年轻
化，还在年轻人关注的体育、
音乐、娱乐、公益等领域全面
玩转年轻化。通过多维度的

年轻化战略实施，除了年轻消
费者，更多的拥有年轻心态的
广泛群体将关注的目光投向
了东风日产。

而对于客户，东风日产
可谓是宠上了天。在 2020
年的 6 月，东风日产举办了
一 场 NISSAN FAMILY
DAY“云家宴”。当天，正式
发布企业文化 2.0，把“拥抱
客户”作为行为价值观的首
要准则。把“拥抱客户”上升
至企业文化的核心层面，这
也是东风日产“实力宠粉”的
表现。它将与消费者、经销
商的关系定义为“家长”，也
让大家倍感温暖。在东风日
产企业文化2.0里有着“以客
户为中心设计业务”、“把客
户需求排在工作首位”这样
的行为导向，想想无论是谁
看到这样的字眼一定会觉得
非常贴心。“只有赢得消费
者，才能拥有全世界。”这样
的道路，东风日产不只是明
白，还做到了。

正如东风日产领导班子
给全体员工的信中所写，东风
日产与全球汽车一样，迎来百
年未有之变局，也迎来百年未
有之机遇。18 年来，东风日
产人群策群力打造出一个活
力四射的汽车企业。通过不
畏艰险的拼搏，使得东风日产
成为产销稳过百万辆的头部
企业傲立于中国南部。

18 岁的东风日产，正在
多条赛道上整装待发。超
变擎、e-POWER 和纯电技
术、智能化技术的优势，让
东风日产具备了激流勇进
的实力。东风日产和东风
启辰双品牌协同优势和效
率优势，也正在逐渐发挥显
现。相信正在迸发蓬勃向
上生命力的东风日产，在未
来必定能创造出下一个更
辉煌的 18年！

岁的东风日产，

18岁，作为年龄的标
记，既是一个令人怀念的
时间节点，又是一条清晰
的楚河汉界，划开了青春
和成年的界限。同样迎
来 18周岁生日的东风日
产，充满朝气和锐气！而
作为汽车行业标杆企业
的东风日产，在这短短
18 年内，不断刷新行业
纪录，创造出令人刮目相
看的成绩。

国内新能源汽车销售市场近年来快速增长，
除了得益于产品质量的大幅提升以及相关政策支
持外，还与其充电桩的布局日益完善密不可分。
中国电动充电基础设施促进联盟近日发布的最新
统计数据显示，截至2021年 5月，全国充电基础
设施累计数量为187.0万台，同比增加43.9%；各省
份充电站保有量 6.5 万座，换电站保有量 644 座。
今年1-5月，充电基础设施增量为18.9万台。

公共充电基础设施同比增125.2%

数据显示，2021年 1-5月，充电基础设施增量
为 18.9 万台，其中公共充电基础设施增量同比上
涨125.2%，随车配建充电设施增量持续上升，同比
上升142.9%。截至2021年 5月，全国充电基础设
施累计数量为187.0万台，同比增加43.9%。

在公共充电基础设施运行情况方面，2021年
5月比2021年 4月公共充电桩增加1.62万台，5月
同比增长60.6%。

数据还显示，截至2021年5月，全国充电运营企业
所运营充电桩数量超过1万台的共有10家，这10家运
营商占总量的91.7%，其余的运营商占总量的8.3%。

在车企随车配建充电设施运行情况方面，截
至 2021年 5月，采样了 37.9 万条未随车配建充电
设施运营数据。其中集团用户自行建桩、居住地
没有固定停车位、居住地物业不配合这三个因素
是未随车配建充电设施的主要原因，占比分别为
48.7%、10.3%、9.9%，合计69.0%，工作地没有固定
车位、报装难度大、用户选用专用场站充电及其他
原因占比为31.0%。

利好充电设施新政频出

值得一提的是，为了支持新能源汽车的发展，近
年来相关政府部门先后出台多项政策鼓励充换电基
础设施发展。就在5月20日，国家发改委、国家能源
局又发布了《关于进一步提升充换电基础设施服务
保障能力的实施意见（征求意见稿）》（下称意见稿），
提出完善居住社区充电桩建设推进机制。将符合条
件的充换电设施以及配套电网建设与改造投资，纳
入新基建专项债券和中国清洁发展机制基金支持范
围。由国家开发银行等金融机构通过多种渠道，为
充换电设施建设提供长期低成本资金。

意见稿还提出，新建居住社区要落实100%固
定车位预留充电桩建设安装条件，需将管线和桥
架等供电设施建设到车位，以满足直接装表接电
需要。同时，创新居住社区充电服务商业模式。
鼓励“临近车位共享”“多车一桩”等新模式。

据全国乘用车市场信息联席会（以下简称“乘
联会”）近日发布的全国乘用车市场最新统计数据
显示，5月，新能源乘用车批发销量达19.6万辆，同
比增长174.2%，环比增长6.7%，呈现强势增长的良
好态势。乘联会表示，由于国内各细分市场全面走
强，今年新能源乘用车预测销量调高至240万辆。

羊城晚报讯 记者戚耀琪报道：以
“融合发展、智领未来”为主题的 2021
中国汽车重庆论坛于6月12日至13日
在重庆召开。广汽集团董事长曾庆洪
以线上方式发表主题演讲，指出智能车
的发展需要先满足两大前提：上游消费
者拉动和下游的技术支撑。

上游需求旺盛

曾庆洪表示，随着5G通信、人工智
能、物联网等新技术的兴起，汽车从机
械车、电控车时代开始向智能驾驶、无
人驾驶时代演变。智能车的发展需要
先满足两大前提：一是上游消费者拉
动。目前上游的用户需求已非常旺盛，
95%的中国消费者愿意尝试智能驾驶
功能。二是下游的技术支撑，目前智能
化技术正处于高速发展期。根据智能

等级和参与者阵营，初步形成了三条赛
道：驾驶辅助、高级智能驾驶、无人驾
驶。高级智能驾驶赛道是未来市场的
热点，是车企弯道超车科技转型和未来
生存的关键。

为迎接智能汽车时代，广汽集团已
经积极部署，推动科技创新，率先进行
搭载并量产，在自适应巡航、脱手辅助、
融合泊车等系统上形成了自己的优
势。广汽部署高低两个算力平台，搭配
不同价位车型，实现向智能车的过渡，
将在2022年量产。广汽积极加强前瞻
预研，攻关关键技术，今年 6月底就开
始示范展示，逐步加大市场运营力度。

广汽部署云平台

曾庆洪表示，高级智能驾驶赛道是
当前车企竞争主赛道，大家都在积极部

署高算力的新一代智能驾驶平台。广
汽力争通过高低两大平台整合资源。
与智驾系统平台配套，广汽也在部署云
平台。曾庆洪认为，在汽车智能进化的
道路上，大家都说数据是黄金，对于广
汽来说，数据是粮食。人类的智力发育
离不开食物，加速汽车智能进化则需要
喂数据。要想用好数据，必须部署智驾
云数据中心。这是实现算法、场景演化
迭代的有力保障，是汽车智能化演进的
粮仓。

“芯片是智能驾驶汽车的核心零部
件，作为未来比手机更重要的大型移动
智能终端，智能驾驶汽车芯片的卡脖子
问题要比手机更加严峻、更加重大。”为
此，在演讲的最后，曾庆洪还呼吁政府
鼓励和支持国产芯片企业自主创新，推
动建立国内车规级芯片标准体系和认
证测试体系。

文/图 羊城晚报记者 戚耀琪工业和信息化部办公厅
6月 10日发出通知，要求加
快推进车联网网络安全保障
能力建设，构建车联网身份
认证和安全信任体系。

这次的通知是要贯彻落
实《新能源汽车产业发展规
划（2021-2035 年）》《智能
汽车创新发展战略》等要求，
加快推进车联网网络安全保
障能力建设，构建车联网身
份认证和安全信任体系，推
动商用密码应用，保障蜂窝
车 联 网（C- V2X）通 信 安
全。开展车联网身份认证和
安全信任试点工作，最快于
2022 年 6 月底前完成试点
项目任务。

智能网联时代，
如何保障 ？？

广汽正部署高低两个算力平台

18迸发出蓬勃向上的生命力

时间回到 2003年 6月 16日，
东风汽车有限公司东风日产乘用
车公司正式成立。同日，第一款
轿车 SUNNY“阳光”上市。这是
一款为家庭设计的车型，低油耗、
耐用是它占领市场的优势。甫一
面世，便受到了广大消费者的喜
爱。紧接着的两年内，东风日产
爆款产品不断，分别在 2004年推
出了首款高档轿车天籁，2005年，
两厢车型骐达在广州上市。

随着东风日产不断地发展，
其产品布局也日趋完善。从最初
的轿车，到现在涵盖了三厢车、两
厢车、SUV 以及新能源车四大板
块，从小型到大型等各个细分市
场都有东风日产的车型在售。如
数家珍的热销车型，如轩逸、天籁
等让消费者拥有了多种选择的购
车乐趣。时至今日，中国汽车行
业最火爆的 SUV细分市场，东风
日产就有劲客、逍客、奇骏、楼兰
稳占销量前茅。而在 2020 年 12
月，东风启辰回归东风日产乘用
车公司，作为旗下第二品牌，将会
在产品层面发挥出新能源、智能
网联的独特技术优势。

不仅是产品的全面开花，东
风 日 产 的 产 销 量 不 断 创 出 新

高。在 2008 年 9 月 19 日，东风
日产第 100 万辆整车下线，仅用
5 年零 3 个月的时间就达成百万
辆产销规模，创造了国内车企最
快的发展速度。而在 2018 年 8
月，东风日产再次创造行业奇
迹，第 1000 万辆整车产量达成。
作为中国市场上第四家达到累计
产量 1000万辆的企业，东风日产
刷新了最快速度：15年。最值得
一提的是，即使在 2020 年受到市
场环境的冲击，东风日产迎来第
1200 万辆整车正式下线，产量再
度攀上新台阶。

近日，东风日产公布 2021 年
5月份销量数据：5月终端销量为
88441 辆。2021 年 1-5 月东风日
产累计销量破 47万辆，同比增长
28.8%。车型方面，天籁 5月终端
销量为 9807 辆，1-5 月累计销量
同比增长69.9%；轩逸5月终端销
量为38371辆，1-5月累计销量同
比增长34.3%；奇骏5月终端销量
为12855辆，1-5月累计销量同比
增长32.8%；逍客5月终端销量为
11363辆，1-5月累计销量同比增
长38.4%。可喜的是，东风日产启
辰品牌今年 5月全车系终端销量
为6355辆，环比增长11%。

产品：
2020 年，东风日产获得年销

量 113 万辆的成绩，这已经是东
风日产连续 6 年年销量破百万
辆。回顾东风日产 18 年取得的
优秀产销成绩，就能看出东风日
产一路走的是一条坚持高品质、
高科技之路。

产品的高品质是获得市场、
消费者认可的决定性因素。在生
产制造环节，东风日产坚持以日
产全球的高标准，导入日产全球
最先进的生产设备，打造汽车生
产基地。目前，东风日产已经形
成了花都、襄阳、郑州、大连和常
州五个基地，形成了纵贯南北、各
有侧重的生产战略布局。五大整
车生产基地均拥有树脂、冲压、焊
接、涂装和总装五大工艺车间。
五大整车生产基地连续多年荣获
雷诺日产全球标杆工厂大奖，制
造品质、生产效率和管控比肩国
际先进水平，为旗下车型提供有
力的品质保证。

高品质的制造工艺，让东风
日产车型获得众多大奖。2019
年，骐达凭借在健康、节能、环保
等方面的出色表现，以尾气排放
测试满分、总分 92.6 分的优异成
绩，将C-ECAP最高星级的白金

牌收入囊中。东风日产天籁则凭
借搭载了VC-TURBO超变擎，荣
膺“2020年度最佳动力车”。而这
款VC-TURBO超变擎则是在发
动机领域斩获“双十佳”的称号。

作为智能制造的标杆企业，
东风日产始终将技术换新放在首
位。只有实现技术不断的革新，
才能让产品保持强大的市场竞争
力。现在看来，东风日产深谙此
道。

早在2006年 3月 20日，总投
资达 3.3 亿元人民币的东风日产
技术中心正式启用，成为中国华
南地区至大规模的汽车研发基
地，也是日产在日本本土以外的
第三大海外技术中心。技术中心
在当年创造了多项行业领先，包
括装备了最先进的汽车实验设
备，主要实验室就有10个。此时
的技术中心大大提升了东风日产
的研发能力和设计水平。

跨入21世纪，人工智能得到
了飞速发展。2018 年 2月，东风
日产正式发布全新品牌口号“智
爱生活 简而不凡”，全面开启品
牌向智能化进化的新时代。在技
术方面，东风日产更需要进一步
提升整体自主研发实力，扩大东

风日产在智能化、电动化、网联化
领域的领先优势。这个时候，围
绕“智造品质”这一核心理念，日
产 智 行 （Nissan Intelligent
Mobility）将加快全面落地。

随着消费者对智能汽车与智
能车载系统的需求日益增加，东风
日产就对超智联系统进行了全面
升级。这套超智联系统具备了6
大功能板块、21项功能升级，共计
有59项功能。涵盖了远程控制、
语音控制、车载服务在内的核心功
能，完全能够满足消费者日益提升
的用车需求。在2020年，已经有
包括 2021 款劲客和 2021 款骐达
在内的 6 款车型搭载了超智联。
2021年，搭载超智联系统的车型
将占80%，足以让更多消费者享受
更智能、更便捷的用车方式。

价值观：

技术：全面开花产销创新高 品质和科技双翼齐飞

企业文化助事业发展

曾庆洪连线重庆论坛称智能汽车芯
片问题比手机更严峻

国内充电基础设施
达 万台

羊城晚报记者 张爱丽行行 全全车车安安
工信部：试点车联网身份认证和安全信任

车云通信安全需建立

从试点方向看，第一部分是车
与云安全通信，也就是面向车与云
服务平台通信场景，建立车云通信
安全信任体系。

从应用来看，在车端与车企云
平台、路侧边缘云平台、智能辅助驾
驶服务平台、车载信息服务云平台、
高精动态地图服务平台等车联网服
务平台的车云通信场景下，实现车
辆可信接入、车辆定位及感知数据
的可信采集、车辆状态信息的可信
上传、汽车远程升级可信验证、基于
安全链路的可信车云交互等车云通
信应用。

第二部分，是车与车安全通信，
面向车与车直连通信场景，建立车
车通信安全信任体系。在车端应用

基于商用密码的安全芯片、软件模
块等组件，实现密钥管理、证书管
理、安全计算等车端安全凭证管理
和数据处理功能。

在重点城市、高速公路、物流园
区、港口、矿山、科技园区等场景下，
实现基于安全通信的辅助驾驶和有
条件自动驾驶应用，包括碰撞预警、
盲区预警、变道辅助、异常车辆提
醒、编队行驶等。最终构建车车通
信安全保障能力。

路对车要实现安全预警

第三部分是车与路安全通信，
面向车与路侧设施直连通信场景，
建立车路通信安全信任体系。

路侧设备通过搭载基于商用密
码的安全芯片、软件模块等组件，实
现安全凭证管理和数据处理功能。

建立路侧设备证书管理系统，为路
侧设备提供证书发布、更新、撤销等
证书管理服务。路侧设备按照有关
标准实现与车载设备、证书管理系
统、相关车联网安全信任根和工业
和信息化部车联网安全信任根管理
平台的数据交互。

在重点城市、高速公路、封闭测
试场、车路协同试点路段等场景下，
实现基于安全通信的安全预警、效
率提升等车路协同应用，包括红绿
灯提醒及绿波通行、道路交通信息
提示、弱势交通参与者提醒、公交优
先通行、自动驾驶测试等。

第四部分是车与设备安全通
信，面向车与设备通信场景，建立
车与设备通信安全信任体系。通
过基于商用密码的数字证书、数字

签名、数据加密技术，实现车载信
息交互系统与手持移动智能终端、
新能源汽车与充电桩等车与外部
设备交互场景的安全通信。基于
商用密码技术，实现车载短距无线
通信场景中的密钥可信交换和安
全保护，采用安全协议对通信链路
进行加密。

包括用户手持移动智能终端的
车辆远程控制、车辆信息查询、安全
预警等应用，无钥匙进入、车载设备
互联等车载短距无线通信应用，以
及新能源汽车充电应用等。

工业和信息化部遴选符合要求
的项目开展试点工作。试点牵头单
位制定试点实施方案和计划，开展
技术验证和联调测试，于 2022 年 6
月底前完成试点项目任务。
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