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A7娱乐

根据漫画家米二原著改编的
奇幻动作系列影片《一人之下》近
日揭晓“天人合一”概念海报。同
时，导演乌尔善宣布电影《一人之
下》将于2021年10月正式开机。

这是一款由中国著名电影海
报设计师黄海设计、原著作者米
二绘制的联名款海报。海报采用
黑金两色，设计构想以“炁”为核
心元素。“天地成于元炁”，“炁”
是中国古代的哲学概念，是产生
和构成天地万物的原始物质。在
米二的原著作品《一人之下》中，

“先天一炁”是承接故事主线的重
要概念，其中的“八奇技”更是直
接脱胎于“炁”。

2020年，导演乌尔善宣布改
编国漫 IP《一人之下》，并打造电
影版《一人之下》系列电影。据
悉，影片正以严格的标准在全球
选拔新人演员，海选已经持续了
半年。剧组要求，但凡参与到电
影中的演员，每人至少要留出半
年时间进行全方位的训练。

为广佛两地抗疫
加油鼓劲

“72家房客”
携手粤港艺人
共唱《同心》
羊城晚报记者 艾修煜

眼下，广州正处在疫情防控
的决胜关键期。由广东珠影影视
制作有限公司出品的《72 家房
客》一众演员及粤港艺人共同演
唱的抗疫公益歌曲《同心》日前正
式发布，这首歌曲表达了粤港艺
人对投身在广佛两地抗疫一线的
医护人员、志愿者及广大人民群
众的崇高敬意。

《同心》由中国香港资深音乐
人曾航生作曲，广东知名作词人
双喜明填词，旋律铿锵有力、温暖
人心，歌词朗朗上口。MV 记录
了本次抗疫中一个个感人瞬间：
医护人员、党员先锋队、志愿者、
冒着狂风骤雨、顶着烈日为群众
检验核酸，这些动人的画面，展现
了抗疫必胜的决心。

曾航生这十多年经常穿梭粤
港两地。过去一个月里，病毒突
袭广东，他看到一线医护人员、社
区工作者、志愿服务者夜以继日
与病毒搏斗，非常感动。为此，他
创作了《同心》这首歌，冀望大家
同心守护美好家园。双喜明热衷
公益歌曲创作，作品屡获大奖。
谈到《同心》这首歌的创作，他表
示：有强大的国力、勇敢的人民合
力对抗疫情，有无私奉献的医护
人员、开朗守法的街坊支持，胜利
的曙光就在前方。

十多年来，被誉为广东“神
剧”的《72 家房客》一直以“守望
相助、积极乐天”的精神，为广大
观众带来欢乐。据《72 家房客》
制片人梁柱介绍，该剧的演职人
员想通过这次活动为抗疫一线的
工作人员打气鼓劲。他说：“为了
顺利完成MV并及时发布，参与
的艺人毫无怨言、爱心爆棚，第一
时间投入录制，其他工作人员不
计个人得失，义务付出，大家都希
望用歌声致敬奋战在抗疫一线的
英雄，鼓励大家同舟共济、尽快战
胜疫情。”
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羊城晚报记者 何晶

2011 年 7月，在中国动画电影发展高峰论坛
上，腾讯集团副总裁程武提出以 IP打造为核心的
“泛娱乐”概念。2018年，程武将“泛娱乐”升级为
“新文创”，希望以好故事致敬历史、讴歌时代、滋
养心灵、激励生活、温暖惠及所有人。

今年 6月，上海电视节和上海国际电影节期
间，腾讯“新文创周”在上海先后落地了一系列活
动，集中展示文学、动漫、影视等 IP业务的战略思
考和最新进展，探索中国故事的 IP之路。中国社
科院中国文化研究中心副主任张晓明认为，中国
历史足够长，故事足够丰富，是文化创作的重要源
泉，IP开发能够推动人们了解故事和历史。

“文章合为时而著，歌诗
合为事而作。”回顾过去一年
中国影市各大档期，拿下票
房冠军的基本都是现实题材
作品，《八佰》背后是对历史
的悲鸣和对英雄的敬意，《你
好，李焕英》背后是对伟大母
爱的礼赞和共情。好故事藏
在现实生活中，而现实题材
是IP的“富矿”。

艺恩报告显示，2020 年
现 实 题 材 电 视 剧 占 比 达
78%，同比提升 17 个百分
点。随着观众审美升级，市
场回归理性，贴近生活的现
实主义题材影视作品开始崛
起，主旋律、现实题材作品成
为市场“新主流”。然而，讲
好现实题材的故事并不容
易，但这正是讲好中国故事
的“必修课”。

在“新文创周”的腾云峰
会上，中国电影家协会副主
席、上海电影家协会主席任
仲伦表示：“讲好中国故事是
中国电影最根本的指导原
则，首先要面对中国市场和
中国观众，接下来要向世界

观众提供中国故事和中国生
活。”清华大学新闻与传播学
院教授、中国电影家协会副
主席尹鸿则说，影视里的中
国故事备受关注，中国故事
应该走出去 ，成为世界故
事。他建议深入挖掘中华文
化中的人文主义传统，推动
中国故事的创造性转化和创
新性发展。

在“三驾马车”年度发布
会透露的片单中，聚焦时代旋
律的现实题材作品共13部，
包括《1921》《心居》《人世间》
等。今年4月，程武在电视剧
《心居》的开机致辞中回忆起
一年半前阅读到这部小说的
感受——他被作家滕肖澜设
定在上海的中国故事深深打
动，以顾家三姐妹为代表的上
海人，通过买房、卖房等一连
串故事，折射出一个时代的烟
火气。该剧由滕华涛执导，童
瑶、张颂文领衔主演。

目前正在长春拍摄的剧
集《人世间》由雷佳音、辛柏
青、宋佳、殷桃主演，改编自
著名作家梁晓声的同名小
说，同样有着扎根于现实生
活的基底，既有对社会的深
刻洞察，也有对人性幽微的
刻画。剧集将以周家三代人
的普通生活为视角，呈现中
国社会的巨大变迁和人民对
美好生活的向往。这些扎根
于中国大地的平凡人的故
事，将会成为新文创版图的
重要源泉，就如华东师范大
学教授毛尖所说，“讲好中国
人的日常生活，正是讲好中
国故事的核心”。

在“新文创”矩阵中，网
络文学无疑是相当重要的一
环。根据《新华·文化产业 IP
指数报告（2021）》显示，在
IP 价值 TOP50 的名单中，网
文原生 IP 占比最高，达到
40%。在今年的爆款剧《赘
婿》播出前，中国电影家协会
曾发布《网络文学 IP 影视剧
改编潜力评估报告》，最具价
值的 IP 第一梯队中，阅文集
团占比75%。剧集《赘婿》作
为 2021 年爱奇艺首部热度
值破万，也是史上热度值最
快破万的剧集，只位列报告
最具价值第二梯队。第一梯
队则包括《诡秘之主》《第一
序列》《大国重工》《天梯》等
4个网络文学IP，这些作品分
别在幻想类新型题材以及现
实题材上有突出特点和优
势，凭借着较高的市场稀缺
性 ，获 得 了 较 高 的 市 场 潜
力。这也从侧面证明了网文
IP开发还存在极大的空间和
潜力。

数据显示，在 2020 年热
度最高的网剧中，网文改编
的比例高达 60%，网文生态
逐步成为中国影视产业的最
大创意“苗圃”。打破了传统
出版机制的制约，网络文学
以极低的门槛面向最广泛的
创作者，越来越多年轻人加
入故事创意的行列，也有越
来越多的“95后”凭借一书成
名。在传统文学界“小说已

死”的哀叹中，可以预见，网
文将会成为最具活力的 IP源
头。在程武看来，只有当我
们的文学、动漫产品有了一
定基础后，再去做相关的影
视产品，才有更大的可能和
机会走向全球。

2019 年，腾讯影业牵头
开发，新丽传媒、阅文集团联
合承制的剧集《庆余年》获得
超 160 亿次的播放量。在剧
集播出的一个半月时间内，原
著小说在起点读书APP的在
线阅读人数、单书在线阅读收
入增长了50倍。这部由阅文
白金作家猫腻撰写的小说，以
网络文学为起点，走出了一条
影视、游戏多领域的 IP 开发
之路。目前，《庆余年》剧集第
二季正在制作，同名手游也即
将上线。此外，剧集《赘婿》第
二季已启动，网络电影《赘婿
之吉星高照》已杀青。

如何让更多像《庆余年》
《赘婿》这样的网文好苗有机
会成长为参天大树，这是新
文创战略中的核心一环。在
腾讯影业、新丽传媒、阅文影
视组成的“三驾马车”发布会
上，程武强调推动“大阅文”
升级，让三驾马车发挥各自
的优势，协调推进 IP 整体规
划和系统性开发。在他看
来，经过大量用户情感和多
重内容形态验证的故事，是
对抗影视开发不确定性最宝
贵的资产。

“天人合一”概念
海报释出

乌尔善宣布
《一人之下》
10月开机
羊城晚报记者 李丽
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《人世间》剧组亮相

《心居》剧组亮相

《心居》由张颂文、
童瑶主演

《人世间》改编自梁晓声同名小说

《赘婿》将开发第二季及网络电影
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早在 2011 年，腾讯就开
始在“泛娱乐”的思路下进行
战略性布局。程武参考了美
国迪士尼和日本动漫崛起的
经验后提出，“要想在文化内
容领域立足并取得可持续的
成功，核心是能够积累自己
的文化资产”。2018 年，程
武提出的“新文创”理念，期
冀打造出享誉世界的中国文
化符号，实现文化价值和商
业价值的相互赋能。

所谓“新文创”的理念，
是以IP构建为核心的全新文
化生产方式。在这一战略
下，新文创矩阵涵盖网络文
学、动漫、影视、音乐、电竞、
游戏，等等，营造出一个丰富
多元有活力的内容生态。

放眼全球，影视依然是
最重要的 IP 价值放大器，也
是最大众化的讲故事方式。
迪士尼、漫威之后，苹果、亚
马逊等国际互联网公司也着
力进军这一领域。前不久，
亚马逊以84.5亿美元全资收
购米高梅公司。至此，老牌
的好莱坞六大公司基本被收
购，始终保持独立的只剩迪
士尼。2019 年好莱坞票房
前十的电影中，迪士尼独占
七席，清一色都是基于成熟
IP 开发的作品。优质 IP 的
储备，持续完善的 IP 体系，
让迪士尼立于不败之地。

回溯中国本土历史，如
果从“泛娱乐”概念提出的
2011 年算起，过去十年间，

“IP 开发 ”历经了抢囤 IP、
“IP＋流量明星”模式失灵、
大 IP 剧重新火爆三大阶段。

2015 年，中国电影票房突破
440 亿元，其中 IP 改编电影
的票房为 85.7 亿元，占国产
总票房 36.1%。一时间，争
抢、囤积 IP 成影视业热门现
象。2016 年起，IP改编影视
剧扎堆涌现，短视、投机盛
行，这也直接导致市场上叫
好叫座的作品并不多。一时
间，“IP＋流量明星”模式的
失灵引发业界反思。2019
年以来，《庆余年》《赘婿》《斗
罗大陆》等一批 IP 改编剧受
到市场欢迎，IP 价值重回行
业视野。

中国故事的 IP开发依然
在摸索中不断前行。在程武
看来，IP 就是经过市场和用
户验证的好故事，承载着集
体情感。而新文创要做的就
是扎根传统文化，深耕本土
IP，最终达到以作品滋养人
的目的。

复旦大学中文系教授严
峰在接受记者采访时表示，IP
开发能够打破文化之间的壁
垒，走向更大的群体，“比如祖
孙三代人，原来爷爷奶奶爱看
电视剧，爸爸妈妈爱看电影，
孩子喜欢看网络小说，一部改
编自刘慈欣科幻小说的电影
《流浪地球》，就能让三代人坐
在一起共同欣赏讨论，这就是
非常好的文化融合。”归根结
底，IP开发始终围绕着人类情
感展开，如《天涯明月刀》游戏
IP总架构师顾婷婷所说：“IP
开发和转化就是塑造各种各
样的人，塑造这些人相互之间
的碰撞关系以及这种关系所
带来的张力。”

A
中国“IP开发”的十年认知进化

腾讯集团副总裁程武登台


