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据了解，景顺长城基金推出的
景顺长城融景产业机遇一年持有期
混合基金将于 7月 19 日重磅发行。
该基金由工科博士詹成执掌，聚焦
科技创新与消费升级两大产业中的
优质个股，分享企业长期成长红利。

该基金采用一年持有期模式，投
资者买入后需要持有一年，一方面帮
助投资者避免频繁操作、追涨杀跌；另
一方面又给基金经理提供了更为良好
的投资运作环境，以长期持有换取长
期增长，助力基金提升业绩。（杨广）

景顺长城融景产业机遇将发行

日前，上海证券报“第十八届中国基
金业金基金”评选结果正式揭晓，上投摩
根医疗健康股票型基金一举摘得“2020
年度金基金·股票型基金三年期奖”。

上投摩根医疗健康基金是一只专
注挖掘医疗健康行业优质上市公司的

产品，自2015年10月成立以来始终有
着不俗的业绩表现。截至7月初的最
新评级显示，上投摩根医疗健康基金
荣获海通证券、招商证券三年期五星
评级，同时包揽海通证券、银河证券、
招商证券五年期五星评级。（杨广）

上投摩根医疗健康基金摘得殊荣

截 至 7 月 9 日 ，电 气 设 备 以
28.31%的收益率领涨 2021 年 A 股
市场，该指数也以 10878.66 的价格
创出成立以来新高。同样创新高的
还有前瞻布局新能源板块的主动权
益基金——长盛创新驱动，该基金7
月 9日以 2.6977 元的累计净值再度
刷新历史，该产品现任基金经理孟

棋自 2019 年 5 月 30 日任职以来两
年多的总回报已高达255.76%。

从长盛创新驱动的净值走势和
定期报告重仓股可以推断，该基金
今年以来的绩优回报和净值屡创新
高，与基金经理孟棋前瞻性布局新
能源主题的投资机会密切相关。

（杨广）

长盛基金孟棋创出翻倍收益

工银瑞信斩获“金基金”五项大奖
日前，由《上海证券报》主办的第

十八届“金基金”奖评选结果揭晓，工
银瑞信基金一举斩获五项大奖，成为
本届“金基金奖”获奖最多的公司之
一。公司蝉联“社会责任投资（ESG）
回报基金管理公司奖”，工银双利债券
获“债券基金十年期奖”，工银文体产

业蝉联“股票型基金三年期奖”，工银
战略转型主题获得“股票型基金五年
期奖”，工银信息产业获得“偏股混合
型基金三年期奖”。

值得关注的是，工银瑞信主动偏
股方向揽获“三金”，凸显领先的主动
权益投资能力。 （杨广）

中欧基金荣获“金基金”两项大奖
备受业界关注的第十八届中国

“金基金奖”评选结果 7 月 13 日揭
晓，凭借长期出色的投资业绩和以持
有人为先的服务理念，中欧基金再度
斩获“金基金·TOP公司”大奖。同
时，中欧兴利债券型证券投资基金荣
获“金基金·债券基金五年期奖”。

作为公募基金行业内一家颇具
特色的基金管理公司，中欧基金因持
续打造“聚焦长期业绩的主动投资精
品店”而深受认可。截至2020年 12
月 31日，中欧基金资产管理规模已
超5000亿元，过去五年股票投资主
动管理收益率超95.79%。 （杨广）

景顺长城鲍无可：相信复利威力
“时间复利”是资本市场的重要信

条之一，但要让复利发挥威力，不仅
需要长期投资，更需要严控波动和回
撤。细数国内秉承该信条的基金经
理，景顺长城基金的鲍无可是其中之
一。历经13年证券、基金从业经验，
拥有近7年基金管理经验，鲍无可在

投资中养成了注重安全边际，严控回
撤的投资理念。

目前，拟由鲍无可管理的景顺长
城价值驱动一年持有期混合正在发
行，新基金将通过精选安全边际高、
具备显著投资价值的股票，力争实现
基金资产的长期稳定增值。（杨广）

“油条第一股”前景有隐忧
千味央厨发展多年，仍过于依赖第一大客户

A 股市场有望迎
来“油条”第一股。近
日，郑州千味央厨食品
股份有限公司首发申
请获得证监会发审委
放行。招股书显示，千
味央厨成立于2012年
4月，主营速冻面米制
品的研发、生产和销
售，消费者熟悉的油
条、芝麻球、蛋挞皮、
地瓜丸等是千味央厨
的主要产品。
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难以脱离与思念
食品关联

作为食品供应链企业，千
味央厨在消费者群体的知名
度不算高，为大众熟知的是其
创造者——生产水饺和汤圆
的思念食品。事实上，公司不
仅出身于思念食品，甚至 2017
年至 2019 年整个报告期内，千
味央厨都难以脱离与思念食
品的关联。

招股书显示，目前千味央
厨的控股股东为共青城城之
集，共青城城之集持有千味央
厨 62.49%的股份，李伟 100%
控股共青城城之集股权，为千
味央厨实际控制人，李伟同时
还是思念食品的创始人，曾带
领思念食品和黄河大观纵横
国外资本市场。

不过，思念食品的国外资
本市场之路走得并不顺利。
2006 年 8 月，李伟带领思念食
品在新加坡上市，融资达 20
亿元。不过上市一年后，思念
食品并没有被海外市场看好，
市值仅维持在 20 亿元上下，

远低于国内上市的三全食品
同期的市值。

2012 年，时任思念食品董
事长、实控人的李伟认为“市
场交投清淡，流动性差，再融
资困难，上市成本高昂，没有
意义”，于是李伟发出思念食
品私有化要约，以 5.33 亿元的
代价完成思念食品私有化退
市，同期千味央厨正式成立，
成为思念食品旗下的全资子
公司。依靠思念食品的市场
体系，千味央厨成立当年就成
为百胜中国的大供应商。

直至报告期内的2017年年
底、李伟退出思念食品之前，千
味央厨实际上与思念食品一直
是同一控制人控制下的企业。
双方甚至是共用统一厂房，共
用营销体系，共同从事速冻面
米产品的研发、生产及销售。

开始快速“去思
念化”操作

不过，为实现千味央厨的顺
利上市，思念食品原实控人李伟
开始快速“去思念化”操作。

2016 年 5 月，千味央厨完

成股份制改制，发起人为当时
李伟控股 80%的郑州集之城
和共青城凯立，分别持股 92%
和 8%。2017 年 5 月，千味央
厨开始上市辅导，但思念食品
和千味央厨存在经营范围相
似、部分产品重叠、工艺技术
相通、部分供应商相同等同业
竞争问题浮出水面。

为解决与思念食品存在
的同业竞争问题，李伟与思念
食品管理层王鹏、田淑红、王
丽娟、徐锋四人达成一致，王
鹏退出千味央厨，王鹏将其间
接持有的千味央厨股权全部
转让给李伟，并退出公司董事
会，不再担任公司及控股股东
共青城城之集任何职务，转让
价格为5006.48万元。

李伟则退出思念食品，并
将其间接持有的思念食品股权
全部转让给上述思念食品管理
层，退出思念食品董事会，且不
再担任任何职务，相关股权的
转让价格为3.83亿元。

上述股权转让完成后，王
鹏不再持有千味央厨股权，李
伟不再直接或间接持有思念
食品股权。这意味着李伟仅

以 3.83 亿元的价格将思念食
品控制权出手相让。

千味央厨认为，上述股权
转让，彻底消除了公司与思念
食品之间的同业竞争问题，实
现了公司的经营、财务等独立
性。不过，截至目前，千味央
厨的客户、产品等仍难以完全
摆脱与思念食品的联系，其与
思念食品的同业竞争、股权转
让等问题始终是监管层和市
场关注的问题。

目前严重依赖第
一大客户

招 股书显示，2017 年至
2019 年，千味央厨实现营收分
别为 5.93 亿元、7.01 亿元、8.89
亿元，净利润分别为4655.91 万
元 、5867.89 万 元 、7412.13 万
元。报告期各期末，公司的资产
负债率分别为 32.38%、30.79%
和39.66%，处于较低水平。

目前，千味央厨已经顺利
过会，完成上市最关键一步，
不 出 意 外 即 将 登 陆 资 本 市
场。不过从公司客户等诸多
细节来看，公司未来发展还面

临一些挑战。
目前千味央厨已经赢得

了肯德基、必胜客、德克士等
一批餐饮连锁企业客户，成为
包括真功夫、永和豆浆、外婆
家、九毛九等一批中式餐饮连
锁的战略合作伙伴。该公司
的油条、蛋挞、芝麻球、面点等
品类均含税收入超亿元，其中
供应肯德基的冷冻油条是公
司销售排名前三的产品。

招股书显示，发展多年，
千味央厨仍然依赖第一大客
户。2017 年至 2019 年，公司
对第一大客户百胜中国及其
关联方占公司的营收占比分
别 为 29.95% 、 30.20% 和
30.72%。如果未来百胜中国
减少订单甚至终止合作，将直
接导致公司经营业绩下滑。

另一方面，速冻面米制品
行业竞争激烈。据统计，我国
从事冷冻食品行业的相关企业
超过 133万家，其中在业、存续
状态的企业超过 101 万家。作
为没有技术含量的低门槛行
业，行业巨头可能会快速布局，
中小企业快速进入，千味央厨
面临着市场难以开拓的风险。

事 实 上 ，报 告 期 内 ，公 司
的业绩实现高增长，但背后已
经 显 示 出 一 定 的 经 营 压 力 。
2017 年至 2019 年，千味央厨的
流动比率、速度比率、应收账
款周转率、存货周转率等财务
指标持续下滑，流动比率已从
2.20 倍降为 0.80 倍，速动比率
从 1.87 倍降为 0.41 倍，应收账
款周转率从 25.79 次降为 20.25
次 ，存 货 周 转 率 从 11.56 次 降
为 8.68 次 。 这 意 味 着 公 司 将
面临着较大的营收压力。

在盈利能力上，千味央厨
也 落 后 于 同 业 可 比 公 司 。
2017 年—2019 年，公司综合毛
利 率 为 22.63％ 、23.79％ 和
24.45％，而同期三全食品、安
井食品、中饮巴比、海欣食品、
惠发食品等同行业可比公司
的 综 合 毛 利 率 均 值 分 别 为
29.96％ 、30.25％ 、28.03％。单
看行业龙头三全食品，其 2017
年 —2019 年 的 毛 利 率 分 别 为
33.92% 、35.52% 、35.17% ，差 距
高达 10 个百分点。 （丁玲）

面临着较大营收压力
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值得庆幸的是，尽管整体质
量有待提升，2018 年至 2021 年
（1—5 月）期间，依然有《棋魂》
《我在未来等你》《风犬少年的天
空》《我才不要和你做朋友呢》《穿
越火线》《忽而今夏》等 9 部青春
剧取得了超过 8 分的豆瓣评分，
彰显青春剧这一剧种的魅力。

事实上，近年来，青春校园剧
本身也在谋求突破，社会现实、怀
旧、治愈、家庭等元素都在和青春
剧发生化学反应。

主打群像
“主打群像”是高分青春剧

的撒手锏之一。比如，《穿越火
线》刻画了以肖枫、路小北为代
表的两代电竞人的群像；《风犬
少年的天空》讲述了“大兴村四
子”加上马田、李安然、刘闻钦
七个少年的故事；《如此可爱的
我们》的主角是五个刚刚进入
高中的 90 后少年；《亲爱的麻
洋街》则把镜头对准了广州麻
洋街上马、欧、易、梁、孙、曾六
个家庭……

曾 执 导 过《最 好 的 我 们》
《棋 魂》等 多 部 青 春 剧 的 导 演
刘畅表示，青春剧如果要走现
实主义路线，塑造群像是必然
的 结 果 ：“ 这 是 类 型 剧 的 创 作
规 律 。 主 人 公 要 跟 剧 里 拍 的
世界发生关系，就会接触其他
人 物 。 我 们 就 自 然 而 然 去 延
展其他人物的故事线，展现他
们的命运和成长。”

关注现实
“一手青春回忆，一手现实生

活”是高口碑青春剧的另一个特
点。

它们敏感地关注了现实痛
点，描摹时代变化对于年轻人的
冲击，剧情中不乏真实残酷的情
节：《穿越火线》里展示的网瘾
戒除中心；《棋魂》里冲段少年
面临的残酷竞争；《风犬少年的
天空》里社会阶层的差距，刘闻
钦“我一生奋斗的终点甚至不如
你的起点”“生活什么时候给过
我 18 岁”的感叹让人唏嘘泪目
……《少年派》更是将一地鸡毛
的中年生活与校园小美好结合
得十分彻底——张嘉益饰演的
林大为，在遭遇职场陷阱被迫失
业后，转型为一名葬礼司仪，因
此招来不少白眼与歧视。

《二十不惑》通过四名即将大
学毕业步入社会的女生的视角
将青春校园和职场竞争、成人社
会的人情冷暖连接起来。该剧
导演黎志表示，剧中每个女孩都
承载着当代大学生的不同侧面：

“姜小果是普通白领的日常，会
遇到多数人初入职场所碰到的
问题；罗艳考研，逃避社会化；
梁爽创业做直播网红，挑战世俗
眼光、横冲直撞……她们的现状
和困惑，包括职业选择，都是和
时代共进的。”

怀旧流行
怀旧风也在口碑青春剧中颇

为流行。
排名2020年优酷青春剧年度

Top1的《亲爱的麻洋街》便讲述了
20世纪80年代广州麻洋街上六个
家庭的生活故事。该剧对时代氛围
的还原很到位，不仅有“许海峰为中
国赢得第一枚奥运金牌”等历史时
刻再现，剧中属于上世纪80年代的
穿衣打扮和生活方式，包括楼宇的
建筑风格、路边的招牌、日常生活中
的各种小物什，都让人秒回旧时
光。不少年轻观众看了表示“新鲜
极了”“原来父辈年轻时是这样”。

《风犬少年的天空》将背景设
置在2004年的重庆，镜头主要对
准了校园和老旧居民区，剧中人
还在使用老式手机，这既丰富了
剧中的生活细节，在整体年代感
的营造上也氛围感满满。

《我才不要和你做朋友呢》则
讲述了叛逆女孩李进步一夜之间
穿越到20年前，和自己的妈妈成为
闺蜜好友的故事。剧中颇为用心
地展示了绿皮火车、滑冰夜场、烟
囱工厂等“老东北风貌”，被观众称
为“东北版《请回答1988》”。

2014年，搜狐网剧《匆匆那年》横
空出世，凭借着“青春残酷物语”、新鲜
面孔、低成本制作等优势，成为现象级
青春剧，更带动了国产青春剧的创作风
潮，其后滋生了《最好的我们》《你好，旧
时光》《致我们单纯的小美好》《春风十
里不如你》等一系列热播青春剧。

不过，在《匆匆那年》走过七年
之际，影视行业已有了不小变化：短
视频兴起，让长视频市场遭遇了极
大挑战；观众口味日益挑剔，弃剧率
激增……

在此背景下，作为类型剧中受众偏
低龄、剧情套路化较严重的题材之一，
青春剧也面临着不小挑战——现象级
大爆款几乎绝迹。创作者们因此不断
调整，力图拓宽这一类型剧的边界。

2021 年 6 月，第九届中国
网 络 视 听 大 会 将 在 成 都 举
行，主办方发布了《2021 中国
网 络 视 听 发 展 研 究 报 告》。
该报告显示，2020 年，短视频
超越长视频，成为网络视听
行业占比第一位，其市场规
模达到 2051.3 亿元，同比增长
57.5% 。 腾 讯 视 频、优 酷、爱
奇艺三家所属的“综合视频”
则滑落到第二位，市场规模
为 1190.3 亿元。该报告还显
示，从 2019 年 12 月开始，短
视频抢占的用户注意力开始
超过综合视频，其人均单日
使用时长已逾两小时（120 分
钟），综 合 视 频 则 仅 为 97 分
钟。这也意味着，用户的“追
剧耐心”越来越有限。

同月，第 27 届上海电视节
举办期间，腾讯在线视频副总
裁韩志杰在 2021 腾讯视频影
视年度发布会上提到，当下观
众对内容变得更加挑剔。从数
据来看，2021 年观众的弃剧率
比 2020 年上升 25%，用户们变
得越来越不“耐烦”，采用 2 倍
速 追 剧 的 观 众 更 是 增 加 了
100%。

在全行业深度调整的背
景下，“受众低龄、剧情雷同、
难出爆款”的青春剧更是首
当其冲受到冲击。据行业媒
体“娱乐产业”编辑部不完全
统计，2018 年至 2021 年（1—
5 月）期间，全网累计播出了
超 过 82 部 青 春 校 园 剧 。 其
中 ，2018 年 全 年 上 线 18 部 ；
2019 年全年上线 23 部；2020
年全年上线 34 部；而 2021 年
前 5 月，共有 7 部青春校园题

材剧播出。在 82 部被统计的
青春校园剧中，有 28 部因评
分人数过少或者关注度太低
等原因导致豆瓣未开分，而
已开分的 54 部剧集中 12 部
评价在 6 分以下，评分及格率
仅 51.2%。

羊城晚报记者 艾修煜

背
景

短视频当道，用户弃剧率急攀升 怀旧风流行，剧情关注现实痛点趋
势

一手青春，一手现实”““ 求突围求突围

短视频当道，弃剧率高企

国产青春剧

《二十不惑》

《我在未来等你》
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