
实际上，线下商超和网上订
购仍是消费者较为偏好的购买渠
道。月饼销售线上化趋势仍在持
续，线上销售可打破区域地理限
制，跨区域尝试将成为众多消费
者的一大爱好，这也为月饼品牌
提供了发展良机，并致力成为全
国性的品牌月饼。记者观察到，
陶陶居的天猫旗舰店除了销售当
季月饼，还有糕点小吃等。事实
上，线上销售渠道不仅能增加产
品销量，还能增加品牌曝光率、
不断拓宽市场，触达更多目标销
售人群。

广州酒家相关负责人表示：
“受新冠肺炎疫情影响，市场的
销售业态出现了较大变化，消费
习惯逐渐趋向线上。今年，我们
对电商渠道继续采用进取策略，
加大目标投入，增加与新媒体合
作；对于传统营销渠道，我们会深
耕核心市场及珠三角成熟市场，
做好铺点和销售点建设，对外省
则选取重点区域和城市（上海、华
中、成都）进行拓展。”

据悉，今年广州四季酒店在
营销方面，除了传统的线下月饼
品鉴会，还在线上开展月饼促
销，酒店官方微信商城的每月

“粉丝福利日”，就以优惠价率先
开售月饼。其相关负责人表示：

“我们现有的月饼销售渠道仍分
线下、线上两种。线下依然以酒
店公司客大批量购入为主，酒店
的月饼展示区零售为辅；线上则
以官方微信商城为主，部分美食
网络平台为辅。”

艾媒咨询的数据显示，广式
月饼受市场欢迎占比超过五成。

但苏州稻香村、华美和五芳斋线
上销售份额、线上旗舰店销售份
额均位列前三。因此，如何发力
线上扩大市场份额、突破地理界
限，发展成为全国性月饼品牌，
仍是广式月饼品牌需要共同面对
的问题。

记者了解到，中国大酒店通
过在新媒体平台直播迎合人们新
的线上消费习惯，并与顺丰快递
合作加大物流配送服务能力，以
获取更大的线上销售份额。其市
场传讯总监何舒然告诉羊城晚报
记者：“我们在‘6·18’就开始促
销月饼，如今还在早鸟促销期，
外省订单已经与上一年接近中秋
时的外省订单持平，外地市场的
销售情况会比上年好。”
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“小饼如嚼月，中有酥与
饴”。今年的广州“月饼大
战”来得特别早，人们的消费
方式也有所改变，各商家的
线上预购提早展开，有餐饮
集团甚至在“6·18”就开始
大力推广，“早鸟优惠”的促
销力度还蛮大。而绝大部分
商家在实体店的销售则要等
到下月才会全面铺开。

为不断扩展销售渠道和
新客源，各种联名和跨界今年
依然成为大热。在包装上，中
国风今年得到更深层次的体
现。传统口味依然在市场上
占据主导地位，为了打造全国
性月饼品牌，不少地方特色馅
料成为商家主推新品；当然，
为满足消费者的多元需求，创
新口味仍然不断冒头。

日前，2021中国大酒店
中秋月饼品尝会在丽晶殿举
行，广州博物馆与中国大酒
店推出的“消失的月饼”重现

“粤色”中秋。此外，广州四
季酒店、文华东方酒店、富力
丽思卡尔顿酒店、陶陶居等
纷纷推出中秋月饼礼盒。

据介绍，广州博物馆与
中国大酒店团队经过广泛
搜罗历史文献、寻找原材
料、反复试验研发、数次品
鉴后，最终还原出“消失的
月饼”系列的五种口味——
凤凰月、腊肠月、烧鸡月、
西 施 醉 月 和 中 豆 蓉 月 。
2021 年粤色中式礼盒在中
秋这个中国传统佳节强势
推出。

记者了解到，该礼盒的

设计灵感来自广州博物馆
馆藏的国家二级文物——
清·黑漆描金开窗庭院人物
图缝纫盒，并以此为原型改
良制作而成。整体感觉清
雅不俗、雍容瑰丽。

古人不见今时月，今月
曾经照古人。广州希尔顿
逸林酒店推出的“希”式月
饼礼盒，以“月满花香”为设
计灵感，以艺术诠释中秋心
意，延续人们对中秋团圆的
美好祝愿。

广州富力丽思卡尔顿酒
店则以匠心工艺打造今年
的中秋月饼礼盒。五款礼
盒均以淡雅的蓝色为主调，
配以流沙金纹饰作点缀，秉
承了该酒店华贵雅致的一
贯风格。部分礼盒更刻有

左右对称的镂空花朵元素，
设计灵感源于中国传统的
木雕艺术。

此外，近年来国潮风渐
盛，中国元素是今年月饼包
装设计的主流趋势。广州
四季酒店推出四款尊贵典
雅的月饼礼盒，以月夜星
辰、中秋曲韵及现代简约视
觉为设计灵感，月饼口味兼
顾传统与创新，以满足人们
的多元需求。

广州香格里拉酒店以满
月、房屋为灵感设计了月宫
探味系列礼盒；陶陶居在传
统月饼的基础上，推出了柠
檬茶、沙士汽水风味月饼，月
饼盒设计加入声光电元素，
打开时有音乐、灯光配合，创
意十足。

近年来，市民对传统节
日的重视程度逐渐加深，月
饼消费的需求量持续增加。
据艾媒咨询数据显示，中国
月 饼 销 售 额 从 2015 年 的
131.8 亿元增长至 2020 年的
205.2 亿元，预计 2021 年中
国月饼销售规模将达 218.1
亿元。

持续增大的市场，让越来
越多商家加入“战团”。跨界
联名是近几年来月饼市场的
一大特点，奈雪の茶与故宫联
名推出中秋月饼礼盒、元气森
林与祥禾饽饽铺联名推出“人
间喜乐月饼礼盒”……

据悉，近几年来广州酒
家一直在尝试跨界联名的营

销模式，在跨界营销上大胆
创新，不仅与动漫 IP 文化跨
界，还有异业跨界等。“今年
广州酒家旗下的品牌月饼与
众多跨界品牌合作，并获得

‘哆啦A梦’‘宝可梦’两款漫
IP授权推出多款联名品牌月
饼，满足不同年龄、品牌会
员、IP 爱好者的需求。除了
月饼外，广州酒家的年货、端
午粽子等产品也在不断进行
跨界合作尝试，这将是集团
今后营销的重点。”广州酒家
相关负责人表示。

陶陶居相关负责人告诉
羊城晚报记者：“跨界营销能
有效提升品牌的传播力，我
们会精选适合的品牌进行跨

界合作，但这不会是未来发
展的重点。”事实上，广式月
饼除了在广东市场较受欢
迎，在上海市场也占举足轻
重的地位。记者了解到，陶
陶居最受市场欢迎的月饼还
是双黄白莲蓉、双黄红莲蓉
以及流心奶黄、七星伴月等
传统口味。

艾媒咨询的数据显示，
74.2%的中国消费者认为，中
秋节一定要吃月饼，近四成
消费者会因为口味独特而购
买月饼，他们对不同口味的
产品有着更高要求。因此，
在如何满足消费者口味方面
的需求，仍是月饼商家需要
持续思考的问题。

目前，广州各大超市、传统
月饼门市新品尚未到店，以预售
为主。上周，羊城晚报记者到荔
湾区陶陶居饼家实地察看，在靠
近店铺门口左侧的展示台，放着
七星伴月的礼品装月饼，但店内
其他位置多摆放鸡仔饼等手信
礼品，月饼尚未成为主推商品。
在记者驻足的 10 分钟内，仅有
两位顾客询问月饼的相关情况，
当顾客问及月饼新品时，店员表
示今年月饼新品尚未到店，店内
展示的样品均为去年款式，如需
选购可在8月初到店购买。

与之相邻的莲香楼、广州酒
家（文昌店）情况类似，店员告诉

羊城晚报记者，现在选购月饼的
顾客不多，店内月饼有常规的白
莲蓉月饼等，今年的新款月饼如
冰皮月饼等尚未到店，预计8月
初会推出市场。

在同一路段的趣香饼家，店
员表示，现在店内的月饼只是展
示品，还没有现货到店。她推荐
扫码在线上购买月饼券，到时进
店凭券领取月饼或快递到家。
此外，记者发现，广州酒家、陶陶
居等品牌均在天猫旗舰店、微信
公众号以优惠价格预售月饼，

“现在新月饼还没正式上市，预
售可以满足一些顾客的购买需
求。”陶陶居饼家的店员说。
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突破地域界限 扩大市场份额

销售高峰期未到 线下门店尚无新品现货
跨界营销提升传播力 创新口味满足多元需求

各式礼盒献礼中秋 造型精致独特

“我用国货我光荣”等类似留
言频频出现并获得高数量的点
赞，无不在说明消费者对国货的
信心在逐渐增强。事实上，国潮
不仅仅只是品牌名，它以品牌为
载体，深入其内里，更是时下不
能被忽略的文化现象，印刻着以
年轻人为代表的消费群体的精神
态度。

不少国潮爱好者还记得，
2018 年是中国的国潮元年。当
年的纽约时装周上，李宁成为
首个亮相该时装周的中国运动
品牌，把中国元素发挥得淋漓
尽致，一举赢得中国年轻化的
消 费 市 场 。 有 关 资 料 显 示 ，
2020 年 李 宁 的 营 业 收 入 达
144.57 亿元。 2018 年，波斯登
羽绒服表现也格外亮眼，在亮
相纽约时装周之余，还斩获有

“户外界奥斯卡”之称的“全球
Outside 户外装备大奖”。

更值得一提的是，安踏、李宁
通过收购，成功跨出品牌多元化
第一步。安踏成为中国体育第一
品牌。2021 年 3月，安踏体育发
布 2020 年财报，公告指出，2020
年安踏集团收益同比上升 4.7%
至人民币355.1亿元，连续7年保
持增长。据了解，安踏收购的国
际品牌包括意大利品牌FILA、荷
兰亚玛芬体育等。

有专家认为，当越来越多耳
熟能详的品牌因为变潮了焕发出
全新生命力、当一些新兴品牌因
为走潮流路线一炮而红、当年轻
消费者们开始为抢国货新品熬夜
排队、因为使用国货而感到自豪
……这背后既体现了国货的实力

与魅力，也反映着文化回归和民
族自信。

对于此次因捐款而带动的
国货销售热潮，暨南大学经济学
院教授梅林海认为，这是一次非
常良性的互动，他表示：“这是消
费者用他们自己的方式来支持
我们的国产品牌、支持国货。”这
次国产品牌和消费者的良性互
动，令消费者将目光聚焦在了国
货身上。

虽然表面上看，鸿星尔克此
次神话般的一夜翻红是偶然事
件，毕竟销量的激增并非始于产
品，天时地利人和缺一不可，但
支撑品牌爆红的背后依旧是过
硬的产品。“这个热度能不能够
持久热下去呢？”梅林海认为，国
产品牌应该利用好这次热度，将
国货做大做强。通过互联网打
造网红爆款出圈不难。“但一个
品牌能走多远关键还是看内功，
要兼顾颜值、品质和价格。”梅林
海说。此次“野性消费”中，也有
不少网友建议鸿星尔克应该在
设计上多下功夫。国货当自强，
不少网友们期待国货品牌能推
出更多过硬的产品，让国潮一直
热下去。

这些天，以鸿星尔克为首
的国潮运动品牌火了！

据京东发布报告显示，7
月 22日、23日两天国潮运动
品牌的整体销售额同比增长
超过 280%。其中，跑步鞋、
篮球鞋、运动裤、T 恤等成为
销量最高的品类，鸿星尔克、
安踏、361 度、匹克等国潮运
动品牌销售暴涨，位居销售规
模前列。国潮品牌鸿星尔克
23日当日销售额同比增长超
52倍。

为何近日国货运动品牌
销售额增长如此之快？7 月
21日，国货品牌鸿星尔克捐款

5000 万元物资支援河南，因
低调捐款被网友“心疼”。随
后，大批网友冲进鸿星尔克直
播间“扫货”。网友们开始纷
纷喊话“要野性消费”，将鸿星
尔克送上热搜，由此掀开以鸿
星尔克为首的国货品牌销售
热潮。而“野性消费”之后，留
下的更多是关于“国货当自
强”的思考。

有专家认为，国货被追
捧，既体现了国货的实力与魅
力，也反映出以年轻人为代表
的新一代消费者的消费态度，
而这种“消费自信”的背后，是
文化回归与民族自信。

在21日鸿星尔克捐款5000
万元物资支援河南后，大批网
友冲进鸿星尔克淘宝直播间。
平时“场观”数千人的店铺直播
间，瞬间冲进了200多万人，销
售额也超1022万元，远超今年

“6·18”当 天 直 播 销 售 额 的
96.6万元。

网友们在这里驻足、下单，
为鸿星尔克点赞。产品上架一
款就被抢空一款，网友们纷纷
点 赞 留 言 ，并 呼 吁“ 上 最 贵
的”！ 在连续直播长达53个小
时后，到24日下午5时08分左
右，抖音号“鸿星尔克品牌官方
旗舰”单场直播的预估销售额
突破1亿元！直播间主播一直
劝大家不要刷礼物，一定要理
性消费，然而，网友们却“不买
账”：“我们就是要野性消费。”

7 月 25 日，鸿星尔克公开
发布库存告急公告。26日，羊

城晚报记者在鸿星尔克（中山
大道西店）看到店内不少展示
架是空着的。“拿衣架来，这边
没有衣架了。”店员们相互呼唤
着，一个个正在忙着从仓库搬
运库存出来上架。店员告诉记
者，最近的生意比平时好多了，

“我们店长今天都不在店内，正
在外面进货调货呢。”

在鸿星尔克（赤沙路店）店
内，陆陆续续有10多名顾客正
在选购着。“99两件，这价格真
的便宜，良心企业！”顾客陈先
生告诉记者，今天路过就进来
看看，没想到鸿星尔克现在火
了也不涨价。

对此，鸿星尔克集团总裁
吴荣照表示：“希望大家能够把
目光放到我们的灾情现场，更
多地关注我们的一线救灾人
员，因为他们值得我们更多的
掌声。”

鸿星尔克的突然爆红带动
了消费者对一系列国货品牌的
关注。羊城晚报记者刷到这样
一条朋友圈：“大清早去鸿星尔
克、贵人鸟直播间抢鞋子，中午
外卖点蜜雪冰城，下午去汇源
直播间买果汁。傍晚等待奥运
开播，中国队入场。对了，还得

再去买桶白象方便面当夜宵，
真是充实的一天呢！”网友将近
期一些因在河南灾情面前有担
当，而广泛获得消费者好感的
国产品牌都“光顾”了个遍。

事实上，贵人鸟也被网友
“野性消费”了。根据飞瓜数据
显示，7月 24日，贵人鸟的抖音
直播间销售额超 128 万元，25
日超过118万元。据了解，同鸿
星尔克一样，贵人鸟自身经营
状况并不好。资料显示，贵人
鸟 2020 年度发生净亏损约 3.8
亿元，且已连续 3年亏损，截至
2020 年 12 月 31 日公司逾期应
付债券约 11.4 亿元、逾期银行
借款约9.8亿元。但该品牌依然
向河南捐赠了2000万元现金和
价值2000万元的物资。

另一些国货品牌白象方便
面这次也受到了网友关注。白
象方便面除了捐赠了 500 万元

之外，还直接将仓库的方便面
全都捐了出去，并发起了“到白
象办公室避雨”“到街头给受困
市民发泡面、发水”等援助工
作；总部在河南的蜜雪冰城，在
本 次 洪 灾 中 也 属 于“ 受 灾 群
体”，但其依然向重灾区输送物
资，并捐出了2200万元；灾情发
生后，汇源立即捐赠了 100 万
元，但在这之前，汇源果汁刚刚
被第三方申请破产重整。

除了这些在网友眼中“举步
维艰”的国货品牌捐赠了大量金
额和物资支援河南外，经营状况
较好的安踏体育和李宁同样也
捐赠了5000万元支援河南。

“关键时刻还是得靠自家人
呐”“国货品牌虽然平时不会营
销自己，但国家有难，冲在前面
的都是它们！”从网友的留言
中，可以看出这次这些国货品
牌被网友“野性消费”的原因。

文/羊城晚报记者 汪曼 实习生 王文杰 图/品牌官网（另署名除外）

国货当自强：

国货众志成城支援河南 惹网友“心疼”鸿星尔克线上、线下门店被抢购一空

支撑品牌爆红的背后是产品

““野性消费野性消费””

线上销售烽烟四起，礼盒包装别出心裁，传统口味仍是主导

“月饼大战”
序幕已经拉开

20212021

中国大酒店“消失的月饼”礼盒

广州文华东方酒店扇赏东方月饼礼盒

广州富力丽思卡尔顿酒店月饼礼盒

陶陶居荷塘月色月饼礼盒

广州希尔顿逸林酒店月饼礼盒

鸿星尔克淘宝直播间截屏

安踏线下门店 汪曼 王文杰 摄

李宁新推出的滑板系列，吸引了不少年轻潮人的关注

购爱 A152021年7月29日/ 星期四/ 民生新闻部主编
责编 施沛霖/ 美编 丘淑斐/ 校对 谢志忠

流心奶黄月饼

贵人鸟近日也因公益赈灾
登上热搜

安 踏
星 标 男 款
跑 鞋 2021
年新款
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过后的思考


