
国际进出口贸易反弹
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工行本次活动涵盖了丰富的活动
安排，为投资者创造轻松、快乐的财富
管理体验。

一是开展形式多样的投资者参与
活动。引入大咖秀“财富解码”，通过全
渠道发布有奖调查问卷，结合当前资本
市场行情、家庭财富管理、子女成长教
育、热点事件或课题，邀请知名经济学
家、明星基金经理、保险专家等行业大
咖进行在线交流、主题沙龙，解答“您最
关心的财富问题”。引入H5测试趣味
游戏，一方面通过积极打造工银财富嘉
年华趣味活动和多重好礼奖励机制，持
续加大对用户理财投资兴趣的引导，让
客户在有趣好玩更有料的游戏体验中，
学习理财知识，快速便捷的触达、获取
更多更高性价比的金融产品；另一方
面，在全面提升服务体验的同时，借助
财商测试游戏，不断开展对投资者的财
商教育，帮助用户积累金融知识。

二是爆款基金、保险、理财产品亮
眼上线。财富季期间，工行遴选出具有
长期稳定选股能力、业绩表现突出的明
星基金经理，盛大发行基金产品并开展
重点推动；并联合大牌保险公司精选多
款产品，涵盖重疾、教育、养老及财富传

承等多种保障需求；联合工银理财推出
多款优质爆款理财产品。

三是传递科学投资理念。财富季
期间，在遍布全国的 1.6 万个网点举办
理财微课堂、网点微沙龙等活动，邀请
专业讲师和理财经理为广大客户介绍
理财知识，诊断资产配置情况，提供资
产配置和财富管理建议。

四是优惠折扣回馈客户。活动期
间，为客户提供了债券、指数基金申购
费率 1折、贵金属产品让利、个人金融
资产质押贷款利率优惠等较大力度的
限时优惠活动。

五是服务升级，带给客户全面回馈
和全新体验。全新推出“工银星礼遇”
增值权益服务，开展“探星寻宝”星级提
升积分回馈活动。为社保、老年、宝贝、
商友、私人银行客户等几大客群提供专
属产品和福利。包括社保客群专属存
款、实体社保卡发卡和电子社保卡首签
送积分活动；“工银爱相伴”老年客群品
牌服务体系，重点推荐福满溢专属存
款、孝行宝防癌医疗保险、幸福世嘉社
区养老险产品；宝贝专属存款、宝萌卡
启赠积分、少儿赠险专项活动；商友客
专属存款等产品；私人银行产品定制与

顾问咨询服务，打造家族财富、企业家
公私联动综合服务生态圈。

据悉，本次“工银财富季”活动通过
公募基金申购手续费率打折、“积存黄
金周”免手续费、探星寻宝积分回馈等
让利、优惠活动，提升活动吸引力和参
与度，满足大众群体理财服务需求，使
广大人民群众公平分享金融改革发展
的成果。此外，还通过多种趣味活动和
多重好礼奖励机制，持续加大对客户理
财投资兴趣的引导，从产品、权益、服
务、运营等方面进一步深化升级综合金
融服务能力，展示给客户“贴心工行、极
智工行、无界工行、放心工行”的“第一
个人金融银行”品牌形象。

本次活动为客户提供多样化的产
品和综合化的金融服务，极大地推进了
中国工商银行“第一个人金融银行”战
略的影响力，引领了全行业个人理财业
务转型发展和业态升级，彰显了工商银
行坚守人民金融底色的国有大行的良
好社会责任担当。未来，中国工商银行
以本次“财富季”为契机，践行人民金
融，提升金融服务质量，以稳健务实的
国有大行风范，不断满足人民群众对优
质金融服务的需求。 （文/戴曼曼）

“ 广 州 东 海 堂（饼 屋）食
品有限公司始创于一九九五
年 ，经 过 多 年 努 力 ，现 已 成
为广州市规模最大的食品连
锁 企 业 。”这 是 一 段 来 自 百
度百科的文字。可惜的是，
这个“最大”近日已经歇业，
关于它的话题估计发酵不用
一周也会销声匿迹，从此这
个也算是有点历史的品牌将
会成为历史。

作为一家源于香港的面
包及西饼连锁店，来到广州
主攻的也是中高档市场。高
档市场看起来利润高 、赚得
多 ，实 际 上 ，如 果 长 期 无 法
达到盈亏平衡点，资金链断
裂，也会摇摇欲坠的。而撇
除纯财务因素，从企业的市
场表现来看，东海堂走下坡
路是可惜却是必然的。

原 因 之 一 ，就 是 在 于 其
开创性不足。比如生日蛋糕
市场近年来不断火爆，诞生
了一批新品牌，这本来是个
很好的利润增长点。可惜，
东海堂的生日蛋糕一直没有
形成强有力的差异化与独立
品牌，自然无法获取用户的
足够注意力。无论速度 、价
位 、针 对 心 理 和 个 性 特 色 ，
都未能和新兴品牌竞争，那
么这个市场只能让给竞争者
一点点蚕食。

其 二 ，从 东 海 堂 经 营 的
品种来看，价格偏中高却特
色并不明显，很难有太多让
人惊喜 、留恋以至于念念不
忘的品类。要知道休闲性消
费的利润，本可以高于日常
性 消 费 的 。 比 如 买 50 元 面
包做早餐算有点“壕”了，但
是 请 闺 蜜 吃 几 块 蛋 糕 花 个
100 元 却 是 很 容 易 的 事 情 。
然而如果东海堂没有这些让
人很想花钱的品类和空间场

所，就只能停留在 50 元的层
次上了。

其 三 ，与 时 尚 潮 流 的 远
离，疏忽了和年轻人的沟通
与共情性。近些年奶茶品牌
纷纷冒出来，面对的就是年
轻人轻消费的时尚。面对这
个门槛本不高的行业，东海
堂也没有抓住机遇，开创自
己 的 品 牌 ，设 置 自 己 的 专
柜，没能抢一杯羹。直接放
弃如此紧密关系的联想式消
费，其后果就是失去了年轻
人的青睐和关注。

其 四 ，以 产 品 为 核 心 的
传统理念，强调高品质与口
味，往往就会陷入很多类似
老字号的惯性。那就是认为
街坊天然会选自己，因为自
己 用 料 好 、品 质 高 。 然 而 ，
只有以市场为导向的理念才
明 白 ，再 好 的 东 西 ，也 要 不
断刷新话语方式向市场进行
传递。从食品设计到门店氛
围，往往是品质感远比品质
要重要。10 年就是一代人，
一旦故步自封，是很难适应
当下剧烈变化的审美观的。

在互联网节奏和电商双
重挑战之下，类似东 海 堂 的
很多传统食品企业，其实也
是 在 挣 扎 和 转 型 之 中 。 很
多 不 知 哪 里 生 产 的 网 红 产
品 ，一 夜 之 间 就 出 来 了 ，几
年就站稳了脚跟，这在老字
号 、老师傅眼中可能是不值
一 提 的 。 然 而 ，正 是 这 些

“不值一提”的心态，埋下了
中 老 年 企 业 轻 慢 市 场 的 祸
根。低品质不值得提倡，但
高 品 质 也 不 等 于 高 占 有
率 。 只 有 时 刻 跟 着 市 场 的
脉 搏 ，同 时 真 正 尊 重 年 轻
人 、响 应 年 轻 消 费 、踏 着 网
络节奏的企业，才可能不那
么容易被抛弃。

评财经辣
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据新华社电 国家统计局27日发布
数据显示，今年前7个月，全国规模以上
工业企业实现利润总额49239.5亿元，
同比增长57.3％，比2019年同期增长
44.6％，两年平均增长20.2％。

统计数据显示，前7个月，在41个工业
大类行业中，36个行业利润总额同比增
长，2个行业扭亏为盈，1个行业持平，2个
行业下降。

前7个月，规模以上工业企业实现
营 业 收 入 69.48 万 亿 元 ，同 比 增 长
25.6％；发生营业成本58.11万亿元，增
长24.4％；营业收入利润率为7.09％，同

比提高1.43个百分点。
从7月当月看，全国规模以上工业企

业利润同比增长16.4％，比2019年同期
增长39.2％，两年平均增长18.0％。其
中，高技术制造业利润同比增长37.9％，
拉动规模以上工业利润增长6.2个百分
点；两年平均增长37.2％，比6月份加快
5.7个百分点。

国家统计局工业司高级统计师朱
虹分析，总体来看，7月份规模以上工业
企业利润保持平稳增长态势，但要看
到，工业企业效益改善的不平衡性、不
确定性仍然存在——

一是国外疫情持续演变，7月下旬
以来国内部分地区出现散发疫情叠加
汛情，工业企业效益继续稳定恢复面临
考验。

二是大宗商品价格总体高位运行，
企业成本上升压力逐步显现，尤其是中
下游小微企业盈利空间不断受到挤压。

朱虹表示，下阶段，要坚持稳中求
进工作总基调，深化供给侧结构性改
革，做好大宗商品保供稳价工作，助力
企业纾困解难，强化科技创新，提高产
业链供应链韧性，不断推动工业经济高
质量发展。

前7个月全国规上工业企业利润同比增长57.3％

41个工业大类行业中36个利润增长

东海堂淡出市场
“中年企业”也该有危机感

■羊城晚报财经评论员 戚耀琪

外贸企业新机遇新压力并存

据中国海关统计，今年上半年中国
货物贸易进出口总值达到 2.78 万亿美
元，比去年同期增长 37.4%。广东作为
中国第一经济大省、贸易大省，传统贸
易和跨境电商一直处于领先地位，今年
1 月-6 月进出口总值超过 5800 亿美
元，同比增长34.6%，稳居全国第一。

广东省贸促会（广东国际商会）副
会长崔爽在会上表示，新冠肺炎疫情爆
发以来，全球供应链面临空前严峻的挑
战，随着疫情在我国得到有效控制，世
界产业链再一次向中国转移，而欧美等
发达国家因疫情导致生产受阻，被动式
消费需求激增，为广东的外贸企业带来
了前所未有的新机遇。

近日广州印发的《建设广州国际航
运枢纽三年行动计划(2021—2023 年)》提
出，计划到2023年，广州港货物吞吐量、
集装箱吞吐量、商品汽车吞吐量分别达
6.6亿吨、2550万标箱和170万辆。广州
航运资源配置能力进一步增强。

与会的多位航运货运业内人士表

示，后疫情时代，国际进出口贸易将显著
反弹，物流需求量将进一步增大。但国
际航运集装箱一箱难求，货期又因疫情
拉长，运费和用工成本不断抬高，这些因
素都给进出口企业带来了巨大的压力。

多条航线开通缓解货运难题

记者了解，广东已经开始加速在大
湾区大力发展多式联运，推动江海联运
提质增效，加快发展海铁联运业务，更
大的格局正在打开。

8月 16日，由新加坡海领船务经营
的“海领匹诺曹”轮顺利挂靠广州港南沙
港区，标志着海领船务美国西岸直航航
线ALX正式首航南沙港区，为粤港澳大
湾区腹地进出口企业提供班期稳定、船
期快捷的美国西岸港口直航服务。

8月 24日，“RENJIAN 27”轮成功
靠泊广州港南沙港三期码头，中联航运
（CULINES）华 南 - 美 西 航 线 TPC
（TRANSPACIFIC EXPRESS II）正式
首航南沙港区。

8 月 24 日，随着班轮通爵（MILD
JAZZ）挂靠南沙港区，由锦江航运运营

的日本航线正式首航南沙港区。
相关业内人士表示，随着持续大量

的美国航线、欧洲航线的开通，以及更
多大中型集装箱船的加入，市场运力得
到一定的缓解，将有利于为粤港澳大湾
区腹地的中小外贸客户疏困，缓解物流
供应链断档的困难局面。未来，航运物
流将是企业开展进出口贸易活动最为
关键的一环。

广东省贸促会相关负责人表示，本
次活动旨在对后疫情时代国际航运物
流行业的发展前景及出口企业面临的
难题、挑战和机遇进行深入探讨，为广
东进出口企业提供国际航运物流的有
效路径。

会上，加拿大粤商会与广州中远海
运物流有限公司签署了战略合作协议，
双方商定将为广东出口企业和加拿大
粤商会会员企业提供更加优质高效的
航运物流专项服务。

论坛邀请了来自中国集装箱行业协
会、广东省物流行业协会领导、广东物流
行业龙头企业——广州中远海运物流有
限公司以及广东物流行业企业代表、出
口企业代表等共约80人参加。

8 月 27 日，“后疫情时代

国际航运物流机遇与挑战”论

坛在广州举办。本次论坛针对

当前国际进出口贸易反弹，广

东如何破解集装箱一箱难求等

问题进行了深入探讨。
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酒吧业“蜜雪冰
城”年入八亿

“白咖夜酒”成为许多年轻
人的常态。如今，和咖啡厅一
样，小酒馆成为提供酒品零售
以外的新社交空间。

“ 酒 ”这 门 生 意 有 多 好 ？
《弗若斯特沙利文报告》显示，
2020 年 全 国 酒 馆 共 计 35000
家，到 2023 年全国酒馆估计将
达到 47900 家。但中国酒馆行
业高度分散，由大量独立酒馆
构成。

而在众多的酒馆之中，以
平价路线打开市场的海伦司是
2020 年中国酒馆行业中收入
排名第一，占据 1.1%的市场份
额，是中国最大的连锁酒馆，
被称为酒吧业“蜜雪冰城”。

根据聆讯后更新的《招股
说 明 书》（下 称《招 股 书》），
2018 年-2020 年，海伦司收入
分别为 1.148 亿元、5.648 亿元
和 8.179 亿 元 ，同 比 分 别 增 长
391.99% 和 44.81% ；2021 年 第
一季度，其收入从去年同期的
6204 万 元 增 至 3.686 亿 元 ，同
比增长高达 494.5%。

海 伦 司 的 杀 手 锏 就 是 价
格。羊城晚报记者从其线上点
单页面看到，包括科罗娜、百

威等在内的瓶装啤酒产品售价
均低于 10 元，鸡尾酒则是 39-
60 元/杯不等。以广州为例，
大众点评显示，店内的客单价
则在 44-89 元不等，大部分在
44-50 元之间，而同城市内同
类的酒馆客单价很少低于 70
元，客单价超过 200 元的也比
比皆是。

低价如何盈利？
自有酒饮毛利高

实际上，进入二三以及四
线 城 市 市 场 是 海 伦 司 的 主 阵
地，选址首先以校园店为主，
其次为商圈门店。《招股书》显
示，截止到 2021 年 8 月，528 家
酒馆在中国一线（北京 、上海 、
广州、深圳）、二线（如武汉、长
沙 等 省 会 城 市 及 直 辖 市）及三
线及以下城市（如 泉 州 、宜 昌
等 城 市）占 比 分 别 是 12.5% 、
56.1%及 31.3%。也就是说，有
近九成的酒馆开在二线及以下
城市。

羊城晚报记者在大众点评
APP 上看到，目前海伦司在广
州有 11 家店，其中 2 家暂停营
业。从区域分布看，有 3 家位
于大学城，2 家位于岗顶的华
南师范大学和暨南大学附近。
广州岗顶二店人均消费为 44

元，而附近位置的酒吧人均消
费则基本上在 80 元以上。

拥有如此低的酒水价格，
海伦司如何盈利？记者梳理发
现，其酒水主要包括自有酒饮
以 及 第 三 方 品 牌 ，据《招 股
书》，其中自有酒饮的毛利率
2018 年至 2020 年以及 2021 年
3 月 31 日 分 别 为 71.4% 、
75.3%、78.4%及 82%，第三方品
牌 则 分 别 为 39.2% 、52.8% 、
51.5%及 56.2%。

中 国 食 品 产 业 分 析 师 朱

丹蓬表示，海伦司上市后最大
的问题在于如何打造差异化，
未 来 这 类 的 酒 馆 会 受 到 更 多
资 本 的 青 睐 。 如 何 保 持 现 在
的优势，如何打造差异化，如
何 把 整 个 品 牌 效 应 和 规 模 效
应最大化，是未来上市后要解
决的问题。

高速扩张或存隐患

在 俘 获 年 轻 人 芳 心 的 同
时 ，海 伦 司 也 开 启 了 扩 张 之
路。公开数据显示，截至 2018
年、2019 年、2020 年 12 月 31 日
及 2021 年 3 月 31 日，其酒馆网
络 中 的 酒 馆 总 数 分 别 为 162
家、252 家、351 家及 374 家，并
进一步增加至截至最后实际可
行日期的 528 家。

海伦司表示，预计于 2021
年 全 年 实 现 新 开 酒 馆 约 400
家 ，至 2023 年 年 底 将 酒 馆 总
数量增加至约 2200 家。

公开资料显示，其一般一
家 新 的 酒 馆 需 要 两 三 个 月 完
成 从 选 址 到 具 备 开 张 条 件 的
整 体 流 程 。 而 且 期 间 也 将 面
临 不 可 控 的 风 险 ，截 至 2021
年 3 月 31 日 ，海 伦 司 共 有 20
家 酒 馆 未 能 完 成 规 定 的 消 防
安 全 检 查 或 消 防 竣 工 验 收 ，
其 中 每 家 面 临 罚 款 为 人 民 币

3 万至 30 万元。
消防安全也确实是海伦司

在 高 速 扩 张 路 上 的 一 大 隐
患。《招股书》显示，截至 2021
年 7 月 31 日，海伦司共有 7 家
酒馆未能完成消防安全检查、
通 过 消 防 竣 工 验 收 或 取 得 消
防主管部门许可，占已开业酒
馆总数的 1.37%。上述 7 家酒
馆 于 2019 年 、2020 年 及 2021
年 3 月 31 日止，产生的收入分
别 为 620 万 元 、1830 万 元 及
1000 万元。

“我们可能被要求关闭相
关酒馆，以及面临的潜在最高
处罚将为人民币 270 万元，其
中 每 家 酒 馆 因 未 能 完 成 规 定
的 消 防 安 全 检 查 或 消 防 竣 工
验 收 的 罚 款 为 人 民 币 3 万 至
30 万元。”对此海伦司在招股
书中表示。

然而此前其已经出现过相
似问题：2018 年至 2020 年分别
有 28 家、70 家、75 家酒馆在未
有相关消防安全证书的情况下
运营，递交《招股书》前的 2021
年第一季度也有 39 家酒馆未
取得相关消防安全证书。

2018 年 至 2020 年 海 伦 司
的直营酒馆分别为 84 家、221
家、337 家，以此计算，在三年
间，分别约有 33%、31%和 22%
的营业门店带有消防隐患。
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羊城晚报记者 孙绮曼

每 当 夜 幕 降 临 ，
CBD 褪了色，城市里
小酒馆的灯光亮起。
觥筹交错里，人们喝下
了一杯又一杯的酒。
这一杯杯酒，“喝”出了
一 家“ 酒 馆 第 一
股”——据港交所日前
披露，“中国最大的连
锁酒馆”海伦司通过港
交所聆讯，最快将于9
月正式挂牌上市。若
成功上市，它将成为香
港股票市场上的“线下
酒馆第一股”。
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2021 年 8 月 28 日，中国工商
银行在全国开启为期三个月的
“828 工银财富季”活动，持续时
间为 8 月 28 日 -11 月 30 日。本
次“828 工银财富季”活动以“智
慧财富 美好与共”为主题，通过
减费让利、积分回馈，开设趣味任
务、大咖秀等游戏活动，与全国人
民嗨翻财富季，助力客户善理每
一分财富，充分彰显工商银行全
产品、全渠道、面向全量客户的财
富管理能力，发挥财富季平台综
合营销作用，丰富金融产品和服
务供给，传递科学资产配置理念、
丰富各类促销回馈，通过个人金
融业务助力人民智慧管理财富，
与客户美好与共。


