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伴随着中国新能源市场正如
火如荼地发展壮大，占据了新能
源产业链成本重中之重的锂电
池，必将引领动力电池乃至能源
革命的浪潮。据悉，工银瑞信国
证新能源车电池 ETF 已于 8 月
20日登录深交所开启场内交易，
助力投资者便捷分享、高效把握

动力电池产业机会。
在未来广阔市场的引导下，

受益于新能源汽车发展及储能政
策落地，电池需求有望持续增
长。借道锂电池 ETF 一键布局
锂电池产业链，不失为抓住锂电
池产业链投资机会的较佳方式之
一。 （杨广）

近日，中信银行东莞分行营
业部落地“小巨人”企业广东鼎
泰机器人科技有限公司科技贷
款，实现放款250万元。中信银
行广州分行采取一系列举措推
动科技型中小微企业融资，支持
广东制造业“专精特新”小巨人
企业做强做优，支持重点产业

“补链”“补链”“控链”，实现高质
量增长。

据了解，广东鼎泰机器人科
技有限公司为国家级“小巨人”，
主营生产钻针、铣刀自动化设备，

在细分领域拥有独特的技术专
利，为精准扶持小微制造型企
业。受益于国产化替代，企业需
要资金驰援，提升与国外公司竞
争力。中信银行东莞分行迅速制
定授信方案，授予该企业1000万
元额度，目前企业已提款超过900
万元，有力支持企业扩大生产规
模，进一步提升市场占有率。

科技型中小企业在我国国
民经济中发挥着重要的作用，而
融资问题一直制约着科技型中
小企业的发展，中信银行广州分

行坚定贯彻落实党中央、国务院
支持“专精特新”科技型中小企
业发展的决策部署精神，引导与
精准支持。中信银行广州分行
迅速走访调研、内部讨论、组织
企业名单制加快对接，提供差异
化服务与资源倾斜，确定科技型
中小企业授信方案，优质客户可
信用方式合作，解决科技型企业
担保少、融资难问题，进一步扩
大科技贷款产品覆盖面。

“专精特新”科技型企业具
备高成长性，为科技型企业提供

融资服务是中信银行社会责任
担当。中信银行广州分行针对
科技型企业在天使投资资金、上
市辅导、股权选择权等投行等发
展过程中融资需求，充分依托集
团协同优势，提供“一体化”“全
流程”综合金融服务，联合中信
证券、华夏基金、中信资本等等
团队，为科技型企业金融服务诉
求提供专业的、优质的一站式服
务，支持“专精特新”高质量发展
与制造业产业升级。

（文/戴曼曼）

中信银行广州分行投放科技贷
支持“专精特新”小巨人企业做优做强

8 月 31 日，景顺长城基金发
布公告，景顺长城科技创新基金
增聘李进为基金经理。作为市场
上绩优“中生代”基金经理，李进
倾向于根据中观数据对市场和行
业做前瞻性的判断，从行业中观
出发进行自下而上选股，具有较

大的能力圈和丰富的投资经验。
对于当前市场，李进预计市

场仍然存在结构性投资机会，在
大方向上，依旧看好大制造业的
投资机会。在具体方向上，看好
电动车、光伏、高端制造以及军
工。 （杨广）

锂电引领能源革命浪潮
借道锂电池ETF一键布局行业龙头

绩优“中生代”基金经理李进
执掌景顺长城科技创新

光大银行：

盈利能力大幅提升
财富管理银行建设实现新跨越

羊城晚报讯 记者孙晶、通
讯员粤商宣报道：日前，广东省
工商联召开省青年企业家学习
贯彻习近平总书记在庆祝中国
共产党成立 100 周年大会上重
要讲话精神座谈会，引导青年企
业家坚定理想信念，继承和弘扬
优良传统。

广东民营经济撑起了广东
经济社会发展的“半壁江山”，是
稳增长的重要支撑，是促创新的
重要主体，还是惠民生的重要力
量和社会公益事业的主力军。
对于青年企业家来说，更应该在
新时代勇闯敢干开创新局面。

广东省工商联主席、省总商
会会长、广东长隆集团有限公司

董事长苏志刚勉励青年企业家
企业要健康发展，更要守法依
法，增强爱国爱党的情怀，发扬
工匠精神，心怀祖国、情系广东、
砥砺奋进、迎难而上，在推动广
东经济社会高质量发展中贡献
青年力量。

省委统战部副部长、一级巡
视员李阳春指出，青年企业家要
主动接过历史的接力棒，共同唱
响新时代年轻企业家的青春之
歌。

会上，广东省青年企业家联
合会会长、广东华银集团有限公
司副董事长陈宏海表示，“提升
企业抗风险能力，结合当下特殊
经济形势，及时解读行业政策，

正确预估政策变化趋势，深刻认
识错综复杂的国际环境带来的
新矛盾、新挑战，是青年企业家
在应对疫情冲击的又一重要课
题。”

省工商联执委、广东拓斯达
科技股份有限公司董事长兼总
裁吴丰礼介绍，在拓斯达的发展
历程中非常强调对于底层技术
的研发和应用，组建起一支由多
名具有博士学位的技术专家带
领的团队。他建议，希望政府能
够对积极参与助力实现“双碳”
目标的企业，一是加强引导和政
策扶持力度，提高企业绿色创新
能力。二是培育节能审核、碳排
放核查等第三方机构。

谈到企业家的担当时，广
东省青年企业家联合会常务副
会长、广东东升实业集团有限
公司总裁赖志光表示，企业的
发展应该和社会的进步结合起
来，积极践行绿水青山就是金
山银山的生态文明发展理念，
将生态修复、社会和谐、可持
续发展作为集团发展的首要考
虑因素，在建材生产中融入更
多新技术、新理念、新模式，最
大可能的实现集约化、绿色化
生产。

会上，其他青年企业家们也
纷纷表达了广东青年企业家积
极履行社会责任、努力实现高质
量发展的决心和信心。

不久前，共享充电宝第一股
怪兽充电公布了 2021 年第二季
度财报。财报显示，其第二季度
营业收入9.724亿元（人民币，下
同），同比增长 52.9%，连续五个
季度盈利。然而，本季度怪兽充
电净利润为 820 万元人民币，净
利润率仅为0.8%。

有着近 10 亿元营收的怪兽
充电，为啥赚钱赚了个寂寞？细
究数据不难发现，怪兽充电2021
年第二季度销售与营销费用为
7.710 亿 元 ，占 营 收 比 例 约 为
79.1%，同比增长64.6%。

原来，现阶段共享充电宝企
业通常采用的是与渠道商或代
理合作来进行网点铺设，怪兽充
电的“销售与营销成本”占比营
收近八成，也说明了行业正处于
点位争夺的白热化阶段。

作为行业头部，怪兽充电的
日子已经算不错了。数据显示，
另一家共享充电宝上市企业小
电科技日子更“惨”：2020 年，营
业收入为19.1 亿元，净利润亏损
1.04亿元。

有行业人士对羊城晚报记
者表示，除了入场费以外，共享
充电宝企业的点位营收是要与
商户进行分成的。“6-7 成是很
普遍的现象，个别极端的情况商
户要分走9成的收益。”该人士表

示，入场费高、分成低，再除去运
营成本、人力成本，共享充电宝
企业的盈利实在艰难。

对此，艾媒咨询CEO张毅对
羊城晚报记者表示，共享充电宝
点位入场费高、分成高的现象其
实不能完全责怪商家，这主要是
行业内部恶性竞争造成的：“假
设A品牌给商户的入场费是5万
元，B 就开口给 10 万元，C 可能
愿意给 15 万元。”“解铃还须系
铃人”，行业自律是关键。此外，
国家的相关部门也应该对这种
情况进行监督规范，多方努力来
解决问题。

羊城晚报讯 记者王丹阳报
道：8月 30日晚，美的集团2021
年半年报发布。公司上半年营
业总收入达 1748 亿元，同比增
长 25.14%，归母净利润达 150
亿元，同比增长7.8%。此外，报
告 期 内 ，美 的 集 团 自 有 资 金
1230 亿元，经营性活动现金流
202亿元，资金充沛经营稳健。

但值得关注的是，在今年
第一季度营收和净利润同比大
幅提升下，美的集团第二季度
没能延续“双增”态势。第二季
度，营收913.06 亿元，同比增长
12.65%，但净利润为 85.40 亿
元，同比下滑 6.94%，出现负增
长。

如果和 2019 年上半年相

比，美的集团今年上半年营收仍
保持增长，增长率为13.03%，但
归母净利润轻微下滑，降幅为
1.17%。

美的集团在半年报中称，
上半年，铜、钢等大宗原材料价
格强势走高，同时，人民币升值
也对公司盈利端带来压力。

去年，美的集团的空调业
务营收首超格力电器，成功抢
过了“空调一哥”的称号，当时
两者全年营收差距为33亿元。

而今年上半年，双方空调
业务的营收差距进一步扩大。

半年报显示，美的今年上
半年暖通空调营收764亿元，同
比增长 19.33%；而同期格力电
器空调营收为 671.94 亿元，同

比增长 62.57%，二者相差距扩
大到92亿元。但在同期空调毛
利率上，格力电器为29.79%，美
的为 20.85%，格力比美的空调
毛利率高出9个百分点。

更值得玩味的是，在 2021
半年报中，美的与格力均援引
行业数据称自己空调市场占有
率第一。

其中，格力电器半年报中援
引产业在线公布的数据显示，格
力空调市场份额为 33.89%，内
销排名全行业第一。美的则援
引奥维云网（AVC）的数据显
示，2021年上半年，美的主要家
电品类在国内市场的份额占比
均实现不同程度的提升，其中家
用空调产品的全渠道份额提升

明显，在线上与线下的市场份额
均 位 居 行 业 第 一 ，分 别 达 到
37.6%和36.5%。

与此同时，与格力电器主
要依赖营收占比常年在 70%以
上空调业务相比，美的集团多
元化更为成功。

半年报显示，除空调业务
外，美的集团电饭煲、电压力
锅、电暖器、电风扇等小家电的
线上线下份额均稳居第一。

截至 8 月 31 日收盘，美的
集 团 收 报 66 元/股 ，微 涨
0.03%，市值 4608 亿元。但股
价较今年2月107.11元/股的高
点，已累计跌幅逾30%。同期，
格力电器、海尔智家的股价也
震荡下跌。

上半年亏损34.15亿
新希望还有希望吗？

羊城晚报讯 记者李志文报
道：8月31日，新希望六和股份有
限公司（000876，以下简称“新希
望”）发布了半年报，财报显示，其
今年上半年主营收入为615.19亿
元，同比上升37.64%，但净利润却
为 - 34.15 亿 元 ，同 比 下 降
207.94%。

记者观察到，自去年9月2日
创下42.2元/每股的新高后，新希
望股价就一直下跌，截至8月31日
收盘，股价为10.94元/每股，比最
高位时跌去了七成不止。记者还
了解到，大约是同一时期，新希望
还遭遇了高层“大换血”，有包括
总裁在内的6位高管离职。多重
挑战之下，新希望还有希望吗？

四大养猪巨头里亏最多

8月31日，新希望和正邦科技
（002157）同时披露了年中财报，
至此，国内市值最高的4家养猪巨
头均完成了年中报的发布。羊城
晚报记者梳理发现，这4家企业
中，新希望是亏得最多的一家。

对于此次巨额亏损，新希望给
出的解释是，与去年同期相比，报
告期内生猪销售价格大幅下降，叠
加饲料原料价格上涨及疫情影响
等因素，生猪养殖成本上升，“猪
产业亏损是本期经营业绩亏损的
主要原因”。另外，还对目前存栏
的消耗性生物资产计提了10亿元
左右的存货跌价准备。不过，这仍
不足以解释其为何亏得最多。

记者发现，主要原因或许在
于新希望是扩张最为激进的那一
个。2020年，猪肉价格高企，各大
企业纷纷扩大产能。去年全年，
牧原、正邦、温氏、新希望分别实
现生猪销量1811.40万头、955.95
万头、954.60万头、829.25万头，其
中 新 希 望 增 速 最 猛 ，达 到
133.60％。不过从今年年初开
始，猪肉价格不断下滑，如今已经
跌到了成本线以下，产能扩张得
最厉害的新希望，便由此遭遇最
重的冲击。

国家出手调控猪价

多重压力之下，新希望还有
希望吗？或许情况没有外界想象
的那么糟。

昨日新希望半年报发布后，其
股价并没有出现股民猜测的跌破
10元的情况，相反，还涨了1.02%。

国家层面为了稳定猪肉价
格，于近期发布的一系列的宏观
调控措施对新希望而言也是利
好。另外，危机之下，新希望自身
也在积极自救。新希望总裁张明
贵表示，公司将向牧原股份等同
行学习，建设标准化养猪场，采用
自繁、自育、自肥的运营模式。国
海证券今天发布的研报也显示，
新希望猪场开办费用逐渐降低，
预计下半年将有效控制养殖成
本，并对其给予“增持”评级。

8 月 30 日，国家市
场监督管理总局发布消息

称，在市场监管总局的行政指导
下，哈啰、青桔、美团、怪兽、小电、来

电、街电、搜电等8个共享消费品牌经营
企业已经积极整改，取得成效，共享消费领
域价格涨势得到有效遏制，标价逐步透明
化、规范化。

记者注意到，在过去，提起共享充电宝，
“贵”“暴利”是广大消费者的第一印象。但
另一方面，净利奇低、企业哭“穷”也确实
发生在这个行业当中。为何在这么
“暴利”的行业中企业赚不到钱，

消费者的钱究竟进了谁的口
袋呢？

记者留意到，除了市场监管总局
出手处理的价格问题外，有关共享充
电宝产品老、充电慢的情况格外受到
消费者关注：“充电两个小时，还不如
我自己的充电宝充一个小时”，“有时
候觉得企业是故意的”。

张毅表示，目前市面上共享充电
宝的充电效率是低于自用充电宝的
平均水平的。共享充电宝企业的技
术储备，是完全可以解决这个问题。
消费者认为企业方存在主观故意的
成分，不去对充电宝的充电功率进行
升级，这是合理的猜测，也是市场监
管部门应该着手调查的方向。

据了解，今年6月3日，市场监管总局
价监竞争局会同反垄断局、网监司召开行
政指导会，要求哈啰、青桔、美团、怪兽、小
电、来电、街电、搜电等8个共享消费品牌经
营企业限期整改，明确定价规则，严格执行
明码标价，规范市场价格行为和竞争行为。

此次参加整改的6个共享充电宝品牌
共有机柜426万台，占市场份额约80%。

从整改结果看，街电有8万台机柜降
价，小电、搜电、怪兽、美团分别有数千台机
柜降价。目前各品牌平均价格为2.2-3.3
元/小时，每小时3元及以下的机柜占比
69%-96%。

相对而言，处于热门旅游景点等相对

封闭区域或者繁华商业区的机柜价格仍然
高于均价。杭州市西湖景区88家共享充
电宝商户中有23家降价，最高价格由10
元/小时下降到8元/小时。

记者8月31日通过多个小程序测试共
享充电宝价格时发现，在广州地区，多数共
享充电宝价格相对平价。以珠江新城商户
为例，怪兽、小电、街电等品牌的充电宝价
格都在2-3元，很少有定价超过3元的商
户。此外，黄埔、海珠、越秀等多地商圈的
价格也基本如此。

张毅表示，在普通的消费场景中，共享
充电宝的定价是相对合理的。定价高的点
位主要存在于酒吧、星级酒店、旅游景区
中。这些场景中，商户们消费者对共享充
电宝的使用是刚需且“别无选择”，因此定

价会高于其他场景。

入场费、分销费用高企
相关企业挣钱难

价格小幅回落 定价更趋合理

共享充电宝充电慢
疑似主观故意？

？
市场监管总局出手

共享充电宝太贵或成过去式

“家电茅”美的咋的啦？
Q2营收增12.65%，净利反降6.94%

迎难而上向高质量发展 粤青年企业家畅谈坚定理想信念

助力广东民营经济跃上新台阶

8月30日晚，中国光大银行发布2021年半年度
报告。报告显示，2021年上半年，光大银行积极贯彻
中央精神、监管政策和集团部署，坚持服务实体经济
本源，紧扣国家发展战略，积极融入国内大循环、国
内国际双循环的新发展格局，落实碳达峰、碳中和重
大决策，强化战略导向和创新驱动，突出财富管理和
金融科技特色，规模实现平稳增长，盈利水平大幅提
升，一流财富管理银行建设取得良好成效。

羊城晚报记者 沈钊

图/视觉中国

坚持服务实体经济
履行央企职责使命

光大银行全面融入“十四
五”规划大局，履行央企职责使
命，助推高质量发展。大力发
展绿色金融，支持绿色低碳转
型。6月末，该行绿色贷款余额
1127亿元，较年初增长8.7%，其
中清洁能源产业贷款余额98亿
元，较年初增长18.7%，均快于
全行贷款增速。

强化对制造业、民营企业
支持力度。6月末，该行制造业
贷款余额3308亿元，较年初增
长6.0%；制造业中长期贷款余
额 1224 亿 元 ，较 年 初 增 长
30.0% 。 民 营 企 业 贷 款 余 额
7085亿元，较年初增长8.2%。

全力支持普惠金融，按计
划完成“两增两控”监管目标。
6月末，该行普惠金融贷款余额
2206亿元，较年初增长17.9%；
普惠客户数38.1万户，较年初增
加7890户；新投放贷款加权平
均 利 率 4.86% ，同 比 下 降
40BPs；不良率0.70%。

规模保持平稳增长
盈利水平大幅提升

光大银行统筹安排各项信
贷资源配置，在满足实体经济
融资需求基础上，坚持高质量
发展导向，有效支持战略转型，
促进资产总量平稳增长。截至
6月末，该行资产总额达57728
亿元，较上年末增长4047亿元，
增幅7.5%，其中贷款总额32386
亿元，较上年末增长2291亿元，
增幅 7.6%；负债总额 53087 亿
元，较上年末增长3955亿元，增
幅8.1%，其中存款余额36924亿
元，较上年末增长2118亿元，增
幅6.1%。

光大银行持续优化业务结
构，夯实各项管理基础，推动转
型创新，盈利能力显著提升。
上半年，光大银行实现营业收
入770.4亿元，同比增长49.2亿
元，增幅6.8%。其中手续费及
佣金净收入150.1亿元，同比增
长8.7亿元，增幅6.2%；中收占
比达19.5%，保持较高水平。实
现净利润225.1亿元，同比增长
40.9亿元，增幅22.2%。ROA和
ROE分别达到0.81%和11.06%，
同比提升0.08和1.01个百分点；
每股收益0.37元，同比提升0.06
元，增幅19.4%。

财富管理特色突出
客户基础持续夯实

光大银行紧紧围绕“一流
财富管理银行”战略愿景，充分
抓住发展新机遇，突出财富管
理银行特色，加强渠道经营、客
户经营、产品营销和过程管理，
充分利用光大集团全牌照优
势，做优零售客户财富保值增
值能力，做强企业客户财富融
汇组织能力，推进财富管理3.0
建设，打造具有财富管理银行
特色的客群体系，战略执行效
果显著。

2021年上半年，该行零售
银行业务实现营业收入319.7亿
元，占全行营业收入的41.5%，同
比提升0.9个百分点；零售管理规

模（AUM）达到20201亿元，较年
初增长5.3%，首次站上2万亿元
大关；理财管理规模8771亿元，
较年初增长4.9%。公司银行业
务实现营业收入311.0亿元，占全
行营业收入的40.4%。收入结构
优化，上半年实现绿色中收57.9
亿元，同比增长12.6%，其中理财
中 收 最 为 突 出 ，同 比 大 增
34.04%；绿色中收占比7.7%，同
比提升0.4个百分点。

集团赋能取得新突破，上
半年实现协同营收56.8亿元，同
比增长16.4%，协同中收18.3亿
元，同比增长21.2%。

该行客户规模持续增长，
零售客户13075万户，较年初增
长 6.3% ；其 中 私 行 客 户 4.6 万
户，较年初增长14.6%；财富客
户 突 破 百 万 户 ，较 年 初 增 长
5.3%。三大APP用户与月活数
均实现高速增长，手机银行、阳
光惠生活与云缴费总用户1.55
亿 户 ，同 比 增 长 63.9% ，三 大
APP月活用户3615万户，同比
增长54.6%。对公客户83.1万
户，较年初增长6.2%。

坚持金融科技创新
赋能传统业务发展

光大银行持续深化数字化
转型，赋能一流财富管理银行
建设。6月末，该行实现零售电
子交易渠道替代率98.83%，远
程服务客户满意度99.52%，手
机 银 行 交 易 笔 数 同 比 增 长
12%；交易金额同比增长21%。
上线手机银行私行专版，搭建
线上经营体系，提升长尾客群
AUM。

用科技赋能公司业务和普
惠金融，对公电子交易渠道替
代率93.94%，健全移动金融战
略 版 图 ，发 布 企 业 手 机 银 行
1.0；升级阳光供应链云平台，
打造数字金融名品，其中物流
业名品“物流通”获中国金融数
字科技创新大赛“专项领域创
新奖”金奖。

风险管控稳健有效
资产质量稳中向好

光大银行不断完善风控体
制机制，加强风险政策指导，提
升资产管理水平，资产质量稳中
向好。截至6月末，该行不良贷
款率1.36%，较年初下降0.02个
百分点；关注率1.90%，较年初下
降0.25个百分点；逾期率2.05%，
较年初下降0.10个百分点；拨备
覆盖率 184.06%，较年初提升
1.35个百分点，风险指标“三降一
升”，风险抵御能力持续增强。

2021年是中国共产党的百
年华诞，是我国“十四五”规划
的开局之年，也是光大银行“三
步走”战略第二步“再上新台
阶”的起步之年。面对新发展
阶段的机遇和挑战，光大银行
作为金融央企国家队，将继续
积极践行金融央企国家队的社
会责任与担当，主动将自身发
展融入新发展格局，服务国家
战略，服务人民对美好生活的
需求，坚定不移地推进盈利能
力、经营规模、财富管理特色、
客户基础、风险管控新跨越，推
进一流财富管理银行建设再上
新台阶。 （文/戴曼曼）


