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9 月 10 日，上汽通用汽车别
克品牌宣布，全新中级轿车别克
威朗 Pro 和威朗 Pro GS 正式上
市（右图）。此次共推出3款威朗
Pro 车型和 2 款威朗 Pro GS 车
型，售价12.99万-15.89万元。

此次上市的新车虽然只有五
款车型，但车身颜色多达六种，包
括一种GS专属车身色。内饰颜
色有三种，其中红黑是 GS 专属
色。也就是说，购买威朗 PRO
GS能够拥有更多的造型组合。

内饰方面，新车采用展翼环
抱式内饰风格，优雅的线条从中
控区域向两侧车门延展，提升了
座舱整体的视觉宽度。同时，新
车应用多片层悬浮式设计，显示
层、操控层、接触层各分区清晰
明了。

新车配备双 10.25 英寸全液
晶仪表及中控联屏、三幅平底式
多功能方向盘和3D包裹式座椅、
3D立体触感拉丝装饰、哑光高级
镀铬、钢琴黑镜面饰板等，细节
拉满。

威朗 PRO GS 与威朗 PRO
的不同，在外观上就能看出来。

全新威朗 Pro GS 采用大尺寸熏
黑蜂窝格栅，可选装黑色外后视
镜罩、车窗饰条，前后保险杠运
动套件则为枪灰色涂装，轮毂为
熏黑。

在空间方面，新车前、后排有
效头部空间均达9到 60mm，前、
后排肩部空间分别达到1425mm
和1400mm，后排膝部和腿部空间
分别为 115mm和 960mm。新车
后备箱有效容积达480升，可容纳
3个24英寸和2个20英寸行李箱。

新车搭载第八代 Ecotec 全
新1.5T发动机、钢链式CVT智能
无级变速箱，可实现135kW最大
功率，并可在 1500-5000rpm 的
宽泛转速区间持续输出250N·m
最大扭矩。新车 0-100km/h 加
速时间仅需7.7秒，综合工况油耗
低至5.95L。

与此同时，新车配备12个超
声波雷达，可对车身周围1.5米区
域进行全方位实时监测，大幅扫
除驾驶者的视觉盲区。

细分市场零售量微跌

数据显示，今年8月乘用车
市场零售达到 145.3 万辆，同比
下降14.7%，相较2019年 8月下
降7%，增速偏弱。

在各级别细分方面，8月豪
华车零售 20 万辆，同比下降
19% ，环 比 增 长 3% ，但 相 对
2019年8月增长9%。豪华车继
续保持结构稳定特征，体现消费
升级的高端换购需求依然旺盛，
竞争影响不大。

8 月 自 主 品 牌 零 售 60 万
辆，同比增长 6% ，环 比 下 降
5% ，相 对 2019 年 8 月 增 长
10%。自主品牌国内零售份
额 为 42.1% ，同 比 增 8.3 个 百
分 点 。 批 发 市 场 份 额 45% ，
较 同 期 份 额 增 长 8.8 个 百 分
点 ；且 自 主 品 牌 头 部 企 业 产
业 链 韧 性 强 、有 效 化 解 芯 片
短缺压力，变不利为有利，在
新 能 源 获 得 明 显 增 量 。 因
此，比亚迪、广汽埃安、上汽
乘用车等传统车企品牌同比
均呈高幅增长。

8 月主流合资品牌零售 65
万辆，同比下降 27%，环比下降
4% ，相 对 2019 年 8 月 下 降
22%。8 月日系品牌零售份额
22% ，同 比 下 降 2.4 个 百 分
点。美系市场零售份额达到
9.4%，同比微降 0.8 个百分点，
表现较好。德系品牌受制于
供给巨大缺口仍处于调整蓄势
的阶段。

新能源汽车增速强劲

在新能源方面，8 月新能
源乘用车批发销量达到 30.4
万辆，同比增长 202.3%，环比
增长 23.7%。1 月-8 月新能源
乘用车批发164.3 万辆，同比增
长 222.5%。8 月新能源乘用车
零售销量达到 24.9 万辆，同比
增长167.5%，环比增12.0%。1月-
8 月 新 能 源 车 零 售 147.9 万
辆，同比增长 202.1%。与传统
燃油车走势形成强烈差异化的
特征，实现对燃油车市场的替
代效应，并拉动车市向新能源
化转型的步伐。

8 月厂商批发销量突破万
辆的企业比亚有迪、特斯拉、上
汽通用、上汽乘用车和广汽埃
安，其中，比亚迪 60858 辆的销
量位列第一，而特斯拉中国则以
44264 辆的销量排第二位。值
得注意的是，8 月插电混动的
比亚迪销量达到30476辆，环比
增长24%。

8月理想、蔚来、合众、零跑
等新势力车企销量同比和环比
表现总体都很优秀，尤其是哪
吒、零跑等二线新势力逐步崛
起。主流合资品牌中的南北大
众的新能源车批发11756辆，占
据主流合资69%份额。

值得一提的是，在出口方
面，8 月乘联会乘用车出口（含
整车与 CKD）14万辆，同比增长
182%。其中，新能源车占出口
总量的25.9%。

9 月 10 日，中国汽车工业
协会（简称中汽协）秋季媒体沙
龙发布了1月-8月汽车行业产
销数据及汽车产业蓝皮书。自
主品牌产品出口量的增加，拉
高了整个市场份额。有专家表
示，目前是自主品牌新能源汽
车出口的好时机。

有望提前实现目标

据中汽协统计，1月-8月，
汽车产销分别完成1616.6万辆
和 1655.6 万辆，同比分别增长
11.9%和 13.7%。商用车受7月
1日重型车国六排放法规切换
影响，出现市场波动。不过，轻
客继续保持快速增长，拉动客
车继续增长；8 月汽车出口继
续保持高速增长，单月出口量
再创新高。

值得一提的是，8月新能源
汽车渗透率已提升至 17.8%，
新能源乘用车渗透率更是接近
20%。中汽协副秘书长陈士华
表示，按照此态势发展，中国有
望提前实现“2025 年新能源汽
车 20%市场份额”的中长期规
划目标。

陈士华分析认为，虽然芯
片短缺显著影响了企业生产计
划，但汽车累计产销与2019年
同期数据相比仍呈现微增，说
明汽车市场总体运行平稳。

展望第四季度，陈士华表
示，中国国民经济运行总体保
持稳定，从而支撑汽车消费需
求保持稳定；供给端出现较大
波动，其中复杂多变的国内外
形势带来诸多不确定性，海外
疫情导致的芯片供应短缺问题
依旧存在，叠加四季度市场需
求的提高也将加剧供应有限的
问题；商用车市场需求的波动
以及原材料价格持续在高位，
都将进一步加大企业成本压
力，直接影响行业运行。综合
各方面因素，初步预判全年的
市场或将弱于预期。

L3级自动驾驶汽车

中汽协副秘书长罗军民表
示，2021年是“十四五”开局之
年。整个“十四五”期间将是中
国汽车产业由大变强的重要战
略窗口期，更是汽车零部件乃
至汽车产业供应链转型升级、

由弱变强的战略机遇期。
罗军民强调，新冠肺炎疫

情和“逆全球化”浪潮使中国汽
车产业链安全受到严重冲击，
虽然中国在新能源、智能网联
汽车方面占有一点先机，但汽
车芯片、操作系统、高精度零部
件等诸多方面仍然严重依赖进
口，供应链短板凸显，“卡脖子”
形势严峻。此外，原有的传统
零部件优势也将因汽车技术的
转型升级而逐渐消失。

因此，“补短铸长”成为整
个“十四五”乃至今后一段时期
中国汽车供应链建设最为紧迫
和艰巨的任务，也是中国汽车
产业是否能够真正由大到强的
关键。汽车供应链的建设离不
开上下游、业内外、政产学研的
共同努力和协同发展。

活动同期，《中国汽车工业
发展报告（2021）》暨《中国商用
汽车产业发展报告（2021）》联
合发布。报告指出，中国汽车
产业将整体复苏，迎来变革升
级与格局重塑的最佳时机；中
国汽车产销正逐步趋于好转，
商用车迎来罕见高增长，新能
源市场快速拉升；中国智能网
联汽车产业发展呈现四大趋
势，包括：搭载 L3 级功能自动
驾驶汽车有望上路，测试示范
纵深发展进入应用新阶段，新
基建加速智能网联配套设施改
善，贸易争端下的强链补链成
为必然。

推出合规数据方案

8月汽车产销数据发布后，
自主品牌市场占有率逆势增长
引起广泛关注。中汽协副秘书
长李邵华分析认为，2021 年以
来，自主品牌汽车市场份额、规

模持续上升。这首先是因为产
品质量的提升，进而让自主品
牌更有竞争力。其次与芯片有
关。据介绍，合资企业采取全
球采购体系，一般采用稳定的、
长期的采购协议，一旦芯片断
供就减产、停产。而中国企业
会千方百计通过各种各样的方
式找寻资源，保证生产。同时，
李邵华也向行业发出预警：目
前许多芯片资源在流通环节已
经枯竭，可能下一步自主品牌
在芯片资源上的优势将会丧
失，需要提前做好准备。

中汽协副总工程师许海东
补充说，自主品牌市占率的上
升，也得益于自主品牌产品出
口量的增加，拉高了整个市场
份额。“目前是自主品牌新能源
汽车出口的好时机。”许海东指
出，主要原因：一是欧洲给予新
能源汽车大量补贴，鼓励新能
源汽车消费；二是中国在 2012
年到 2020年的规划过程中，产
生了大量新能源车企，其产品
已得到大量验证；三是欧洲新
能源汽车产品目前大部分都是
混动车型，纯电动汽车产品有
很强的竞争力；四是自主品牌
的新能源汽车，无论是外观还
是品控上都有长足进步。

中汽协秘书长助理兼技术
部部长王耀说，近期相关法律
法规密集出台，同欧盟、美国还
有其他国家地区推出的相关法
案和条例一样，并不是为了伤
害产业、打压企业，只是希望在
保证国家安全、个人隐私、公共
安全以及产业发展之间找到平
衡。现在汽车企业也在尝试用
新的技术，保证数据防篡改、可
溯源，推出合规数据方案，以便
让企业产品在发生事故以及数
据安全危机时可以自证清白。

9月10日晚，广汽集团发布
了8月产销快报。数据显示，广
汽集团1月-8月生产汽车128.3
万辆，同比增长10%，较2019年
增长 1.1%；实现销量 132.9 万
辆，同比增长 11.8%，较 2019 年
增长 0.8%；终端销量达 138.5 万
辆，同比增长 16.3%，较 2019 年
增长3.3%。

新能源板块势头猛

8 月，广汽集团在新能源板
块延续亮眼表现。集团单月新
能源乘用车实现销量约 1.28 万
辆，同比增长 70.6%。 1 月-8
月，广汽集团新能源乘用车实现
销 量 约 7.6 万 辆 ，同 比 增 长
81.7%。不论是单月还是累计数
据，广汽集团在新能源板块的迅
猛势头和巨大潜力都得以显现。

8月，广汽埃安订单火爆，单
月生产汽车约1.18万辆，同比增
长 80.54%,销售汽车约 1.16 万
辆，同比增长87.10%；终端销量
达1.16 万辆，同比增长115.1%，
连续四个月月销量过万辆。

8 月末，广汽埃安掀开混
改大幕。据公告信息，广汽集
团拟通过对新能源汽车研发能
力及业务、资产的整合，对广
汽埃安开展混合所有制改革，
对其增资扩股并引入战略投资
者。未来，广汽埃安将充分利
用资本市场，积极寻求适当时
机上市。

广汽丰田产销两旺

广汽丰田在 1月-8月生产
汽 车 超 52.6 万 辆 ，同 比 增 长
16.5%；销售汽车 53.5 万辆，同
比增长 15.7%；终端销售汽车
55.3万辆，同比增长19.6%。

三季度受马来西亚疫情的
影响，意法和恩智谱芯片供应更
加紧缺，对集团短期内的芯片供
应造成影响。对此，广汽集团通
过和供应商直接建立联系并持
续协调、调配资源，通过采取追
料、寻找现货、开发替代等方式，
产量损失的问题已经得到合理
的改善和缓解。广汽丰田赛那
SIENNA 亮相，通过对 MPV 市
场的加快布局，有望成为广汽丰
田新的增长点。

广汽传祺销量提升

8 月，广汽传祺终端销量约
2.9 万辆，同比增长 12.7%。同
时，作为广汽传祺品牌焕新的重
磅车型，8月订单达到1.5万辆，
自 6 月 18 日预售起，累计订单
超3万辆。

近年来，广汽集团不断推动
自主品牌在技术研发、组织架
构、激励机制等方面进行革新。
通过推行车型大总监激励机制，
以车型整体成功为导向，建立与
车型销量、排名、市占率和收益
等指标直接挂钩的评价机制，让
研发团队与车型项目形成“利益
共同体”，为自主品牌培育更多
爆款车型、推动品牌向上奠定了
基础。

8月，广汽集团有三款车型
月销量过万辆，分别是：雅阁系
列，销量约 1.4 万辆；缤智系列，
销量约1.1万辆；凯美瑞系列，销
量约1万辆。

2021 年，行业整体受到全
球疫情和缺芯的压力，困难重
重。面对诸多挑战，广汽集团
不断于变局中开新局，通过灵
活的应对策略和自身强大的产
业链协调能力，实现产销平稳
增长。

汽车“缺芯”何时解决
工信部：芯片紧张还要存在一段时间

中国汽车工业协会：

自主品牌新能源车
遇出口好时机

同比增涨超200%！
8月新能源汽车大卖
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埃安订单火爆
广汽新能源板块表现亮眼

文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

文/羊城晚报记者 张爱丽

文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

车展资料图车展资料图

广汽集团自主品牌汽车广汽集团自主品牌汽车

近日，全国乘用车市场信息联席会发布
最新数据显示，8月份中国乘用车整体市场
批发销量与零售均略有下滑，但8月新能源
乘用车再度跑赢大市，其中，国内批发销量
达到30.4万辆，同比增长202.3%。同时，8
月新能源车出口呈现爆发式增长。

如何看待未来新能源汽车
发展趋势？续航里程、充电是否
便捷等因素是否成为公众选择
新能源汽车的重要考量？在当
天的发布会上，工业和信息化部
部长肖亚庆表示，从总体来看，
我国新能源汽车发展正处在加
速发展期，其续航里程、充电是
否便捷、安全水平、智能化控制
等方面是发展新能源汽车重点
督促解决的问题。

肖亚庆表示，新能源汽车发
展有“三个突破”：一是技术突
破，建立了上下游贯通的完整产
业体系，突破了电池、电机、电控
等关键技术；二是产品突破，续
航里程在原有基础上大幅提升，

很多车达到500公里以上，虽然
实际运行中还有一些问题，但总
里程提升幅度比较大；三是市场
突破，连续六年产销量全球第
一，截至上月底，累计推广已超
700万辆。

“现在新能源汽车企业数量
太大，处于小而散的状况。下一
步，要做大做强。”肖亚庆表示，要
充分发挥市场作用，鼓励企业兼
并重组做大做强，进一步提高产
业集中度；要看到新能源汽车技
术含量高的特点，所以资源应该
尽可能市场化集中，避免分散。

“加强推广应用，加快充换
电基础设施建设，持续开展好新
能源汽车下乡活动，也要抓好公

共领域汽车全面电动化的城市
试点。”肖亚庆认为，推动提高城
市公交、出租以及物流配送等领
域新能源汽车比例，希望各地出
台更多新能源汽车停车、充电，
为新能源汽车的应用提供更多
有区域特点的优惠政策，优化汽
车限购措施。

此外，促进跨界融合，推动
电动化与智能网联技术的融合
发展；提升产品质量，在质量安
全、低温适用等各方面提供更高
标准、更严要求，引导企业提升
产品质量、提高服务水平、树立
品牌形象，让消费者更喜欢买，
用起来也更放心。

？
加强供应链精准对接

汽车“缺芯”何时解决？对于这一问题，
在9月 13日国新办举行的“推进制造强国
网络强国建设 助力全面建成小康社会”发
布会上，工业和信息化部党组成员、总工程
师、新闻发言人田玉龙给出了回复。

田玉龙认为，从去年下半年
以来，全球集成电路的制造产能
持续紧张，各行各业都陆续出现
了“缺芯”问题，对全球产业发展
造成了一定影响。

工信部分析认为，造成芯片
紧缺的主要原因有两个：一是全
球疫情暴发使得制造企业普遍放
缓了产能扩充计划，这样造成了
产能供应和需求间的错配；二是
疫情持续不断反复，使一些国家
和地区关停了一些芯片生产线，
这样造成了产量减产，使得部分
芯片出现了断供现象。

田玉龙表示，特别是针对当
前一些特定的芯片生产供应极度
短缺问题，工信部正在组织行业
协会和企业加强联系，推动一些
国内特别是国外的企业复工复
产，尽可能地保障一些特定芯片
的供应。

与此同时，工信部还采取一
些措施加快推动替代方案，通过
简化审批程序、简化流程加快审
批，使替代芯片尽快地推广应
用。尽管现在得到了一定缓解，
总的来看，芯片供应链紧张的问
题还要存在一段时间，当前这个
问题还是比较严峻的。

田玉龙表示，下一步，工信部

将加强协调力度，加强供应链精
准对接，使汽车芯片能够在供给
能力上全面提升，使汽车行业平
稳健康发展。对于其主要措施，
田玉龙介绍，首先要保障稳定运
行。加强对汽车行业发展和芯片
制造供应能力的监测，分析研
判，有针对性地解决现在汽车企
业存在的短缺问题，积极扶持芯
片制造企业加快提升供给能力，
加快替代方案投入运行使用，优
化整个产业链布局，使芯片供给
能力从长远期来看形成稳定供
给，从根本上解决问题。

与此同时，加快转型升级。
坚持电动化、网联化、智能化发
展方向，特别是加快促进新能源
汽车发展，推动汽车行业持续健
康发展。

此外，继续深化开放合作。
芯片是全球化的产业链，要想维
护好供应链产业链畅通，就要加
大国际合作，稳定国内外供应渠
道，畅通渠道。特别是与国外加
强在技术创新、国际贸易、标准
法规上的开放合作，使中国芯片
产业链供应链按照双循环的要求
进一步稳定发展，通过建立长效
机制，高质量地促进汽车工业的
发展。

累计推广超700万辆
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9月 13日，东风悦达起亚品
牌焕新后的首款全球旗舰 MPV
第四代嘉华（右 图）正式上市，
共推出 4 款车型，官方指导价为
28.89 万-33.99 万元。此次，新
车还带来了包括 30 天品质无忧
承诺、5 年/10 万公里整车质保、
3 年 6 次 免 费 基 础 保 养（含 首
保）、金融免息、焕新升级补贴、
官方交车礼及年度 VIP 体验权
益等多重好礼。

第 四 代 嘉 华 的 外 观 打 破
MPV 传统设计边界，以 SUV 硬
朗大气的造型设计刷新 MPV 审
美定式，提供了星雨蓝、极光黑、
星际灰、珍珠白四种车身颜色，黑
灰、米褐和黑棕等多种内饰配色，
满足用户个性化需求。

基于起亚全球模块化第三代
i-GMP平台打造的第四代嘉华，
长 宽 高 分 别 为 5155mm*
1995mm*1795mm，轴距更达到
了同级领先的 3090mm，打造出
三排皆舒适的乘坐空间。

第四代嘉华的双12.3英寸一
体式连屏搭载了起亚全新车联网
服务——“Kia Connect”、百度
智能互联系统3.0，实现了领先同
级的三区语音识别的交互体验，
更带来了的车、家、移动终端实时
交互和云端 OTA 升级功能。第
四代嘉华的后排还拥有后排对话
模式、后排可视功能、后排安静模
式、后排专用空调滤芯、后排乘客
遗忘提醒和 SEA 安全下车辅助
等配置。

新车还应用了起亚 Smart-
stream动力系统，2.0T-GDI发动
机，匹配 8AT 变速箱，最大功率
达 233Ps，最大扭矩 353N·m，动
力强劲的同时，还让驾乘更加稳
定、平 顺 ，百 公 里 综 合 油 耗 仅
7.8L。此外，新车还提供了舒适、
经济、运动、智能四种驾驶模式。

东风悦达起亚第四代嘉华上市
售价28.89万元起

文/羊城晚报记者 张爱丽
图/受访者提供

别克：威朗Pro携手威朗Pro GS上市
售价12.99万-15.89万元

文/羊城晚报记者 张爱丽
图/受访者提供


