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羊城晚报记者 黄婷

中炬高新出售标的被查封
或与宝能系旗下公司与相关股东纷争相关 不知不觉，又到了喝“秋天的

第一杯奶茶”的时候。不过，近日，
网红奶茶茶颜悦色却用一种颇为
文艺的说法：“是的，今天是我们深
圳快闪店在深圳文和友的最后一
夜……”在微信公众号宣告了其深
圳文和友店关张的消息。仅半年
时间不到，生意爆火的茶颜悦色为
何就急着从深圳撤退？记者研究
发现，除了受疫情影响，或许还跟
茶颜悦色本身保守克制的经营理
念有关。

关店不是毫无预兆

“在杭州上大学，真的很想茶
颜”，在茶颜悦色关于告别深圳的
推送下，多名网友发表长文来表达
他们对茶颜悦色离开的不舍，从中
不难看出茶颜悦色拥有的旺盛人
气。

今年 6 月初，深圳遭遇疫情，
文和友的客流量也因此受到较大
的影响。茶颜悦色深圳文和友店
本计划于7月撤离深圳，但6月 14
日，其又突然在官方微信公众号宣
布，位于深圳罗湖东门深圳文和友
的两家茶颜悦色快闪店将延期营
业至9月15日。

据了解，原因是茶颜悦色跟文
和友商量后，出于相互扶持的目
的，才决定延期。“这几个长沙兄弟
餐饮品牌的关系不错，一直都是相
互扶持。”有业内人士曾对媒体如
此表示。

扩张策略比较克制

天眼查资料显示，茶颜悦色是
一家以茶饮和甜品为主打，根据港
粤台的饮品创意奶茶店，运用复合
创新思维顺势推出的最新一代立
体复合型餐饮业态。

在新式茶饮一路高歌猛进的
今天，同为网红奶茶品牌的茶颜悦
色跟奈雪的茶、喜茶等头部玩家相
比，显得格格不入。

一是门店数量。自 2013年成
立至今，经过 7 年多的发展，茶颜
悦色的门店数仅有200多家，其中
有 130 家门店还是其在 2020 年疫
情爆发时，趁门店租金低廉时顺势
开的。与此同时，2012 年成立于
广东江门的喜茶截至今年6月时，

已经有超过800家门店；2015年成
立于广东深圳的奈雪的茶，也在其
今年半年报中披露拥有门店 578
家。

二是门店布局。随着深圳文
和友店的落幕，茶颜悦色的门店布
局仅剩下长沙、武汉和常德三个城
市。在这仅剩的三个城市中，长沙
又占据了绝大部分的份额，数量达
到了200多家。

保守或是生存之道

去年年底，21网调实验室发起
了奶茶品牌的微博投票，总共有
1.9 万人参与的投票结果显示，茶
颜悦色是最受欢迎的品牌。那为
何名声在外的茶颜悦色不像别的
品牌一样四处进击，却喜欢偏安长
沙一隅？

实际上，茶颜悦色创始人吕良
曾对此有过回应，他说：“外面的世
界没有想象中那么美好。”茶颜悦
色内部人士也曾对媒体称，进驻一
线城市的高门店费用和供应链问
题，易伤及品牌定位，因此他们强
化了暂不进入一线城市的想法。

另外，就在茶颜悦色深圳文和
友店宣布关张的同一天，吕良在小
红书主办的 WILL 未来品牌大赏
上，进一步阐释了他对于品牌生存
的理解。

吕良认为，茶颜悦色目前正处
于从小而美走向大众的过程中，但
在他看来，创业过程中“最难的节
点”还没到来，因此他“一直很忐忑
的在等”。

“活得久一点、坚韧一点”是他
对未来品牌的定义，也是他对茶颜
悦色的期待。

相关行业数据显示，奶茶店的
存活率只有20%左右，且大部分新
开奶茶店处于亏损状态。艾媒咨
询数据也指出，可持续经营超过一
年的奶茶店仅为18.8%。

另外，即使是奈雪的茶这种已
经上市的头部企业，情况也不容乐
观。奈雪的茶自今年 6月 30日上
市以来，股价累计跌了超过30%。

综合以上情况来看，坚持保
守、克制的经营策略，或许是新式
茶饮的另一种生存之道。但茶颜
悦色能否因此杀出重围，还有待
观察。

对于以上裁定，中炬
高新认为，工业联合公司
上述案件诉讼请求标的
与中汇合创股权及其名
下的商住性质土地不存
在关联关系。同时，查封
价值金额可由公司货币
资 金 和 存 款 完 全 覆 盖 。
中炬高新表示正向法院
申请被查封股权的财产
置换，同时对法院本次财
产保全复议，此外，还将
根据案件实际进展通过
其他路径表达意见。

有市场观点认为，此
次诉讼背后可能有更深层
次的原因，即中炬高新控
股股东中山润田投资有限
公司与第二大股东中山火
炬集团有限公司在定增计
划等方面存在分歧。

而中山润田正是“宝
能系”旗下最重要的投资
平台深圳钜盛华股份有限
公司的全资附属公司，实
控人为姚振华。资料显
示，中山润田持有中炬高
新 1.99 亿股股份，占公司
股权比例为24.92%。

天眼查资料显示，通

过股权穿透，两个案件的
原告工业联合公司和第二
大股东中山火炬集团同样
隶属于中山火炬公有资产
经营有限公司，而该公司
的法定代表人余健华还是
中炬高新的董事。更耐人
寻味的是，对于中汇合创
股权出售议案，余健华此
前已表示反对。

值得一提的是，9月18
日，中炬高新再发公告称，
控股股东中山润田所持部
分中炬高新股份被司法标
记与司法冻结，累计被冻
结 2936.9 万股，占其所持
股份比例的 14.87%；累计
被标记 7757.0 万股，占其
所持股份比例的39.28%。

9 月 22 日，中秋假期
后首个交易日，中炬高新
股价盘中一度跌停，最终
收 报 28.20 元 ，跌 幅 为
5.87%。记者梳理发现，较
去 年 9 月 的 阶 段 最 高 位
82.70 元（前复权），中炬高
新已跌去了65.90%。股东
纷争能否解决，或将成为
影响中炬高新股价的重要
因素之一。

提到中炬高新，许多人或许
会感到陌生，但其子公司美味鲜
则为大众所熟知。中炬高新营
收依靠子公司美味鲜，美味鲜主
要从事酱油、鸡精鸡粉、食用油
等调味品的生产与销售；而作为
交易标的中汇合创自成立以来，
一直从事房地产开发、物业管理
等业务。

根据中炬高新此前公告，剥
离房地产业务，有助于聚焦并推
动健康食品主业，同时还有利于
推 进 公 司 非 公 开 发 行 股 票 事
项。股权转让款项用途将优先

用于公司 300万吨扩产项目，同
时用于健康食品领域的产业并
购等。

为此，8 月 30 日，中炬高新
召开董事会会议，审议通过了关
于 挂 牌 出 售 持 有 的 中 汇 合 创
89.24%股权的议案，挂牌底价不
低于标的资产评估值 111.69 亿
元。公司还计划于 9 月 23 日召
开临时股东大会审议上述事项。

股权出售似已箭在弦上，不
料 却 撞 上 了 股 权 查 封 一 事 。
2020年 9月，中山火炬工业联合
有限公司（简 称“ 工 业 联 合 公

司”）向中山市中级人民法院提
起诉讼，要求中炬高新按双方于
1999年至 2001年期间签订的两
份《土地使用权转让合同书》及
相关补充合同的约定，将两块土
地的使用权交付并办理不动产
权证给工业联合公司。

记者查阅民事裁定书发现，
中山中院于今年9月 8日作出查
封股权的裁定，冻结期限至2024
年 9 月 7 日。除查封股权外，在
两起案件中，中山中院还分别对
中炬高新价值 1.36 亿元、1.47 亿
元的财产采取保全措施。

距离调味品巨头中
炬高新（600872）宣布
出售子公司中汇合创房
地产有限公司股权还不
到一个月，一纸民事裁
定书却让这项资产剥离
计划前途未卜。近日，
中炬高新公告称，广东
省中山市中级人民法院
裁 定 ，中 汇 合 创 合 计
26.53%的股权被查封。

智华
观察

经过短期调整后，大盘本周
三止跌回稳。本周三电力、煤炭、
化工等传统周期品种继续走强，
不少创出本轮涨势新高。未来一
段时间市场机会或体现在三季报
业绩挖掘上。

市场认为，今年以来传统周
期行业的涨幅远超其他行业，背
后深层次原因是能源转型呈现的
结果。在“碳达峰、碳中和”政策
背景下，电力供给结构迎来确定
性变革，以风电、光伏为主的新能
源 运 营 行 业 将 打 开 长 期 成 长 空

间，而以锂电和光伏产业链为代
表的新能源领域，其产业链前端
多以传统化工产品为原材料。

沪指 9 月 14 日冲高至 3723 点
接近今年 2 月 18 日 3731 点前高位
受阻回落，之后几日走低，正如本
栏之前分析，近年所形成的大箱
体 上 边 3600 点 至 今 年 2 月 18 日
3731 点区域，为今年以来的高位
区 ，套 牢 筹 码 估 计 有 待 阶 段 消
化。而沪指逐渐深入 2015 年 7 月
至 8 月 3500-4100 点整理区，市场
推进难免有所消化反复。

沪指上周五和本周三跌至 30
日均线呈现一定抵抗支撑，2008
年 1 月 14 日 5522 点与 2015 年 4 月
28 日 4572 点两高点连线（目前约
位于 3750 点上下）仍是多空争夺
地带，未来如有效向上突破或可
望上一台阶。市场由于成交额连
续保持较大，特别是今年 9 月以来
持续达到去年 7 月上旬形成阶段
压力点成交量的水平，市场筹码
得到较为充分的换手，从中期看，
经过蓄势后，未来上行的基础仍
然存在。

按之前分析，历史上市场调
整一年往往呈周期转折效应，大
盘去年 7 月以来已整理达一年，8
月 或 为 今 年 周 期 转 折 段 。 事 实
上，沪指今年 7 月底、8 月初，以及
8 月 20 日形成支撑转折点，而以中
国石油、中国石化为代表的老牌
指标股于今年 8 月 20 日形成支撑
启动点，走出近一个月强劲涨势，
并带动资源股持续走强，这些老
牌指标股和资源股仍是未来市场
的风向标。

（黄智华）

羊城晚报记者 李志文

茶颜悦色从深圳撤退背后
克制或许是新式茶饮另一种生存之道

蓄势之后
上行基础
仍然存在

出售股权意在聚焦主业

厨邦酱油已
成为中炬高新的
主要利润来源
视觉中国 供图

控股股东股份又遭冻结
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秋补不忘清润

秋风起，气温就会逐渐下
降，人们的食欲也会随之大增，
进入“贴秋膘”的好时节，大家可
根据秋季的特点来科学地摄取
营养和调整饮食。空中一号餐
厅根据“燥则润之”的原则，推出
润燥止渴、清新安神的新菜式：

咸橄榄川贝炖鲍脯，选料讲
究，配伍独特，精心选用品质上
佳的本地农家橄榄，采用独家腌
制方法与独特窖藏方式，配以鲍
脯炖制，生津止渴，清热润肺。
而百香牛油果焗鲜鲍，大厨采用
生猛鲜活的大连鲍鱼，配以低温
熏制方式，鲍鱼肉质厚实，入口
紧致，充满嚼劲，香气四溢。

广州，迟来的秋季

文/羊城晚报记者 汪曼 实习生 王文杰 图/受访者提供

记者走访广州市多家商超
后发现，许多种类的预制菜在不
少商超都有销售，成为了货架上
的“常客”。记者观察到，市场
上的预制菜产品多以快捷方便
为主要卖点，部分即食套餐的价
格在15-30元左右，普遍高于同
等规格的方便面、速食粉丝等产
品。记者留意到，在商超中，部
分预制菜与传统速食产品被摆
放在了相邻的货架位上。

大部分预制菜产品的主要
卖点均为方便快捷，以某品牌的

“番茄牛腩自煮火锅套餐”为
例，该套餐产品包装上标注有

“15 分钟自加热”字样，表示该
产品通过15分钟的自加热即可
食用。事实上，不仅是大型商

超，在街头巷尾常见的便利店
中，部分店铺也有预制菜类型的
产品售卖。

不难看出，人口、家庭结构
的改变会持续增加预制菜的市
场需求。在 2018 年时，民政部
公布了一组数据：“截至到目前，
我国的单身成年人口已高达2.4
亿，其中 7700 万成年人为独居
状态，预计到2021年年底，这一
数字会上升到9200万人。”当下
国内人口、家庭结构的变化，也
在增加预制菜目标消费群体。
相比有小孩的家庭对菜品新鲜
度要求很高而言，单身及无孩家
庭对预制菜的接纳度会高很多，
而且正好满足其方便快捷、避免
浪费、“一人食”等需求。

广州的秋天来得特别晚，去年的入秋时间是10
月 18日，常年一般在 11 月上旬。即便是立秋、白
露、中秋、秋分等节气，如果你只看气温，似乎一丁
点都不能感受到秋的味道。重阳将至，广州秋天的
脚步会越来越近，此时正是丰收季节，人们祈盼的
各种季节美食正纷至沓来。今年秋季，广州的酒肆
餐厅又上新了哪些菜式？我们一起来看看吧！

山珍海味共冶一炉

暑夏渐消，秋光冉冉，季节更
迭带来了丰厚的自然馈赠，刚刚
摘得 2021 广州米其林两星的广
州文华东方酒店江-由辉师傅主
理餐厅携时令珍品应季而来，松
茸之馥郁、茭笋之爽口、海产之鲜
美，一味秋意一道菜，一食一味尽
称欢。

初秋时节，“菌中之王”云南
松茸正当季，从每年的8月上旬开
始采集，一直到10月中旬都是最
佳的食用时节，它有特别的浓香，
多种吃法都可以凸显其美味。比
如，裹以脆浆炸至酥香，松茸色泽
金黄悦目，菌香浓郁四溢，巧妙地
搭配鲟龙鱼子酱，山珍的香与海
味的鲜交融碰撞，相得益彰。

“江南三大名菜”之一的茭白
笋盛产于秋季，鲜甜脆嫩可口。
取鲜活海虾拆肉剁成虾胶酿于当
季茭白笋中，淋上秘制海鲜酱油，
甜香清脆，别具风味。

秋季品尝美食也要有仪式
感，广州四季酒店云居日本餐厅
新晋主厨金京湖（Keneth Kim）
带来精心设计的全新菜单：

龙虾南瓜蒸蛋的设计灵感来
源于经典日料茶碗蒸，以鲜嫩的
小南瓜作为食器，加入雪白的加
拿大龙虾肉、新鲜百合、龙虾高汤
一起蒸熟，菜品色泽诱人、清香扑
鼻。上菜时佐以小河虾制成的海
鲜酱，除了提鲜之外，也让这道菜
更加惹味。比起味道清淡温和的
传统茶碗蒸，金京湖师傅炮制的
这道龙虾南瓜蒸蛋对鲜味的表达
更明确而热烈，让这道茶碗蒸带
上独属广州的秋季味道。

朴叶味噌烧源于日本中部
飞驒高山当地一种质朴自然的

烹饪方式，让这道菜的造型秋天
气息特别浓郁，厨师将干朴叶复
水作为承载食物的食器，配上白
味噌酱在炉火上炙烤。餐厅大
厨甄选中国陕西 A5 雪花和牛
肉，搭配鸡枞菌、豆芽、芦笋、胡
萝卜和玉米等多种烤蔬菜，为脂
香四溢的牛肉增添丰腴的口感，
再佐以清新香甜的柚子味噌酱
提香，看似热烈的碰撞，最后却
一同归于自然与和谐，令人心神
备感安宁。

入秋肯定少不了螃蟹的身
影，烹制手法也多种多样，长隆
酒店白虎自助餐厅大厨选用个
头肥大壮实、肉质嫩滑的新西兰
塔斯曼青蟹，烹制出一道具有东
南亚风味的咖喱南瓜青蟹。青
蟹过油锁住蟹肉水分，然后放入
咖喱炖煮，让浓郁的咖喱与蟹肉
充分融合。

在水质纯净海域的自然繁
殖，造就了肉质细嫩柔滑、自然
鲜甜的水晶蟹，其韧性具有十分
独有的风味。而鸡油的香浓与

花雕酒的醇厚，可为水晶蟹增添
别样的香气，空中一号餐厅这道
花雕蛋白蒸水晶蟹味道清鲜，细
腻温润。

朴叶味噌烧朴叶味噌烧

龙虾南瓜蒸蛋龙虾南瓜蒸蛋

酥炸松茸酥炸松茸

秋蟹吃法一箩箩

咖喱南瓜青蟹咖喱南瓜青蟹

秋季限定限时送上

每个节气都有属于它自己的
味道，在中国大酒店首层食街，
秋的味道就在桑叶、藕带、子姜
所带来的三道时令新菜中：

桑叶入秋后依然是采摘期。
秋天天气转凉，一道金银蛋汤浸
桑叶温暖身心，清热降火。切碎
的咸蛋和皮蛋搭配清爽滑嫩的
桑叶，开胃又有营养。

藕带是藕最嫩的部分，脆嫩
爽口，搭配肥瘦相间的五花肉，
加入虾酱以啫的做法进行烹饪，
恰好的火候保留食材本味，咸香
开胃，十分惹味。

子姜即嫩姜，味道没有生姜那
么辛辣。酸甜的菠萝、爽脆的子姜
搭配鸡肉翻炒，这道微辣酸甜的子
姜菠萝炒鸡球开胃又解腻。

金银蛋汤浸桑叶金银蛋汤浸桑叶

百花蒸酿茭白笋百花蒸酿茭白笋

热
点

近期，市场上对预制菜产品的讨论愈加火热。
预制菜指经过洗、切、搭配、加工完成的菜品，采取
冷冻或真空等一系列方式进行包装保存，消费者购
买后只需通过简单烹调或直接开封即可食用，具有
方便、高效、出品稳定的特点。羊城晚报记者走访
广州市多家商超后发现，市场上的预制菜产品多以
快捷方便为主要卖点，部分即食套餐的价格在15-
30元左右，价格普遍高于同等规格的方便面、速食
粉丝等产品。随着消费者需求的不断细化，预制菜
在未来有着较为广阔的市场空间。
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对于城市消费者而言，经
济发展使得生活节奏加快，可
能没时间去买菜、备菜，也没
有更多精力学习烹饪。另一
方面，人均收入水平的提高，
让消费者对生活品质和食品
安全的需求越来越高，而外出
就餐和点外卖存在诸多食品
安全和卫生隐患，所以居家烹
饪仍是最优解决方案。在这
个背景下，预制菜具有大幅节
省做饭时间、品质较高、原材
料符合健康安全需求等特点，
正好切中了这一市场需求，因
而形成了一定受众基础。

记者了解到，根据深加工
程度和食用方便性，预制菜可
分为即食食品、即热食品、即
烹食品、即配食品；根据包装
形式的不同，可以分为散销、
小包装、大包装三类；根据贮
运方式的不同，可分为冷藏、
速冻、热链、常温四类。

据国家统计局发布的数
据，今年上半年餐饮收入 21,
712亿元，同比增长48.6%，今
年早些时候，预制菜在年货市
场上已经吸引了许多消费者
的目光。除去传统年货，预制
菜成为今年时兴的年货。在
今年早些时候天猫公布的十
大新年货数据中，预制菜的销
量同比去年增长了 16倍。盒
马发布的《2021年盒区房年货
趋势报告》显示，今年盒马半
成品年菜销量是去年的4倍。

销量频增
预制菜市场前景广阔

据悉，冷链物流的发展，为
预制菜行业铺垫了持续增长的
基 石 。 艾 媒 咨 询 数 据 显 示 ，
2020年中国冷链物流市场规模
达 4850 亿 元 ，同 比 增 长
21.2%。近年来随着基础设施
的不断完善和市场需求的增长，
中国冷链物流市场规模稳步上
升，帮助预制菜食品的销售半
径、业务辐射范围进一步扩大。

记者了解到，预制菜多由2
种以上类型农产品经多种物理
加工过程，在加入调味料处理后
预制而成的半成品或成品，简单
处理后即可食用。相比于一般

冻品（如汤圆、水饺、丸子等），
预制菜加工程度更复杂，而且保
质期相对更短，新鲜度要求更
高。

得益于冷链物流的发展，预
制菜品的储存时间得以大幅延
长，菜品鲜度得以提升，因而预
制菜行业在扩大业务辐射范围
的同时还可以降低配送成本，冷
链物流的发展对预制菜行业的
发展起到了推动作用。有餐饮
业人士认为，随着消费者习惯的
不断更新、产业链的继续发展，
预制菜将会收获越来越多消费
者的喜爱。

切中消费者需求 方便快捷为最大卖点

不断发展 冷链物流助推预制菜走向大众

在街头巷尾常见的便利店中在街头巷尾常见的便利店中，，部分部分
店铺也有预制菜类型的产品售卖店铺也有预制菜类型的产品售卖

乐享美食 快乐补身

食物器皿饱含秋天气息

预制菜产品正当红：

方便快捷 满足市场新需求


