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2021 广东 21 世纪海上丝
绸之路国际博览会（下称“海
丝博览会”）于 9 月 26 日成功
闭幕。据悉，本届博览会在
严密、高效的防疫措施保障
下，线上线下观展观众超过
70 万人次，达成意向成交额
近 49 亿元，取得了丰硕的经
贸合作和人文交流成果，向

“一带一路”国家和地区有效
传递了携手推动经济复苏的
实力与信心。

多主题多消费场景展示
“新”是贯穿本届海丝博

览会的主题。
—— 外 贸 基 地 、人 工 智

能、数字经济、丝路电商等展
区首次亮相海丝博览会。

围绕跨境电商等外贸新
业态和“一带一路”重点合作
领域，促进与沿线国家和地
区 的 投 资 贸 易 、合 作 交 流 。
展品品类大幅拓展，既包括
人 工 智 能 、智 能 制 造 、新 能
源、生物医药等科技热点，又
涵盖消费电子、美妆、金融和
咨询、智能家居用品等内贸、
外贸消费热点，海丝博览会
的全产业链参与度和吸引力
得到增强。

——线上线下融合开展
助力品牌出海。

在展览形式上，展区举办
线上展方式提升展示、洽谈和
交易效率，进口食品、人工智
能等专业展区设立线上展；外
贸基地展区搭建全球直播平
台和线下 T 台秀，线下共有 7

个外贸基地的 126 家企业 365
款特色展品参与走秀，仅全球
直播平台就累计吸引 30 多万
海外采购商网上观展……

经贸合作成果丰硕
内外贸订单双增长

展期三天的海丝博览会，
企业在这里有什么收获？内
贸、外贸订单迎来双增长。

外贸基地展区线上接收
超 40 万份询盘邮件，线上意
向 订 单 12000 多 单 ，意 向 成
交 额 近 26 亿 元 。 进 口 食 品
展区内，越南、泰国、希腊、
乌克兰、智利等 8 个国际展
团组团参展，仅水果板块就
达 成 意 向 订 单 近 300 个 ，意
向成交额近 4 亿元；乳业板
块 达 成 意 向 订 单 400 个 ，意
向成交额 5 亿元，其中燕塘、
风行、卡士、晨光、简爱等乳
企跟经销商签订了近 3 亿元
合作协议。

作为今年首设的展区，数
字经济合作抢眼：数字经济展
区邀请了 IDC、金融、证券、互
联网、物流、IT 等行业采购商
现场采购，签约项目投资金
额近 6 亿元。丝路电商展区
3 天意向成交额近 6 亿元，现
场成交额超 1 亿元，其中哈
尔斯杯壶专场订货会现场订
货达 3600 万元，爱仕达厨具
订货会 1200 万元，跨境电商
平台沃尔玛线上成交额 5300
万元。

（孙绮曼）

鲜 翠 欲 滴 的 玫 瑰 葡 萄、精
致包装的李子整齐码在本来果
坊的展位上。该公司华南区运
营中心总监陈宜辉告诉记者，
以前大部分产品都是在销售端
展示，今年来到展会，也希望能
够展示品牌，拓展合作，同时还
能了解到最新的市场动向，“在
展区里会有很多上下游企业聚
集，也有很多优秀的种植供应
商来到这里，我们可以了解到
同行最新的品种培育，比如刚
刚我就见了一个在四川种植新
杂交品种梨子的供应商”。

同样是海丝博览会的“新
伙伴”，豪尔赛科技集团股份有
限公司也希望在这里寻觅“一
带一路”的商机。

“我们想借助‘一带一路’
和‘海上丝绸之路’的契机，来
展示中国现在在夜景照明、景观
照明上的先进技术与理念，再通
过这样的展示来找到合作的商
机。”豪尔赛华南运营中心总经
理辛大鹏告诉记者，截至目前，
该公司在印度、阿联酋均设有项
目，同时已在阿联酋投资设立子
公司，旨在促进公司与中东国际
市场的交流与合作，为公司海
外业务的开展提供有效通道。

作 为 中 国 第 一 家 超 高 清
LED 显示屏上市公司，雷曼光
电于一年多前选择在花果山成
立全资子公司，本届海丝博览
会也是该企业的首次参展。

据 该 公司董 事 长 李 漫 铁
介绍，公司目前约有一半以上
的营收来自海外，“随着‘一带
一 路 ’倡 议 的 推 进 ，我 们 在 关
注 着‘ 一 带 一 路 ’沿 线 国 家 和
地 区 庞 大 的 超 高 清 显 示 市
场。借助海丝博览会等平台，
我们希望进一步了解‘一带一
路’的国家和相关的政策，与其

他参展商增进交流，共同开拓
广阔的海外市场，向更多‘一带
一路’国家和地区展现中国的技
术力量”。

人脸识别自动打卡乘车，可看
天气预报、公交线路信息、实时公
交位置，还具有一键叫车功能……
在国际平台和品牌展区，一个“未
来”公交站吸引了多位观众围观，
这是广州智体科技有限公司最新
研发的智体AI智能车载终端和新
型智慧公交电子站牌。该公司副
总经理谭啟成对记者表示，目前，
大湾区内多个城市的市民出行需
求日益增大，完善、便利、安全、合
规的交通出行系统是核心诉求。

拿出“看家本领”，海丝博览会
成为了国际平台和品牌一展风采
的舞台。国际平台和品牌展区集
中展示世界 500强及行业龙头企
业的国际知名品牌，展品包括食品
食材、消费电子、人工智能、生物医
药等产品、技术和服务。展区内吸
引了包括广州医药、雪松控股、逸
仙电子、小鹏汽车等 39家科技创
新型、现代服务企业参展。

“我们独家研发的 AOP-KF
固体碱具有世界领先的除菌速

度，现在已经应用到了很多产品
里。”展区内，深圳康风环境科技
发展有限公司战略客户经理耿亮
告诉羊城晚报记者，这是他们第
一次参加海丝博览会，也希望借
此机会找到更多的合作。

作为国家高新技术企业，该公
司的医用空气消毒设备已在2022
北京冬奥会冰坛场馆等投入使
用。在本届海丝博览会，该公司展
出了最新研发的空气消毒机、口
罩、汽车滤网等产品。“我们致力于
打造一个安全的呼吸环境，让人们
能够自由呼吸。”康风战略客户经
理耿亮对羊城晚报记者说。

在数字丝路展馆内，羊城晚报
记者看到，一条拉链哪个位置出现
破损，竟然可以通过人工智能进行
可视化检查。埃星智能科技有限
公司总经理梁子斌告诉记者，拉链
检测一直是行业痛点，每家拉链制
造企业都必须招聘大量人手对拉
链进行质量检测，拉链又细且密，
检测费时费力。“我们自主研发的

AI长码拉链检测设备，能针对每
分钟 300米的高速拉链生产流水
线，完成拉链缺陷的实时检测；每
秒2000帧视频透过人工智能深度
算法对拉链各种缺陷进行准确识
别检测，为行业解决了根本问题。”

记者看到，该公司展示的电
脑屏幕上正播放着检测拉链的可
视化图像。而除了检测拉链，它
还有其他的应用场景。“只要有检
测存在的行业，都能派上用场，比
如模具、塑料等工业品的检测。”
梁子斌说。

除了“高大上”的科技，这里还
有“接地气”的创新——再深入展
区，一辆肯德基无动力餐车与背后
古典“满洲窗”设计的冲撞力吸引
了记者的眼球。据工作人员介绍，
近年来肯德基正在不断“破圈”，点
亮各种区域化菜单。而本届海丝
博览会肯德基带来首次亮相的粤
式经典美食“一口西多士”，而这一
粤式经典美食也让肯德基展台成
了展厅内的“网红打卡点”。

海丝架桥汇商机 万里为邻享机遇
——2021广东21世纪海上丝绸之路国际博览会闭幕

文/孙绮曼 图/唐德荣

国际品牌纷纷秀出创新“肌肉”

月 26 日，以“新
阶段、新理念、新
格局”为主题的

2021 广东 21 世纪海上
丝绸之路国际博览会（下
称“ 海 丝 博 览
会”）在广州落下
帷幕。在过去的
三天内，市
民 街 坊 们
在 这 个 浓
缩的“地球
村”中读懂
“ 一 带 一
路”的人文
故事，上千
家 企 业 带
来 他 们 的
压 箱 之 宝
在 这 里 共
享机遇。
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齐聚琶洲寻觅“一带一路”商机 2021海丝博览会硕果累累：

数字经济签约项目
投资金额近6亿元

展会上企业与意向客户洽谈中

展会上企业与观展者洽谈中

海丝博览会上观展者体验 VR

展会企业工作人员介绍产品中
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焦焦
聚聚 文博会

文/羊城晚报记者 沈婷婷
图/羊城晚报记者 王磊

湾区吹来文博风
绘就生活新图景

探
馆

十七载见证巨变。文博会
不仅是文化产业发展新思维、
新模式、新业态的孵化器，作为
业内风向标，它更集中地展现
了深圳、广东乃至中国文化产
业发展的创新脚步。

“深圳作为文博会的举办地
和承办城市，多年来受益于文博
会的辐射和带动作用。”深圳市
委宣传部副部长刘文斌说，文博
会上汇聚了海内外优质文化资
源、龙头企业，对拉动深圳文化
产业发展发挥了巨大的作用，特
别是遍布各区的分会场，催生出
一大批本土优秀文化企业、文化
产业园区和品牌项目。

据统计，深圳文化产业增
加值占 GDP 比重位居全国前
列，文化产业已成为深圳国民
经济支柱产业之一，深圳也成
功入选首批国家文化消费试点
城市、首批“国家全域旅游示范
区”创建名单。

根据深圳市第四次全国经
济普查结果显示，近十年来，深
圳市文化及相关产业爆发式增
长，年均复合增长率达15.34%，
位居全国大中城市第三名、广东
省第一名。深圳文化产业持续
快速发展，按照国家统计局统计
口径计算，2018年深圳文化产
业增加值超过1900亿元，占全
市GDP的比重达7.9%，成为重
要的国民经济支柱产业。

深圳目前拥有境内外上市
文化企业135家，文化及相关产
业法人单位超10万个，资产总
计1.37万亿元，从业人员超100
万人，其中规模以上企业 3155
家。据不完全统计，目前深圳拥
有61家市级以上文化创意产业
园区，聚集了近 1 万家文创企
业，园区进驻企业和园区运营方
营业收入总额超2000亿元，税
收超150亿元。一座国际文化
创新创意先锋城市正在崛起。

陈家祠的文物以裸眼 3D 的
形式扑面而来，永庆坊的街巷化
身为龙船和醒狮的AR斗秀场，广
州大剧院的新年音乐会通过 5G
和VR技术搬进了客厅，治愈力十
足的抗疫漫画长卷，砥砺人心的
百年党史精品展……在深圳文博
会上，广州文旅新业态组团绽放。

本届文博会上，位于深圳国
际会展中心 12 号馆的广州馆以

“科技赋能，文旅提质”为主题，分
为文旅新业态、文旅新活力、文旅
聚集力、文创非遗四大板块，并特
设了广州宝藏裸眼 3D 和时空旅
行VR两大沉浸式体验专区，集中
展示了在裸眼3D、AR、VR、全息、
5G 等技术加持下，广州文旅提质

升级的崭新成果，交出了“老城市
新活力”的广州答卷。

在动漫游戏、沉浸产业、直
播 电 竞 等 领 域 ，广 州 亦 活 力 十
足。广州动漫业总产值超百亿，
约 占 全 国 产 值 五 分 之 一 ，拥 有

《喜羊羊与灰太狼》《猪猪侠》等
知名动漫品牌，奥飞动漫、漫友
文化等一批国家重点动漫企业
在此次文博会广州馆亮相。

让收藏在博物馆里的文物
活起来。广州时间网络科技有
限公司运用裸眼 3D 等技术，将
清光绪广彩绘锦边斗鸡图鱼碟、
贝壳纸面绘十三行商馆及庭园
人物图扇子等广州宝藏立体复
活，让现场观众感受视觉震撼。

本届文博会上，广州文创园
区 地 图 和 一 众 文 创 、非 遗 精 品
亮相，盲盒 、广绣 、文创雪糕等
潮 玩 文 创 、非 遗 新 作 组 团 登
场。广州文化产业高端集聚发
展 的 态 势 已 成 。 据 悉 ，目 前 广
州全市有文化产业园区（基地）
约 400 个，其中国家级文化产业
园区（基地）有 21 个，省级文化
产 业 园 区（基 地）有 20 个 。 其
中 ，广 州 国 际 媒 体 港 获 批 国 家
级 广 告 产 业 园 核 心 区 ，园 区 产
值 超 过 500 亿 元 。 羊 城 创 意 产
业园 、长隆 、励丰 、浩洋电子等
文化企业分别被评为国家文化
产业示范基地（园区）。

羊城晚报记者 沈婷婷

来看文博会广州答卷

九月鹏城，翰墨飘香，湾区吹来“文博风”。“中国
文化产业第一展”——第十七届中国（深圳）国际文
化产业博览交易会在经历了第十六届云上文博会
后，今年文博会主展馆首次移师位于宝安区的深圳
国际会展中心，实现了“中国文化产业第一展”和“中
国第一大会展中心”的结合。

中国贸促会贸易投资促进部副部长俞海燕说：
“文化产业被越来越多的国家视为战略产业，已经成
为全球发展最快的产业之一。”全面小康，不仅是物
质上的小康，也是文化上的小康。作为连续17年引
领中国文化产业发展的重要引擎，文博会助力文化
事业繁荣发展，努力打造品质、品位、风格更符合大
众需求的文化供给，为人民群众的精神“补钙”！

事实上，文博会不仅让“文
化产业”成为深圳的新产业标
签，通过文博会展会及众多的配
套活动、专项文化活动等的举
办，极大地丰富了群众的精神文
化生活，提升了整个城市的精神
文明水平，也实现了社会效益和
经济效益的双丰收。

作为全国文化产业龙头企业
的华侨城除亮相文化产业综合馆
和粤港澳大湾区馆两大主会场
外，还通过深圳锦绣中华、欢乐
谷、世界之窗、欢乐海岸、大鹏所
城、甘坑客家小镇等七大分会场
联动，推出一系列主题鲜明、亮点
纷呈的文化活动，成为文化业态

“百花竞放”的一个剪影。
羊城晚报记者了解到，在此

次文博会参展企业中，全国文化
产业龙头企业占比达到 70%以
上，其中包含中国出版集团有限
公司、中国电影股份有限公司、
中国华录集团有限公司、华侨城
集团有限公司、上海世纪出版
（集团）有限公司等 25 家“第十

二届全国文化企业 30 强”，100
余家文化类上市企业参展。

“文博会作为国内文化产业
第一展，其举办具有风向标的作
用，对提振行业发展信心，服务
和引领带动全国文化产业发展
具有重要的使命。”刘文斌表示，
本届文博会期间有众多文化企
业，行业的嘉宾、领导、采购商、
投资机构、媒体等齐聚深圳，共
同搭建文化企业交流协作、产业
项目对接、文化产品展示和推广
交易的平台。“全国文化最优项
目都将在文博会交易推广、推介
招商，必将有力促进我国文化产
业高质量发展。”

刘文斌说，本届文博会共设
立了4万平方米文化产业综合馆
展览，以“精彩文化，魅力中国”
为主题，突出展示全国各地文化
体制改革最新进展、文化产业发
展最新成果、优质文化项目和拳
头产品，全面展示我国文化体制
改革和文化产业发展成就，彰显
文化自信、文化力量。

弘扬光荣传统 赓续革命血脉

“红色”领航文博会主旋律

文化产业成为深圳新产业标签 “文产之花”竞相绽放

今年是中国共产党成立 100
周年，弘扬光荣传统、赓续红色
血脉，红色文化成为今年文博会
的主旋律。

浙江展馆的“南湖红船”，北
京展馆的“红色印记”，上海展馆
的“红色走廊”……各省级展团
精心打造的红色板块诠释着自
己 的 红 色 基 因 ；书 画 拍 卖 会 上

“红色”艺术品备受追捧，“红船
精神”讲坛座无虚席；经典艺术
中的红色主题大展、中国工艺美
术大师红色作品展、百位篆刻家
百枚中国印的“红色印迹”等专
题展圈粉无数。“红色文化”让本
届文博会熠熠生辉。

“红色”艺术品受追捧

“100 万、105 万、110 万……”
26 日下午，13 号馆正在举行的中
国书画专场秋季拍卖会上，代表
红色精神的书画大师经典艺术作
品受到现场竞拍者的追捧，现代
画家陆俨少的书法作品《七律·长
征毛主席诗词行草书法》在经过
十多轮的精彩竞拍后，最终以115
万元的价格成交。记者获悉，当
天共有 63 件拍品公开拍卖，其中
包括诸多“红色”精神代表作，如
冯建吴的《祖国好山川》、关山月
的《女民兵》、刘文西的《人民的
好总理》、何家英的《伟大革命先
行者》等。这些经典艺术品中的

“红色”精神代表作均受到竞拍者
的追捧，《伟大革命先行者》的起
拍价更是高达500万元。

为弘扬红色文化，本次展会
专门开设了多个红色文化专场
展览。经典艺术中的红色精神
大展中，至正艺术博物馆精心挑
选了 100 幅经典艺术藏品，分为
红色足迹、奋斗历程和走向辉煌
三大板块，展品包含了张大千、
齐白石 、黄宾虹 、吴昌硕 、徐悲
鸿、潘天寿、李可染、傅抱石、刘
海粟、黄胄等近 40 位近现代大师
的经典大型力作，极具震撼力。

“红色基因”的诠释

本届文博会上，各省市展团
都在通过设置红色板块诠释着
自己的红色基因，宣传自己的红
色文旅产品。

上海展馆的红色板块充满
着文艺气息。不仅如此，上海展
馆还用电子触摸屏“引导”着参
观者走进自家红色遗迹，中共一
大纪念馆、中共中央军委机关旧
址纪念馆、中国共产党发起组成
立地旧址等等红色旅游地全方
位地呈现在观众眼前。

湖南馆的红色板块推出了
多条红色旅游路线，包括“青年
毛泽东游学之路”精品路线、“秋
收起义·湘赣红旗精品路线”、重
走长征路精品路线等。安徽馆
红色板块展示着自己的“红色传
家宝”——六安市金寨县革命博
物馆和新四军军部旧址纪念馆。

展馆内随处可见的一抹抹
红色，引领着参展者在观展中感
受红色文化，观赏中传承红色精
神。红色成为展会最亮色。
文/图 羊城晚报记者 宋王群

文博会不仅是文化产业新思维新模式
新业态的孵化器，作为业内风向标，它集中
展现了中国文化产业发展的创新脚步
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裸眼3D、5G剧院、
AR漫游、VR时空旅行


