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主题乐园成景区消
费最活跃项目

黄金周点燃了消费者的出行
热情，支付宝刚刚发布的国庆报
告显示，景区消费人次对比上个
月增长超9倍，主题乐园成为国内
景区消费最活跃的项目。而其中
吸金能力最强的三大品牌分别
为：遍布国内大小城市的华强方
特，刚刚开园的北京环球影城，以
及热度常青的上海迪士尼乐园。

主题乐园成为假期打卡热
点，还有网联数据为证。数据显
示，一些大型主题乐园支付交易
呈现明显上涨趋势，日均交易笔
数和金额较去年同期分别增长
30.29%和61.05%。

历时 20年终于显出真容的
北京环球影城，无疑是主题乐园
中的当红炸子鸡。从2001年签
订合作协议到 2021 年开园，北
京环球影城成了中国第一座、亚
洲第三座、世界第五座环球影城
主题乐园，也是全球开园规模最
大的一个环球影城。

根据此前北京环球度假区公
布的四级票价，淡季日、平季日、旺
季日和特定日门票价格分别为
418元、528元、638元和748元，对
比本土主题乐园价格已经翻倍。
然而，在热门IP加持之下，北京环
球影城仍然显现着超高热度。

主题乐园带动区域
消费市场

在国庆假期中，北京环球度
假区成为拉动周边消费的有力

引擎。去哪儿数据显示，今年预
订国庆假期入住度假区周边酒
店的间夜量比 2019年国庆预订
量增长 75%，预订均价也由 217
元上涨到 507 元，上涨近一倍。
有酒店工作人员感慨，通州区的
酒店、外卖、餐饮、出租车等“统
统晚睡了仨小时”。

美团数据显示，从今年元旦
至今，平台上度假区周边5公里
范围内的新开业餐厅、新开业酒
店，数量分别是 1067 家和 170
家。四面八方的游客涌入，也对
度假区周边生活服务产业起到了
消费带动作用，按摩、推拿、艾灸
等成为平台上增长明显的品类。

携程研究院战略研究中心高
级研究员谢晓青分析称，在全新消
费环境下，北京环球影城的开园将
带动区域整体旅游市场的升级。
具有国际IP的主题公园不仅能填
补北京旅游市场在此的空白，也将
对区域餐饮、住宿、交通等消费形
成综合拉动作用，带动北京目的地
旅游各项指标进一步提升。

无疑，北京环球影城也为北
京按下建设国际消费中心城市的

“加速键”。北京环球主题公园
一期项目正是北京建设国际消费
中心城市111个重点项目中的一
个，围绕园区的溢出效应，通州
区积极完善环球度假区周边的消
费设施配套，探索通过新技术创
作新IP、新业态、新模式，打造新
消费、新体验、新场景。

乐高乐园投5.5亿
美元布局中国

北京环球影城热度尚未减退，

又一主题乐园传出新动向——9月
22日消息，上海乐高乐园有限公
司已经摘牌乐高乐园主体项目用
地，并签订国有建设用地使用权出
让合同。乐高乐园计划于今年11
月开工，2024年开业。

乐高乐园投资额为5.5亿美
元，建成后，将成为全球最大的
乐高乐园度假区之一。

乐高官网显示，目前，乐高
在丹麦比隆、美国加利福尼亚、
纽约、佛罗里达、德国、日本、马
来西亚、迪拜、加拿大温莎等地
建设了乐高乐园。

记者注意到，据不完全统
计，2020 年全国已累计开发的
主题公园旅游点约3000个。然
而，仍有许多国际玩家不断入
局：预计在 2024 年开业的深圳
乐高乐园，派拉蒙主题公园有望
在云南昆明“落户”……

除了乐高、默林娱乐等国际
巨头企图在中国市场分一杯羹，
本土主题乐园也紧随其后。与
国际巨头“落子”一线城市不同，
本土主题乐园则更注重“抢滩”
二、三线城市。

华强方特在涪陵、绵阳、自
贡等地建设方特公园项目；海
昌海洋公园则在重庆和成都开
放加勒比海世界和海昌极地海
洋公园；时代华纳和梦工厂将
投资2000亿元在珠海建设主题
公园。

主题乐园“密钥”
在于IP

主 题 乐 园 接 连 落 子 图 什
么？中国市场到底有哪些吸引

力？主题乐园“生意经”的秘密
又在哪里？

记者了解到，在国际主题乐
园的收入体系中，周边配套消费
的占比要大于门票收入，一般来
说，门票仅占30%。而与国际主
题乐园相比，现阶段中国主题公
园的收入体系则相对单一，80%
的收入依赖门票。

事实上，IP被认为是主题乐
园成功的一大密钥。走进环球
影城，或是披上斗篷化身哈利·
波特霍格沃茨魔法学院的新生
一名，或是见到梦中的变形金刚
一圆英雄梦；穿梭在迪士尼乐园
中，或是和花车上的米老鼠、唐
老鸭招手，或是看着城堡上的公
主们与烟花交相辉映…… 环球
影城也好，迪士尼也罢，国际主
题乐园一大迷人之处就是 IP 角
色的深入人心。

以环球影城为例，其作为以
影视IP为核心打造的主题乐园，
借助好莱坞电影 IP 在全球的影
响力，保持了其在全球主题乐园
中的竞争优势。以环球影业旗
下影视 IP 为核心内容打造沉浸
式体验场景，同时还通过购买 IP
版权和收购动画公司的方式与
迪士尼等其它大牌IP合作，将影
视IP场景化。

基于强大的 IP 基础，主题
乐园要如何让 IP 带来可观的经
济效益呢？主题公园乐园作为
一种基于 IP 的旅游产品，首要
的收入便是门票，其次便是与
主题 IP相关的各类演出、会展、
休闲度假产品，再深入的消费
便是 IP 延伸出来的各类品牌经
营产品。

产业链条相互承接
是盈利关键

公开数据显示，作为主题乐
园，环球影城主题游览收入比
例只占到业务总收入的 30%，
其余收入来源是由主题乐园娱
乐设施带动而产生的关联产业
盈利，且关联产业收入超过了
主题产业。可见，主题园区不
再是唯一的核心竞争力，通过
主题娱乐设施的带动，创造出
核心层、积聚层、衍生层等相互
承接的产业链条才是主题乐园
盈利的关键。

相关数据显示，北京环球影
城在开园后预计可为通州区带
来500亿元的经济增长，对周边
辐射范围内的消费市场、旅游市
场、就业市场有着巨大的影响。

值得注意的是，反观中国国
内IP与中国本土主题乐园，虽然
近年来有许多优质国产IP产出，
然而中国影视 IP 在衍生品及周
边开发上仍然相对滞后，导致 IP
总体影响力仍然不足。

与迪士尼、环球影城等“主
题公园+IP+酒店”的运营模式相
比，本土主题公园以“主题公
园+旅游+地产”运营模式为主，
这也导致本土主题公园的营收
模式较为单一。

中国主题乐园如何在赛道中
胜出？业内人士分析认为，展望
未来，中国的影视、游戏、动画企
业应更重视 IP 的传播力与影响
力，深耕IP内容产业，以饱满、充
实的IP形象讲好IP故事，让中国
IP也能有“环球”的一天。

2015 年至 2020 年国庆节前
最 后 一 周 的 融 资 盘 因 长 假 避
险，分别净流出 149 亿元、206
亿元、214 亿元、112 亿元、101
亿元和 254 亿元，均值为 172 亿
元，今年流出规模较往年明显
增加。应该是叠加了短期大盘
趋势下行、外围股市波动加大、
贸易谈判和限产限电对经济的
不 确 定 性 预 期 等 多 种 因 素 影
响，放大了避险情绪，大幅减少
了融资开仓力度。

今年以来融资盘持续增长，
其 间 峰 值 出 现 为 9 月 15 日 的
17583 亿元，较去年年底一度增
长了 2763 亿元，9月也一度增长
了517亿元。不过下半月伴随大
盘下行发生的减仓偿还和节前避
险，融资余额较峰值快速回落了
730亿元，9月的融资盘也从大幅
净流入转为流出。并且结束了自
5 月份以来连续四个月的净流
入，而 5-8 月是合共净流入了
2041亿元。

一般而言，长假期内如无特
别利空，融资盘基本大幅度回
流。从节前流出规模来看，10月
的首两个交易周，融资盘净流入
合计约在500亿元左右。

节前最后一周下跌较多的板
块多为上游原材料，如化工化肥、
煤炭、钢铁、水泥、有色等，具备
前期累积升幅较大，受限电限产、
限价保供应措施影响大，场内短
期获利了结较明显的特征。另一
方面，在北上资金流入支持下，酿
酒、饮料食品的龙头个股反弹明
显，新能源和清洁能源的龙头个

股也继续获得北上资金流入，抱
团消费、抱团龙头的结构化防御
性现象再度出现。

今年以来，一季度的消费和
金融、二季度的光伏、电动车和芯
片、三季度的周期化工原材料、风
光水核等清洁能源和新能源运营
商、特高压输变电，轮番炒作、此
起彼伏。估值循环、高低切换是
重要因素，另一方面，碳达峰、碳
中和国策引发的行业景气、现货
供需结构变化也是主导因素。四
季度前期，市场会继续聚焦能源
供应、双碳减排。风光水核、环保
和煤、石油、天然气短期保持活
跃。四季度中后期，市场可能会
转向业绩增长和行业景气，聚焦
明年的业绩行情。四季度的宏
观、货币和产业政策也是影响市
场的重要变量。

国庆节前最后一周另一重要
的资金方向，北上资金净流入70
亿元。其中沪股通净流入 27 亿
元，深股通净流入43亿元。与融
资盘大幅净流出相比，北上资金
的流入强度要大很多，似乎看不
到有避险的需求。

9 月份北上资金净流入 305
亿元，9 月融资盘净流出 214 亿
元，两者合计净流入共 91 亿元，
今年以来北上资金累计净流入
2918亿元，融资盘累计增仓2234
亿元，两者合计共 5152 亿元，北
上资金增仓更加明显。

后市研判：节后资金回流，市
场活跃度回升，煤、油、天然气和
清洁能源板块将保持活跃。

（刘然）

最近两个假期，无论是小长假
的中秋还是长假的国庆，外围市场
均上演了“崩盘惊魂”。例如美股
的纳斯达克指数，中秋小长假时 9
月 20 日单日最多跌近 3%，国庆长
假时 10 月 4 日再度单日跌幅超过
2%，而指数又创了 9 月以来新低，
比9月20日又跌了超过3%。

事实上，在美股三大指数而
言，均在 9 月份录得大阴线，其中
两大指数标普 500 指数和纳斯达
克指数，9 月份的跌幅都是 2020
年 3 月新冠疫情爆发以来最大的
单 月 跌 幅 ，分 别 达 到 4.76% 和
5.31%；道琼斯指数也达到 4.29%，
仅次于 2020 年 10 月的 4.61%。

因而可以有此一问：美股见
顶了吗？它的风险外溢会有多
大？A 股会否受到大级别的波及
影响？

股市是经济的晴雨表，9 月
以来市场聚焦能源紧张、高通胀、
美债务上限等，对于新冠疫情的
关注度有所下降。上周五，美原
油期货一度升破每桶 80 美元大
关，是 2014 年 11 月以来的首次，
相较新冠疫情爆发时 2020 年 4 月
时 的 最 低 价 6.50 美 元 大 涨 了 11
倍多。此外，天然气、煤炭等能源
价格近期全球均出现暴涨。延伸
来看，波罗的海 BDI 航运指数 9

月中旬以来加速上涨，大约一个
月最大涨幅居然达到 56%。

能源价格大涨最容易引发通
胀，目前世界上多个经济体的通
胀 水 平 已 经 超 过 5% ，包 括 了 美
国、俄罗斯、土耳其、巴西等，最
高（土耳其）达到惊人的 19.58%（9
月）。治理通胀最常见的办法就
是加息收缩银根，目前已经有新
西兰、乌拉圭、墨西哥、巴西的央
行采取了行动，美联储也有缩减
债务甚至加息的倾向。加息往往
意味着股市看跌，由此观之，外围
市场后市陷入调整的机会在增
大，美股大概率已经阶段性见顶，
其风险外溢不可不防，粗略看道
琼斯指数目前支撑位在 33800 点
附近，35000 点附近是阻力区，上
不去的话很可能将再次下探。

2014 年以来 A 股市场的统计
显示，最近七年的 10 月月线“六
涨一跌”，概率上“红 10 月”居多，
10 月行情可适当看好。无奈从
外围市场的影响看，从指数的运
行方向看，目前仍处于调整状态，
有转势才会有行情，本周大盘不
上则调，宜谨慎乐观。大势偏软，
个股操作难度提高，在能源紧俏
背景下，结构性行情将偏向能源
类品种。

（金谷明）

为贯彻落实乡村振兴战略，
在广州市相关政府部门统筹推
动下，10 月 8 日，中国民生银行
广州分行成功发行村务卡，协助
强化农村集体“三资”监管，助力
乡村善治和党风廉政建设。

村务卡助力刷出明白账

今年广州市推行村务卡结算
改革工作，中国民生银行广州分
行积极响应，迅速行动，与政府
部门银政合作，经过 3个月的努
力，实现了与广州市及区级“三
资”监管平台系统对接和数据传
输，上线具有开创性意义的村务
卡产品。

村 务 卡 是 广 州 市 行 政 村
（组）、村集体经济组织工作人员
以个人名义开立并持有、具有一
定透支额度与透支免息期的信
用卡。持卡人在公务消费后，在
免息期内向村社提交村务卡消
费交易凭证申请报销，经审核无
误后村社将资金拨付至指定的
村务卡账户还款。

银行协助将村务卡全部村务
消费交易信息上传到市、区两级
农村集体财务监管平台，村务消

费资金往来全留痕、可查询、可
追溯。

村务卡结算制度的推行，实
现了农村集体资金使用全转账，
减少现金交易，做到每笔支出

“有迹可循”，也可解决村务工作
人员进行村务消费需要自行垫
资的困扰。

粤民卡活跃村民文化生活

中国民生银行广州分行结合
广府文化和当地村民的个性化
需求，同步发行了具有广州特色
的主题储蓄卡——粤民卡，针对
村民日常的购物、出行、健康、金
融、娱乐五大模块推出一系列专
属权益，给村民提供实实在在的
优惠及便利，大力支持村镇基础
设施建设、民俗文化传承、金融
知识普及等。

中国民生银行广州分行将践
行“服务大众 情系民生”的企业
使命，持续做好金融支持乡村振
兴工作，为广大村民提供优质的
金融产品和服务，努力打造成为
一家特色鲜明、持续创新、价值
成长、稳健经营的一流商业银
行。

环球影城带动北京成国庆旅游头号热门目的地，国际巨头加快布局，
全国主题公园旅游点已约3000个

主题乐园掘金密钥在哪里？
羊城晚报记者 孙绮曼

数据眼

结构性行情将偏向能源股

两融透析

节后资金明显回流可期
市场短期仍聚焦能源供应

乡村振兴，民生助力

中国民生银行广州分行
成功发行村务卡粤民卡

文/戴曼曼

“国庆的北京环球影城人真的太多了，光排哈利·波特与禁忌
之旅就排了一个多小时！”国庆假期刚去了北京环球影城游玩的
游客李小姐向羊城晚报记者感慨道。

在刚刚过去的国庆假期里，北京环球度假区是全国最热门的
景区之一，带动北京在中秋之后继续领跑成为国庆旅游热门目的
地第一名。北京环球影城的火热是假期主题乐园“爆火”的一大
缩影。在支付宝刚刚发布的国庆报告里，主题乐园成为国内景区
消费最活跃的项目。

强大的“吸金”能力，让主题乐园遍地开花，羊城晚报记者梳
理数据发现，2020年全国已累计开发的主题公园旅游点约3000
个。在北有环球影城、南有迪士尼的双雄割据形势之下，仍有许
多玩家不断入局，主题乐园“生意经”的秘密究竟在哪里？

9月20日，北京环球度假区正式开园 新华社发

基金发行火爆背后分化明显
年内远超以前全年发行总规模，但行业马太效应愈演愈烈 文/表 羊城晚报记者 丁玲

今年基金发行依然火爆！截
至今年三季度末，基金发行数量达
1388只，逼近2020年全年的1395
只，发行总规模达到2.35万亿元，
超过2020年前三季度的2.34万亿
元，创公募基金前三季度发行规模
新高，也远超2020年以前所有年
份的全年发行总规模。与此同时，
数据显示，10月共有 152只基金
进入发售期，10月8日就有26只
新基金启动发行。

单季发行份额明显分化

纵观今年前三季度，单季度基
金发生份额也呈明显分化态势。

今年一季度基金发行火爆，
多只百亿爆款基金在此期间诞
生，发行规模超万亿元。但随着
核心资产的急剧回调，基金发行
骤然降温，二季度发行规模缩减
至 5555.25 亿元。进入三季度，
基金发行又有所回暖，三季度合
计发行规模超7200亿元。

Wind数据显示，截至目前，
三季度基金发行数量为 545 只，
超过了二季度的417只和一季度
的426只。但由于基金平均发行
份额偏低，三季度基金发行规模
只有 7267.49 亿元，未达到一季
度的10688.15亿元。

值得关注的是，尽管今年前
三季度基金合计发行数量已有
1388 只 ，逼 近 2020 年 全 年 的
1395 只，但在发行规模方面，前
三季度合计发行规模为 2.35 万
亿元，平均发行份额较2020年明
显减少。

另外，随着股市波动加大，9
月份权益基金发行份额明显减

少，而债券基金则明显提升。截
至9月 28日，月内股票型基金发
行 数 量 为 45 只 ，发 行 份 额 为
120.14 亿 元 ，环 比 8 月 份 的
284.91 亿元明显减少；混合型基
金仍是基金发行主要类型，月内
发行规模为1289.88亿元，已经连
续 4 个月发行规模在千亿元以
上；债券型基金月内发行份额达
691.38 亿 元 ，仅 次 于 6 月 份 的
867.43亿元，为年内单月第二高。

行业马太效应愈演愈烈

基金发行火热的同时，基金行
业却呈现出明显的“马太效应”。

数据显示，今年以来发行规
模超千亿元的基金公司有 5家，
其中，广发基金发行规模接近
1800亿元，广发行业严选三年持
有、广发均衡优选、广发兴诚、广
发成长精选、广发恒信一年持有
等多只基金发行规模超百亿元。

位列发行规模第二名的为
易方达基金，今年来合计发行
1515.11 亿元。易方达竞争优势
企业、易方达悦安一年持有、易
方达悦夏一年持有等发行规模
超百亿元。

此外，南方基金、华夏基金、
汇添富基金今年来的发行规模也
超千亿元，嘉实基金、富国基金超
900亿元，招商基金、博时基金超
800亿元，华安基金、鹏华基金超
700亿元，工银瑞信基金超600亿
元，景顺长城基金超500亿元。

不过，也有部分基金发行规
模不过10亿元，与头部基金公司
形成鲜明的对比。例如英大基
金今年来发行规模只有 2.1 亿

元，北信瑞丰基金 2.11 亿元、博
远基金 2.16 亿元、富荣基金 2.19
亿元、东兴基金 2.37 亿元等发行
规模都明显偏少。

对此，有市场分析人士指
出，明星基金经理云集，这是头
部公募吸金的重要“法宝”。今
年来不少百亿元基金产品背后
管理人正是备受关注的“顶流”
基金经理。以近日刘格菘发行
的广发行业严选三年持有期混
合基金为例，原本预计 5天认购
时间，但实际上 2天就已完成认
购，募集金额远超150亿元。

另外，较之今年上半年爆款
基金较多，其间诞生不少百亿基
金产品，下半年则明显偏少。市
场分析指出，下半年爆款基金减
少，主要受到近期市场环境影
响，也反映出了投资者的谨慎态
度。在持续振荡的过程中，尤其
是核心资产接连回调，爆款基金
减少是预料之中的事。

募资失败案例时有出现

在基金发行盛况持续的当
下，中小基金公司乃至头部公司
募资难甚至募资失败的案例也
时有发生。

9月25日，德邦创业板指数增
强基金募资失败，成为9月份以来
第五只发行失败的新基金，也是今
年以来第24只募资失败的基金。

跻身头部公募行列的景顺
长城基金旗下也曾出现募资失
败的产品。7月 30日，景顺长城
基金发布景顺长城泰顺回报一
年定开混合基金合同不能生效
的公告。公开信息显示，该基金

经证监会 2020 年 11月 4日的证
监许可文准予募集注册，投资范
围上，股票投资占基金资产的比
例范围为 60%-100%，于今年 4
月26日开启募集，计划募集截止
日为 7月 23 日。然而，3个月的
募集期限届满，因未能满足基金
备案的条件，故《基金合同》不能
生效。

对此，东北证券认为，基金
发行失败显示出同质化激烈竞
争下部分产品较难得到投资者

认可。振荡市中固收+基金成为
公募扎堆布局的品类，造成赛道
拥挤度提升，产品间同质化竞争
激烈，因此一些基金募集效果并
不好。在基金发行节奏加速的
背景下，基金发行市场冷热不均
仍将加剧并趋于常态化。作为
基金管理人，公募机构应该更加
重视产品设计、谋求创新；另一
方面，可适度控制产品发行速
度，着力打磨投资能力，将持营
产品做成精品。


