
如今作为婚庆市场主要力
量的“90 后”新人们，愿意接受
新奇的事物，追求独一无二的个
性化定制项目，喜欢有设计感、
时代感。未来感的产品，在婚礼
的布置上也不例外。

记者在浏览某点评类 APP
时，发现很大一部分婚庆公司，
以“小清新”“轻奢风”“森系”

“极简”等颇具现代感的词语作
为自己婚礼策划的标签来吸引
年轻人的目光，这些策划方案的
初步价格低则六七千，高可达三
四万元，从迎宾区到宴会区，基
础 T 台的布置到高档香槟塔的
搭建一应俱全，还有被称为婚礼

“四大金刚”的婚礼司仪、婚礼摄
像师、婚礼跟拍师、新娘跟妆师
的全程专业服务。比如一款名
叫“波西米亚风格”的婚礼策划
方案，因其备高端的布景和奢华
的风格，被受消费者青睐，即使
它们的价格十分昂贵。

在这些消费现象的背后，不
仅体现了年轻人更愿意为享受
自我而埋单，也体现了在数智化
时代，婚庆策划产业朝电子化、
平台化发展的新趋势。

如今，随着社会的进步与世
代的变化，新一代消费者对婚礼
的需求正在发生改变。他们更
加遵从自己的喜好，满足自己成
为办婚礼的主要目的之一，个性
化主题婚礼正越来越受欢迎，于
是，能整合各类资源的互联网婚
庆平台应运而生。

拿起手机、点开市面上任意
一款婚庆类APP，吉日挑选、婚

车安排、酒店选择、婚纱摄影、电
子请帖……甚至连喜糖买什么牌
子都可以安排。只要是你能想到
的任何和结婚有关的细枝末节，
都可以通过平台在线决定。

在某婚庆类APP上，记者发
现，一家婚礼策划公司有着近千
条好评，其店铺内一款参考价为
19800 元的“向日葵”主题套餐
有着200多的收藏。网友表示，
因为时间关系只能让婚庆公司
全程“操刀”自己的婚礼，结果无
论策划、方案，还是布置，都大大
超出了自己的预期。

横空出世的婚庆APP，在资
源整合、个性定制、售后评价等
方面达到了传统婚庆公司所不
能达到的高度，通过“一站式”婚
庆服务的打造，极大程度上提高
了消费者在婚庆服务上的获得
感与幸福感。

同时，各大婚庆公司在给客
户提供多元化选择的同时，也
在倒逼着自身业务的完善与
产业的升级，带动整体行业朝
着持续、健康、有活力的方向
发展。

据腾讯营销洞察（TMI）推
出的《腾讯结婚行业洞察白皮书
（2021 年版）》显示，虽然我国结
婚人口比例持续下滑，但越来越
重视在结婚消费上的质量。结
婚产业链上的不同企业需要不
断适应新的变化，更准确地了解
市场需求，完善个性化定制服
务，更精准地触达消费者，不断
提升产品与服务，就能冲出重
围、乘风破浪。
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到七寸飞就餐的食客大多
熟门熟路，店家的招待也不算周
到，反正大家都不介意，一到饭
点门外就会大排长龙，如果不提
前两三天定位还真不好说。此
前就有一“网红视频”说七寸飞
珠江新城马场潭村分店的老板
聪哥抱怨“客太多，累成狗”，一
度被不少为食猫“嘻哈疯转”。

在水荫路分店，“睇场”的
罗先生斯斯文文、“滋悠淡定”
（粤语，不紧不慢，悠然自在），
在大大的海鲜池边见你一时
拿不定主意，他会适时小声提
点几句；当然，店家的招牌做
法也会简明扼要讲解其精妙
之处；分量大了更会叫你暂且
收手：“先吃着，别点太多，喜

欢的话可以再添。”
这里的海鲜入货质量通

常较好，不少都是超大身形，
比如油焗大虾用的罗氏虾，很
多时候你一看重量就知道每
人一只就足够；酱爆蛏子王是
他们的招牌菜，手掌长的蛏子
十分肥美，肉质结实又鲜甜，
在别家未必能吃到。

主食咸煎饼不少食客都
会必点，店家的服务通常比较
到位——见你桌上的菜已被

“清扫”得七七八八，新鲜出炉、
热辣辣的咸煎饼就会送上桌
来。明明你已吃撑，放进嘴里
一吃，不少人就会完全控制不
住自己，吃完一件，然后再偷偷
多夹一件……直至光盘为止。

七寸飞
老板抱怨食客太多累成狗
海鲜做法巧心绝配赢赞赏
不少食客心目中的“必吃打卡餐厅”

“““““““““““““““““““““““““““““““金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十金九银十”””””””””””””””””””””””””””””””消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季消费季
“婚庆经济”踏浪时

广 州 老
城的街头巷
尾，总有一些老
店淡然存在，里面你
看不到“手机先吃的主场
景”，坐在那里的绝大多数是穿着随便
的街坊客，“揾位坐低”,无需细看菜牌，
店家也能熟知食客的脾性，简单一句
“还是老三样？”大家嘻嘻哈哈热络几句
就能快速完成点餐；当然，如有时令新
菜推出，侍应也不失时机推荐一两款。

如果你是“路过客”“打卡客”“食家
推荐客”，走进这些街坊老店随便“巡
视”一圈——好东西一看就知道，“咦
……这家店我竟然没听说、没来过！”

互联网时代，很多东西都藏不住。近
年，这些老店被不断发掘出来，里面既有蝉
联四年广州米其林榜单餐厅，也有黑珍珠
入围食肆，好在……如今去还能吃到保持
几十年不变的高水平菜式，如果你担心日
后出品可能会变，那么现在就跟随我们的
脚步去挑选几家，看看是不是你的“心水菜”？

该店地处越秀长堤大马路
金融街和一众批发市场附近，
来的都是街坊客，但食客都喜
欢带新朋友或客户来。信记海
鲜饭店有几样招牌菜很值得
吃：南乳肉、陈皮丝姜葱炒甲
鱼、姜葱炒蟹、酱爆蛏子王、豉
油王鹅肠和节瓜煲。

南乳肉是很广式的传统下
酒菜，薄薄的五花肉片扑上干
粉后油炸，入口酥脆，浓浓的南
乳香十分诱人，微甜咸香，肉质
不干不柴，即便吃到最后放凉
了依然不会变形，吃起来还是
脆的。

陈皮丝姜葱炒甲鱼的味道
可以说是十分神奇，这道快炒
菜甲鱼的鲜甜、姜葱的微辣香
气竟然能和霸道的陈皮和平共
处，谁都没有抢去谁的风头，
每样味道你都能分明地吃出
来。甲鱼肉质鲜嫩有嚼头，熟
的程度刚刚好，就连盘中夹杂
着陈皮香味的姜葱你都想全
部扫光。

姜葱炒蟹这个信记的招牌
菜就不用多说了，但凡在上世
纪八九十年代爱在大排档流连
的食家，吃过这里的菜之后都
不禁竖起大拇指：“当年的风味
实在保持得太好了！”正是因为
餐厅几十年不变的味道，信记
如今已成为不少离家多年要吃
回当年味道老饕们的觅食之旅
首站。

信记一年四季都有供应的
节瓜煲，虽然很家常、很普通，
但不少老广依然会常来这里吃
上两碗，因为老板选购的节瓜
品质特别好，味道正、结实、清
甜还有点粉糯、不易发酸；汤料
舍得放好食材：猪骨筒、烧骨、
墨鱼干、蚝豉干、瑶柱、蜜枣
……料多味足，即便自家煲也
未必有这么多料，最关键的是
你没有店家的“独门配方”，食
材比例把握恰到好处，瓜有瓜
味，肉有肉味，汤有汤味，谁都
没有多一分少一厘，相互融合
味道一流。

信记
穿越上世纪八九十年代风味
大排档特色菜“原装保留”
2021黑珍珠入围餐厅

如果你想感受广州至彻底
的市井味？那就去创发吧，地
处越秀区光复北路，营业面积
有两层，目测有近 200 多个餐
位。一进门，你第一反应就是
吵，而且还不是一般的吵，众
食 客 基 本 都 是 一 身“ 街 坊
装”，各人熟门熟路，扯着嗓
子聊的都是刚结束的牌局或
家常琐事。

环顾各餐桌，大家基本都
是点那几样招牌菜：鸡、紫苏大
肠、好味肉、炸傻鳝、姜汁炒嫩
芥蓝。

创发的鸡可不是一般的
好吃，餐牌上各种做法都不
错，据说老板有自家养鸡场，
品质保障，即便你点半只最便

宜的走地鸡，都会皮脆肉滑鸡
味十足。

这里有很传统的广州市井
风味菜——紫苏大肠够惹味；
炸傻鳝是广州中年人的美好集
体回忆，想当年，在一群愣头青
在大排档吃宵夜，那可是每桌
必点的“明星菜”。该店的鳝处
理得十分清爽，够香，外脆里嫩
肉有汁。

好味肉的做法很特别，不
少年轻人都很爱吃，秘制酱汁
有拔丝感觉，虽是一道咸味菜，
但你会吃出浓浓的焦糖味，里
面的厚切猪肉肥瘦均匀，一口
下去你原以为会咬不开，怎知
轻轻松松就能尝到鲜嫩多汁的
靓猪肉。

创发
街坊食堂其乐融融
招牌菜式品质稳定
连续四年蝉联米其林必比登

“金九银十”，是各个
行业业务集中开展的黄金
时段，也是新人们喜结连
理的黄金期。刚刚结束的
国庆假期，更是新人们举
行婚礼的旺季。今年的
“金九银十”，随着各行各
业逐步地回归正常，婚庆
市场也在迅速回暖，有数
据表示，2021国庆节假期
期间，有逾80万对新人举
办婚礼。“婚庆经济”也与
这些新人们浓浓的爱意一
起，在快速地“升温”。

黄金、珠宝类商品作为婚礼
用品的“大头”，每当一波结婚潮
来临，它们的销量与价格便迎来
一次上升。据金投网数据显示，
国庆期间金价维持在 473 元/克
左右，是近半年来较低的价位，使
得黄金类的产品销售持续走高。

“在国庆期间，投资类黄金的
销 售 数 据 较 去 年 同 期 上 升 了
169.5%，而首饰类黄金的数据则
更厉害，同比上升188%。国庆期
间，黄金平均销售额在 100 万元
左右，10 月 7 号，黄金产品的销
售额达到假期期间的峰值，总计
180万元。”东山百货业务部经理
戴崇业在接受采访时说道，“而其
他珠宝首饰的商品中，翡翠类的
销售额上升了 12%，钻石类上升
了16%。”

在“婚庆季”带动之下，各门
店黄金珠宝十分畅销。据苏宁消
费大数据显示，周大福、六福珠
宝、老凤祥、周大生品牌站稳品牌
销量榜前四。广州友谊在国庆期
间，黄金、珠宝、首饰品类以多项
优惠促销举措吸引客流，现场有
不少成双成对的准新人在选购镶
嵌、钻石类首饰，达成多宗大额销
售。黄金价格的回调有效刺激金
条的销售，多个专柜金条销售升

幅明显。10 月 1 日至 7 日，珠宝
首 饰 类 商 品 销 售 同 比 增 幅 近
50％。而据广百股份统计数据显
示，国庆期间，周大福、周六福和周
生生三大头部品牌受到顾客热烈
追捧，掀起节日金饰购物人气，珠
宝类销售超5000万元。其中，龙
凤镯、金项链等婚嫁产品，带动珠
宝类销售上涨，对比2020年增长
四成，对比2019年增长逾五成。

记者在几个黄金连锁品牌的
线下实体店了解到，由于目前黄
金的价格相对比较稳定，外加上
国庆假期是新人们喜结连理的集
中期，所以各个黄金品牌纷纷与
购物广场一道，推出打折、满减、
附赠等优惠促销活动，释放消费
者潜在的购物热情，黄金的销量
自然稳步提升。

随着居民消费能力的持续上
涨，黄金市场也逐步下沉，不少的
黄金品牌商看到了机会。周大福
近日宣布，未来将会以加盟商的
形式，进一步在低线城市扩大品
牌力量，计划2025年零售点数目
超过 7000 家。周大福珠宝集团
董事总经理陈世昌表示：“我们将
把握下沉市场的发展机遇，不断
拓展业务新据点，吸纳新消费客
群，推动销售增长。”

除了黄金珠宝等各样首饰
之外，婚庆礼服也是婚礼上必不
可少的元素。凭借服饰品类优
势出彩的广州友谊，推出“婚庆
礼服节”，着重展示多个礼服品
牌新款，带动精品婚庆服装类同
比增长。同时，各个门店打造

“秋冬服饰新品”主题，突出“新
季节、新形象”，推出现场走秀、
量体裁衣、满额赠券、多件满减
等措施，有效提升服饰品类的连
带购买率。

此外，据艾媒数据中心的数
据显示，有 39.9%的消费者选择
去线下专卖店亲自挑选婚纱、礼
服；而有 37.4%的消费者选择通
过线上品牌旗舰店或礼服专卖
店等渠道，来购买婚纱、礼服等；
还有20.1%的消费者会选择由婚
庆公司来统一安排。在价格方

面，婚礼服饰方面的消费预算控
制在3000至 5000元区间的消费
者占比最高，为 32.7%；预算在
20000 元以上的消费者占比最
低，为6.8%。

对此，艾媒咨询分析师认
为，由于婚礼服饰的特殊性和重
要性，消费者对于衣服尺寸的把
控较为严苛，线下门店在衣服退
换方面具有明显优势。此外，在
婚礼服饰时尚化和个性化的趋势
下，提供定制化服务的线下门店
将继续保持优势。同时，随着结
婚服饰租赁受到越来越多的认
可，消费者结婚平均消费预算将
一定程度下降，市场压力将间接
带动婚礼服饰购买价格的下调。

而在婚纱礼服款式的选择
上，时尚界人士在接受婚庆资讯
平台 Wedinspire 采访时预测，

今年大而宽的纱质袖子或成为
新娘礼服流行趋势，以展现新娘
们飘逸婀娜和灵动优雅之美。

在 2021 婚纱流行趋势的巴
塞罗那婚纱时装周上，可通过自
由搭配上下身造型，实现多变风
格的两件式婚纱，颇受准新娘青
睐。市场行情也证明了这一
点。两件式婚纱、长泡泡袖设计
婚纱近年来也大受欢迎，销量十
分亮眼。

此外，随着可持续发展成为
世界前进的方向，这一概念也被
应用到婚纱设计及用户选择
中。一方面，突出人与自然风格
的婚纱成为越来越多品牌推陈
出新的重点。另一方面，“轻婚
纱”市场也表现出强劲的发展动
力。小型简单、干净利落的婚
纱，实用价值更高。

文/羊城晚报记者 吴安琦
图/羊城晚报记者 陈秋明 吴安琦
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地处越秀老城核心朝天路的
雅苑餐厅，是广州的新晋老字号，

在美食界地位堪称传奇，做的
都是地道家常街坊菜，但近些
年已变身成“二星级装修、五
星级价格的富豪饭堂”。

在这里，最普通的食材也能
变成让食客拍手叫好的惊喜菜，
数十年如一日的稳定出品和精致

的家常口味让人完全忽略环境的老
旧，而且生意火爆，是全国各地老饕
到广州之后的争相打卡“必访地”。

不少老饕在总结出彩菜品
时都不约而同提到一点，那就
是配料够多、下得够狠，食材

处理一定要清爽干净，即便

家常通常会选功夫菜，而且“落足
心机、绝不欺场”。雅苑同样如是。

在雅苑，很多人都会点番茄炒
蛋，如果你不是“圈中人”可能会暗
暗发笑：大老远排长队竟然去吃一
道“煮饭仔入门菜”，点菜的人是不是
脑袋有毛病？但是，你吃过雅苑的番
茄炒蛋就会感叹：果然跟自己家做得
不一样，值得专门来这里试一试。

这里的葱油鸡，红葱头可不是
一般的多，多到可以把整盘白切
鸡都覆盖了，葱油很足，你吃的每
一块都有浓浓的葱油香味；白灼
吊片功夫在个“吊”字，风干过的
鲜鱿香味、鲜味够浓，加上绝配的
香蒜头抽蘸汁，好味又提鲜。

雅苑
不接受预订只能排队
选料精致的家常味道
2021年广州米其林榜单餐盘餐厅

这是一家连番禺人都觉得偏远
的化龙镇小店。过去30多年，欢姐
一家在一幢改建小楼里经营着充满
温情的农家饭店，面豉蒸猪肉、蒸藕
粉、各式料靓量足的家常老火汤、泥
虾蒸鱼、鱼肠柚皮……至家常的味道
引来无数从广州市区专程而来的食客。

腰记的食谱和珠三角众多家
庭祖辈常做的家常菜重合度极
高，欢姐经常说，我们餐厅少有本
地人帮衬，来的都是不常煮饭的
人。知名美食家飞哥说：“这里是
番禺饮食文化的‘活化石’。”就地
取材、不时不食是腰记的特点；干

净、朴实的店面装修，各种食材新
鲜、清爽，让人看着就喜欢。

这里的菜虽是家常，里面不少
却是功夫菜：面豉蒸猪肉，面豉是腰
记自家晒的，咸淡适中香味十足；选
用肥而不腻、肥瘦相间的靓猪肉；里
面还有大量脆口仔姜，醒神又开胃，
只要是点了这道菜，大米饭随上，这
种搭配是不少人的童年美好回忆。

蒸藕粉看似材料简单，但吃进
嘴里你就会爱得不行，新鲜莲藕
淡淡的清香，细致绵滑，鲜藕磨成
糊，加几粒虾米提鲜，猛火蒸熟，
那绝对是太祖母的家常味道。

腰记
番禺饮食文化“活化石”
吸引大批市区“铁粉”勤帮衬
2021黑珍珠入围餐厅

◎黄金、珠宝仍是婚庆“硬通货”

◎线上线下，婚纱礼服“量体裁衣”

◎个性化、数智化，婚庆服务求转型

酸笋蒸鱼嘴

豉油
皇鹅肠

白贝蒸水蛋

炸傻鳝

紫苏九肚鱼
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避风塘炒蟹

麻香鸡

在广州北京路步行街在广州北京路步行街，，国庆黄金专柜人气旺盛国庆黄金专柜人气旺盛

国庆期间，黄金品牌纷纷
推出优惠促销活动

国 庆
期 间 广 州
多 家 商 场
黄 金 类 产
品 销 售 持
续走高

足金首饰是婚嫁送礼首选


