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百年公医，百十芳华。
2021年是中山大学附属第一医院（以下简称

“中山一院”）建院 111周年。百余年厚重历史与
红色基因，跨越两个世纪的沧海桑田，以人民为
中心的公医情怀，铸就了中山医的百年医魂。

心怀国之大者，始终敢为人先，正是本着人民
至上、生命至上的家国担当，中山一院牢记医病
医身医心、救人救国救世的初心使命，宗师巨匠
人才辈出，奔走全球抗击疫情，为构建人类卫生
健康共同体的“中国方案”作出应有贡献。

11 月 11 日，中山一院举
行建院111周年庆典大会，并
举行院史展、大型图片展，首
次向公众展出中国医学史中
多位国宝级教授的珍贵病案
手迹，既清晰地向世人展现
中山医跨越两个世纪的发展
轨迹，也彰显了历久弥坚的
中山医魂。

中山大学常务副校长、
中山一院院长肖海鹏回顾中
山 一 院 跨 越 两个 世纪的 征
程：“不移对公医本色的固
守，不忘医病医身医心、救人
救国救世的初心使命，坚守
人民至上、生命至上的家国
担当。”

1924 年，孙中山先生创
办国立广东大学，随后广东公
医医科大学（中山医学院前身
之一）及附属医院（中山一院
前 身）并入国立广东大学。
1926 年，国立广东大学改称

“国立中山大学”，医院自此成
为中山大学附属医院。

中 山 一 院 早 在 其 前 身
——广东公医学堂附设公医

院1910年创办之时就打上了
深深的公益烙印。它是中国
人自己创办的为公众服务的
一家医院。其后虽经历13次
更名，但“立院为公”的初心
从未更改，这个初心是对孙
中山“天下为公”精神的继承
与发扬。

上世纪二三十年代，国
难当头、民生困顿之际，医院
设立“赠医所”，不收诊金为
穷苦百姓看病；抗日战争时
期，师生辗转云南澄江、广东
韶关等地办学行医，一路上
治病救人无数，在当地至今
仍是美谈。

100 多年来，这里孕育了
无数大医巨匠。医学教育家
柯麟从这里走出，1951 年回
到中山医学院（今中山大学中
山医学院）任院长，兼任附属
医院院长，扛起华南医学教育
的重担。新中国成立初期，全
国56位“一级教授”（笔者注：
中国教授职称中的最高级别，
一般是学界泰斗级人物）中有
八位在中山医行医执教，当时
被誉为中山医“八大金刚”，
其中有曾被毛主席三次接
见、消灭了血吸虫的寄生虫
学家陈心陶，麻风克星秦光
煜，儿科病毒实验室创始人钟
世藩（钟南山父亲），著名内分
泌学专家周寿恺……以学界
宗师之力，奠医院发展之基。
此后，中山一院名医名家辈
出，以巨匠之力，撑起医院发
展之干，并将中山医魂代代
传承。

新中国成立以来，中山医人秉
承“敢为人先”精神，敢闯敢试。中
山一院填补了150多项省级以上技
术空白，其中不乏亚洲、国际首创
的技术。

在111年华诞之际，中山一院举
办大型病案展，首次向大众展出国
家一级教授“老病案”，包括梁伯强、
秦光煜、谢志光、陈耀真等国家一级
教授的病案手迹，以及邝公道、蔡纪
辕、王成恩、朱家恺等名家收治病例
和优秀手术记录。泛黄的纸张，流
畅的字迹，让观者驻足良久——

1972年，中山一院完成全国首
例亲属供肾肾移植手术，当时病人
已七天无尿，其母亲和哥哥都愿意
捐肾，但国内从未有过先例，“成功
接上后5分钟，病人顺利排尿”；

1987 年，世界首例 100%烧伤
面积病人在中山一院抢救成功，当
时，烧伤面积达到90％以上的患者
基本被认为无法救活，这个病人的
成功救治，成为当年全国十大新闻
之一；

2001年，中山一院成功分离国
内首例、世界罕见的连头婴，“19个
学科101名医护人员的手术团队紧
张奋战了52个小时”……

如今细细读来，从这些病案字里
行间仍能感受到当时的惊心动魄。

这些会说话的“老病案”，犹如
时间长河中砂金闪烁，凝练了一代
代中山医人的大医精神和创新努力。

中山一院留下的“技术创新”
脚印扎扎实实——

1936年，谢志光教授首创髋关
节特殊投照位置，被称为“谢氏
位”；钟世藩教授创办中国最早的
儿科病毒实验室；

1962年，在世界首次研究出同
源无机骨和人造骨应用于临床；

1964年，成功为广州黄埔一工
人施行世界首例断足再植术；

1972年，完成国内首例亲体肾
移植手术；

1973年，成功研制世界第一台
体外反搏装置；

1996年，顺利完成亚洲首例肝
肾联合移植；

2000 年，中国首个“第三代试
管婴儿”在这里诞生；

2012年，国内首个新型周围神
经修复材料“神桥”上市；

2017年，全球首创“无缺血”移
植技术并成功应用于临床；

2018年，建成世界规模最大的
腹 膜 透 析 卫 星 中 心“ 广 州 模
式”……

无论在战争年代还是和平时
期，国家有召唤，中山医必有应。
以医者之名，用生命守护生命。

2008年汶川地震发生后，前往
救援的中山一院医疗队员徒步赶
赴映秀镇，是最早挺进映秀镇的医
疗队之一。

2003年抗击“非典”，中山一院
“绝不漏掉一个非典病人，也绝不让
一个医护人员倒下”，五个月里接
诊、收治“非典”患者（含疑似病例）
164人，500多人参与“专医专护”患
者工作的同时，医务人员零感染。

2020 年春，新冠肺炎疫情来
袭，中山一院 131名医疗队员先后
奔赴湖北武汉抗疫，为武汉保卫战
作出突出贡献。“60后”护理专家成
守珍是中山一院 3000 名“提灯女

神”（笔者注：女医护人员）的代表，
她三次请缨上武汉抗疫前线，方从
武汉回，又战塞尔维亚，获颁南丁
格尔奖章。被誉为“重症八仙”之
一的管向东先后十次出征，从湖北
到黑龙江、再到喀什，287天在抗疫
一线担任“救火队长”。

中山一院还向塞尔维亚派出
五位医学专家抗击疫情，在塞国走
访了22个城市、84个医疗机构，行
程超 2万公里，开展培训和技术指
导 128场，被授予塞尔维亚保卫国
家最高荣誉勋章，书写了新时代中
塞“铁杆”情谊佳话……

医者情怀，奉献担当。为推动
构建人类卫生健康共同体，中山一
院迈过 111年征程，将继续风雨兼
程，一路追光。

敢为人先，看老病案“讲古”

守护生命，诠释医者担当

文/羊城晚报记者 陈辉 许张超 图/中山一院提供
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另一方面，老字号也不甘示
弱。黑芝麻丸、布鞋、酱油……天
猫“双11”开售第一天，这些看似
平淡的老字号们都迎来了开门
红，纷纷“卖爆”。11月1日当天，
方回春堂销售额增长近3倍、口子
窖增长近3倍、董酒增长2倍、海天
销售额翻2倍。据不完全统计，

“双11”首日有超100个老字号销

售额同比翻倍。今年，包括天猫、
京东、拼多多在内的平台电商，老
字号“老树发新芽”以及中小品牌

“大树底下好乘凉”都发展迅速，
成为这个“双11”的新变化。

最近几年，不少老字号在电
商平台再次“破圈”，推出潮流新
品俘获大批年轻人的心。不仅
如此，老字号们还扎堆直播间，

通过这种直接有效的方式与年
轻人建立了联系。淘宝直播数
据显示，今年“双 11”，有 184 家
老字号开起了直播，第一波正式
开售，菜百首饰、三枪内衣、胡庆
余堂等 11个老字号直播间成交
额破百万，其中北京老字号“菜
百”成为老字号中的第一个“千
万直播间”。

乘风破浪引领趋势
羊城晚报记者 沈钊
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数 据/甲 骨 文
零售《迎来拐点的
零售业：2021 年消
费者研究报告》

整理/林曦

菜鸟“双 11”首周数据显示，广
东人是最爱“买买买”的群体之一，
全国快递最多的五个小区都来自
广东和江苏，其中广州天河鳌鱼岗
三巷、广州牛利岗东街、广州天河河
水中街等三个社区分别排名第一、
第二和第四名；全国快递量最大的
十大村镇中，广东占四席，分别是广
州萝岗、佛山顺德均安、惠州博罗龙
溪、清远石角镇。 (沈钊)

记者 11月 11日凌晨从天猫获悉，今年天猫“双 11”，一批中小品牌实现跨越
式增长。截至0时45分，已有411个去年成交额过百万的中小品牌，今年销售额
突破千万；40个去年成交额千万级的品牌，今年成交额突破了1亿元大关。

此外，从11月1日到11日0点45分，天猫已有382个品牌“双11”成交额超过
1亿元。蕉内、添可等新品牌，百雀羚、回力等老字号，也跻身成交额过亿之列。

记者梳理发现，今年“双11”，新赛道新品牌加速爆发、高歌猛进，老字号也不
甘示弱、推陈出新。

业内早有共识，关注消费领
域，一定要观察“双11”。而新品
牌，正是“双 11”中增长最为迅
猛、最受关注的一个商家群体。

事实证明，这届新品牌确实
能“打”。数据显示，“双 11”首
日（11 月 1 日），天猫上有 275 家
新品牌实现销售额平均连续三
年翻倍增长，保持着高速增长的
稳健势头。此外，未卡、每日黑
巧、缤兔等90个新品牌，连续三
年占据细分行业第一，在“双
11”这场“品牌力”大考中，交出

了超出预期的答卷。
记者梳理发现，去年天猫有

360个新品牌成为行业第一，今
年行业第一的清单上，品牌增加
了 2 倍以上。而在持续性增长
上，最具观察性指标的“连续三
年第一”，有90多个品牌上榜。

这些新品牌高歌猛进的“秘
密”，在于洞察到了潜在消费需
求，创造了新物种、新品类，解决
了用户的痛点；一些产品还能提
供“情绪价值”，具有不可替代
性。

比如，未卡是宠物行业的新
品牌，其切中的是“宠物生活方
式”这个新赛道。该品牌的仙人
掌造型猫爬架已连续三年蝉联
该品类销量第一。今年“双 11”
第一波成交，未卡销售额超去年
同期11倍之多。每日黑巧也是
连续三年参加“双 11”的新品
牌，其深耕健康黑巧克力这一品
类，针对国人的口味做了本土化
改良，新品首发带动品牌在今年

“双 11”第一波就实现销售额同
比增长250%。

洞察潜在消费需求 新品牌加速爆发

新品牌
老字号

推陈出新俘获年轻人 老字号再次“破圈”
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中山大学北校园内的中山一院旧址“红楼”

著名寄生虫学家、中山医
“八大金刚”之一的陈心陶教授
受到毛主席三次接见

新中国成立
后，柯麟回到中
山 医 学 院 任 院
长，兼任附属医
院 院 长 。 图 为
柯 麟（ 前 排 右
三 ）与 钟 世 藩
（前排右一）、林
树 模（ 前 排 左
三）、陈耀真（前
排左二）等师生
代表合影

一批珍贵的“老病案”首次展出

2020 年 2 月
7 日，中山一院驰
援武汉医疗总队
集结出发

多少人参与？
77%的 中 国 消

费者计划在“双 11”买

买 买 ，其 中 90%是
90后“Z世代”

准备买什么？
42%的受访者计

划 买 更 多 家 居 用 品 ，

39%的受访者计划买

更多时尚服饰，38%
的受访者计划买更多
美妆品

会担心配送？
36%的受访者认为配

送速度是他们选择零售商的

决定性因素；78%的受访
者表示精确跟踪配送状态非

常重要；53%的受访者希

望 1-2 天送达；31%的受
访者担心快递丢失

在哪里购物？
73%的受访者相比去年

更热衷网购，56%的受访者计
划同时在实体店和线上购物（比
2020 年的 38%有所上升）
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说说“

双11”

11 月 10 日晚 8 时，京东“双
11”销售高峰如约而至，家电品
类成交额 5 分钟破 20 亿元。趋
势类家电产品受青睐，娱乐电
视、分区洗衣机、新风空调、洗
地 机 成 交 额 同 比 增 长 均 超 5
倍。电脑数码品类产品热销，
前 10 分 钟 ，高 端 笔 记 本 电 脑
成 交 额 同 比 增 长 260% ，降 噪
耳 机 成 交 额 同 比 增 长 10 倍 。

小 米 、iQOO、OPPO、荣 耀 、华
为、三星、VIVO 品牌手机成交
额 同 比 增 长 4 倍 ；iPhone 成 交
额 2 秒破亿。

值得关注的是，EDG 战队
夺 得 英 雄 联 盟 S11 总 决 赛 冠
军，带动电竞产品热卖。电竞
路由器、电竞显示器分别取得
了 成 交 额 同 比 增 长 5 倍 、110%
的佳绩。 （林曦）

EDG夺冠带动电竞产品热卖
“双11”首周
广东人最能买

电商“双11”早已烽烟四起，
楼市也不例外。今年“双 11”，
各大开发商推出比往年更多的
花样促销，用特价、多重礼、立
减、分期付款等方式，线下线上
共同发力以促产品成交。

今年以来广州楼市成交热
度下降，“金九银十”成色稍显
不足。“双11”对于急需回笼资
金的房企而言显得更加重要，
有专家认为，“以价换量”或成
为部分房企年底去库存的主
要手段。

花样促销
“笋货”还需耐心谈

“楼盘 94平方米东向单位
将在11日加推，特惠价4.58 万
元/平方米，最低总价为410万
元。”近期准备置业的程小姐
10 日接到黄埔某地铁口楼盘
销售人员电话。“购房节、惊喜
价、折上折、送家电……五花八
门的优惠方式数都数不过来。”
近期计划购房的曾小姐也表
示，此前看过的楼盘基本都向
她推送了“双11”优惠。

羊城晚报记者了解到，今
年“双 11”，碧桂园、敏捷、保
利、融创、龙湖、奥园等集团旗
下的众多楼盘都推出“一口价”

“特价”单位，总价一次性可节
省数万元。也有开发商在“双
11”基础上自行“造节”，不同
名称、不同主题的“购房节”在
线抢客，部分房源还支持“首付
分期付款、全款两年内付清”等
分期方式。

在中介平台贝壳上，亦有
“立减12万元”“笋盘6.6折”等
促销房源挂牌；天猫好房的“回
血双 11”活动还表示，半年内
买房可报销“双11”账单，犹如

“买房就清空购物车”。
那么，各式各样的促销真

具吸引力吗？有销售人员表
示，国庆以来的促销力度已经
不错了，“双11”优惠可能没买
家想象中那么大。“这样的促销
其实在周末也会有，不过有些
楼盘此时会有额外一些少量优
惠，实在想买房的买家，可以耐
心和销售人员谈多一点优惠。”

中原地产广州项目部总经
理黄韬认为：“楼市加入‘双
11’的作用更多在于项目宣传，
实际成交价有可能仅比平时市
场价稍低，真‘笋货’不多，买家
要客观、理性看待。”

让利背后
房企回笼资金有压力

第四季度是房企在一年里
收金的最后时节，除了国庆黄
金周外，已被电商捧红的“双
11”也成了房企销售变现的一
个档期。“这个阶段我们最直
接的目的就是想方设法卖楼
回笼资金，没有现金，一切都
是假的。”某品牌房企主管营
销的副总裁对羊城晚报记者
坦言。

据广州中原研究发展部统
计，截至 10 月末，全市库存量
1082.5 万 平 方 米 ，去 化 周 期
13.1 个月，已持续 7个月上升，
预计11月-12月的楼盘推货量
依然会在高位。

而据贝壳研究院广州分院
统计，11月第一周全市新获预
售证环比下降 21%，但绝对值
仍超2000套，说明房企拿货积
极性依旧较高，欲加速去化回
笼资金。

在黄韬看来，楼市“金九银
十”表现不佳后，11月-12月可
能也会遇冷，“双11”后各楼盘
促销力度或更大，“‘以价换量’
或成为房企在年底去库存、回
笼资金的主要手段。”

年底急需回笼资金，部分房企“以价换量”

广州楼市也大促

羊城晚报记者 徐炜伦 陈玉霞


