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羊城晚报讯 记者梁怿韬报道：11月29日，广
州观测站录得27℃的当天最高气温。根据广州市
气象局统计，尽管广州在今年年初受到“跨年寒
潮”影响出现霰和霜冻，今年10月又因冷空气频
繁来袭创下1980年以来10月同期气温最低值，但
总体来看，广州气候仍是偏暖趋势。截至11月28
日，广州今年全市平均气温为24.8℃，较近十年同
期偏高1℃，为1951年以来同期排名最高。

除了“暖”，从今年1月 1日至 11月 28日，广
州全市平均降雨量为1370.8毫米，较近十年同期
偏少25.9%，为1951年以来同期排名第六少。按
现有趋势，暖和干有可能成为 2021 年广州天气
的主题词。

根据广州市气象台 11月 29 日傍晚的预计，
在新一股中等强度冷空气影响下，广州 11月 30
日至 12 月 2 日期间以晴天为主，平均气温下降
4-6℃。12月 3日至6日广州维持晴间多云或晴
到多云天气，市区最低气温从10℃升至 12℃，最
高气温从21℃升至23℃。

广州市气象部门提醒，寒冷干燥天气易诱发
心血管、呼吸道等疾病，特别是老人、儿童和体弱
病者应注意适时添减衣物，建议相关部门组织做
好疾病预防、供气供电调度等相关工作。天气干
燥，需注意森林防火和用火用电安全，请勿携带
火种进入林区，使用燃气设备注意保持通
风，谨防一氧化碳中毒。

羊城晚报讯 记者马灿报道：
11 月 29 日，广东省标准化协会发
布《高品质防晒服》团体标准规定，
高品质防晒服分 3A、4A、5A、6A
四个等级。据介绍，最高端的 6A
级 产 品 防 紫 外 线 性 能 技 术 指 标
UPF 值（紫外线防护系数）≥1000、
UVA（长 波 段 紫 外 线 透 过 率）≤
1%，按该团标生产的高品质防晒
服与欧美和日韩等地市场上的高
端产品相比毫不逊色。

防晒服的主要作用是防止太阳
紫外线对人体的直接照射，以保护
皮肤免受紫外线损害。近年来，我
国防晒服市场迅速增大，且追求高
品质化体验升级的需求趋势十分明
显。于是，不少生产厂家乘势推出
具有更高防护系数的产品，但因未
有统一标准，各说各话，莫衷一是。

《高品质防晒服》团体标准规
定，对防晒服的核心技术指标防紫
外线性能进行分级并大幅度提高了

指标要求。比如，在防紫外线性能
四级中最低一级 AAA 级的技术指
标UPF≥80、T（UVA）≤4%，明显优
于现有标准规定。

在安全性能方面，该团标在要
求各项技术指标符合国家标准的基
础上，增加了洗液沾色程度、烷基
酚+烷基酚聚氧乙烯醚的考核要
求。据悉，这两项要求事关人体健
康和环保，该团标从严规定了限值。

该团标还提出“防晒+”概念，
除对防紫外线功能规定外，还把多
功能作为高品质防晒服的内在要
求，明确了透湿率、抗皱性能、抗菌
性能、瞬间接触凉感、防风性能、防
泼水、耐磨性能等七项常用附加功
能的核心技术指标。

该团标要求，凡吊牌有明示的
功能，均按规定的指标考核，指标
值起码采用国家标准规定的一等
品要求，有些则明显优于已有标准
的要求。

羊城晚报讯 记者丁玲报道：近
日，国家市场监督管理总局公布《互
联网广告管理办法（公开征求意见
稿）》（以下简称《办法》），向社会公
开征求意见。《办法》回应社会关切，
进一步强化对互联网广告“一键关
闭”等的规定，并对互联网广告经营
者、发布者以及提供互联网信息服
务的平台经营者提出明确要求。

互联网广告应显著
标明关闭标志

“本想利用空闲时间认真学会
儿英语，但学习软件中时不时跳出
的广告很难让人不开小差。”近日，
有使用“6分钟英语”软件学习英语

的用户向记者抱怨，该学习软件隔
一阵就出现全屏广告弹窗，且能够
有效关闭广告的“关闭”按钮是在广
告播放了5秒后才“延迟”提供。

这一引发用户不满的操作将有
望得到解决。《办法》指出，以启动播
放、视频插播、弹出等形式发布的互
联网广告，应当显著标明关闭标志，
确保一键关闭，不得以欺骗、误导方
式诱使用户点击广告。其中，《办
法》禁止的情形包括：没有关闭标志
或者需要倒计时结束才能关闭；关
闭标志虚假、不可清晰辨识或定位；
实现单个广告的关闭，须经两次以
上点击；在浏览同一页面过程中，关
闭后继续弹出广告等。

《办法》要求，未经用户同意或

者请求，不得在用户发送的电子邮
件或者互联网即时通讯信息中附
加广告或者广告链接，不得向其交
通工具、导航设备、智能家电等发
送互联网广告，不得在用户搜索政
务服务网站以及相关应用程序时
插入广告。

针对互联网直播内容构成商业
广告等情况，《办法》也作出明确规
定。其中要求，互联网直播内容构
成商业广告的，相关直播间运营者、
直播营销人员应当履行互联网广告
经营者、广告发布者或者广告代言
人的责任和义务。不得利用互联网
直播发布医疗、药品、特殊医学用途
配方食品、医疗器械或者保健食品
广告。

建立有效的投诉、处置机制

“打老婆的人不借，不打老婆的
即时到账”，这句近期在电梯楼宇广
告屏、广告栏反复出现的某互联网
贷款APP广告词引发不少质疑。有
网友表示，这种广告借抵制家暴获
取更多曝光效应，是一种恶俗表现，
应该尽快下架。

长期以来，互联网广告环节多、
链条长、主体复杂、监管难度大。对
此，《办法》要求，互联网广告经营者、
发布者应当按照国家有关规定，建
立、健全互联网广告业务的承接登
记、审核、档案管理制度；查验有关广
告证明文件，核对广告内容，对内容

不符、应取得而未取得行政许可或者
其他证明文件不全的广告，不得提供
设计、制作、代理服务，不得发布。

对于提供互联网信息服务的平
台经营者，《办法》要求，应当采取措
施防范、制止虚假违法广告，完善发
现、处置为违法犯罪活动提供广告
推广以及在广告服务中植入恶意代
码或者插入违法信息的技术措施。
同时，要记录、保存广告主和互联网
广告经营者、广告发布者的名称、地
址、联系方式等信息，相关信息记录
保存时间自信息服务提供行为终止
之日起不少于三年。建立有效的投
诉、举报受理和处置机制，设置便捷
的投诉举报入口或公布投诉举报方
式，及时受理和处置公众投诉举报。

羊城晚报讯 11月 29日，教育部公示了首批
全国急救教育试点学校名单，全国共 201 所中
学、普通高校、职业院校等拟入选，中山大学等10
所广东学校在列。

根据《教育部办公厅关于开展全国学校急救
教育试点工作的通知》，经学校自主申报、省级教
育行政部门推荐，教育部网站11月 29日公示了
首批201所全国学校急救教育试点学校名单，公
示期为2021年11月29日至12月3日。

记者注意到，广东有10所学校拟入选，分别
为中山大学、华南理工大学、广东工业大学、佛山
科学技术学院、广州科技贸易职业学院、广州体
育职业技术学院、广州华夏职业学院、深圳科学
高中、广东广雅中学、中山市华侨中学。其中，中
山大学为省级协作组组长单位。

羊城晚报讯 记者张华，实习生
许留通，通讯员张阳、黄睿报道：11月
29日，78岁来自湖南的彭先生，把一
面锦旗送到了中山大学孙逸仙纪念
医院泌尿外科医生黄海的手里。据
悉，日前，彭先生因漏尿问题来到广
州寻医，在接受了华南地区首例“加
强版”的男性尿道球部悬吊手术后，
自己的难言之隐终于得到了解决。

先前，彭先生因排尿困难，在当
地医院被诊断为“前列腺增生症”。
去年 5 月，彭先生接受了经尿道前
列腺钬激光剜除术。然而，术后他
站立或行走时会不自主地漏尿。

“手术后的这一年多里，我漏尿
的情况比较严重，一天要更换多块
尿不湿，尝试了很多种方法，比如盆
底锻炼、药物治疗等，都没有什么改
善。”彭先生表示，他曾辗转湖南多
家医院的泌尿外科就诊，但漏尿问
题始终未得到解决。

于是，彭先生抱着试一试的态

度，来到中山大学孙逸仙纪念医院
泌尿外科就诊。通过尿垫试验、尿
动力学检查、膀胱镜检等检查后，该
院黄海教授团队明确其为“压力性
尿失禁”。

经过评估，黄海认为，彭先生适
合进行尿道球部悬吊术。但由于男
性肌肉发达，常规尿道悬吊术很难
达到较好的治疗效果。因此，黄海
团队采用新型合成材料，为其开展
了华南地区首例“加强版”的男性尿
道球部悬吊术。整个手术历时不到
一小时顺利完成，术后拔除尿管后
彭先生走路活动都无尿液漏出。

“11 月 25 日，我康复出院后再
也不用穿‘尿不湿’出门了。”彭先生
激动地说。

“男性球部尿道悬吊术是微创
手术，只需在患者会阴部切开一个
约 5 厘米的小口，采用特殊的手术
器械，将一种钛化聚丙烯合成材料
做成的男性吊带置入患者体内，就

能起到拉长尿道、提高松紧度、增强
控尿能力的作用。手术用时短、损
伤小。”黄海表示，治疗压力性尿失
禁的手术是微创的，该项新型手术
目前已在中山大学孙逸仙纪念医院
泌尿外科开展，填补了广东省甚至
华南地区男性压力性尿失禁手术治
疗的技术空白。

“压力性尿失禁发生后，若不及
时治疗会引发阴部潮湿、尿路感染、
湿疹等严重并发症。”黄海表示，压力
性尿失禁是由于无逼尿肌收缩、腹
压突然增加引起的尿液不自主性漏
出，常见于分娩后的妇女或者50岁
以后的女性。但男性进行经尿道前
列腺切除及前列腺癌根治术，多会
发生压力性尿失禁。近年来，前列
腺剜除术过于强调切除的彻底性，
术后尿失禁的发生率略有增长。过
多切除前列腺组织导致尿道闭合压
降低是发生压力性尿失禁的重要因
素，长期尿失禁发生率约2.2%。

市场监管总局拟出新规，进一步强化互联网广告管理
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一则获聘私企艺术总监的消息，让陕西
延安市体育局局长牛春拥陷入舆论漩涡。
11 月 28 日，有网友反映，延安市体育局局长
牛春拥被“延安刘军文化传媒股份有限公
司”聘任为艺术总监。而此前，该公司曾中
标体育局相关项目。（11月29日澎湃新闻）

《公务员法》明确规定，公务员应当遵纪守
法，不得违反有关规定从事或者参与营利性活
动，在企业或者其他营利性组织中兼任职务。
因此，延安市体育局局长牛春拥受聘私企“艺
术总监”一事引发热议，并不奇怪，有关方面应
及时回应舆论关切，尽快出面澄清此事。

令人费解的是，涉事各方在接受媒体采
访时给出了大相径庭的说法。涉事企业称，
牛春拥喜欢、支持当地民俗文化，便为其颁
发了聘书，但不存在利益关系；牛春拥称，

“没有这个事，我没有当他们的艺术总监，我
都不知道艺术总监是个啥名头”；而延安市
体育局一工作人员则直言：有人在恶意误
导、诽谤，没这回事，网传颁发聘书的照片

“估计是由人 P 的”。
相关说法截然不同，问题貌似越来越复

杂，网上要求“查清”的质疑声越来越多。从
现有信息看，要么各方之间存在一些误会，
要么有人说谎甚至造假。无论哪种情况，都
不能含糊而过，而应有一个明明白白的说
法。一个是私企，一个是政府部门负责人，

双方应该是既“亲”又“清”的新型政商关系，
若是说不清、道不明，则很容易让人产生诸
多遐想。

巧合的是，今年 10 月，延安市体育局作
为采购人，向社会公开招标延安市第七届运
动会开幕式、闭幕式项目服务，其中开幕式
预算为 180 万元，闭幕式预算为 100 万元。
而招标结果显示，两个项目被牛春拥获聘

“艺术总监”的延安刘军文化传媒分别以 178
万元、98 万元竞得。

虽然这并不能说明招投标存在什么问
题，但涉事企业分别以低于预算 2 万元的价
格拿下这两个项目，多少显得过于巧合，而
各方对牛春拥获聘该企业“艺术总监”一事
的说法又相互矛盾，难免让人产生质疑。公

开资料显示，牛春拥曾在延安黄龙、甘泉等
多地担任纪委书记近十年，应该很明白其中
的“利害关系”。

古语云，瓜田不纳履，李下不整冠。即
使不存在任何利益关系，双方也应有避嫌意
识。事实上，不管以何种形式，只要牛春拥
接受了涉事企业“艺术总监”或“顾问”的聘
书，对该企业来说都是一种“无形资产”，可
使其在市场竞争中占领“C 位”，这对其他同
类企业来说显然是不公平的。

总之，到底有没有体育局局长受聘私企
“艺术总监”一事、网上流传的颁发聘书的照
片究竟怎么回事、各方的说法为何截然相反
等，需要相关部门给出一个权威说法，而不
是任由涉事各方自说自话。
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近日，1岁的小宝半夜发烧抽搐，宝爸
上网一查，以为是热性惊厥症状，没当回
事。可第二天小宝表现反常，在宝妈强烈
要求下，一家人带着小宝来到广东省妇幼
保健院就诊，没想到被确诊为脑膜炎，疾病
凶险，但万幸的是，经过了2周的规范抗感
染治疗，这名患儿痊愈出院。个中教训，十
分深刻。（11 月 29 日《信息时报》）

通过网络搜索寻医问药，已成很多人
的一种习惯。当前，这种习惯又出现一些
新表现，除了通过网络搜索之外，有的还通
过“轻问诊”、网友互助式问答、直播间问询
等其他途径来解疑释惑。一些人的确通过
此类渠道获得了帮助，但被误导甚至耽搁
诊疗的现象更为常见。让人困惑的是，除
了那些不靠谱的信息不值得一提之外，有
时网上信息说的似乎头头是道，但真正按
其所提供的方式治疗时，为何总是出错？

从这个典型案例当中，可以为此类困
惑找到答案。这位宝爸上网查阅后得出的
结论是，“孩子1岁、发热出现抽搐，是热性
惊厥症状，长大一点就好了”。这是典型的
单线思维，并且这种思维方式在网上十分
常见，即由甲推断出乙，由乙推断出丙，没
有旁路可走。但疾病是复杂的，一种原因
可以得出多种结论，一种结论也可能由多
种原因造成。宝爸获得信息过于简单和绝
对，是其险些误事的根本原因。

更需当心的是，信息在传递过程中，会
出现变化，有时甚至是颠覆性的变化。比

如，“孩子可能是热性惊厥症状”这个不太
肯定的说法并不能算错，但当事人很容易
忽略“可能”二字，完全当其为热性惊厥症
状来看待。像什么就是什么，将可能性当
成必然性，这种十分普遍且看似无关紧要
的做法，容易导致出现“言者无错、听者出
错”现象。

一个结论往往由多种原因造成，也是
民众在看待医疗健康知识时，需要牢记的
一个原则。比如，当前“恐癌”心理十分普
遍，部分防癌行为也十分过激，有的老人将
可能致癌的食品一概忌口，肉制品稍微煳
了一点就不敢再食用，把只属于可能性的
原因，当成全部且具有必然性的原因，无论
防癌还是防范其他疾病，都容易出现钻牛
角尖和不当防范等现象。

网络信息浩如烟海，医疗健康信息更
是鱼龙混杂，既有十分权威的知识，也充满
了谣言与谎言。要加强对网络平台的管
理，减少虚假、伪科学信息，维护好互联网
医疗健康信息的生态环境。但想让网上的
医疗健康信息和医疗咨询内容都正确，也
很不切合实际。学会和芜杂的网上医疗健
康信息打交道，方能让网络搜索为求医问
路探路，而不是反受其误导。

避免被此类信息误导的直接办法，是
大幅提升民众的健康素养。培育科学精
神、提升科学素养，让民众遵循科学原理、
利用科学方法，来甄别网上的医疗健康信
息，显得十分重要和紧迫。

近日，深圳的张女士在 14 岁儿子的
床头储物盒里发现了一堆疑似“计生用
品”的盒子，张女士仔细一看，里面装的竟
是一种“恶搞糖果”。记者在某电商平台
上发现，有几十家店铺将零食包装成恶搞
礼物，这些零食的售价在几块钱到十几块
钱不等，大部分是以“礼盒装”形式售卖，
美其名曰“整蛊、恶搞”，一些商家还“贴
心”地备注上“保密发货”。 (11 月 29 日

《北京青年报》)
在一些电商平台上，这些“恶搞零

食”比普通零食更有市场，成了网红零
食，占据零食店货架的 C 位。这些“网红
恶搞零食”的消费者多为未成年人。未
成年人好奇心强，一些未成年人喜欢标
新立异，“恶搞零食”抓住了他们的消费
心理。但这些“恶搞零食”往往包装低
俗，比如“姨妈巾棉花糖”、仿“计生用品”
的包装，还有诸如“老婆乖乖丸”“老公温
顺颗粒”等的“恶搞零食”。一些中小学
生接触到这些“恶搞零食”，就可能由此
受到不良影响。

另外，“恶搞零食”还存在食品安全隐
患。如江苏省苏州市市场监管部门对部分
网红零食店开展专项突击检查中发现，有
两家店铺售卖的29种、503件“网红”零食
存在问题，大部分是“恶搞”糖果。很多

“恶搞零食”并没有标注生产厂家等信息，
属于“三无产品”。

根据《食品安全法》第七十一条规定，

“食品和食品添加剂的标签、说明书不得含
有虚假内容，不得涉及疾病预防、治疗功
能。生产经营者要对其提供的标签、说明
书的内容负责。”同时根据《广告法》第三
条规定：“广告应当真实、合法，以健康的
表现形式表达广告内容，符合社会主义精
神文明建设和弘扬中华民族优秀传统文化
的要求。”《广告法》第四条规定：“广告不
得含有虚假或者引人误解的内容，不得欺
骗、误导消费者。广告主应当对广告内容
的真实性负责。”

“网红恶搞零食”从包装到食品本身，
都存在问题，对广大未成年消费者可能带
来“双重伤害”：既对未成年人的心理带来
不良影响，还可能伤害未成年人的身体。

“孩子的钱最好赚”，不少商家深谙此
理，但挣钱要取之有道，不能把孩子当韭菜
割，甚至不惜以侵害未成年人的身心健康
为代价牟利。

对伤害未成年人的“恶搞零食”要“狠
搞”。一方面，网络平台要尽好管理责任，
对兜售“恶搞零食”的不法商家、主播采取
下架、禁播甚至纳入“黑名单”等措施予以
处罚，还要加强与相关部门的合作，对“恶
搞零食”背后的不法商家、主播等进行“围
猎”。另一方面，市场监督管理部门要加强
对“网红恶搞零食”的查处与打击力度，督
促平台尽好管理责任。另外，学校、家长也
要重视起来，引导孩子正确消费，引导孩子
对“恶搞零食”等“问题食品”说不。

如今代办理业务颇受市民
欢迎，您是否听说过“死亡证
明”也能代办？近日，记者调查
发现，在网络平台花费不到
200元便能得到死亡证明。一
名商家“贴心”表示，若是需要
打官司增加筹码，还可以代开

“病危通知书”，相比“死亡证
明”更有效力。值得一提的是，
在调查过程中记者注意到，商
家代开的“死亡证明”模板五花
八门，有的连基本身份信息都
不完整。（11月 28日《新民周
刊》、26日《成都商报》）

真印正了那句“只有想不
到，没有做不到”，“死亡证明”
竟能代办，让人差点惊掉下
巴。“死亡证明”关乎人的生
死，是用于进行户籍注销、殡
葬等人口管理的凭证，具有
法律效力。按照相关规定，
公民死于医疗卫生单位的，
应由医疗卫生单位开具“死
亡医学证明”；公民正常死亡
的，应由居（村）委会或卫生
站（所）出具的“死亡证明”；
非正常死亡或卫生部门不能
确定是否属于正常死亡的，
应由公安司法部门出具“死
亡证明”；已经火化的，由殡
葬部门出具“火化证明”。

而在电商平台买卖的“死
亡证明”无疑属于虚假证明。
制售、买卖、使用伪造的证明
文件显然属于违法行为，情节
较轻者按治安管理处罚法，可
被处以罚款或行政拘留；情节
严重构成犯罪的，将追究刑事
责任——根据我国刑法，伪
造、变造、买卖或者盗窃、抢
夺、毁灭国家机关的公文、证
件、印章，处 3 年以下有期徒
刑、拘役、管制或者剥夺政治
权利；情节严重的，处 3 年以
上 10 年以下有期徒刑。伪造
公司、企业、事业单位、人民团
体的印章的，处 3 年以下有期
徒刑、拘役、管制或者剥夺政
治权利。

因此，制售、买卖“死亡证
明”无疑是无视法律法规，抱
着侥幸心理铤而走险。然而，
天网恢恢，疏而不漏，总有一
天，相关人等会受到法律严
惩。尤其是“死亡证明”的购
买方，必须给自己的智商充
值，不然，会在买卖“死亡证
明”的违法生意中被收“智商
税”。我们常说没有需求就
没有市场，没有不理智甚至
荒唐的需求，那些荒唐的东
西其实是无法生存并招摇撞
骗的，包括论文造假、证书造
假 、发 明 专 利 造 假 等 ，这 条

“伪造业”产业链的源头，站
着的就是需求方。

买来的“死亡证明”乃至
“病危通知书”，真能为购买者
带来好处吗？据报道，商家代
开的“死亡证明”模板五花八
门，有的连基本身份信息都不
完整，属于“一眼假”。有律师
表示，随意开具的“伤情鉴定”

“死亡证明”等，如若用于纠纷
处理，法院也需要考察其真实
性。有的“假死”以骗保者，或
在纠纷、案件中“假死”以脱罪
者 ，往 往 会“ 偷 鸡 不 成 蚀 把
米”，因涉嫌伪造国家机关公
文、印章等行为罪加一等。假

“死亡证明”卖家所说的“保
真”，等同于一句“鬼话”。

引人深思的是，买卖“死
亡证明”这门“鬼生意”背后，
电商平台到底在干什么？这
类黑产早已不是首次被报道，
平台为何仍允许其存在？据
报道，代办“死亡证明”网店往
往只是在电商平台引流，通过
微信洽谈和交易。然而，媒体
记者在平台检索“病危”等关
键字，就弹出这类代办理业
务，为何守土有责的平台不能
强化平台治理责任？另外，代
办“死亡证明”生意背后，有没
有医院、居（村）委会、公安司
法机构等正规渠道在帮忙，也
值得调查与追问。

之世相评弹

今日论衡

买卖“死亡证明”：
要将“鬼生意”严打成“短命鬼”

□何勇海 局长受聘私企“艺术总监”，需有一个明确说法
□陈广江

莫让“恶搞零食”对未成年人“双重施害”

热点快评

□戴先任

学会和良莠不齐的网上医疗信息打交道
□罗志华


