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A12旅游

羊城晚报：从《成都》到
《漠河舞厅》，“一首歌带火一
座城”变得越来越普遍，音乐/
故事营销何以能够成为提升
旅游目的地关注度最为直接、
有效的方式？

李丹：音乐内容目前的确
是旅游目的地的强引擎，是对
旅游用户重要的吸引物之
一。近期的漠河，包括成都、
西安等城市在抖音平台的走
红出圈，表象上是来自当地音
乐创作者热门歌曲的作用力，
更深层次的原因则是歌曲内
容所传递出来的情感力量与
用户链接的共情成功，同时匹
配到音乐调性浓厚的短视频
平台的精准内容，从而实现裂
变式传播，最终“出圈”。对
目的地营销来说，精细化覆盖
是基础，形式是选择，营销的
关键则是内容核心。

羊城晚报：短视频给文旅
目的地营销方式带来了哪些
具体改变？

李丹：短视频已是目前最
快、最主流触达旅游用户和潜
在旅游用户的营销方式之一，
已成为一场目的地营销方式
的革新，激发了全新一轮有关
文旅目的地数字化营销的变
革。短视频或以抖音为代表
的短视频主流平台，将为行业
营销带来全新助力与深刻影
响，如通过目的地定制化小程
序、专属企业号等，帮助文旅
目的地构建从内容聚合到转

化交易的品、效、销全链路营
销之路的转型升级。

今年，巨量引擎与山西省
文旅厅合作推出了“风光无限
晋在眼前”定制化小程序创新
应用，向超过103万抖音用户推
荐山西必去景点。结果显示，
看过相关视频的用户与没看过
的对比，到访山西的可能性提
升了18倍，搜索量提升8倍。

通过短视频挖掘文旅内
生力，打造景区新名片，还会
带动城市旅游经济发展——
以入围抖音今年 1-8 月热门
打卡地TOP10的太原古县城
景区为例，该景区在今年 10
月 9 日迎来了第 500 万名游
客，不少网友都是看过短视频
后前去“拔草”的。今年国庆
期间，太原市接待游客总量同
比增加了21.19%。

羊城晚报：网 红 时 代 的
目的地营销，如何长久保持
热度？

李丹：说“网红时代”并不
准确，当前应该说是旅游目的
地营销进入了全面数字化、电
商化、交互化、强 IP品牌化的
时代，已不再是任何一个旅游
目的地依靠信息差便可轻松
获利的时代了。

在此背景下，从政府、企
业到行业平台、运营机构等主
体，从认知、规划到行动，都
需要具备强互联网运营思维，
同时将品牌定位、品牌精细化
人群画像、品牌数据资产沉

淀、品牌
IP体系化构建等
都纳入到日常的行业营销中，如
此才会让文旅目的地真正实现
从“网红”到“长红”的转变。

如西塘古镇作为全国知
名景区，同样面临互联网营销
的压力。为了能在短视频领
域“出圈”并保持热度，我们
通过为古镇定制目的地营销
聚合页面，解决用户的信息获
取需求，设置多路径购票消费
入口，引导销售“拔草”，通过

“西塘汉服周”定制活动页面
聚合活动节点的线上内容，同
时配合景区特色产品售卖，取
得了较好的效果。

1、玫瑰、兰花四季常开

除了花期是秋天的花木，城
中还有玫瑰、兰花等四季常开，
一年四季都可观赏。

广州从化城郊的宝趣玫瑰
世界是国内首个以玫瑰文化为
特色的主题公园；云台花园中共

有玫瑰 70 多个品种，面积达
4500 平方米；流花湖公园玫瑰
园，是德国法兰克福市送给广州
市建城2210年的城庆礼物。

位于广州市越秀区的兰圃
花园，总面积 5 万多平方米，以
兰花为主题，有国兰、蝴蝶兰、
文心兰、卡特兰、石斛兰等品

种，一年四季都可以赏兰花。

2、花海景区争奇斗艳

广州周边也有不少以花海
为主题的景区，各色鲜花也正在
争奇斗艳。其中，百万葵园有

“世界级彩云飞”，英德九龙小
镇有千亩姹紫嫣红的花海。

岭北雪如 岭南 似雪
当有的北方城市早已雪花纷飞的

时候，广东此时却花开成海，大好秋光
似乎才刚刚开始。广州城中簕杜鹃正
惊艳绽放，娇美粉嫩的异木棉、芬芳浪
漫的菊花、娇羞露脸的油茶花……南
岭山脉庇护下，姹紫嫣红的花潮正在
席卷广东的大街小巷、湖畔乡野。

岭南处处花开绽放，让街
头、公园、花海景区，都有一片不
输春夏、让人心醉的景色，令人
怦然心动。

簕杜鹃

簕杜鹃又叫“三角梅”，每
年的秋冬是它绽放得最旺盛的
时候。

赏花地点：2021 广州簕杜鹃
花 展 在 白 云 山 明 珠 楼 景 区 举
行 ，一 直 延 续 到 12 月 12 日 结
束。在白云山西门、水景桥、明
珠湖 、桃花涧等核心展区设置
了“花城锦绣”“云山潺水”“山
之翔舞”“林籁泉韵”等 10 组花
艺作品，将展示造型簕杜鹃 200
多盆，簕杜鹃新优品种 30 多个
近万盆，有樱花、胭脂红、柠檬
黄、洒金橙、花蝴蝶、金心双色
等，姿态各异，花色多样，花朵
有单瓣也有重瓣，更有新品种
变色龙，具有黄、橙、粉三种颜
色，花色随着时间变换，游客可
零距离观赏。

华南植物园温室群景区，三
角梅专题花展魅力绽放，本次展
出三角梅品种近 300 个。此外，
落羽杉、水松的树叶开始陆续变

黄，各个观赏点的变色程度不
一，最佳观赏期预计在 12 月下
旬至元旦前后。

美丽异木棉

美丽异木棉，人称“美人
树”，在广州冬天绽放的花中当
属最粉嫩，它的绽放为广州增色
不少，花期可至冬天。

赏花地点：麓湖公园聚芳园
大草坪西侧，有一株胸径可能是
全市最大的美丽异木棉。

华 南 理 工 大 学 正 门 外 广
场，整齐种植着上百株美丽异
木棉。

海 珠 区 新 滘 路 ，每 逢 美 丽
异木棉花开，道路两边都被装
点一番。

红花羊蹄甲

该物 种 是 美 丽 的 观 赏 树
木，花大，紫红色，盛开时繁英
满树，冬春季节广州最壮观的
开花乔木之一，花期 11 月至翌
年4月。

赏花地点：广州市儿童公园
沙滩乐园、欢乐谷、轮滑乐园、科
普屋等景区种植的成片红花羊
蹄甲已进入盛花期。

紫花风铃木

又叫粉红钟花，紫葳科风铃
木属，落叶观花乔木，原产美洲，
华南地区有栽培，花期冬季。

赏花地点：佛山南海平洲文
化中心广场、顺德顺峰山公园。

菊花

菊花是中国十大名花之一，
一般会在温差变化大的情况下
加速盛放。随着近期广州冷暖
交替，使得菊花大面积怒放。

赏花地点：广 州 文 化 公 园
正 在 举 办 第 62 届 羊 城 菊 会 。
整个文化公园被错落有致的菊
花 所 包 围 ，菊 香 萦 绕 ，一 步 一
景 ，游 客 们 穿 行 在 花 的 海 洋
里，尽享菊韵花香。目前园内
大 部 分 树 菊 、品 种 菊 、大 立 菊
已进入全面怒放状态，而扎作
菊制作而成的主题景组也逐渐
开始盛放，预计会在本周周末进
入最佳观赏期。

黄花岗公园正在举行赏菊
盛事黄花文化节，展期至 12 月
12 日。除了传统的菊花品种外，
今年还引进了蛇鞭菊、乒乓菊、
翠菊等菊科类新品种。

善于发现美的你，有没有
留意最近广州绽放的簕杜鹃
占领了朋友圈？冬日时节，广
东各地花开正艳！记者发现，
在花城广州，簕杜鹃（三角梅）
正值盛花期，穿行于广州的道
路桥梁，多彩的簕杜鹃一路绽
放，梦幻的空中花廊交织延
伸，让我们感受到城市的生机
勃勃和缤纷色彩。目前，白云
山明珠楼景区正在举办 2021
广州簕杜鹃花展；乘着呼呼的
北风，广州黄花岗公园和广州
文化公园的菊展也已进入最
美阶段。

高大的美丽异木棉、紫花
风铃木同样是花开烂漫，广州
周边不少景区更是为游客营
造出一片金秋花海。而即将
对外开放的花都区马岭观花
植物园，位于狮岭镇山前旅游
大道北侧的马岭水库周边，计
划引入至少 3000 个花卉品
种，也将成为广东赏花新名
片，将联动“花卉+文旅”融合
发展，推动广清生态旅游圈整
合提升，带动周边村镇及花都
区的现代花卉产业发展和提

升，建成后将会催化周边区域
餐饮、商业和民宿等农业休闲
观光产业联动发展。

趁着阳光正好、花开正盛，
无论是爱花的游客，还是摄影
爱好者，这个秋冬不必远行，不
妨偷闲半日，在广州及周边就
能来一趟多彩赏花之旅。

俗语“春华秋实”，秋冬时节在
一般人的认知当中本来属于花卉的
断层季节，没有太多有特色的鲜花
绽放。但广东就是那么神奇，依然
繁花似锦。是什么原因让广州的秋
天也能如此惊艳，没有萧瑟的感
觉？据园艺专家、广州市林业和园
林科学研究院张继方老师介绍，广
州地处亚热带，属海洋性亚热带季
风气候，北回归线从中南部穿过，温
暖多雨、光热充足、夏季长、霜期短，
一年四季树木常绿、花卉常开。所

以当北方树木萧萧之时，却也是广
东花卉植物好的生长季节，这时候
的温度早晚有温差且温度正处于花
卉植物适宜的生长温度，特别是适
宜南方乔木花朵盛放，所以秋冬时
节依然可以随处看到非常漂亮惊艳
的鲜花。

张继方还提醒，除了目前正在
盛放的三角梅、美丽异木棉、红花羊
蹄甲、紫花风铃木等，今年降温较
早，全国最早盛开的梅花已含苞待
放，香雪胜景即将到来。

漠河火了

近段时间，黑龙江边境小城漠河突然冲顶热
搜，频频“霸榜”各大旅行平台的冬季热门旅游目
的地排行榜，相关的短视频、游记、旅游攻略等观
看及阅读量飙升。然而，这并非源于当地一向为
人所知的极光、赏雪、极寒气候等，而因一首名叫
《漠河舞厅》的歌。短短半个月间，《漠河舞厅》以超

过23亿的播放量火遍全网，漠河也由此成为了
众多网友渴望前往的新“网红打卡地”。

漠河文旅“火了”。在这背后，可一
窥网红时代目的地“出圈”的全新流量

密码。

惊艳得益好气候

广东有冬日最美风景

文/羊城晚报记者 黎存根

周边去哪里赏花

其他赏花地点推荐

文/羊城晚报记者 刘星彤

网红时代，如何解
“目的地营销”这道题

羊城晚报：网红时代给文旅目
的地营销提出了哪些新的要求？

申帆：目的地文旅营销需从理
念、品质、模式、系统等多方面进行
升级。当前是靠创意夺取流量和关
注度的时代，也是一个人人都能迅
速出名、又迅速销声匿迹的时代。
以草根丁真走红为代表，“现象网
红”已成常态，文旅行业面临新形势
下的营销变革。要获得成功，需要
通过联合营销、互动营销、特色营销
以及借势营销等手段，以地方特色
活动彰显文化，以城市代言塑造形
象，抓住可能的“蹭热点”机会，广泛
赢得用户关注。在此过程中，还应
注意适度营销，以免适得其反。

羊城晚报：文 旅 行 业 从 现 象
级 的 网 红 营 销 案 例 中 可 获 得 哪 些

启示？
申帆：现象

级网红营销给文旅行业带来新的思
考与启示。对政府来说，应认识到
脱贫攻坚大背景下这一文旅产业发
展的新机遇，只有抓住机遇，扩大曝
光率，才能提高目的地的知名度和
影响力。而对受众来说，泛娱乐化
时代人们对于纯商业行为已经厌
倦，更加渴望有温度、有价值的作品
或人物，这也是《漠河舞厅》之所以
成为一股“清流”的原因——恰恰在
于其背后故事的与众不同。此外，
包括当下流行的饭圈文化，可以说，
每个网友都是一个“没有牌照的电
台”，对目的地或景区来说，若能借
此找到借势的支点展开营销，就能

“撬动世界”。

话题1：短视频、音乐给文旅目的地营
销及市场生态带来的影响

受访人：巨量引擎本地消费业务中心社会公
共与文旅创新业务负责人 李丹

羊城晚报：当前网红目的地营
销大行其道，对于旅行社来说，从中
有哪些获益？

温前：网红目的地营销已成为
旅行社产品研发的重要考量及标识
导向因素，其依赖分享平台、短视频
平台等网络传播途径，在带动年轻
客群出游方向方面，效果更加直接
且迅速。

以近期热播的“大湾区哥哥”相
关综艺为例，哥哥们在广州走过的

地方，都变成了
年轻游客、亲子家庭热衷前往的打
卡点。受其带动，旅行社的轻徒步
本地深度游系列产品“走读广州”迎
来了咨询量及预订量的明显大增。

而对于中老年群体，网红目的
地营销同样是他们选择产品时，对
行程亮点的重要加分项。总的来
说，网红目的地深度体验的旅游产
品，让市民的获得感、参与感增强，
可有效实现资源的价值转化。

话题3：“网红”营销给传统旅行社
带来的机遇

受访人：广之旅副总裁 温前

“如果有时间/你会来看一看
我吧/看大雪如何衰老的/我的眼
睛如何融化……在 1980 的漠河
舞厅……”一首淡淡忧伤的《漠河
舞厅》，以当地一位名叫张德全的
老人和他早年因大火丧生的妻子
为原型，唱出了令无数网友为之
动容的旋律。有“金鸡冠上的绿
宝石”之称的黑龙江边境小城漠
河，不经意间迎来了网络平台上
的“高光时刻”——

马蜂窝发布的旅游冬季“蜂向
标”显示，漠河在近期成为炙手可热
的“网红”目的地，马蜂窝站内“漠河
旅游攻略”搜索热度上涨166%，“漠
河舞厅”热度上升430%。

在抖音平台，#漠河舞厅#话
题下的视频播放量已超过 33 亿
次，观看漠河直播的人数超过 68
万，“漠河文体旅游局”官方抖音
号短期内暴涨 3 万多粉丝，其发
布的《漠河舞厅》原型故事视频获
得了 8.5 万的高点赞。正如漠河
市文体广电和旅游局局长冯广庆
所说，通过这首歌，收益最大的就
是文旅行业。

网红时代，目的地如何获得
流量密码？一首歌或一段影像或
许就是答案。

将时间回溯，民谣歌曲《成
都》一度带火了歌中的玉林路、小
酒馆，《可可托海的牧羊人》让人
对美丽的可可托海、伊犁心生向往
……早前，藏族小伙丁真因一段视
频爆红，从而带火了甘孜理塘，

“马背上的女县长”贺娇龙也因雪
地中骑马的视频“圈粉”，从而让
新疆昭苏县更为大众所熟知……

借助互联网时代的巨大传播
力，代表城市的文化符号，有了更

多元的表达形式，由此启发了目
的地营销的多元思路。

马蜂窝旅游联合创始人、
CEO 陈罡认为，丁真带火理塘，

“文和友”火了长沙，“北上广曹”
让曹县出圈等一个个新网红目的
地的“接棒”，显示出了本地达人、
网红品牌的巨大经济效应，“旅游
产业互联网已来，这是一个全新
周期，应该拥抱变革、抓住机会。”

据悉，山东省文化和旅游厅
近期联合马蜂窝发起了“孵化山
东宝藏玩家项目”，面向全省旅游
达人、导游、讲解员、非遗传承人
以及自媒体、摄影师发出“招募
令”，鼓励旅游目的地、景区、文博
场馆等为其提供小众体验、门票优
惠、讲解或拍摄便利、优秀作品激
励等措施，马蜂窝则为旅游达人提
供特有旅行体验，并通过社区活动
为玩家赋能，“孵化”头部玩家。

中央财经大学文化经济研究
院副院长、副教授戴俊骋认为，

“本地文旅网红创作者”的出现，
在于旅游目的地营销方式的转
变，是利用网红创作者为目的地
塑造地方性的有效手段，其本质
是通过“网红”打造当地旅游的新
亮点。

而当“网红”二字已成目的地
旅游的流量争夺入口，人们同时更
关心的是：如何让“网红”可持续？

马蜂窝相关负责人对此表示，
当前各地都面临欠缺细分品类的
优质内容，“挖掘本地宝藏玩家项
目”因此有着强复制性，或可为正
值营销变革中的目的地提供思路。

对于各目的地来说，要学好、
用好“网红”这把营销利器，也值
得深入探讨。

“一首歌带火一座城”：
网红时代目的地“出圈”密码是什么?

话题2：“现象级网红”带来的新思考

受访人：全域旅游联盟发起人、秘书长 上
海交通大学行业研究院文旅研究员 申帆
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冬日漠河

紫花风铃木花团锦簇 张继方 摄

美丽异木棉 张继方 摄

红花羊蹄甲 张继方 摄
2021 广州簕杜鹃花展在白云山明珠

楼景区迎客 羊城晚报记者 曾育文 摄

浙 江 嘉
兴 西 塘 古
镇 引 来 游
客写生
艾修煜 摄

大湾区哥哥在广州走过的地
方变成游客热衷前往的打卡点

图/《大湾仔的夜》官微

近期漠河成为众多网友渴望前往的新近期漠河成为众多网友渴望前往的新““网红打卡地网红打卡地”” 图图//漠河市文体广电和旅游局漠河市文体广电和旅游局

？
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