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近日，魏牌拿铁DHT（右图）
正式上市。此次上市的新车共有
三款车型，售价 15.98 万～17.98
万元。

值得一提的是，为了降低消
费者的购车和用车成本，魏牌还
推出“三重极智”礼遇，包含36期
0 息，至高 7000 元置换补贴；首
任车主发动机、变速器、三电系
统终身保修；整车5年或 15万公
里超长质保；娱乐服务3年免费，
基础流量/尊享服务终身免费；以
及“双12”优惠政策等。

据介绍，拿铁 DHT 拥有 3.9
秒的 0-60km/h加速、7.5 秒的百
公里加速；在中高速阶段，通过两
挡DHT技术优势，双电机可实时
参与调速，拿铁DHT能智能切换
驱动方式来应对不同路况，保证
在多种模式下都能拥有纯电车的
平顺。在静音性方面，拿铁DHT
应用进排气高消声结构等 10 余
项声源优化设计、远超同级的
5.0mm声学夹层玻璃等一系列超
静音用料，及哈曼ANC主动降噪
等技术，降低噪声对座舱的影响。

针对“续航焦虑”，拿铁DHT

采用双电机混联拓扑结构，实现
不同负荷、多种工作模式的高效
运行，拥有4.9L 的百公里综合油
耗，高达1000KM（根据国家标准
工况实测数据）的续航里程。

在智驾方面，该车具备遥控
泊车、透明底盘、AEB 十字路口
辅助、ESS 自动紧急转向辅助、
导航增强型抬头显示等多项辅
助技术。并且，拿铁 DHT 配备
了 6 个毫米波雷达、12 个超声
波雷达、9 个高清摄像头等智能
安全配置。同时，拿铁 DHT 在
智能呵护方面首创儿童模式，
同级首搭智能电子儿童锁、后
排生命体征监测及后排座椅加
热等功能。

羊城晚报讯 记者戚耀琪摄
影报道：12月 15日，有消息称，吉
利汽车帝豪家族旗下高端轿车帝
豪 L（右图）将于 12 月 31 日正式
上市。

帝豪 L 售价 9.99 万元起，吉
利称，它依托 BMA 架构打造的
帝豪L，以20项同级
独有、15 项同级领
先、30 项同级标配，
实现了颜值、品质、
科技、价值的领先。
吉利表示，此次帝豪
L 的上市，也将正式
开 启 十 万 级 车 型
FOTA的新里程。

自三亚内测及广州车展亮相
之后，主打“只做高配”的帝豪 L
不止于同级领先的高配置，“只做
高配”四个字背后是——这款车
的推出将为A级轿车市场树立高
价值产品标准，将诠释吉利汽车
追求“高配”的造车态度。

魏牌拿铁DHT
三款新车来袭
文/羊城晚报记者 张爱丽 图/受访者提供

帝豪L月底上市
售价9.99万元起

中汽协预测：

“2022中国汽车市场发展预测峰会暨投资合作大会”于 12月
14日在宜宾召开。中国汽车工业协会预判，2021年中国汽车总销量
为2610 万辆，同比增长3.1%；2022 年中国汽车总销量为2750万
辆，同比增长5.4%，其中，乘用车销量为2300万辆，同比增长8%。

万辆
明年新车销量

将达2750

羊城晚报记者 戚耀琪 张爱丽

会上，中国汽车工业协会常
务副会长兼秘书长付炳锋在演
讲中指出，2021 年市场消费需
求继续呈现提质升级趋势，汽车
产销总体依然保持了稳定增长，
且不乏亮点：一是新能源汽车表
现抢眼，保持高速增长，渗透率
不断提升。前11个月累计产量
突破 300 万辆，销量接近 300 万
辆。预计全年销量有望达到
340 万辆，同比增长 1.6 倍。新
能源汽车市场化进入爆发式增
长新阶段，已由过去的以政策驱
动为主转向了市场驱动；二是汽
车出口快速增长，加速驶入海外
市场。预计全年出口有望超过

200万辆；三是中国品牌乘用车
市场份额较同期大幅提升。中
国品牌乘用车前11个月销售超
过840万辆，占乘用车销售总量
超过44%，回到历史高点。

在付炳锋来看，中国汽车市
场将迎来更好的发展期。新一
轮科技革命正在赋能汽车产业
转型，加速向“电动化、网联化、
智能化”迈进，这也是推动绿色
发展，支撑国家“双碳”目标和高
质量发展的重要战略选择。汽
车市场前景依然广阔，刚需依然
巨大。生活水平的不断提升持
续拉动汽车市场消费升级，中高
端汽车销量占比逐年增长，也为

汽车企业带来了新的发展机遇。
中国机械工业联合会执行副

会长陈斌认为，抓紧建设安全可
控的产业链是明年汽车市场健康
发展的关键所在。2021年上半年
汽车工业保持平稳增长，受芯片
影响，三季度产能发挥受阻，四季
度供给略有好转，全年汽车产销
量预计与上年略有增加。市场特
点总体概括为“供给受到约束，消
费仍有空间；新能源车倍增，出口
汽车暴涨”。在陈斌看来，应实施
好扩大内需战略，促进消费持续
恢复，积极扩大有效投资，增强发
展内生动力，促进中国汽车市场
平稳健康发展。

北京理工大学电动车辆国
家工程实验室主任王震坡说，从
技术角度来看，新能源汽车平均
续驶里程逐年增加，从 2018 年
到 2020年，无论是乘用车、客车
还是物流车，平均续驶里程的增
加比例都非常大。随着新结构
电池的出现和广泛应用，磷酸铁
锂电池受到了乘用车的青睐。
车辆充电场景出现多元化趋势，
充换结合，尤其在商用车领域表
现得更加明显。

中汽中心数据资源中心数
据部部长李冰阳认为，新能源汽
车市场呈现出“四高”特征：一是
增换购比例高，二是女性比例
高，三是来自于豪华品牌的比例

高，四是80后、90后等年轻化用
户比重高。去年对新能源乘用
车销量的预测是 150万辆，但今
年实际超出预期，预计明年新能
源乘用车销量将超过480万辆。

天津大学中国汽车战略发展
研究中心预测研究总监陈丽然
说，基于市场的汽车销量短期预
测，中国汽车市场总销量2021年
度 为 2522 万 辆 ，2022 年 度 为
2557万辆，样本内预测平均绝对
百分比误差为2.60%。其中乘用
车销量 2021 年度为 2081 万辆，
2022年度为2139万辆；商用车销
量2021年度为451万辆，2022年
度为 417万辆；新能源汽车销量
2021年度为308万辆，2022年度

为450万辆。它们的样本内预测
平均绝对百分比误差为 2.71%、
4.52%和10.60%。基于消费者的
汽车销量短期预测，2022半年期
中国乘用车销量为1143万辆，中
国新能源乘用车销量为228万辆，
样本内预测平均绝对百分比误差
分别为5.24%和9.23%。

国务院发展研究中心市场
经济研究所副所长王青的预判
是：2022年汽车需求有望继续小
幅回升，汽车销量大致为 2700
万辆，同比增长3%-5%，全年保
持前低后高的格局。新能源汽
车已成为汽车消费乃至整个消
费的亮点和新增长点，自 2015
年以来保持60%的复合增速。

重庆长安产品策划部行业研
究专家白灵对 2022 年汽车市场
的预判是：稳中微增，竞争残酷。
忠实粉丝带来市场延迟小增量，
这在豪华车品类中表现更为明
显；新能源汽车市场杠铃型逐步
向纺锤形转换，预计2022年在紧
凑型市场的拉动下，10万-20万
元的车辆市场占比将逐步提升；
边缘企业淘汰加速，市场集中度
将再次提升；价格重回市场规律，
开始下探；合资主流承接竞争压
力，传统 ICE 车型价格下探 。
2022 年狭义乘用车零售增速
6.0%，新能源汽车渗透率18.9%。

比亚迪乘用车产业办公室主
任熊甜波对 2022 年新能源汽车
市场发展的预判是：局部变量，前
景可期。其中“四新”值得关注：
一是新拐点：新能源汽车产业增
长符合“S型曲线”,10%-15%是
快速上升拐点；二是新认知：国货
新潮，自主新能源崛起正当时；三
是新增长：新能源阵营扩军，多元
化产品聚焦各细分领域满足更多
元需求；四是新服务：全渠道时代
强势来袭，构建新消费体验。预
计 2022 年新能源乘用车总量将
达到500万-520万辆。

一汽解放战略部副主任姜智
勇对 2022 年商用车市场发展的
预测是：中重卡需求将大幅回落
至115万辆，同比下降超过25%。

威马汽车集团战略运营副
总裁梅松林认为，市场呈现四大
发展趋势：一是电动汽车渗透率
大幅提升，电动汽车市场接近拐

点、爆发点；二是电动汽车市场
To B 占比显著下降；三是电动
汽车主流市场在崛起；四是本土
力量抓住了这波机遇。他还认
为，新品类关键成功要素为产品
颠覆、模式创新、市场教育、解决
新问题和大数据迭代。

在峰会的最后环节，中国汽
车工业协会副秘书长陈士华对
2022 年中国汽车市场发展做了
全面而深入的研判。他认为，总
体来看，未来中国汽车市场将保
持温和增长态势。从长期发展
来看，当前中国市场仍处于普及
初期向普及后期过渡阶段，新车
销售由增量市场逐步转向存量
市场。虽然 2018 年中国汽车市
场出现了波动，但纵观历史，汽
车发达国家在普及阶段也出现
2-4 年的波动。根据这一规律
判断，中国汽车市场产销目前已
处于短期调整的尾声，未来将保
持温和的增长态势。

据中国汽车工业协会预测，
2021年中国汽车总销量为 2610
万辆，同比增长 3.1%。其中，乘
用车销量为2130万辆，同比增长
5.6%；商用车销量为480万辆，同
比下降6.4%；新能源汽车销量为
340万辆，同比增长1.5倍。

本届峰会上，中国汽车工业
协会预判，2022年中国汽车总销
量为2750万辆，同比增长5.4%，
其中，乘用车销量为2300万辆，
同比增长8%；商用车销量为450
万辆，同比下降6%；新能源汽车
销量为500万辆，同比增长47%。

销量回到历史高点

新能源渗透率提升

市场呈现四大趋势

解读合创汽车“流量密码”：

新能源发展步伐？
只有具备自主创新的企

业，才能赢得在市场上的持续
发展。是否拥有自主研发的
核心科技，决定了企业在新能
源智能汽车这个赛道能走得
多远。而科技创新是合创汽
车坚定不移的发展方向。在
合作伙伴元知科技以及上海
交大的赋能下，合创汽车自研
打造了H-VIP智驾互联系统，
致力构建出全场景车域聚合
生态，为用户提供愉悦智慧出
行体验。

H-VIP 智驾互联系统在
全聚合智慧生态的构建中有

着极其丰富的落地应用场景，
背后得益于股东珠江投管集
团在全国拥有的上百个商住
物业、覆盖超 100 万用户的智
慧社区，还有多条高速路段。
合创汽车将深度介入珠江投
管全产业生态链，为用户打造
智慧出行、智慧办公、智慧健
康、智慧文娱、智慧购物的全
场景生态。

除了生态的构建，H-VIP
中 VI 智能语音交互拥有高覆
盖率、极速响应、精准识别的
特点，在车上能够实现所见即
可 控 。 未 来 通 过 OTA 升 级

后，通过 VOICE ID 即可接入
丰富 HYCAN 生态，除了能纵
享系统里面的 100+款娱乐应
用，还能在线轻松掌控社区、
金融、医疗等生活板块，实现
人、车、生活的无缝连接。

未来，合创汽车还会基于
与上海交大共建的智能网联
汽车联合研发中心，招揽海内
外的人才，不断壮大研发团
队。合创还会在 H-VIP 1.0
基础上，进行H-VIP 2.0 的开
发，打造最新的超算平台以及
第二代智能座舱控制系统，推
进研发高阶智能驾驶。

如果说产品是一个企业价
值的体现，那么用户则是企业
的珍贵财富。如何让用户获得
良好的服务，以及用车无后顾
之忧，是摆在每一家车企面前
的大题。合创汽车在渠道建设
和售后保障方面，提供了更符
合当下用户需求的体验模式和
快捷高效的服务能力。

在销售渠道方面，合创汽
车采用“新零售+代运营”线上
线下混合模式，这种模式具有
灵活高效、覆盖面广泛的特
点。在线上，通过合创 APP、
珠江投管的合生活APP，以及
好生活电商平台数十万的线
上经纪人资源，提供线上看
车、购车服务。在线下，合创
汽车正在积极布局，目前已在
全国建成近 118 家线下店，覆
盖全国 102个城市，抢占了多

个商超流量高地。今年，合创
相继开设了上海合生汇体验
店以及规模最大、功能最全
面、体验最佳的北京合生汇旗
舰店，集看车、购车、社交、休
闲娱乐于一体，为用户带来更
便捷优质的服务体验。

线下渠道铺设的同时，售
后服务也同步完善。到今年
年底，合创汽车售后网点数达
169家，覆盖31个省（自治区、
直辖市），触达 91 城，做到对
保有客户一个以上的城市百
分之百覆盖。合创汽车还将
提供全方位的“HOME”充电
补能服务，覆盖用户在家、在
途和应急等多种场景。此外，
合创汽车将通过开发专属充
电平台、投建自有品牌充电站
等打造自有充电网络。

（文/莫晓航）

日前，中国汽车工业协会信息发布会在北京召开，发
布了2021年 11月汽车工业经济运行情况等内容。会议中
提到新能源汽车市场需求依旧旺盛，累计产量已超过300
万辆，销量接近300万辆。同时，新能源汽车的市场渗透
率也在不断提高，11 月单月渗透率已达 20.8%。可以看
出，新能源汽车市场已经由政策驱动转向市场拉动。

在新能源车赛道上，继续呈现出百花齐放的格局，今年
市场上又涌现出阿维塔、沙龙、轻橙时代、飞凡等新品牌。
各选手如何借时代的东风、在激烈的竞争中赢得市场，需
要其在产品、技术和服务等各方面都具备核心竞争力。其
中，迈入第四个年头、在年初完成增资扩股的合创汽车今年

表现尤为亮眼。
从营销方面看，合创汽车今年聚焦次元

虚拟偶像、国潮动漫、电竞等Z世代热爱的文
化符号，打造了一系列跨界爆款营销案
例，达成刷屏效应。#与EDG合创造车
#的话题在微博平台的阅读量单日超
过 9000 万次，最终阅读量超 1.5 亿
次；在弹幕视频平台Bilibili 上发布的
《灵笼》番外篇成功登上热榜，上线仅
一个月播放量已逼近百万，并成功将
产品与动漫主人公深度绑定，开辟独
属于合创Z03和冉冰的别样世界。

营销成绩亮眼仅仅是合创今年众
多成就中的外显之一。通过在产品制
造、自研技术与服务渠道不断发力，合创

汽车在这三大版图上取得阶段性成绩，备
受市场肯定。我们看到，掌握了“密码”的合

创汽车，紧跟新能源发展步伐。

紧跟如何

更丰富的产品线：足够快也足够好

今年 2月，合创汽车完成新
一轮的增资扩股，迎来股东多
元赋能。同时，继合创 007 之
后，推出了第二款产品——潮
流 智 驾 纯 电 SUV 合 创 Z03。
Z03 从 4 月份面世，到 11 月份
交付，仅仅经历 8 个月时间，合
创团队再次展示出惊人的“合
创速度”。

获得超竞集团赋能的合创
汽车，联手EDG电竞战队，把握
对年轻消费者的精准洞察，在产
品研发之初就号召用户共创。
最终，合创Z03独具特色的钻石
格栅和贯穿式尾灯等就完美呈
现了用户的建议。不止共创部
分，合创Z03的产品力同样深得
用户认可：战力美学的潮流外
观，无界留白的坚实型面，能充
分 展 现 个 性 ；领 先 同 级 的
2750mm超长轴距，前排座椅还
能实现 180°放倒，缔造零压越
级空间；10.25 英寸数字组合仪
表+14.6 英寸高清中控触屏，搭

配顶级大师邦乔维的专业调音
系统，追剧、挂幕投影、车内开
黑、露营追星，拓展无限场景；
620km 的超长续航搭配 160kw
大功率的电机，纯电驾控以及诗
和远方随手可得。

在快速丰富产品线的同时，
合创汽车的产品质量也备
受认可。合创汽车充分
应用广汽集团的供应
配置以及领先的智
能制造资源，在产
品制造上练就了
强大的底气。未
来，合创将会自
建生产以及研
发 基 地 ，在 产
品 及 技 术 研
发、自建平台、
生产制造上获
得更有力的支
撑，打造出更
符合年轻人需
求的产品。

更创新的核心技术：自研智驾互联系统

更强大的售后服务：持续提升用户体验

造 车 是 个 系 统 工
程 ，需 要“ 天 时 地 利 人

和 ”才 能 走 得 稳 、走 得
远。跨界营销吸睛固然重
要，但从产品、科技、渠道
与售后三大板块发力，才是
合创汽车备受用户关注的

“流量密码”。如果把新能
源赛道比喻成 100 米的田径
跑道，合创汽车已经成功完
成 了 起 步 到 头 20 米 的 部
分，中后程的表现如何，我
们拭目以待。

（文/莫晓航）
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华南车展资料图 宋金峪 摄
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