
宣威火腿、盐源苹果、巫溪腊肉、柞水木耳、青海湖牦牛
奶……12月24日，在“国家乡村振兴重点帮扶县”拼多多主
题馆内，来自160个国家乡村振兴重点帮扶县的1万余种特
色农副产品集中亮相，吸引了全国各地采购商的目光。

12月24日-12月27日，中国国际农产品交易会产销对
接暨脱贫地区农业品牌推介活动在广州举行。该活动由农
业农村部市场与信息化司主办，旨在为各地优质特色农产
品搭建展示舞台。其中，互联网企业代表拼多多搭
建的“国家乡村振兴重点帮扶县”主题馆，为来
自160个国家乡村振兴重点帮扶县的400多
家农业企业提供免费参展机会，助力重
点帮扶县实现产销对接，巩固拓展
脱贫攻坚成果。记者了解到，
这是继今年 8 月中央农村工
作领导小组办公室和国家
乡村振兴局公布 160 个
国家乡村振兴重点帮
扶县名单之后，这
些地区的特色产
品第一次集体
展出。
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走进拼多多“国家
乡村振兴重点帮扶县”主

题馆，扑鼻而来的茶香让人
精神一振。自古名山出好
茶，从古至今，但凡谈到有关

茶的话题，总是离不开绿水青
山。而本次参展的国家乡村振兴
重点帮扶县，就有不少出自云南、
贵州这两个生态环境良好，茶园
面积排名全国前两位省份。因
此，主题馆也几乎化身品茗大会
现场，不少商家在现场待客以茗，
一时间茶香四溢，叫人流连忘返。

“都匀毛尖茶是中国十大名
茶之一。”“茶汤入喉顺滑，回甘明
显。”“我们的茶种植在海拔1600
米到1700米的高山上，茶叶的生
长的生态环境非常好。”……展馆
现场，来自贵州瑞满福茶叶文化
有限公司的陆娟娟身着苗族盛
装，一边开着手机借着会场的氛
围直播带货，一边热情地向往来
客商推介都匀毛尖茶。

据陆娟娟介绍，都匀的毛尖
茶在全国范围内都很有名气，但
在销售渠道上一直较为依赖线下
分销的模式。近年来，该公司逐
渐开始在各个电商平台上开店运

营，其中拼多多的店铺在一年多
前上线。

“我们当地的电商人才稀缺，
对于电商的运营方式、玩法还不
是很懂。”陆娟娟表示，“这次我
们受邀过来参展，也是想学习一
下同行的电商经验，也希望在拼
多多这个平台上能够有更好的发
展。”

实际上，借力电商取得新的
发展机遇，是不少生长在大山里
的茶农的心愿。“我们要跟上时代
的步伐，借力电商让我们的茶叶
触达更广阔的消费者。”据千年古
寨那卡茶农合作社总经理王红介
绍，那卡是位于云南西双版纳勐
海县的一个茶寨，当地甚至生长
有800年以上的古茶树。早在清
代，那卡所产的竹筒茶就被缅甸
国王指定为贡茶，足见茶之佳与
名气之重。

王红表示，目前他们正准备
加大电商渠道的销售占比，此次
前来参展，希望能够有志同道合
的朋友一起，将那卡茶更好地传
播出去。王红甚至对记者说：“要
不你在拼多多上开个店，我们来
提供‘一件代发’服务。”

在展会现场，具有地标特色、
民族特色、非遗特色的品牌农业
很受青睐，特别是在电商销售渠
道的加持之下，来自深山的小众
农产品焕发出别样的光彩。

在云南宣威，有一批中青年
企业家坚守着宣威火腿的非遗招
牌，传承着300多年的制腿工艺，
把宣威云腿品牌推向世界。王维
毅就是其中一个代表。

王维毅的祖父辈就在宣威做
火腿，当时宣威的火腿产业主要
是家庭作坊的模式，以自产自销
为主，一个作坊的产量也仅仅在
几吨左右。

“把鲜腿修割定形，抹上盐腌
制，堆码、翻压、洗晒、风干、发酵
……宣威火腿没有特殊的添加
剂，即便到了今天，我们仍然延续
着老一辈的制作工艺。”王维毅在
2006 年成立了宣威市康发火腿

有限公司，目前仅火腿一个品类
的年产量就能达到万吨。

在康发火腿的展台前，滇式
云腿月饼吸引了大批采购商。云
腿月饼外皮金黄酥香，咬上一口
满嘴火腿肉，油脂丰盈。近年来，
宣威火腿的产品线得到进一步丰
富和创新，云腿月饼、糕点成为电
商平台的新宠。王维毅带领电商
运营团队，在拼多多平台上深耕
了 6 年，目前云腿系列产品的月
拼单量已经超过20万单。

“电商给小众的农产品带来
巨大的发展空间，现在宣威火腿
已 经 被 端 上 了 全 国 人 民 的 餐
桌。”公司相关负责人表示，电商
平台带动了公司火腿产品的销
售，也为当地提供了更多的就业
机会，火腿产销业务累计在格宜
镇和阿都乡惠及 470 户脱贫户
增收。

在湖北酉凤来硒贸易有限公
司的展位上，一款特殊的展品“山
货捕手”藤茶吸引来往来客商的
注意力。记者了解到，藤茶与普
通茶不同，它不含茶多酚、茶碱、
咖啡因等，没有提神作用，反而有
助眠效果，藤茶也不属于茶叶科
类，是一种藤本植物饮料。早在
2013年，来凤藤茶就已经获得了

“国家地理标志认证产品”称号。
“就在前几天，湖北省恩施土

家族苗族自治州来凤县人民政府
党组书记、县长张作明作客央视
财经和拼多多的联合直播间带
货，我们的藤茶也进了直播间。”
据湖北酉凤来硒贸易有限公司董
事长杨艺琼介绍，该公司在世界
硒都·华中药库有6000亩的藤茶
茶园，其中在百福有机基地 619
亩，在来凤长寿地区革勒富硒地
段有绿色基地380亩。因为今年
外界对郎峰藤茶的需求量大，目
前该公司正在与村里签下承包土
地，采用村集体分红的模式种植
高品质藤茶。

“之前我们不太重视电商，基
本上只做线下分销。”杨艺琼表

示，但是在最近几年电商的异
军突起让他们认识到

了这个渠道
的

潜力，酉凤来硒也在拼多多上也
开设了店铺。“目前我们拼多多店
铺的产品的销量正在慢慢增长，
长期来看，电商渠道的销售占比
会越来越大，甚至可能超过线下
渠道”。

而在安徽省霍邱县皖翠猕猴
桃种植专业合作社的展位上，一
款与众不同的猕猴桃引起了记者
的注意。据该合作社法人代表王
谋才介绍，这种猕猴桃是该合作
社研发的新品种，名为“皖黄”，
其特点是甜度能达到20以上，最
高可达23。

记者了解到，王谋才与猕猴
桃打交道近40年，引进和培育早
中晚熟猕猴桃新品种达 60 多
个。此次参展，他带来了不少新
品种，“皖黄”就是其中之一，他
希望借助展为猕猴桃新品寻找推
广种植的合作伙伴。

除了推广种植外，王谋才还
表示，希望借助拼多多的这个主
题馆，寻找到电商销售的渠道。

“我们合作社是搞种植、搞新品培
育的，电商的事儿我们不懂。”让
王谋才感到惊喜的是，才在展位
上摆了几个小时，就有不少客商
前来询价，希望引进他的品种到
电商平台上进行销售，“早上有两
个拼多多的商家，已经和我达成
了初步的合作意向”。

“以前觉得拼多多卖的东西
太低端，现在觉得越来越好了。”

“我们是去年上架的拼多多平
台，销量每月都有增加。”“觉得
拼多多对农业的贡献是实实在
在的，我们当地很多商户都上线
了拼多多。”在展馆现场，不少新
农人表示，已经将自家的产品上
架了拼多多平台，且销量正越来
越好。新农人商家上线拼多多
的背后，是平台默默为给这些地
区商家带去的帮扶。

此前，农业农村部信息中心
对全国农村电商发展成就、现状
特点和存在问题进行监测分析，
该中心指出，农村电商仍然存在
基础设施薄弱、农业电商专业人
才短缺等问题。而这正是拼多
多努力的方向。拼多多董事长
兼CEO 陈磊曾在今年一季度财
报电话会议上表示，拼多多正致
力于打造一个聚焦农业、降本增
效、迅速履约的物流基础设施平
台，充分发挥平台潜力，并有效
提升相关商品的履约效率。

“拼多多和其他电商不同的
地方在于，它为我们提供了仓储
服务和直播间。”来自贵州都匀的
陆娟娟表示，拼多多在当地设立
了商家仓库和直播基地，凡是在
拼多多上面销售产品的商家都可
以免费享受仓储服务和直播间。

此外，在农村电商人才培养
方面，拼多多正深入推进“人才
本地化、产业本地化、利益本地
化”策略，因地制宜、因时施策，
通过“培育致富带头人+探索科
技扶贫应用+创新产业扶贫产
品”的完整体系，让脱贫模式规
模化、可持续，为乡村振兴打下
了良好的人才基础。

拼多多数据显示，截至今年
10月，平台的“新新农人”数量已
超过12.6 万人，在涉农商家中的
占比超过13%。过去两年，平台

“新新农人”的数量呈现爆发式
增长，由2019年的2.97万人增至
2021 年的 12.60 万人，两年增长
了近10万人。

160个国家乡村振兴重点帮扶县
特色农品亮相大湾区

今年9月13日，借着农民丰
收节金秋消费季的契机，拼多多
联合江苏省淡水水产研究所正
式发布了长三角“河蟹商品分等
分级标准”。在市场现有的通用
规则基础上，对大闸蟹的检测方
法、质量评定方法、包装运输和
贮藏等方面确定了新型的商品
标准。

拼多多相关负责人表示，建
立统一的标准，有助于实现大闸
蟹优养优产优销，从源头带动蟹
农提高市场竞争力，同时为消费
者提供始终如一的好螃蟹。接
下来，拼多多将在平台上严格执
行长三角云拼大闸蟹的相关产
业标准，从江苏各产区起步并推
广到更多地区。

实际上，作为典型的非标产
品，农产品品类多样、口感各
异。在传统的销售场景下，一批
农产品要经过层层批发商的筛

选才会进入消费者手中，但在电
商助力农产品“上行”的过程中，
农村地区的小生产直接对接了
居民需求的大市场，如果没有建
立起足够的行业标准，就意味着
消费者无法得到品质稳定的产
品，体验大打折扣。而拼多多深
度参与的“河蟹商品分等分级标
准”的设立，就是电商平台倒逼
农村产业转型升级的范例。

除了大闸蟹，很多农产品都
面临类似的标准问题。“比如拼
多多平台上的丹东草莓，按照单
果分成不同等级，40 克的会比
20 克的每斤贵 3 元到 4 元。另
外，一些知名柑橘品牌存在外表
不佳的‘花斑果’，过去找不到销
售渠道，但被单独区分出来后，
凭借口感不变但优惠的价
格，同样受到

部分消费者欢迎。”全国人大代
表、安徽省农业科学院副院长赵
皖平曾在参加 2021 年两会时表
示。

作为中国最大的农产品上
行平台，拼多多未来将继续依托
平台沉淀的市场信息及数据，联
合更多农业科研机构，反馈到农
业产业链前端，形成农产品供应
链和源头生产分级的标准。此
举不但能满足消费者的多层次
需求，持续提升农产品消费端的
满意度，还能提高农产品附加
值和溢价能力，促进农
民稳定增收。

不断推进农村电商基础设
施建设和行业标准规范化建设
的拼多多，也对平台商品提出了
更高的品质要求。在国家乡村
振兴重点帮扶县拼多多主题馆，
很多科技含量高、品牌特色突
出、制作工艺精良的农特色产
品，让观展观众大为惊艳——原
来偏远地区的农产品也可以如
此精致。

作为青海省重点帮扶县共
和县的参展企业代表，青海雪峰
牦牛乳业有限责任公司相关负
责人马金秀表示，为了打破人们
对偏远地区农副产品普遍比较
粗放的刻板印象，公司近年来积
极与甘农大、哈工大等知名高校
的研发团队合作，努力提高产品
的科技含量，进行精深加工，打
造出一条覆盖了种植、养殖、原
奶收购、合作社规范标准化、农
牧区科学养殖和防疫检测、提升
科技研发带动及精深加工、冷链
高效储运、从源头到货架的高原
特色奶产业链。

不仅如此，该公司还加大了
对电商渠道的深耕。去年以来，
青海湖牌牦牛鲜牛奶、藏式酸奶
等产品在拼多多上的销售热度
越来越高，其官方旗舰店的粉丝
增长近10倍。

近年来，随着品质农货的消
费需求被互联网持续激发，倒逼
县域农业大幅提高其精深加工
水平，走上品质化、品牌化道
路。同时，初级农产品的标准化
建设程度和运输效率也在不断
提升。

在四川省凉山彝族自治州
盐源县展区，80 后青年张阳向
各方采购商力推盐源苹果：“我
第一次吃到盐源苹果时，就想
起了小时候吃的苹果味道。盐
源苹果虽然品相不如陕西、烟
台苹果，但胜在口感好，香脆可
口。”

张阳已经在电商平台上连
续卖了 8年水果。从 2014 年每
天卖 2000单；到 2017 年转战拼
多多，每天销量超过 2 万单；再
到 2019 年，凭着四川的猕猴桃
的畅销，当年销售额超过1亿元
……张阳越做信心越足。

从去年起，张阳加大了对农
产品标准化的建设和物流投
入。为了提升发货时效、把控水
果品质，张阳和他的两个合伙人
在成都青白江建设了标准化仓
库，引进自动分拣包装流水线，
在产地采摘苹果后运输到成都
仓库打包发货，减少运输过程中
的损耗。

巩固拓展脱贫攻坚成果，是
过渡期内国家乡村振兴重点帮
扶县的首要任务。从根本上改
变脱贫地区落后面貌，真正做到

“扶上马，送一程”，关键是要把
产业切实发展起来。

“拼多多是一个‘腿上有泥’
的电商平台，我们也希望切实参
与到这个过程中，能够与其他涉
农平台一起，在各级政府部门的
指导下，为160个县做些力所能
及的实事，助力优质的农产品出
山和产业转型升级。”拼多多相
关负责人表示，未来，平台也将
持续关注国家乡村振兴重点帮
扶县的发展，在精准产销对接、
农业品牌升级、电商人才培训等
方面尽力发挥作用。

在农交会产销对接活动期
间，数字农业展区的火爆，正映射
出人们对农业现代化的高度关
注。随着科学技术发展，各大电
商平台正将农业科技、人工智能
应用到农村电商的发展，持续推
进农产品上行，助力乡村振兴。

11 月 26 日，瞭望智库发布
的《2021 农村电商发展趋势报
告》认为：相比于传统电商平台
依靠工业品下乡助力乡村发展，
以拼多多为代表的新电商则通
过变革农产品供应链、推动农产
品上行的方式找到了困局破解
的密码。

拼多多基于开拓性的分布
式人工智能“农地云拼”体系，
通过聚合消费端分散、临时的需
求，为农业合作社和家庭农场提
供长期稳定的订单；减少中间的
流通环节，让农民对农产品定价
有更大话语权。

在“农地云拼”模式的持续
带动下，截至今年12月 1日，拼
多多平台上单品销量超10万单
的农产品达到 6000 余款，同比
增长 43%。单品销量超 100 万
单的农产品达到50余款。盐源
苹果、会理石榴、赣南脐橙、武
鸣沃柑、固城湖大闸蟹等地标农
产品订单量实现180%-200%不
同幅度的同比大幅增长。

小众美食深耕拼多多月售超20万单2

特色农产品依托拼多多走出大山3

拼多多服务农村电商基础设施建设4

拼多多助力农产品实现标准化升级5

电商平台倒逼农产品走上品质化道路6

“农地云拼”体系助力巩固脱贫成果7
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清新茶香飘荡在整个展馆1

展会现场展出的茶产品

青海雪峰牦牛乳业的生产线内部化验室 资料图

▲▼拼多多展台上陈
列的帮扶县农产品

陆娟娟正在展会现场直播

拼多多助力精准产销对接
巩固脱贫攻坚成果

拼多多参展展台


