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清白“做人”永不塌房，
拥有强大变现能力，
各种新概念加持进化……

站在元宇宙风口
虚拟偶像起飞了

羊城晚报记者 龚卫锋 实习生 张熹珑

站在元宇宙的风口，蓄力多年的虚拟
偶像在2021年开始起飞了。江苏卫视甚
至在2021年推出了一个虚拟形象舞台竞
演综艺《2060》。

《2060》呈现了一个平行于现实世界、
形如环形星际飞船的虚拟空间。现场观众
需要带上VR眼镜观赏舞台竞演。参加竞
演的选手不是真实艺人，而是26位V-life
（虚拟形象），包括来自QQ炫舞的星瞳、走
国风路线的无限少女、B站虚拟主播七海
NaNa7Mi、腾讯CF手游角色云悠悠、仙禄
工作室的虚拟UP主浓密仙和点赞仙、中国
天气官方虚拟形象阿准等。通过全息投
影、动作捕捉、虚拟现实、人工智能等技
术，V-life得以与现场嘉宾互动表演，还能
演绎出真人偶像所不能及的凌空飞跃、闪
现瞬移等动作。

毫无疑问，《2060》只是如今虚拟形
象、虚拟偶像产业的一次集中展示。虚拟
偶像有多火爆？未来发展前景如何？如何
规避风险？带着种种疑问，羊城晚报记者
采访了学者、粉丝、从业者。

“星环城是平行于现实世界的虚拟
空间。地球上有数亿热爱动漫文化的
年轻人。他们以富有创造力的精神和
梦想投射出了这座虚拟之城。在这座
城市里生活着的是数以万计的虚拟生
命。”这是江苏卫视2021年第四季度播
出的虚拟形象舞台竞演综艺《2060》的
开场白。多家公司推出的虚拟偶像在
节目中汇聚一堂，展开舞台竞演。

2021年春晚，虚拟偶像洛天依突破
次元壁，登上央视舞台。在此之前，洛
天依也曾多次出现在各大卫视的晚会
中。不过，很多人看到电视中唱歌、跳
舞的动画人物时很疑惑：这就是虚拟偶
像？那动画片里的人物算虚拟偶像吗？

业内普遍认为，虚拟偶像是通过绘
画、动画、CG等形式制作，在网络等虚
拟场景或现实场景进行活动，但本身并
不以实体形式存在的偶像人物，是一种
完全通过技术手段创造出的新角色。

华侨大学新闻与传播学院硕士研
究生导师黄文虎曾专门进行过虚拟
形象研究，他介绍，广义的虚拟偶
像是任何能够形成粉丝圈的数
字化偶像，比如“上世纪八
九十年代，一些动画片中
数字化的卡通人物”；
狭义的虚拟偶像是有
立体化的人设、稳定
的粉丝圈，同时以分
众式、交互式的传播
方式获得资本变现能
力的数字化偶像，比
如“能变现的虚拟美
妆达人柳夜熙”。

虚拟偶像概念最
早起源于上世纪80年
代，英国人创造了一
个名为 Max Headroom
的虚拟人物，他曾参演过电
影并拍摄了多部广告片。当
时，日本动画《超时空要塞》
也已出现虚拟歌姬林明美，

她以动画角色发布单曲。直到2007年，
日本虚拟歌手“初音未来”的诞生与流
行，正式掀起虚拟偶像热潮。她的声音
数据资料采样于日本声优藤田咲，《甩
葱歌》是其代表作。2010年3月9日，初
音未来在日本举行首场3D全息投影演
唱会，随后，初音未来开启全球巡演。

初音未来爆红后，国内公司开始打
造本土虚拟偶像。2012 年 3 月 22 日，
洛天依的形象设计首次公布。2016年
2 月，洛天依登上湖南卫视小年夜春
晚，成为首位登上中国主流电视媒体的
虚拟歌手。目前，洛天依在微博、B站、
QQ 音乐等平台粉丝总和已突破 1000
万人次。推出洛天依的上海禾念还趁
势推出了由言和、乐正绫、乐正龙牙、徴
羽摩柯、墨清弦五个设定不同的虚拟偶
像组成的Vsinger家族。

2021 年，元宇宙概念火了。借助
资本加速布局和娱乐圈话题热度，虚拟
偶像赛道也热闹了起来。

如今，虚拟偶像早已摆脱了单纯的
舞台表演功能属性，朝着直播电商、广
告代言、音乐演唱、综艺节目、网络游戏
等领域延展。现有虚拟偶像主要分为
虚拟歌姬、虚拟主播、虚拟网红三类，数
量已达4000余。

随着资本入局，虚拟偶像产业发展
迅速。2016年，日本首个虚拟主播“绊
爱”出现。2017 年，我国首个虚拟 UP
主“小希”诞生。越来越多虚拟偶像逐
渐融入“三次元”生活并占据一席之
地。它们加入带货行列、组建偶像团
体、参加选秀节目：爱奇艺虚拟人物选
秀节目《跨次元新星》开创虚拟主播参
加选秀的先河；网易推出《阴阳师》“平
安京偶像计划”；爱奇艺推出六人偶像
团体 RiCH BOOM 参与《青春有你》
《中国新说唱》等综艺节目；巨人网络进
军虚拟偶像市场后，打造了虚拟主播
MenheraCHan；乐华娱乐推出女子虚
拟偶像团体“A-SOUL”……

2021 年 10 月，国家广播电视总局
发布《广播电视和网络视听“十四五”科
技发展规划》提到：“将推动虚拟主播、
动画手语广泛应用于新闻播报、天气预
报、综艺科教等节目生产，以创新节目
形态，提高制播效率和智能化水平。”

据艾媒咨询之前公布的数据，2020
年中国虚拟偶像核心产业规模为 34.6
亿元，同比增长 70.3%，当时预计 2021
年将达到 62.2 亿元；2020 年虚拟偶像
带动产业规模为645.6 亿元，预计2021
年达到 1074.9 亿元。艾媒咨询报告指
出，“超五成网民喜欢虚拟偶像的原因
是其人设和形象设计。虚拟主播承载
了人类特有的人格设定、心理意识和性
格特征，如同人类自我的延伸”。以头
部日本虚拟主播绊爱为例，其粉丝“萌
域花聞”告诉羊城晚报记者：“绊爱外
貌、身材挺好看，接近黄金比例，大部分
女生应该会心向往之。”

如今，洛天依、初音未来等顶级虚
拟偶像身价已经接近一线明星水平，每
次商业代言费用在几十万到几百万元
不等，足见其商业价值。以洛天依为
例，自她诞生至今，已经与十余家品牌
达成合作。她还曾现身“带货王”李佳
琦的直播间，网红效应明显。

虚拟偶像在商品市场发力是全球
现象。法国的虚拟网红 Noonoouri 专
门与高端品牌合作，是时尚杂志封面的
常客，拥有庞大的粉丝基础。此外，日
本虚拟网红 Imma、Hermes、Valentino
等也与众多奢侈品品牌保持合作关系。

值得一提的是Metahuman（超写实
数字人）的出现。2016年，Lil Miquela
入驻某INS，其主页简介写道“19-year-
old Robot living in LA”（生活在洛杉
矶的 19 岁机器人）。她在社交软件中晒
穿搭、美食、音乐作品等，目前拥有310万
粉丝，因此获得品牌方青睐，活跃于时
尚、音乐等领域。而作为国内首个Me-
tahuman偶像，AYAYI于去年5月首次
亮相小红书，首发帖阅读量近300万，并
迅速吸引到某知名品牌与其合作。毫无
疑问，虚拟偶像正在替换流量艺人的部
分商业属性，代言品牌、传递价值。

为什么越来越多知名品牌选择与虚
拟偶像进行代言合作？在商业价值不输
真人明星的情况下，虚拟偶像可以保证其
正面形象的稳定输出，“永远不塌房”。商
家不必承担代言人身陷风波带来的舆论
及经济风险，而且其持续性、可塑性、形象
可控性、性价比都要比真人偶像高。

《2060》中虚拟偶像星瞳的制作人
罗天表示：“未来也许我还会学习更多
不一样的舞种，但毕竟我的个人能力有
限，而星瞳不是，她是超越所有人的存
在。总有一天，我会老到跳不动，会离
开这个世界，但星瞳可以一直跳下去。”

黄文虎解释：“从收益和成本的角
度来说，虚拟偶像有强大的变现能力，
对于企业来说，人们愿意为虚拟偶像掏
钱是最关键的。未来几年，虚拟偶像产
业肯定还会持续的增长。”

同样的，虚拟偶像产业依靠的仍然
是粉丝经济。虚拟偶像都有人设，其设
定的性格往往能拉近自己与粉丝的距
离，从而引发粉丝关注、追捧，获得社会
认同，进而拉动商业价值。《2060》观众

“单推赞密十年了”表示，虚拟偶像浓密
仙的社恐（社交恐惧）人设跟自己一模
一样，“每次看直播就好像在看我自
己。其实，浓密仙背后有一群人，他们
社恐、普通，但也会有自己的小坚持”。

虚拟偶像选择什么人设，如何维
持人设吸引粉丝，实际上是一个涉及
群体心理、社会伦理、产品营销等等
的浩大工程。比如《2060》，尽管收视
成绩不俗，但仍然存在争议。有观众
建议，节目应重点呈现虚拟形象，而
不是制作人与公司。此外，虚拟形象
在节目中的模型渲染细节还有较大
优化空间。

新闻传播学研究生王毅关注虚拟
偶像多年，她在接受羊城晚报记者采
访时认为，节目选秀出来的冠军也成
为不了第二个洛天依：“虚拟偶像不是
简单的虚拟形象！《2060》展示虚拟偶
像、评委点评时，更多关注其技术和外
在形象，忽略其内在的人设孵化。这
很正常，因为他们没有时间去孵化。”
王毅觉得，节目打造出来的就是工业
化流水线的偶像，商品属性更强，“节
目选出来的冠军如果有资本支持，会
拥有更多发展机会，但是需要时间沉
淀，不断丰满人设”。

虽然虚拟偶像人设不会崩塌，但如
何维护其人设也是一大挑战。

黄文虎认为，虚拟偶像的人设不仅
要具备稳定性，还要具备持续性，“如
果虚拟偶像的性格一成不变，受众也
会厌倦。它们不像真人偶像，在生活

中有酸甜苦辣、有苦有痛，能够引起受
众的共情。背后的团队需要想办法增
加‘符号偶像’的黏性，补充用户的新
鲜感。”他认为，增加黏性一方面取决
于设计团队，一方面取决于市场变化
和受众审美偏好，但最主要的还是要
解决技术问题，“微软小冰的功能越来
越多，都是基于其算法的迭代。现在，
虚拟偶像越来越走向 VR、虚拟化、人
工智能化，但如果技术跟不上、带宽问
题解决不了，人设是空谈。”

虚拟偶像与真人偶像的界限会越
来越模糊吗？

黄文虎认为：“虚拟偶像的发展正
在打通‘机器’与人之间的障碍，制造
一种错觉，让人感觉虚拟偶像和自己
一样，拥有七情六欲。”虚拟偶像的发
展很可能会走向赛博文化，即“人机合
体”。不过，他也认为，虚拟偶像、主播
在未来十年不可能替代真人，“发展趋
势是互补共存”。

此外，黄文虎还认为，需要警惕虚
拟偶像的伦理问题。比如最近有平台
在节目中，用虚拟技术“复活”邓丽君，
现场演唱《我只在乎你》，与人无障碍
交流，“可能有的人觉得找到了经典回
忆。但肯定有人会觉得有点怪，这其
中正涉及传播伦理问题”。

1 月 3 日，微博网友“米
糖 mia333”发文称自己作品
被包贝尔抄袭。随后，包贝
尔回应：“短片中的故事是我
团队编剧张鹏的朋友、演员
伊添锴的亲身经历。”

“米糖mia333”在控诉长
文中称，自己是北京电影学
院导演系研究生徐本宸。他
透露，自己的作品来源于家
人治疗癌症的经历，而包贝
尔在综艺《导演请指教》里的
短片《漫长的别离》，从故事
人物关系、场景到台词都和
自己的毕业作品《纸船家庭》
有大量雷同之处。徐本宸在
微博附上了《纸船家庭》原片
链接供网友鉴定。

徐本宸表示，《纸船家
庭》原本是长片剧本，为了在
2019 年拍摄毕业联合作业，
抽取了其中五分之一拍成了
短片，“当年我拿着这个短片
作品及其长片剧本，跑各种

电影节创投，也曾找到投资
即将开拍，不料，突发的疫情
打断了这一切”。徐本宸失
望表示：“突然有一天，我发
现自己的作品变成了别人的
作品。这才发现，原来一切
的苦撑只是一场梦，只是我
和那些落魄的同学、朋友们
不愿意醒而已”。

对此，包贝尔晒出与短片
编剧的沟通截图和剧本素材
表示：“这部作品从真实交
流、文本创作再到上线，都经
过了一遍遍修改和打磨。整
个过程，团队也都有完整的
创作记录。后续举证，可以
为大家一一翔实呈上。”

包贝尔还指出：“关于被
质疑的场景，是我故事中的
主人公原型口述的真实场
景，我们做的，也只是还原
真实。还有其他艺术创作
上的质疑，我们也可以随时
交流。”

称故事是团队编剧朋友的亲身经历
羊城晚报记者 龚卫锋
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第 94 届奥斯卡
将于 2 月 8 日公布提
名，3 月 27 日颁奖。
据披露，全球票房已
经突破13.7 亿美元的
《蜘蛛侠：英雄无归》
将参与竞争最佳影片
的提名。

去年年底，《蜘蛛
侠：英雄无归》制片人
凯文·费奇、艾米·帕
斯卡尔和主演汤姆·
赫兰德在接受采访时
曾表示，将推动该片
参与奥斯卡最佳影片
的竞争。奥斯卡历史
上只有一部超级英雄
漫改电影提名过最佳
影 片 ——2018 年 的
《黑豹》，克里斯托弗·
诺兰的《蝙蝠侠：黑暗
骑士》都没入围过。

截至目前，《蜘蛛侠：英
雄无归》在北美的票房已经
突破 6 亿美元，以累计 6.09
亿美元的成绩排名影史第
10，即将超越《复仇者联盟》

创下的 6.23 亿美元的票房。
《蜘蛛侠：英雄无归》是英雄
系列三部曲的完结篇，也是
正式开启漫威多元宇宙的一
部作品。

羊城晚报记者 邵梓恒

虚拟偶像 Lil Miquela
与真人明星戚薇同框

AYAYI

柳夜熙

洛天依

1月 3日，第十八届广州
大学生电影展云闭幕式暨青
穗之夜在平安大戏院举行。
本届广州大学生电影展（以下
简称“大影展”）以“奋斗正青
春”为主题，用云直播的方式
为过去一年的优秀电影人及
电影作品加油，鼓励中国青年
学子用影像感知世界，发出青
年声音。此外，这也是大影展
有史以来的首次发声，其联合
艾媒数据发布了《2021 年中
国大学生观影趋势白皮书》，
梳理了2021年中国大学生观
影现状与趋势。

《2021 年中国大学生观
影趋势白皮书》（以下简称

“ 白 皮 书 ”）针对大学生群
体，从观影消费、影视创作行
为及观影趋势等方面对市场
规模、用户调研、行业趋势进
行数据收集与分析，深入了
解大学生群体，分析大学生
对电影的行为态度，理性探
索中国电影产业的发展规律
和发展方向。

暨南大学艺术学院、珠
江电影学院副院长叶志海针
对《2021 年中国大学生观影
趋势白皮书》为观众带来了
精彩演讲。

白皮书指出，2021 年中
国大学生观影票房占大众票
房约 19.4%，电影消费是大
学生主要的休闲娱乐方式，
且中国主旋律电影已成为大
学生群体最喜爱的电影题材
之一；同时，在受访的大学生
中，达 64.9%的大学生在选
择电影创作方向时优选主旋
律题材。

百所高校电影社团和青
穗社区投票评选出最受大学
生欢迎电影 12 项荣誉。电
影《送你一朵小红花》《你
好，李焕英》成了本届大影展
的大赢家，《送你一朵小红
花》获得“大学生喜爱的编
剧”“大学生喜爱的男主角”
和“大学生喜爱的年度影
片”，《你好，李焕英》则斩获

“大学生喜爱的导演”“大学
生喜爱的女主角”“大学生喜
爱的年度影片”。值得一提
的是，易烊千玺凭借韦一航
一角第二次获得“大学生喜
爱的男主角”——这是他继
《少年的你》之后，再度获得
该荣誉。

与此同时，直面社会痛
点故事的《扫黑·决战》、根
据抗击新冠肺炎疫情的真实
事件改编的《中国医生》以及
《雷霆行动》《一级指控》《扫
黑英雄》等电影也受到广大
大学生群体的关注。其中金
世佳凭借在《扫黑·决战》优
异表现获得“大学生喜爱的
男配角”；张子枫则凭借《中
国医生》中张小枫一角获得

“大学生喜爱的女配角”；而
《雷霆行动》《一级指控》《扫
黑英雄》等佳片也获得了“大
学生喜爱的年度网络电影”。

第十八届广州大学生电
影展以“奋斗正青春”为主
题，原创单元历时不到一个
月共征集到 1971 部学生原
创作品，题材新颖，内容优
质 。 其 中 ，《望 诗 归》《红
绸》《大山里的诗歌课》等
118部作品分获各项殊荣。

羊城晚报记者 李丽

广州大学生电影展云闭幕

初音未来

易烊千玺蝉联
“大学生喜爱的男主角”

包贝尔回应
短片抄袭质疑

《蜘蛛侠：英雄无归》
将冲击奥斯卡最佳影片提名
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