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坚持平缓补贴退坡力度
按照本次通知要求，为创造稳

定政策环境，2022 年保持现行购置
补贴技术指标体系框架及门槛要求
不变。根据 2020 年的《财政部 工
业和信息化部 科技部 发展改革委
关于完善新能源汽车推广应用财政
补贴政策的通知》要求，2022 年，新
能源汽车补贴标准在 2021 年基础
上退坡 30%；城市公交、道路客运、
出租（含网约车）、环卫、城市物流配
送、邮政快递、民航机场以及党政机
关公务领域符合要求的车辆，补贴
标准在2021年基础上退坡20%。

明确政策终止日期
根据 2020 年文件的要求“综合

技术进步、规模效应等因素，将新能
源汽车推广应用财政补贴政策实施
期限延长至 2022 年底”要求，为保
持新能源汽车产业良好发展势头，
综合考虑新能源汽车产业发展规

划、市场销售趋势以及企业平稳过
渡等因素，2022 年新能源汽车购置
补贴政策于 2022 年 12 月 31 日终
止，2022 年 12 月 31 日之后上牌的
车辆不再给予补贴。同时，继续加
大审核力度，做好以前年度推广车
辆的清算收尾工作。

健全新能源汽车安全监管体
系，进一步压实新能源汽车生产企
业主体责任。指导企业健全安全管
理机制，强化产品质量保障能力，满
足国家关于汽车数据安全、网络安
全、在线升级等管理要求。提升企
业监测平台效能，提高售后服务能
力，做好事故应急响应处置。工业
和信息化部联合相关部门建立跨部
门信息共享机制，定期汇总起火及
重大事故信息，加快建立车辆事故
报告制度，对于隐瞒事故信息、不配
合调查的，视情节轻重暂停或取消
涉事车型补贴资格。

据悉，本通知从 2022 年 1 月 1
日起实施，未作规定的事项，继续按
照财政部会同有关部门印发的文件
执行。

羊城晚报讯 记者戚耀琪报
道：根 据 中 国 汽 车 流 通 协 会 消
息，去年 12 月前四周的汽车总体
零售量达 161.1 万辆，日均 6.2 万
辆，同比下降 5%，环比 11 月同期
增长 24%。

据悉，由于去年 10 至 11 月
的生产改善明显，12 月的零售回
升 较 明 显 ，但 回 升 速 度 还 是 不
快，但与 2019 年的状态相近，也
是较好的表现。

近几个月的终端低库存，厂

商促销收紧，影响零售增速，未
来情况将会逐步改善。由于疫
情的防控需要，购车代步出行的
刚需效果更为突出，消费者对于
新能源车辆的需求持续回升，电
动车表现较好。临近年末的车
市零售也逐步回升，衔接春节前
旺销期，车市逐步走强。

近期，疫情下的国内外环境中
不确定因素增多，上游大宗商品价
格上涨，影响车市增长的压力加
大，去年12月工作日多以及受芯片

影响的产能逐步释放。由于对新
能源积分的需求大量存在，纯电动
产品热度持续到2021年年底，因此
新能源市场仍是相对较好的。低
库存带来的传统车供需错配问
题，仍需要一定时间调整。2021
年年底的燃油车由于销量的惯
性 ，仍 然 有 增 长 的 空 间 。 由 于
2022 年春节提前，催化去年 12 月
备货增库存热情，由此带动批发
增长。部分车企去年12月表现优
秀，已经提早完成年度任务。

羊城晚报讯 记者戚耀琪报
道：近日，中国汽车工业协会组
织的新能源汽车下乡第 8 站在
四川宜宾启动，完成了 2021 年
新能源汽车下乡的收官之站。

据介绍，为促进农村地区新
能源汽车推广应用，引导农村居
民绿色出行，助力全面推进乡
村振兴，支持碳达峰、碳中和
目标的实现，去年 3 月 26 日，
国家下发了《关于开展 2021 年
新 能 源 汽 车 下 乡 活 动 的 通
知》。 活 动 主 题 为 ：绿 色、低
碳、智能、安全——一步跨入

“新”时代，助力全面推进乡村
振兴。按照通知要求，中汽协
已先后在江苏溧阳、重庆、江
苏南京、湖北十堰和广西柳州
组织开展了一系列新能源汽车
下乡活动，此次四川宜宾站是
2021 年新能源汽车下乡活动的
最后一站活动，当天下午还举办
了去年全年新能源汽车下乡活
动的总结会。

工业和信息化部装备工业

一司副司长郭守刚在总结会致
辞中透露，新能源汽车下乡活动
举办以来，超过24家企业、68款
车型积极参与，新能源汽车月度
产销屡创历史新高，去年 1-11
月全国新能源汽车累计产销分
别达到302.3万辆和299.0万辆，
同比均增长 1.7 倍，市场渗透率
达到 12.7%；预计全年产销将超
过 340万辆，市场规模连续 7年
位居全球第一。

据中国汽车工业协会常务
副会长兼秘书长付炳锋介绍，自
去年4月以来，新能源汽车下乡
活动覆盖了更多省市，形式也
更加丰富。据不完全统计，去
年 1-11 月，下乡车型累计销售
92.7 万辆，较同期增长 1.9 倍，
为稳定和扩大汽车消费，改善
农村出行条件等方面作出了积
极贡献。

据了解，2022 年新能源汽
车下乡活动将在全面总结内容
形式的基础上升级完善，有望在
全国范围内继续开展。

近日，广汽丰田携 TNGA
SUV家族亮相羊城广州，首次
齐聚包括全新家族成员威飒
及锋兰达、豪华大七座 SUV 标
杆汉兰达、四驱中型 SUV 价值
标 杆 威 兰 达、全 球 战 略 潮 流
SUV C- HR 在 内 的 全 明 星
SUV阵容。

面向年轻家庭用户，广汽丰
田全新紧凑型SUV锋兰达诞生
于 TNGA-C 平台，长宽高达到
4460mm/1825mm/1600mm，轴
距 2640mm。 得 益 于 高 达
775mm的后排乘坐空间，不仅带
来了即使怀抱着婴儿也能非常轻
松上下车的便利性，更能让乘坐
者明显感受到大空间带来的自在
舒适感。锋兰达搭载 TNGA
2.0L Dynamic Force Engine
发动机+Direct Shift-CVT 变
速箱动力组合，最 大 功 率 达
126kW，综 合 工 况 油 耗 5.8L/
100km。

锋兰达宽阔的前格栅从前
脸丰田标贯穿至前大灯，搭配
金属风格饰条，给人一种时尚
动感的感觉。新车提供包括：
琉璃金、铂金珍珠白、墨晶黑、
萤石蓝、水晶银、沙漠金、珊瑚
红在内的共 7 款单车色和 4 款
撞色车顶配色。内饰方面，锋

兰达方向盘与换挡杆采用真皮
包裹，高配等级车型搭载7英寸
彩色TFT多功能信息显示屏和
9英寸智能语音导航系统。

广汽丰田全新豪华中型
SUV 威飒依托 TNGA-K 高端
平台而造，提供汽油、混合动力
2种动力、2种四驱选择，共6款
车型，11月已开启预售，预计于
2022年一季度正式上市。

威飒首次搭载丰田全球首
创可调光全景天窗，可切换调
光模式和透光模式。同时，威
飒还搭载JBL音响（带9个扬声
器）、12.3 英 寸 全 液 晶 仪 表 +
12.3 英寸多媒体显示屏+HUD
抬头显示三屏联动、流媒体后
视镜、智能语音车联网、人脸识
别、无线充电、最新NANOE-X
负离子发生器、电动座椅带通
风加热、雨量感应式雨刷、感应
式电动尾门、PVM全景监控系
统、倒车影像（有动态引导线）
等配置。

新车搭载 TNGA 2.0L 和
TNGA 2.5L HEV 两大动力总
成，均提供两驱和四驱版本选
择 ，百 公 里 油 耗 低 至 4.5L
（NEDC）。同时，全新一代TSS
智行安全系统可实现准L2级别
自动驾驶。

羊城晚报讯 记者戚耀琪摄
影报道：1月3日，比亚迪汽车公
布了2021年12月销量。数据显
示，当月比亚迪乘用车全系销售
97990辆，同比涨77.9%。其中，
新能源乘用车同比暴涨236.4%、
达到92823辆，连续两个月突破
9万辆大关，再次刷新纪录。

伴随着去年 12月数据的出
炉，比亚迪乘用车 2021 年全年
销 量 数 字 也 水 落 石 出 ，达 到
730093 辆，同比增长 75.4%；新
能源乘用车全年销量 593745
辆，同比增长 231.6%。这也是
截止到目前的新纪录，是此前的
纪录的2.4倍。

销量细分上，比亚迪新能源
乘用车销量呈现出 EV 纯电、
DM混动“两条腿、齐步走”的态
势。在刀片电池、DM-i超级混
动和 e平台 3.0 等核心技术加持
下，2021年 12月，比亚迪EV车
型和DM车型销量分别达48317
辆 和 44506 辆 ，同 比 增 长
148.0%、448.6%；去年，比亚迪
EV车型和DM车型累计销量分
别达 320810 辆和 272935 辆，同
比增长144.9%、467.6%。

王朝车系旗舰车型——汉
延续了一直以来的火爆态势，
去年 12 月销售 13701 辆。去
年，比亚迪汉曾6次单月销量破
万辆、全年累计销售超 11.7 万

辆，居中国品牌中大型轿车销量
榜首。

海豚的销量继续爬升，去年
12 月 首 次 突 破 万 辆 大 关 ，达
10016 辆。作为 e 平台 3.0 的首
款量产车型，同时也是海洋系列
的首款车型，具有八合一电动力
总成、宽温域高效热泵等带来冬
季低温工况下实测续航最大提
升20%的表现。

比亚迪表示，2021 年，比亚
迪汽车销量实现了跨越式增
长。即使行业在部分时间段存
在缺芯、“限电”等干扰因素，但
比亚迪汽车仍然保持了正增长
态势、连创新高，月度销量实现
了“十连增”。此外，在汉、唐等
旗舰车型的热销带动下，比亚迪
乘用车客单价在2021年突破了
15万元，居自主品牌首位。

新能源乘用车方面，比亚迪
2021 年销量接近 60 万辆大关，
将此前由自己创造的中国纪录
提升到了 2.4 倍的新高度，并有
望第九次登顶中国新能源乘用
车年度销量冠军。依托 DM-i
超级混动、e平台 3.0、刀片电池
等技术，不断发掘、深化技术品
牌。2022 年。在技术、产品和
品牌多方共力之下，比亚迪汽车
将充分发挥在新能源领域独特
优势，不断加码新能源汽车等绿
色解决方案。

近日，广汽丰田在全国各地
举行门店活动，赛那全面进入

“用户交付”的环节。活动当天，
拿到车钥匙的均为新车首批下
订的用户。

记者获悉，截至 2021 年年
底，赛那累计订单中，铂金版车
型占比达 34%，至尊版占比达
25%，尊贵版占比达 26%。也
就是说，有85%以上的用户选择
了价格最高的三款车型，高质量
的订单结构也反映出赛那充分
得到了用户的认可。

产 品 方 面 ，赛 那 总 长
5165mm x 总宽1995mm x 总
高1785mm，轴距达到3060mm。
赛那搭载全新增强版2.5L HEV
混动系统，系统最大输出功率
183kW，WLTC 综合工况油耗

5.9L/100km。
赛那座椅采用2+2+3布局，

在第三排满员的情况下，后备
厢常规容积达到 525L，当第三
排座椅折叠后，后备厢容积可
扩展至 2112L。灵活的空间变
化，是赛那一大特点。赛那第二
排座椅滑动前后调节行程最长
可达816mm，靠背最大调节角
度81°。

在乘坐舒适性方面，2.5L
HEV 混动系统带来的静谧性，
赛那还通过增加吸音材料和结
构优化，减少车内的噪声干扰。
与此同时，该车还采用一系列降
噪设计，包括减震胶的大面积使
用、吸音泡棉的使用、滑动门上
采用隔音装置降低风噪、ANC
主动降噪系统等。

不用摇号的“绿牌车”在元
旦假期非常受欢迎。1 月 3 日，
记者在广州一家新能源汽车品
牌专卖店看到，人气很旺，一款
1008 公里超长续航的纯电动汽
车吸引了消费者的关注。“购买
纯电动车的有不少是 90 后，有
家庭需要也有个人日常通勤需
求。”专卖店的销售员吴小姐说，
与往年同期相比，来选购新能源
汽车的客户增加了不止五成。

记者留意到，当前新能源汽

车市场的消费群体正发生变
化。据中国乘用车市场信息联
席会（以下简称“乘联会”）的数
据显示，2021年 1月至 11月，新
能源乘用车零售达 251.4 万辆，
同比增长178.3%。

记者采访了解到，尽管目
前不少车型货源紧缺，但车企
和专卖店为了在春节前获取更
多的订单，还是先后推出了各
种金融方案和其他促销大礼包
来吸引客人。“从去年 12 月开

始，销售人员隔三岔五就发私
信请我去试车。元旦又推给我
发来新的优惠政策，算下来差
不多有近万元优惠。”市民王先
生最近在看一款新能源 SUV，
尽管车价没下降，但是销售人
员承诺赠送的保养、原装车内
配件等还是让其心动。根据乘
联会的数据，2021 年 1 月至 11
月，新能源车国内零售渗透率
13.9%，较前一年 5.8%的渗透
率提升明显。

选购讲究策略

购车人数增多

元旦购车掀热潮
新能源车唱主角

记者还发现，当前不少汽车
品牌的热销车型处于货源紧张
状态，提车需等待半个月，甚至
更久一些。如果再“慢悠悠”地
挑，春节前可能很难提到新车。

上述合资品牌专卖店的杨
先生表示：“由于年前用户对大
车型兴趣明显，再加上芯片等
问题，大型车货源已经十分紧
张，一些车现在下订需要等两
到四周，还有一些车型需要等
两个月。”豪华品牌车商曾小姐
也向记者透露，现在很多大型
车都没现车，提车需要 1 个半
月到两个月，一些小型车提车

则需要 10 天左右。一名日系
品牌专卖店的销售人员同样告
诉记者，现在下订，只有部分车
型能在春节前提到车。车商们
纷纷表示，春节前一向是车市
销售旺季，去年以来，受芯片影
响，不少新车产能较为紧张。

杨 先 生 建 议 ，春 节 前 购
车“要尽早出手下订，并问清
楚交车时间”。同时，车商还
表示，对于想在年前买车换
车的消费者，不用扎堆追求
热门车型或热门配置，合理
利用金融方案可以让购车的
选择范围更广。

多名车商在接受记者采访
时表示，今年元旦期间消费者
购车意向很强，元旦假期三天
看车人流比往年增幅明显。

位于番禺的一家新能源品
牌汽车专卖店的销售人员表
示，元旦假期三天忙得不可开
交，“1月 1日当天到店的客流
量是平日周末的两倍。”该专卖
店销售人员李小姐表示，销量
相比去年同期也有不小的增
长。海珠区一合资品牌专卖店
的销售总监杨先生告诉记者：

“客流量与上个月相比有 20%
的增长，元旦假期每天有三四
十批客人到店，三天订单量超
30台。”

随着当前换购新车人群扩
大，20万-40万元高档车型的
销量也出了明显增幅。在奥体
附近的三家德系和日系豪华车

店内，趁着假期来买车的消费
者络绎不绝，多位车商表示：

“元旦假期比往年多卖了10台
左右。”

对于 2022 年元旦新车的
旺销，记者留意到，除“赶在过
年前买车”的期待，4S 店在元
旦期间推出的新年优惠活动，
也是吸引消费者购车的重要因
素。虽然，目前市场上很少有
大幅度的现金优惠促销，但赠
送免费保养、0 利息低首付等
一些实用大礼包仍然可期。还
有车商针对元旦假期推出了有
趣的“抽盲盒”和砸金蛋活动，
让购车者有机会获取更多的实
惠。一位前来看车的市民李先
生告诉记者，元旦买车对他来
说是个“刚刚好”的时间点，

“既有时间来挑选，又有优惠可
享受，今天就是来下订的！”

“绿牌车”受欢迎

部分车企提前完成任务链接

文/羊城晚报记者 张爱丽

今年元旦，广州新能源车销售又迎来了
一波小高峰。由于车市存货不太充裕，这个
假期并没有出现以往节假日时大幅的现金优
惠促销。1月3日，羊城晚报记者走访广州车
市发现，趁着元旦假期来买车的消费者真不
少，他们大多是为了能在春节前买到一辆新
车“衣锦还乡”或“自驾出游”。

值得一提的是，不少车商表示，由于距离
今年春节只剩下不到一个月的时间，再加上
芯片短缺而造成的缺货，即使现在订车的话，
部分车型春节前也无法交付。“不过，也有
一些车型现在预订，春节前是可以交车
的，建议消费者在选购时不要扎堆
追求热门车型。”一自主品牌
车商称。

比亚迪销量再刷新纪录
连续两个月突破9万辆 补贴标准退坡30%

新能源汽车推广迎新变化

为进一步
支持新能源汽
车产业高质量
发展，做好新能
源汽车推广应
用 工 作 ，2021
年 12月 31日财
政部、工业和信
息化部、科技部
和发展改革委
就 2022 年新能
源汽车推广应
用财政补贴政
策有关事项发
出了通知。

羊城晚报记者 戚耀琪

新能源车下乡活动收官
超过24家企业、68款车型参与

广州首批赛那车主喜提新车

广丰SUV家族聚羊城
威飒、锋兰达引关注

文/羊城晚报记者 张爱丽 图/受访者提供

文/羊城晚报记者 张爱丽 图/受访者提供
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