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上 市 公 司“ 出 事 ”，股 价
遭遇“黑天鹅”出现下跌，这
属于负反馈。在这一轮西安
疫情中，就有这么一家上市
公司——国际医学。在陷入

“孕妇流产”事件漩涡后，1 月
5 日起至 1 月 13 日收盘，该股
8 个 交 易 日 累 计 跌 逾 25% ；1
月 13 日，该股被交易所实施
其 他 风 险 警 示 ，1 月 14 日 停
牌一天，1 月 17 日复牌。“祸
不 单 行 ”的 是 ，就 在 停 牌 当
日，基金公司集体下调了该
股的估值，两家基金公司同
时将旗下基金所持该股估值
调 整 为 7.11 元 ，比 停 牌 收 盘
价 8.37 元下调了 15.05%；周末
又 有 两 基 金 跟 进 调 整 其 估
值。也就是说，基金公司预
计该股复牌时，至少还有一
个跌停。不幸碰上这种“负
反馈”，不二法则就是“比赛
谁 逃 得 更 快 ”，没 有 商 量 余
地。

近 期 市 场 有 另 外 一 类
“负反馈”上演，就是上市公
司没有利空，甚至有利好，但
股价却不涨反跌，出现明显
的破位下行走势，例如以有

“股王”之称的贵州茅台为代
表的白酒股以及酿酒板块，
再例如以宁德时代为代表的
新 能 源 板 块 ，包 括 光 伏 、风
电、电池等，还有上周五的煤
炭股、石油股、券商股等。在
这种“负反馈”的带动下，不
仅包括上述品种在内的一批
白马股、业绩股、成长股被带
崩 ，就 连 开 年 以 来 的 A 股 大

盘也被带崩了。过去一周，A
股大盘继续振荡下行，创出
调 整 新 低 ，上 证 指 数 周 跌
1.63%，开年以来连跌两周共
跌了 3.26%，跌幅最大的创业
板 开 年 以 来 跌 幅 更 达 到
6.12%。

近 期 场 内 也 不 是 没 有
“正反馈”现象，从个别品种
看 ，最 突 出 的 是 九 安 医 疗 。
消息面上，公司的新冠抗原
家用自测 OTC 试剂盒产品，
通过其美国子公司 iHealth 官
方 网 站 及 Amazon 美 国 电 商
平台进行销售，从去年 11 月
中下旬就“引爆”了该股独立
行情，至今短短一个多月时
间涨幅超过了 11 倍。与此类
似，有政策利好的中药板块
逆市大涨，行业指数去年 11
月以来累计涨幅近四成。还
有另一类“正反馈”，就是没
有什么特别利好，甚至有利
空，但股价却连续上涨，例如
近期的养猪、养鸡品种等。

由 此 观 之 ，后 市 有 待 目
前市场上的“负反馈”效应释
放殆尽，也有待“正反馈”能
量 爆 发 并 重 占 上 风 。 上 周
五，上证指数收报 3521 点，去
年 7 月 以 来 第 四 次 回 探 年
线 ，场 内 出 现 一 定 恐 慌 情
绪。本周市场反应很关键，
需要明确的止跌回升反转信
号，关键位看 3540 点附近，重
上此位就有希望展开春节行
情，在短期超跌状态下，大盘
有望先抑后扬。

（金谷明）

金谷观察

本周大盘有望先抑后扬

两融透析

融资流出活跃度将降低
活跃资金挖掘小市值个股机会

上周沪指周跌 1.63%，创业
板指涨0.73%，两融股票价格指
数跌0.53%，两市日均成交金额
为 1.07 万亿元，较前周五减少
13%。上周五两市融资余额为
17009 亿元，较前周五净流出
18 亿元，降幅约为 0.1%。沪市
净流出 3 亿元，深市净流出约
15亿元。

上周沪深 4606 只个股，上
涨的有 2008 只，占比 44%，较
前周的 41%有所上升，涨跌互
现，大市值股票下跌较多。

上周融资盘是连续第四周
净流出，合计 252 亿元。同期
北 上 资 金 净 流 入 合 计 271 亿
元。短线博弈型资金避险和中
线配置型资金加仓的行为并
存。

上周大盘下跌振荡，创业
板市场超跌反弹，新能源车板
块短线企稳。蓝筹板块有所分
化，银行股集体反弹，券商股表
现疲弱。地产和钢铁等大市值
板块冲高回落，拖累大盘。全
周涨幅最大的是新冠检测板
块，九安医疗获得美国巨额订
单，近三个月翻了 15 倍，带动
同板块医疗服务和医药生物类
个股，两融品种当中的博拓生
物、安旭生物、奥泰生物、热景
生物、东方生物、亚辉龙、硕世
生物、之江生物、易瑞生物上周
涨幅在 90%到 40%之间，基本
属于科创板和创业板，20CM和
小市值特性吸引激进资金参
与。对奥密克戎病毒的严防死
守，提高了对检测试剂的需求，
市场进入了情绪化的预期炒
作，板块风险也同步增加。

近两个月来，去年表现较
差的医药板块出现从中成药到
生物医药和医疗服务几个细分
行业的轮炒。活跃资金在相对
低估值、低市值的板块个股中，
挖掘风口机会。近期的农业养
殖板块出现了水产品和预制菜
概念的炒作，涨幅仅居于新冠
检测之后。

双碳题材的新能源个股整
体仍处于调整当中，虽然基本
面积极，业绩预增消息不断公
布，但估值过高的现象正在被
市场消化。当黑马股变成白马

股之后，除非有超预期的基本
面变化，否则会保持长期高位
横盘格局。从去年四季度以
来，股票和混合型基金的新发
行规模逐月下降，对基金报团
的大市值个股产生一定的压
力。高分红、高派息率的蓝筹
股基金会有一定吸引力，银行
板块的上涨会取得进一步支
持。

本周起离春节假期只有两
周，市场活跃度将会有一定程
度的降低，部分资金对长假也
有避险需求。市场短期将侧重
消费类个股。节后两会对国家
重点扶持的行业会有较多关
注。

上 周 的 日 平 均 维 保 为
283%，较前周的 286%有所下
降，上周五回落到 282%。按历
年数据，长假前最后两周，融资
盘以流出为主。

上周融资买入额为 3623 亿
元，日均值为 724 亿元，较前周
的日均值减少 14%。融资买入
额占两市成交之比为 6.8%，与
前周基本相同，融资买入与融
资余额之比为 4.3%，较前周的
4.9%明显下降。主流板块总体
表现不佳，融资盘开仓力度下
降，节前两周开仓力度将进一
步下降。

上周融资偿还额为3641亿
元，日均值为 728 亿元，较前周
的日均值减少 16%，偿还降幅
大于开仓降幅。

上周融资买入与偿还额合
计约为 7264 亿元，日均值较前
周减少 15%，较大盘日均成交
降幅的 13%要大些，显示融资
市场活跃度有所下降。

与前周的融资余额 17027
亿元比较，周换手率为 43%，较
前周的50%有所回落，人气明显
下滑，进入温和区间。

与两市上周成交金额53694
亿元相比，上周的融资交易占比
为 13.5%，较前周的 13.8%有所
回落，处于低位区间。

后市研判：大盘短期弱势振
荡，投资者短期可采取防守策
略，继续关注必选消费的农业养
殖板块和高派息率的银行股、钢
铁股。 （刘然）

招商银行联手景顺长城
举办2022开年投资策略会
近日，招商银行联合景顺长

城基金共同举办了“虎虎生威好
赛道”2022开年线上投资策略
会，全天6场直播、多位投资大咖
为投资者带来了新年投资策略
盛宴。本场策略会当天观看人
次近26万，获22.1万人次点赞。

景顺长城股票投资部执行

总监杨锐文带领景顺长城科技
研究军团全网首发“2022年科
技洞察报告之新能源车”，近2
小时的直播结合新能源汽车主
题打造多个VR沉浸式场景，通
过动态特效和满满的科技范儿，
全方位解析2022年新能源车产
业的发展趋势。 （杨广）

妖股两月暴涨11倍突发公告
九安医疗提示五大风险，百亿大单可能随时中止

“跨年妖股”九安医
疗（002432）又有大事
发生。1 月 14 日晚间，
九安医疗突发一则补充
公告称，公司于当日早
盘前披露的《关于美国
子公司签订日常经营重
大合同的公告》，美国政
府有权随时因自身因素
中止该合同，提醒投资
者注意防范投资风险。

羊城晚报记者 丁玲

九安医疗日 K 线图

在股价大涨过程中，中小
投资者大量涌入。东方财富数
据 显 示 ，截 至 2021 年 12 月 31
日，九安医疗股东总户数达 17.9
万户，较 2021 年第三季度末大
增 11.8 万户。

2021 年三季报显示，北信
瑞丰基金-西藏信托-云鼎 22
号单一资金信托-北信瑞丰基
金百瑞 143 号单一资产管理计
划以及深圳市万顺通资产管理
有限公司-万顺通 11 号私募证
券投资基金，在 2021 年第三季
度 新 进 前 十 大 流 通 股 股 东 名

单，分别持有九安医疗 1971 万
股和 1143 万股。若持股数量保
持不变，以 2021 年 9 月 30 日收
盘价 6.69 元/股推算，两家私募
在当前股价的浮盈分别达 13.5
亿元和 7.8 亿元。

另据 2022 年 1 月 14 日盘后
公布的三日龙虎榜数据显示，
国盛证券宁波桑田路营业部和
华鑫证券深圳益田路营业部分
别买入 7314 万元和 4272 万元；
兴业证券陕西分公司的席位卖
出 1.07 亿元。

（钟正）

相关链接 哪些资金参与？

进行五方面补充
风险提示

1 月 12日晚间，九安医疗发
布公告称，公司美国子公司收到
的纽约州和马萨诸塞州发来的
下述就 iHealth 新冠抗原家用自
测OTC试剂盒的订单；另外，与
美 国 纽 约 州 卫 生 部 签 署 的
iHealth 试剂盒销售合同由双方
于当地时间 1 月 10 日生效。上
述 订 单 合 计 金 额 约 合 人 民 币
21.24亿元。

1月 14日早间，九安医疗又
发布公告称，美国子公司和美国
ACC于当地时间2022年 1月 13
日签订了《采购合同》，向其销售
iHealth 试剂盒产品，合同价税
合计金额为 12.75 亿美元（含运
费），约合人民币 81亿元。如此
一来，九安医疗在 3天之内就签
下百亿订单。

当日，公司股价一字涨停，
收报 75.28 元。近 49 个交易日，
其股价累计涨超1154%，实现27
个涨停。

不过，1月 14日晚间发布的

补充公告指出，美国政府有权随
时因自身因素中止该合同，可以
不需理由在合同执行过程中要
求停止执行，且取消后续的采
购，卖方需承担相应风险及可能
产生的损失。

公司对 1月 14 日盘前公告
内容进行了五方面补充风险提
示，具体包括：美国疫情发展
不确定性的风险、空运及海运
渠道运力持续紧张情况下的物
流运输风险、个别产品批次出
现质量问题引发的退货及召回
风险、国内疫情发生变化或由
于其他不可抗力因素带来的供
应风险以及美国政府有权随时
因自身因素中止该合同的买方
风险。

此外，公司当晚还回复深交
所问询函称，其新冠自测试剂盒
目前获得的是美国 FDA EUA
授权，可以在美国销售，但尚未
取得国内许可，不能在国内投放
使用。公司在公告中还专门强
调了抗原检测灵敏度可能降低
的情况。公司表示，未来会加大
对公告措辞的完整性把控力度，
但并无借信息披露炒作股价的

行为和动机。

此前与美国ACC
并无业务往来

此次的百亿大单对九安医
疗可谓意义重大。从 2020 年年
报来看，2020年度公司营业总收
入为 20.08 亿元，若以上订单全
部实现，订单总金额将超过 100
亿元人民币，是 2020 年全年营
业总收入的5 倍之多。

从市值来看，九安医疗截
至 目 前 总 市 值 为 360.3 亿 元 ，
而 美 国 子 公 司 近 期 签 署 的 订
单 金 额 将 近 是 公 司 总 市 值 的
三分之一。

值 得 注意 的 是 ，2020 年、
2021年公司与美国ACC并无业
务往来，九安医疗也并未透露其
美国子公司涉及新冠检测试剂
盒的相关讯息。直到2021年 11
月 7 日，九安医疗突然宣布，于
北京时间 2021 年 11月 6日凌晨
获悉，经美国食品药品监督管理
局(FDA)授权，公司美国子公司
的新型冠状病毒 (SARS-CoV-
2)抗原家用自测OTC试剂盒 (胶

体金免疫层析法)获得应急使用
授权 (EUA)；该产品获得美国应
急使用授权 (EUA)后，可在美国
公共卫生健康应急期间，在美国
和认可美国 EUA 的国家/地区
销售。

这一消息随后发酵，使得九
安医疗从 2021 年 11 月 15 日到
11月25日连续收获9个涨停板，
此后继续“引爆”市场，股价从
2021年11月15日开盘的6.90元
拉升至2022年1月14日的75.28
元，涨幅超过11倍。

就股价接连暴涨，九安医疗
已多次收到监管层问询函或关
注函，该公司分别于去年 11 月
23 日、去年 12 月 14 日、去年 12
月 24 日、2022 年 1 月 12 日遭监
管层出具关注函或监管函。

暴涨前已推员工
持股计划

值得注意的是，在股价大涨
之前，九安医疗就有所行动，推
出员工持股计划。

2021 年 10 月 28 日，公司推
出2021年股票期权激励计划，授

予人数为 353 人，授予股票期权
的行权价格为 6.49 元/股，授予
数量达737万份。而当前股价已
超 75 元/股。公司称，股票期权
第一个行权期是自授予日起 16
个月后的首个交易日起至授予
日起 28 个月内的最后一个交易
日止。第一个行权期的考核要
求是以公司 2019 年营业收入为
基数，2022年营业收入增长率不
低于 40%。而该公司 2019 年营
业收入为7.06亿元，这意味着公
司2022年的最低营收应达9.9亿
元，结合其发布的与美国公司业
务订单看，2022年完成营收问题
不大。

当前授予日已经完成。公
司公告称截至今年 1 月 14 日公
司完成了 2021 年股票期权激励
计划授予登记工作。这就意味
着，在 2023 年 5 月中旬以后，九
安 医 疗 超 350 人 就 可 以 减 持
了，减持的数量为 737 万份的
25%，即 184 万份，按照当前的
股价 75.28 元/股计算，可套现
1.4 亿元。有业内人士表示，未
来九安医疗就更有动力把股价
做高了。

评财经辣
羊城晚报财经评论员 戚耀琪

促使广东预制菜做大做强
是市场需求也是产业使命

近日，广东农业继续放大招，对预制菜的
发展再次添了一把柴火。与此同时，肇庆高
要也推出了“预制菜产业园规划”，在全国也
是走向了前列。其背景和广东农业的十大招
相辅相成，可谓是政策理论与产业实践的高
度同步。

在十大招里面，诸如理论先行、产业组织
组建联盟、科技支撑搭建科研平台、品质先导
打响好物、龙头示范形成铁军等等，都在全面
形成合力，把预制菜这个新的高地进一步地
占据。

大约两年前，农业农村部就推出了《关于
加快农业全产业链培育发展的指导意见》强
调，要创新发展预制菜肴、团餐服务、在线销
售等业态。这个提出，既有农产业发展到一
定程度的内在需求，也有社会公众对于防疫
生活应对的迫切需求，还有都市人快节奏与
宅经济的深层次渴求。

推动预制菜的发展，和当前广东农业迫
切需要转型升级、走向高附加值与数字化密
切相关。预制菜不是农业发明出来的，而是
市场需求的结果，是市场对农业提出的新课
题 。 同 时 ，这 个 课 题 对 于 农 业 走 向 规 模 、品
牌、品质向上都是一种强大的社会驱动力和
牵引力。

一方面传统农业在努力向细分市场 、物
流运输、形成品牌上进行创造性的开拓，努力
克服千百年来和市场“弱链接”的状况。尤其
是都市群体对生活品质要求不断提升，如果
没有中间产业加入改造和提升，那么农产品
是无论如何都走不出老路的。另一方面，所
有这些努力，归根结底都是要让农业真正变
成商业，让农产品真正变成产品。那么预制
菜作为一种介乎原始农产品和桌面成品的中
间产品，就起到了灵魂枢纽的作用。

当前，广东在预制菜上已经有了一定的
产业基础和市场基础，比如已经有了龙头示范
企业如培树国联、恒兴、正大、品珍、海润、雪
印、粤旺等，有了肇庆高要、湛江吴川、潮州饶
平等一批预制菜产业聚集区，仓储物流冷链保
障已经成型，京东、阿里、一亩田、盒马、钱大
妈创新开设预制菜线上线下专区这些都已经
为预制菜的进一步发展提供了良好的铺垫。

接下来的要做的，就是龙头生产企业与
电商平台如何进一步优化供货结构，精准对
接市场需求，在大数据的积累下，形成更加精
准有效的市场定位。比如如何进一步地降低
销售价格，扩大销售规模，如何通过营销手段
激发尚未苏醒的区域市场，如何在保鲜与口
味上进一步地提升。凡此种种，也是市场的
迫切要求。

尤其是在疫情防控大环境之下，让普通
老百姓都能长期消费、习惯消费、本能消费预
制菜，这既是一项经济任务，具有远大前程，
也是一项重要的政治任务，是工业反哺农业、
城乡深度融合的使命，是大有可为的。

千元啤酒是否要交智商税？
青岛啤酒推出最新高端产品，售价为2698元/1.5L×2瓶

羊城晚报记者 程行欢 实习生 肖渝

售价千元的啤酒来了。日

前，青岛啤酒推出了最新高端

产品“一世传奇”，在电商平台

上显示售价为2698元/1.5L×2

瓶，单瓶价格直逼茅台，成为继

华润啤酒推出的超高端系列啤

酒“醴”之后的又一款“茅”酒，

高端啤酒的内卷之战由此逐步

拉开。“售价超过百元的高端还

能勉强接受。”有消费者称，而

突破千元则完全需要靠“想

象”。对于从价格战中杀出来

的啤酒头部企业来说，在啤酒

总产量不断下滑的时刻，高端

化也急需寻找新的突破空间。
去年以来中国啤酒酿造技艺有呈现高端化趋势 图/视觉中国

资本需要更多创新空间

虽然都带“酒”字的酒精饮料，相对于
价格可高达几千元，并在不断频频提价的
白酒来说，双方在市场的价格定位上也
完全分属不同的品类。国人对啤酒的消
费观感定位，还在于普通大众消费的层
级。但是在跑马圈地的价格战结束之
后，啤酒行业进入了多寡头并存的局面，
人们的消费认知也随着消费能力的提升
出现了新的变化：啤酒产量越来越少，吨
酒利润却在不断提升，量降价升成为一
个新的趋势，高端化进程成为啤酒企业
的普遍选择。根据东北证券统计，2014
年-2020年中国市场中高档啤酒销量由

972万千升提升至1338万千升，销售额
由2587.35亿元提升至3618.17亿元。

华创证券分析师表示，过去三年，
啤酒高端化的进程处于高端产品从无
到有的第一阶段，有锐度的高端产品是
制胜要素，而当下各家酒企高端品牌矩
阵均已补齐至相近水平线。这对于啤
酒企业来说，是在面对价格战之后的另
外一个新内卷局面：是时候打破高端化
的平衡，进行抢跑了。

此外，资本市场对白酒与啤酒两者
的认知也相差甚远。在股价上，相对于
大部分价格破百的白酒行业来说，啤酒

股价除了重庆啤酒，都处在两位数。从
记者梳理的两个品类来看，截至目前，A
股和港股啤酒价格最高为重庆啤酒127
元，其次为青啤、华润和百威亚太，分别
为90元与58.15元（港元）和20.10元（港
元），其余均为个位数。而19家白酒上市
公司，除了贵州茅台外，股价在百元以上
的公司还有8家，200元的公司则有4家。

如何在餐饮、夜店消费等传统消费
场景之外开辟新的领域，创造新的概
念，比如送礼与宴请，创造新的利润空
间，也是打破资本天花板的迫切需求，
未来或许会出现更多“茅”酒。

这不是业内首次推出价格高昂的
超高端啤酒。2021年，华润啤酒推出了
一款礼盒（名为“醴”）的产品，两瓶酒一
起卖售价999元，共900毫升，平均每毫
升1元，掀起一阵网络热议。当时就有
尖锐的声音表示这是在追求高端化中
的“茅”病。

当年华润雪花曾表示，“醴”在啤酒
行业没有对标的产品。时隔半年，追随
者和对标者终于出现。青啤方面表示，
这一款产品在工艺上突破了原有啤酒
的概念，也更在重新定义啤酒文化的新
属性。在新品发布上站台的中国酒业
协会秘书长兼啤酒分会理事长何勇则
表示，2021年是中国啤酒的高端化元

年，不仅是啤酒酿造技艺的高端化，更
是新时代的高端化消费趋势。

凑热闹的当然不止国内企业。实
际上海外早有超高端啤酒，并也有引入
到国内，但并没有引发过多关注。如天
猫上早有鹅岛帝国波旁世涛售卖，主打
啤酒“陈酿”概念，500毫升售价过千。
百威在电商平台最近上线了一款名为
百威“大师传奇”798ml虎年限量版啤
酒，售价高达1588元/瓶。

对此，网络上的热议则走向了另一
个方向。很多网友将此称为是“智商
税”。虽然青岛啤酒称，产品在技术上
集啤酒、威士忌、葡萄酒、香槟各家之所
长于一体，同时也突破了全麦酿造拉格

啤酒酒度和存储时间的极限，有网友则
表示：“不管多高档，酒成分都是酒精和
水，有什么技术含量卖好几千？”也有人
从另一侧面来猜出了企业真正小心思，
随着行业消费量不断下滑，消费类公司
要接受市场坚定以后总量萎缩的事实，
期待将提价走出一条新路子来。

在线上销售的公开渠道也显示了市
场在一定范围内的接受程度。在去年华
润的“醴”刚推出时，记者搜寻其天猫旗舰
店显示月销量76，累计评价7个。半年后
的现在，这一产品的官方标价已经提升到
了1100元（按年货价促销仍为999元），月
销量为300+，累计评价227。根据评论显
示，消费者购买主要为公司礼品需求。

有“茅病”还是智商税？


