
“冰墩墩”和“雪容融”组合，抖音相关视频及话题播放量超
230亿次。

青蛙公主爱凌抖音粉丝达1781万，相关话题播放量超92亿次。
这个冬天，抖音用户最喜欢去的全国滑雪目的地前5名，广州是

唯一上榜的南方城市……
2月20日，2022年北京冬奥会正式闭幕。巨量引擎城市研究

院发布的最新数据报告显示，来自广东设计的冰墩墩，自开幕式以
来凭借热搜霸屏之姿，成为冬奥期间当之无愧的抖音顶流；花样
滑冰、短道速滑、跳台滑雪成为抖音用户最感兴趣的三大冬奥
运动；谷爱凌、王濛、羽生结弦、武大靖与俄罗斯“花滑三娃”
成为抖音全网受关注的明星运动员。

在抖音上，银白色“速度与激情”穿屏而出，以十
亿、百亿乃至千亿的顶级流量连接五湖四海。

打卡冰雪旅游也从北到南，大数据显示
广州上榜全国打卡最多滑雪地
Top2，粤式“冰雪奇缘”消费
正酣。

“湾区制造”新风向
从冬奥会看

4

冰雪经济南下
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巨量引擎城市研究院数据报告话你知

粤产“冰墩墩”有多么顶流？
冰雪游消费如何“广东热”？

文/羊城晚报记者 孙绮曼 实习生 严思蕴 图/受访者提供

常被调侃“四季如夏”“入
冬困难”的广东，为何能够掀起
冰雪消费热潮？冰雪消费之

“热”，背后是城市经济的发展、
消费水平的提升以及相关基础
设施的逐步完善。

“冬奥的来临给国内冰雪
运动带来前所未有的发展机
遇。近年来，国家及地方陆续
推出助力冰雪运动及产业的利
好政策，南方的冰雪产业发展
和冰雪运动正在掀起热潮。”高
锐向记者分析称，滑雪成为国
内冬季旅游消费新热点。南方
虽然缺乏滑雪运动的群众基
础，但正因为冰雪资源的稀缺，
南方群众的滑雪运动的参与热
情反而较高，冰雪在南方地区
的发展有着巨大的市场空间。

公开报道显示，广东全省
现有冰上项目俱乐部 25家，会
员超过 1000 人；有滑雪项目俱
乐部约20家，滑雪爱好者约40
万人。截至 2020 年年末，广东
省已经开设室内冰场 20家，场
馆总面积超过2万平方米。

同时，据不完全统计，2018
年-2020 年，我国冰雪旅游的
重资产投资项目规模将近9000
亿元，其中 2020 年有 3000 亿
元。从投资额度分布来看，吉
林省、湖北省、广东省分别位列
全国前三位，其中，广东省的投
资规模近千亿元。

“广东的冰雪运动发展趋
势正在不断向好。”从业 30 余
年，李韦宏是广东冰雪产业建
设的参与者，也是有力的观察

者。在他看来，广东冰雪产业
的发展，已经从 20世纪八九十
年代的普及工作发展到如今的
向爱好者、专业运动转化。

“随着大国崛起，国家总体
GDP 的增长，国民消费力得到
了长足的进步。随着普及工作
环境的改善，未来冰雪一类的
小众项目在消费升级的环境下
会越来越好。”李韦宏说。

天眼查数据显示，截至去
年年末，我国有超过 8500 家从
事冰雪运动的相关企业，其中
山东、河北、广东三地位列前
三。其中，湛江金抡冰雪体育
有限公司、惠州欧悦冰雪体育
有限公司、惠州冰雪制冷设备
有限公司等广东企业均在近 1
年内成立。

对普通市民游客来说，冰雪
消费主要分为观赏性消费和体验
性消费。在罕见冰雪的南方城
市，体验式消费则是冰雪消费的
重点。

近年来，广东冰雪场馆的建
设与企业的投资对于冰雪体验消
费需求有明显的拉动作用。然
而，与其他一般的娱乐项目不同，
冰雪消费的场馆建设有着更高的
要求。地处北回归线，在没有天
然雪场、冰面的情况下，广东冰雪
场馆的建设运营，不仅需要有足
够面积的专门场地，还需要有能
够不间断维持场地运营、控温的
运作系统，这都需要一定的建设
运营成本以及能耗成本。这对于
土地资源紧缺、能耗巨大的超大
城市而言，无疑是一大问题。

位于广州花都的融创滑雪场
建设，就是一项超乎想象的挑
战。高锐坦言，在建设过程中，雪
场克服了很多课题，在技术突破
上做出了非常多的努力。最终，
广州融创雪世界作为第四代室内
滑雪场，创造了世界独特的立体
交叉雪道，实现了100%绿色建筑
认证。

据高锐介绍，为在140万立方
米的空间里保持温度恒定，避免
冷气流失，雪世界采用了世界顶
级设备与技术加持，全场共使用5
台制冷主机、67台冷风机制冷，13
台小型造雪机及2台雪炮造雪，另
配备德国进口压雪车设备进行雪
道维护，确保持续输出最佳雪质。

无疑，对于温暖的广东来说，
在超大城市建设冰雪场馆会造成
巨大的能耗。这些能耗问题应该
如何“破冰”？对此，华南师范大
学教授谭建湘认为，人造雪成本
高，导致投资建设成本高，一座城
市不宜过多建设室内滑雪场，广
东城市在冰上项目方面有更大的
发展空间，“从制冰工艺，到组织
管理、场地条件等都相对容易实
现，很多商场都有条件搭建用于
开展滑冰、冰球、冰壶等项目运动
的冰场”。

对此，李韦宏向记者介绍道，
就体验型、娱乐型的真冰场而言，
场地建设的要求主要是冰面平整
度、冰面厚度和室内温度及冰面
温度的控温。但对于花样滑冰、
冰壶、冰球等比赛型冰场而言则
会有更高的建设要求。他表示，
在冰场的建设地点上，对室内商
场的要求首先是无柱空间，其次
是建筑挑高，同时对场地承重及
空调冷量也有所要求。

但与此同时，李韦宏也提到，
许多滑冰场由于建设时间早，主
要还是依靠传统的乙二醇制冷法
维持稳定制冷，能耗较高。

对此，谭建湘建议，广州等南
方城市可探索发展超低温发电技
术，并将发电产生的冷能通过存
储应用于室内冰馆或雪场的建
设，形成“冰雪运动基地——新能
源发电”的循环经济生态，实现城
市经济发展与文体娱乐项目的相
互协调发展。

惊鸿游龙，奏响九金凯歌。
2月 20 日晚，2022 年北京

冬奥会落下帷幕。在本届冬奥
会上，中国代表团获得了9枚金
牌，5枚来自雪上项目，4枚来自
冰上项目。

9块金牌，是中国在冬奥会
上的最佳成绩，也是亚洲国家在
冬奥会上取得的最好成绩。在
全民为此冬奥振奋之余，广东冰
雪市场也在“冬奥经济”之下
“热”了起来。

实际上，政策的支持也是近
年来广东冰雪运动全民参与率提
升的重要原因。羊城晚报记者梳
理发现，自 2015 年北京成功申办
2022 年冬奥会以来，政府出台了
《冰雪运动发展规划（2016-2025
年）》《“带动三亿人参与冰雪运
动”实施纲要（2018-2022 年）》等
多项政策文件，发展冬季运动相
关产业。

而早在 2016 年，广东也已将
发展冰雪运动纳入“十三五”规
划，为全面启动冰雪运动奠定了
政策基础；2017年，深圳市和国家
体育总局及相关企业签署了《共
同支持国家女子冰球队建设，备

战 2022 北京冬奥会合作协议》，
合作共建昆仑鸿星和万科阳光两
支国家女子冰球队，为球队落户
深圳提供训练场地、食宿等系列
服务保障，每年投入资金支持球
队训练和参赛。

其中，位于深圳龙岗区的深
圳昆仑鸿星冰球气膜馆，是华南
地区唯一的奥林匹克标准冰场。
这里也是中国国家女子冰球队训
练基地。冰球馆耗资3000万元建
设，总占地 8344 平方米，建有长
60米、宽26米的标准冰球场。在
本次出征北京2022年冬奥会中国
女子冰球国家队的 23人中，就有
16人由广东省体育局选送。

政策 助推冰雪产业驶入快车道

未来 场馆能耗问题如何“破冰”？

市场 南方冰雪产业发展空间大

“每到周末，我就会带女儿去
滑雪。这阵子一看到电视上播放
冬奥会比赛，她就跃跃欲试，说
想朝着专业的方向发展，我们也
支持女儿的兴趣。”家住广州的
王女士告诉记者。

近年来，在国家冰雪运动“北
冰南展西扩东进”发展战略的推
进下，冰雪运动的热度在南方也
不断提升。

据《中国冰雪旅游消费大数
据报告（2022）》，2021―2022 冰
雪季，冰雪旅游客源城市TOP10
分别是北京、上海、广州、深圳、
杭州、成都、武汉、南京、重庆、天
津，十个里面八个为南方城市，
其中广州和深圳均位居前列。具
体来说，马蜂窝数据显示，华南
地区2021-2022冰雪季热度前三
的景区分别是广州融创雪世界、
三亚千古情景区、深圳世界之
窗，其中有两个位处广东。

这反映出了广东冰雪消费的
广阔潜力。与此同时，另一组数
据显示，2021 年双十一预售期
间，广东人购买滑雪运动产品成
交额同比增长 87%，这也说明，
冰雪运动在广东已有了一定的受
众基础。

以消费能力和受众基础作支

撑，在带动“三亿人参与冰雪运
动”和2022年北京冬奥会的双重
利好推动下，罕见冰雪的广东正
在掀起一阵“冰雪潮”，“冷”运动
正在这个南方省份“热”起来。

“我们的冰鞋都穿坏了几百
双。”冰河湾滑冰俱乐部负责人
李韦宏向记者感慨道。在刚刚过
去的春节假期里，位于广州的冰
河湾滑冰俱乐部成为了许多市民
游客的热门打卡点。鞋架上400
多双滑冰鞋，每天要发完好几
轮，许多前来滑雪的消费者甚至
要排队才能等上一双冰鞋，冬奥
期间人流量甚至翻了一倍。

而这样的场景不仅出现在冰
河湾滑冰场，作为华南地区最大
的室内滑雪场，广州融创雪世界
也吸引了许多游客的目光。广州
融创文旅城副总经理高锐向羊城
晚报记者透露，今年春节期间，
雪世界高峰期单日客流达 6500
人，目前广州融创雪世界累计接
待客流总量超200万人次。2021
年广州融创雪世界游客接待量同
比 2020 年增长约 30%，而早在
2020 年 9月底，广州融创雪世界
累计游客接待量就已破百万，成
为全球最快突破百万客流的室内
滑雪场之一。

消费“冷”运动在粤“热”起来

融创雪世界

冰河湾真冰场

“冰雪经济”南下刚刚起航
广东省相关投资规模近千亿元，位列全国第三

“雪上玉娇龙”谷爱凌是本届
冬奥最受抖音全网关注的明星运
动员之一。

数据显示，谷爱凌以强大的个人
实力及性格魅力收获无数关注与喜
爱，在抖音的粉丝量已超过1781万，
曾在夺冠后24小时涨粉量超500万，
谷爱凌相关话题抖音的播放量达92
亿次。抖音数据显示，冰雪运动女性
比例呈现不断增长的态势，在一些冰
雪项目如滑雪占有较大比重。

据“带动三亿人参与冰雪运动”
统计调查报告显示，2015年北京成
功申办冬奥会以来，全国居民冰雪
运动参与人数为3.46亿人。在抖音
热门视频中，从11个月的滑雪婴儿，
到70岁、80岁的滑雪老伯，抖音用
户积极参与冰雪运动，热爱冰雪运

动的心贯穿各个年龄层。
滑雪和滑冰成为抖音用户在

冰雪运动中最喜爱的两项运动。
其中“滑雪”话题的抖音话题播放
超 202亿次，“滑冰”话题的播放达
15.1 亿次。元旦假期、寒假、春节
以及冬奥的多重带动下，滑雪、滑
冰在抖音的搜索量同比去年同期，
分别增长5.6倍和12倍。

但是冬奥期间，抖音全网的最强
顶流并非“青蛙公主爱凌”，而是来自
广东设计的冬奥会吉祥物冰墩墩与
冬残奥会吉祥物雪容融的最强组合。

据巨量引擎城市研究院的数
据显示，“冰墩墩”和“雪容融”抖音
相关视频播放量已超 230 亿，开幕
式以来热搜全天霸榜，在 2 月 7 日
搜索量达到峰值，绝杀一众前顶

流，无一日不见墩。
——《我只想要一只冰墩墩》

的抖音BGM借势“顶流”的超级流
量，被广大用户传唱。《我只想要一
只冰墩墩》BGM 视频播放量高达
10亿+，有超过110万人参与使用；

——冰雕、3D 建模打印、鸵鸟
蛋变身、毛线钩织……抖音用户发
挥自己的创意无限，运用十八般武
艺各显神通，用各种方式拥有顶流
冰墩墩，“万物皆可冰墩墩”的播放
量超8.9亿次；

——抖音特别推出的“冰墩墩
妆容贴纸”特效上线以来，明星、达
人、女足运动员等借此为冰雪健儿
加油助威，截至2月 20日播放次数
就达76亿，超千万抖音网友使用这
一道具发布短视频。

在冬奥热潮带动下，冰雪运动
“南展西扩东进”的持续推进，也在
抖音用户打卡量上有明显体现。

冰雪运动正逐步打破季节和
地域的限制，从千里雪飘的北国到
四季花开的岭南，让更多人乐享冰
雪运动。

抖音冰雪运动的人群城市分
布TOP10 城市排行显示，广东、江
苏等经济实力大省，运用科技人工
造雪，不断丰富民众休闲娱乐、体
育运动场景，在四季都能享受滑雪
带来的乐趣。

其中，抖音冰雪景区\景点的打
卡量与去年同期相比，北方城市冰
雪打卡依旧火热，南方城市随着冰
场雪场数量的不断增加，抖音用户
的打卡量也在不断增加，广东冰雪
打卡增长率超50%，位列全国增长
前十。

——抖音全国主要省份冰雪景
区与景点POI打卡量分布中，广东
入选全国前十，位列第七，是排名
最高的南方省份；

——抖音滑雪运动人群与滑冰
运动人群 TOP10 省份分布中，广
东排名第七与第六，与江苏是唯
二上榜的南方省份；

——抖音用户在这个冬天，这
个雪季最喜欢去的滑雪目的地前
五名，广州是唯一上榜的南方城
市，其他目的地分别为吉林、新疆、
河北、北京；

——抖音用户打卡最多全国
滑冰场 TOP30 中，东莞、佛山、深
圳有多家滑冰场入选。

巨量引擎城市研究院数据显
示，作为抖音用户最喜欢的冬季旅
游项目，滑雪度假游客以40岁以下

中青年为主，这部分人群有一定经
济基础，有较强的家庭游、亲子游、
聚会需求。

从去年11月到今年2月11日，
抖音用户打卡最多的全国滑雪地点
TOP30中，位于珠江畔的广州融创雪
世界超越阿勒泰、张家口、乌鲁木齐等
诸多北方滑雪胜地，位列全国第二。

值得关注的是，与榜首“天赋
型选手”吉林市松花湖滑雪场打卡
高峰期集中在冬季假期不同，采用
人工造雪、多为封闭滑雪场馆的广
州融创雪世界更像是“六边形选
手”，人们一年四季都可以体验滑
雪运动，抖音用户主要打卡时间段
在五一小长假和暑期阶段，让人在
羊城酷夏也能享受粤式“冰雪奇
缘”带来的欢乐。

南国珠江畔，正开启冰雪旅游
消费新机遇。

文／王丹阳
图/巨量引擎城市研究院数据报告

从美到窒息的24节气的视觉
大餐到各国运动员羽绒服样式评
比；从普通中国人手手相传国旗，到
五星红旗与冰雪五环交相辉映；从
满屏中国红到超燃震撼的点火仪
式，当中国年遇上冬奥，中国元素精
彩纷呈，通过抖音传播四方。

作为全球首座也是唯一的双
奥之城，北京，吸引着全世界的
目光。

在 2 月 4 日北京冬奥开幕当
天，抖音冬奥相关的话题量一路
攀升，引爆全网。据巨量引擎城
市研究院发布的报告显示，开幕
式、第一比赛日、冬奥吉祥物频繁
亮相以及热门赛事前后、夺金点
运动员赛前赛后等时间段，相关
内容的话题量在抖音的热度尤为
高涨。

花样滑冰、短道速滑、跳台
滑雪成为抖音用户最感兴趣的

三大冬奥运动。赛事才过半程，
相比 2020 年与 2021 年同期，抖
音上花样滑冰话题播放量增长
了 59 倍，短道速滑话题播放量增
多到 43 倍。

"竞技神颜千千万，花滑至少
占一半"的花样滑冰，在抖音用户
关注的冬奥赛事和全球各地对冬
奥赛事兴趣度的对比中，成功位居
双榜的前列。紧跟其后的则是以
激烈的竞技场面和强对抗性，让每
一场比赛都看点十足，具有超强的
话题性的短道速滑。

除冬奥运动员外，抖音超人气
王属于冬奥新晋解说员王濛。靠
着“抛梗不在话下，氛围拿捏住”，
创造出众多濛言濛语，截至目前，
王濛抖音粉丝量已突破674万，相
关话题抖音的播放量近53亿次播
放。王濛说"我的眼睛就是尺"的
定制特效道具播放达1.2亿次。

“冰雪”视频播放量近千亿次，花滑最受关注

比谷爱凌更强的抖音顶流，来自广东的冰墩墩

粤式“冰雪奇缘”乐不停，冰雪旅游消费正酣


