
评财经辣羊城晚报财经评论员 戚耀琪

·热闻经
2022年3月11日/ 星期五/ 经济新闻部主编 / 责编 李卉/ 美编 刘栩 / 校对 谢志忠

A14财

羊城晚报讯 记者戴曼曼报
道：备受关注的养老理财试点扩
容后，首批产品已经在广州发
售。日前，羊城晚报记者从银行
方面获悉，光大理财在广州地区
的养老理财销售已经于3月9日
正式启动。

今年2月25日，银保监会发
布《关于扩大养老理财产品试点
范围的通知》，养老理财试点城
市新增北京、上海、广州、重庆、
沈阳、长春六地，同时试点机构
再扩六家。至此，加上2021年9
月批复的首批四家机构在青岛、
武汉、成都、深圳四地开展试点
工作，养老理财试点扩容至 10
地10机构。

《通知》明确，首批试点的四
家理财公司单家机构产品募集
资金总规模上限由 100 亿元人
民币提高至500亿元人民币；对
于本次新增的试点理财公司，单
家机构产品募集资金总规模上
限为100亿元人民币，加上贝莱
德建信理财有限责任公司参照
《通知》执行，即养老理财总募集
上 限 从 400 亿 元 大 幅 增 加 至
2700亿元。

与一般理财产品不同，养老

理财产品更加突出长期性、稳健
性和普惠性特征，产品期限基本
上在五年及以上，通过跨周期投
资模式使投资者获取长期可持
续收益。

试点扩容至“10地10机构”
后，多家试点机构紧锣密鼓筹备
相关产品发行。日前，记者从光
大银行方面获悉，光大理财在广
州地区的养老理财销售已经于
3月9日正式启动。

首批试点养老理财产品发
行引发市场高度关注。羊城晚
报记者了解到，此次养老理财产
品在广州市场发售后，市场反应
同样较为热烈，前往了解的市民
较多。

作为首批四家试点机构之
一，光大理财此前获批在青岛
试点。光大理财的相关负责人
介绍，将在 2022 年上半年陆续
实现养老理财两条产品线、四
种类型产品的全面布局。养老
理财的试点将为理财业务的
发展提供全新的赛道和业务
领域，同时在丰富第三支柱养
老金融产品、满足人民群众多
元化养老需求等方面起到积极
作用。

在上海，某家“中餐日作”
的餐厅最近被热议。上海青菜
心 配 猪 油 渣 ，2 颗 售 价 188 元 ；
一 勺 麻 婆 豆 腐 200 元 ；一 道 名
为贵妃鸡的菜品，厨师做好后
会到顾客面前巡场一周，接着
拿到后厨切分，偌大的鸡只取
大 腿 部 最 精 华 的 一 片 。 除 了
套餐每人 2000 元的餐费外，还
要 另 收 10% 的 服 务 费 ，只 接 受
6 名 顾 客 预 订 ，不 接 受 临 时 取
消更改，刚开业就排位到两个
月后。

于是网友在留言上一片痛
骂之声，认为餐厅暴利、宰客、
浪费。

类似情形其实在各行各业
都存在，有的是要做热度和知
名度，有的是要试探市场，还有
的是真的想建立高端的标准。
所谓天价，就是消费者没听过
的高价。但是天外有天，商家
如何定价，永远都是其商业秘
密。这意味着，定超高价、限制
客流，最后计算的营收如果不
能 平 衡 的 话 ，高 价 也 不 可 持
续。相反，如果能获得超额利
润，那么恭喜它，试水成功，继
续玩下去就是了。

倒是上海静安区市场监督
管理局办公室的回应就没有一
惊一乍：暂时未接到相关反映，
这属于市场行为，消费者如觉
得价格不合理可以不去，食材
有问题的话可以进行投诉，价
格是餐厅自己定的可能包括环
境服务等，很难界定。

市 场 的 金 字 塔 有 多 高 ，底
层消费者是看不清的，就像同
样是走在街上，谁有钱谁没钱，
谁身价数亿，谁是打工仔，未必
能从服饰和谈吐判断出来。那
么一旦进过这些超高消费的场
所，就真的能区分出三六九等
来了。去预定 、消费和发朋友
圈 ，这 本 身 就 是 一 种 表 达 形
式。既然人们有这种阶层划分
的心理需求，那么各类天价藏
酒、奢侈名表、高级餐厅，也就

有 其 存 在 价 值 。 如 果 定 位 精
准，能够有效锁定目标消费者，
还真的可能造就出一个行业标
准来。所以对于市场自发的行
为 ，是 否 应 该 给 予 更 多 的 宽
容？至少它能用正当渠道找到
了市场。

定价对市场有着千变万化
的调剂作用，这个调剂是非常
隐秘的，不容易察觉的。一般
消 费 者 只 会 从 几 片 肉 值 多 少
钱，来判断是不是宰客。媒体
也会一面倒地多虑，很替消费
者感到心痛。然而，如果横向
对比一下，比如同在上海，总统
套房在 8 万元一晚以上的也只
能排到第十位，最贵的套房可
以达到 16 万元以上。如果按照
一般草根的思维，在这些酒店
住一晚又吃不了、带不走，视觉
和精神享受的价值哪里值得 16
万元呢？但是这种定价，多年
来却基本没有人去讨论它的合
理性。仅仅因为背后是跨国集
团，有“国际标准”。相反，人们
痛骂这个餐厅，因为它好像没
什么背景。

实 际 上 ，几 个 人 花 了 几 千
元吃个半饱，这就和住酒店、玩
游艇是一样的情形。对供应方
来说，越是高档，成本越高，折
旧摊分必然就越高。对消费者
来说，高档的住宿和餐饮，关键
并不在于物理形式本身。如果
停留在实物的消费层面，那也
是无法理解一个根本不能用的
明清花瓶为什么会值十几万上
百万元的。

所 以 ，如 果 仅 仅 跟 着 热 点
去追杀消费者，那么对真实顾
客本身就形成一种打压。我们
要更多地看到社会的多元性和
可能性，无论是卖 5 元一杯的奶
茶，还是 200 元一块的豆腐，本
质都是生意，不是要和自己或
食客过不去。至少这些奇葩餐
厅，提供了一个窥探市场的显
微镜片，让我们知晓了市场的
水有多深。

近期，A 股市场持续波动，
投资难度提升。在此背景下，可
以帮助投资者一站式完成基金
配置的 FOF 产品受到市场关
注，各大基金公司顺应需求持续
布局。据悉，中欧基金旗下中欧
星选一年持有 FOF 正在发行
中。

谈及当前的投资环境和未
来新基金的投资布局，中欧基金
FOF 策略组负责人桑磊表示，
当前股票市场整体估值水平不
高，经济平稳但存在一定的下行
压力，流动性中性偏宽以及估值
不高的组合使得股票市场存在
结构性机会。 （杨广）

羊城晚报讯 记者戴曼曼报
道：A 股上市银行首份年报出
炉，平安银行率先交出答卷——
2021年，该行总资产接近5万亿
元，营业收入1693.83 亿元，同比
增长10.3%；净利润363.36亿元，
同 比 增 长 25.6% ；不 良 贷 款 率
1.02%，较 2016 年年末下降 0.72
个百分点。10 日的业绩发布会
上，平安银行管理层对于营收增
速、股价估值和房地产业务的风
险情况等市场关注的话题作出
回应。在被问及股价时，平安银
行董秘周强回应：“市场有偏差
才有投资机会，14元的平安银行
值得珍惜。”

2021年业绩双增、
不良贷款率下降

财报显示，平安银行2021年
实现营业收入 1693.83 亿元，同
比 增 长 10.3% ；实 现 净 利 润
363.36 亿元，同比增长25.6%；不
良贷款率 1.02%，较上年末下降
0.16 个 百 分 点 ；拨 备 覆 盖 率
288.42%，较上年末提升87.02 个
百分点。平安银行董事长谢永
林表示，对2022年营收增长充满
信心，各业务板块的增长点非常
明确。

虽然从单家银行来看，业绩

双增、不良贷款率下降。但包括
平安银行在内 A 股的银行板块
仍然被认为价值严重低估且表
现低迷。对于股价问题，平安银
行董事会秘书周强认为，现阶段
的股价不能够充分准确反映平
安银行的估值。“因为定价的偏
差本来就是市场正常的现象，正
因为有这种偏差，才会让市场有
更多的投资的机会。”周强笑称，

“14 元的平安银行要珍惜，这个
价格以后可能就不多见了。”

据披露，去年 9 月 1 日至 6
日，该行董事长谢永林、行长胡跃
飞为首的管理层，以 17.15 元至
18.56元的价格，共计增持该行股
票37.37万股。截至发稿，平安银
行报14.59元/股，涨5.42%。

数据显示，平安银行成立不
久的理财子公司也发展迅速。截
至2021年年末，其理财子公司管
理规模高达8721亿元，同比增长
35%。

主动晒房地产业务底牌

3 月 9 日收市后，平安银行
发布2021年业绩报告中，专门辟
出一个章节讲“房地产风险管
理”，化解市场的顾虑与担忧。

财报显示，房地产贷款方
面，截至 2021 年年末，平安银行

房地产业贷款余额 2889.23 亿
元，上年末贷款余额为 2719.63
亿元，同比增长6.24%；房地产业
贷 款 占 比 为 9.4% ，上 年 末 为
10.2%，占比下降 0.8 个百分点；
房地产业贷款不良率为 0.22%，
上年末为 0.21%，上升 0.01 个百
分点。

个 人 住 房 按 揭 贷 款 余 额
6548.70 亿元，上年末为 5283.84
亿元，同比增长 23.94%；个人住
房按揭贷款占比为 21.4%，上年
末为19.8%，占比上升1.6个百分
点，处于红线之上；个人住房按
揭贷款不良率为 0.34%，上年末
为0.31%，上升0.03个百分点。

平安银行副行长郭世邦在
业绩发布会上表示，截至去年年
末，平安银行对公房地产贷款不
良率为 0.22%，低于全行平均水
平。房地产风险总体可控正在
推动华夏幸福、宝能相关代销产
品的处置。

平安银行表示，后续，该行
将严格按照“房住不炒”大政方
针，继续在落实监管要求的基础
上，切实做好房地产贷款均衡有
序投放，重点支持普通商品住房
开发，积极支持保障性住房及租
赁住房开发，并积极响应监管号
召，有选择地支持优质企业实施
的优质房地产项目并购。

养老理财试点扩容
首批产品在穗已起售

上海天价餐厅好奇葩
市场的水原来这么深

2022 年开年以来，A 股市
场震荡延续，避险资金的配置需
求增加，根据中国基金业协会的
最新数据，债券基金规模1月增
长超过 3000 亿元，成为基金总
规模增长的主力军。近日，上投
摩根基金举办2022年固定收益
策略会，受到广大机构投资者关

注。此次固收策略会由上投摩
根基金副总经理兼债券投资总
监刘鲁旦领衔，8位固收基金经
理和研究专家共聚一堂，畅谈宏
观、利率、信用等话题，为投资人
剖析震荡市下的投资机会以及
大类资产配置的正确方向。

（杨广）

上投摩根2022固定收益策略会举行

中欧星选FOF正在发行中

A股首份银行年报出炉

管理层喊话“14元股价值得珍惜”
元芳你怎么看？

图/视觉中国

对于老干妈此次涨价的
影响，上述广州经销商表示，
这次涨价比较突然，加上幅
度比较大，市场普遍还没接
受新价格，他们这边暂时也
没有什么采购量，“主要还是
看客户需要，老干妈对不少
消费者来说是刚需品，该拿
货的还会拿，但基本上没有

人会选择在这个时候囤货，
就怕它价格不稳定。”另据透
露，该经销商目前的库存现
货均是去年10月份生产。

涨价目前还未波及零售终
端。羊城晚报记者10日在广州
某线下大型超市看到，老干妈
是辣椒酱品类中SKU最为齐全
的品牌，单瓶售价为8.5-17.5

元不等，大部分产品价签近期
没有更换；大部分产品的生产
日期均为去年10月至12月。

而在天猫和京东平台上，
老干妈旗舰店的价格也未上
涨，一瓶 280g 的风味豆豉油
辣椒的单价仍为 9.9 元。10
日，客服人员回复记者称，目
前暂未收到涨价通知。

调查
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老干妈突然涨价
经销商谨慎拿货

市面罕见今年生产货源，新锐辣
酱品牌开始入局

近日，在调味品企业接连宣
布涨价后，辣椒酱龙头老干妈也
加入了涨价大军。有行业媒体
称，一份署名为贵阳南明老干妈
风味食品有限公司的《调价公
函》显示，老干妈决定从3月1日

起，确定对部分产品售价进行重新调整。
有经销商向羊城晚报记者表示，从年前至今老干妈

已进行两轮涨价，涨幅超20元/件；目前按照客户需要拿
货，不会选择囤货。

根据网上流传的调价通知，具
体通知涉及 25 个单品，包括油制
辣椒、香辣酱、香辣菜、腐乳、火锅
底料等产品，以一件老干妈豆豉油
制辣椒（280g×24 瓶）为例，调价之
后的价格达到了 198 元，直逼 200
元。至此，从年前至今老干妈已有
两轮提价。

羊城晚报记者从多位老干妈
的经销商处了解到，该调价消息属
实，年前老干妈已经进行了小幅涨
价，3月初的这次调价幅度较大一

些，从年前到现在每件货的涨幅在
20-30 元之间，相当于单瓶上涨 1
元左右。另据报道，3月初老干妈
的提价幅度在5%-15%，相当于每
件产品提价15-18元。

一位广州经销商告诉记者，去
年年底他们老干妈豆豉油制辣椒
（280g×24 瓶）每件的批发价是160
多元，现在已经涨到190多元，“我
们对上游有承诺，只能按照市场价
来进行批发，能自行决定的只有进
货量。”

老干妈的涨价逻辑与其他调
味品企业无异，仍源自各项成本上
涨的压力。老干妈在《调价公函》
中提到，此次涨价是因原材料成
本、人工成本、运费等每年都呈上
涨之势，不断上涨的成本已经对公
司的部分产品生产及备货造成了
严重影响。

据了解，2019年贵州鲜椒和干
椒价格一度上涨50%，老干妈迫于
成本压力，放弃了贵州辣椒，转而
选择更为便宜的河南辣椒，令不少
消费者直呼老干妈“变味”了，此后
据称其用回了贵州辣椒。一名在

贵州大方县经营蔬菜种植企业的
人员告诉记者，去年因受冰雪天气
影响，当地的辣椒出现了种植无法
成活或因冰雪覆盖无法收获，导致
市场上缺货；不过他也透露：“现在
老干妈在贵州的辣椒采购量不多，
主要采购地还是在河南。”

2021 年我国北方小辣椒产区
新季干椒受灾，自2021年8月份北
方小辣椒行情偏强运行。以河南
辣椒为例，截至 2月 28日，河南商
丘柘城三樱椒好货出货价 11 元/
斤左右，较2021年 8月 1日价格上
涨2.4元/斤，涨幅达27.91%。

提起辣椒酱，老干妈是当
之无愧的标杆品牌，然而常
胜 将 军 也 并 非 高 枕 无 忧 。
2014年创始人陶华碧逐渐退
出企业管理层，数据显示，
2017年老干妈营收开始掉头
向下，当年收入为 44.47 亿
元，2018 年收入再次下滑至
43.89 亿元。在 2019 年将贵
州辣椒更换为河南辣椒后，
老干妈产品口味的变化，更
为品牌招来了诸多质疑。

随着2019年陶华碧的回
归，以及将所有原材料换回
原来的材料，2019 年、2020
年老干妈才重回增长通道，
2019 年完成销售收入 50.23
亿元，同比增长14.43%，再创
历史新高；2020 年销售额增
至53亿元。

不过，在新消费兴起的背
景下，虎邦、饭爷、佐大狮等
辣酱品牌崭露头角，开创了
差异化的品牌“打法”，形成

新老品牌对垒之势。例如，
虎邦辣酱瞄准肉辣酱的新品
类，与传统素辣酱进行区隔，
通过与美团、饿了么两大外卖
平台合作，成功打开外卖市
场，并在 2021 年“双 11”期间
累计销售690万罐，成为线上
全平台辣酱品类销量第一；林
依轮的饭爷、岳云鹏的江湖铺
子等在明星光环的加持下引
起市场反响，饭爷曾创下上线
2天就卖出3万瓶的纪录。

与没有融资、没有贷款、
没有上市的老干妈形成鲜明
对比，许多新品牌赢得资本
青睐。据不完全统计，截至
2022 年 2 月，互联网辣椒酱
品牌已获得超过6笔融资，预
测未来针对互联网辣椒酱行
业的投资将呈上升趋势。仅
在去年一年时间，加点滋味
便获得了两次融资，川娃子
融资近3亿元。

感受到了危机的老干妈

近年来也在求新求变。最直
观 的 变 化 体 现 在 营 销 上 ，
2018 年 4 月，老干妈天猫旗
舰店正式注册，开启了线上
线下齐步走战略；2019年，老
干妈推出魔性视频《拧开干
妈》；2020 年，老干妈官方旗
舰店又与淘宝合作，推出了

“老干妈情话瓶”。同时也加
快了扩充品类的步伐，由豆
豉辣酱扩充到了火锅底料、
豆腐乳、香辣菜等 20 余个品
种，SKU越来越丰富。

据统计，2021年，中国吃
辣人群已超过 6.5 亿人次，并
且以每年 10%左右的增长速
度不断扩容。朱丹蓬表示，在
辣酱领域，老干妈的竞品越来
越多，竞争愈加激烈。在产品
端、渠道端以及终端，老干妈
的优势都在下滑，需要在创新
消费场景、渠道融合等层面形
成完善的体系，才能迎来更好
的市场发展空间。

成立 20 多年来，老干妈
为人所津津乐道的是其对价
格带的掌控。其辣椒酱产品
单价一直处于 8 元-15 元之
间，波动幅度甚小。因此形成
了行业“魔咒”——老干妈就是
价格基准线，比它便宜的品牌
挣不到钱，比它贵的品牌又很
难成为消费者的首选。记者在
线下走访也发现，除了老干妈，
其他品牌的辣椒酱产品寥寥无
几，价格基本位于价格带之间。

此外，老干妈的经销商策
略也对其占领市场发挥了重

要作用。老干妈只选择大区
域经销商，并负责物流运输；
区域经销商为了达到销售目
的，就必须进行二批的开发布
局，逐渐形成了遍布各大区域
的经销网络。这也是老干妈
产品在商超、便利店随处可见
的原因。

中商产业研究院发布的
《2020-2025年中国辣椒酱行
业市场前景及投资机会研究
报告》显示，老干妈品牌辣椒
酱占据着我国辣椒酱市场约
五分之一的市场份额；李锦记

和辣妹子分别占比 9.7%和
9.2%，位列第二、第三。

在中国食品产业分析师
朱丹蓬看来，老干妈产品涨
价，既有原材料成本上涨的被
动压力，也对自身发展的主动
式的前瞻性布局。“老干妈每
年的销售额超过 50 亿元，这
本身就构成了它的护城河，唯
一不足的是品类和渠道比较
单调，也没有受到资本市场的
加持；相信有了提价带来的利
润，老干妈有更多机会进行未
来的多元布局。”

文/图 羊城晚报记者 黄婷

A 年内第二次涨价提价5%-15%

B 主因系原材料、人工成本上涨

C 涨价暂未波及零售端

D 经销策略和市占率巩固定价权

E 新锐品牌入局倒逼老干妈求变

广州某超
市 货 架 上 的
老干妈


