
C
B

乐 2022年3月20日/星期日/ 娱乐新闻部主编/责编 邵梓恒 / 美编 黄文倩 / 校对 何绮云娱 A5

3 月 18 日，由曹保平监制、
刘伽茵编剧及执导、胡歌领衔主
演的电影《不虚此行》正式官宣
并开机。值得一提的是此次曝
光的电影官宣海报上，胡歌亲手
为片名题字。

该片讲述了编剧出身的闻
善（胡歌饰）偶然接手了为逝者
写悼词的工作，与形形色色的普
通人相遇。闻善慰藉他人，也获
得了温暖，最终找到了自己的人
生方向。

电影官宣海报中胡歌背对
观众伏案而坐，照出了悼词作家
闻善的日常，胡歌在空白的纸上
手写“不虚此行”既呼应了影片
内核，同时也道出了闻善为普通
人书写不虚此行的心境。

影片监制曹保平被称为“华
语犯罪类型电影领军人”，曾执
导过《光荣的愤怒》《李米的猜
想》《狗十三》《烈日灼心》《追凶
者也》等影片。他曾在电影《南
方车站的聚会》的发布会上，表
达过想和胡歌合作的意愿，此次

终于得偿所愿。
作为曹保平导演的学生，刘

伽茵导演2005年曾凭借自编自
导自演的《牛皮》系列入围戛纳
及柏林国际电影节，并被第五届

“迷影精神赏”列为“华语电影
20年处女作十佳”及“华语电影
20年50佳”。

美国亚马逊公司 17 日宣
布，完成收购美国米高梅影片公
司，耗资85亿美元。

亚马逊在公告中写道，米高
梅已经加入了 Prime Video 和
亚 马 逊 工 作 室 (Amazon Stu-
dios)。“这家拥有近百年历史的
著名电影公司拥有4000多部电
影、1.7 万集电视剧、180个奥斯
卡奖和 100 个艾美奖，它将与
Prime Video 和亚马逊工作室
的工作相辅相成，为消费者提供
多样化的娱乐选择。”亚马逊
Prime 视频和影视业务高级副
总裁迈克·霍普金斯在声明中
说：“米高梅在将近一个世纪中
不断制作出卓越的娱乐产品。
我们与米高梅共同承诺，向全球
观众奉献大量原创电影和电视
节目。”

成立于1924年的米高梅电
影公司是美国好莱坞八大影业
公司之一。在上世纪30年代，米
高梅一度是好莱坞最大的电影

公司，每年生产四五十部影片。
米高梅还发起成立了美国电影
艺术与科学学院，并推出了奥斯
卡金像奖。2010 年 11 月 3 日，
由于无力偿还巨额债务，拥有86
年历史的米高梅宣布破产。

《洛杉矶时报》去年报道，米
高梅影视版权库有大约4000部
电影，包含《乱世佳人》《机械战
警》《粉红豹》《沉默的羔羊》以
及《007》系列等经典影片。米
高梅电视剧部门曾出品《维京传
奇》《使女的故事》《冰血暴》等
热门剧集。庞大的影视版权库
对亚马逊有非常大的吸引力。

美国有线电视新闻网评论，
这笔收购将提升亚马逊在娱乐
业的地位，助其影视业务抗衡奈
飞公司和迪士尼＋流媒体平台。

互联网技术巨头在好莱坞
的影响力日益增长。亚马逊、苹
果公司和谷歌母公司“字母表”
被视作影业公司的潜在收购
者。 （综合）

3月 18日，首部中华古籍活
化纪录片《穿越时空的古籍》在西
瓜视频上线。该片讲述了学者和
艺术家修复古籍、演绎古籍内容，
让古书“鲜活起来”的故事。

据介绍，《穿越时空的古籍》
由西瓜视频、鲜时光TV联合出
品，小河传媒承接制作，中国文物
保护基金会、国家图书馆和字节
跳动公益作为指导单位。该片共
9集，前2集已在平台上线，之后
每周五12:00更新1至2集。

作家卢冉是首集《古籍里的
盛宴》的主人公。历时 5 年，他
和团队复刻出“蟹酿橙”“素蒸
鸭”等300多道宋朝佳肴。在之
后的几集，观众还将看到服饰史
学者、影视服饰顾问陈诗宇通过
古籍考证古代服饰，将平面的考
古资料还原成立体造型。此外，
用画笔勾勒出《山海经》神兽的
撒旦君、以古籍字体为母版设计
4 万多艺术字的应永会、在《牡
丹亭》中寻找艺术灵感的张渔
……他们的故事也将在纪录片
中一一呈现。

此外，摄制团队还将镜头对
准研究者。在第2集《拼接撕裂
的文明》中，浙江大学敦煌学研
究中心主任张涌泉将分散于世
界各地的敦煌碎片残卷进行拼
接、缀合，实现千年前古籍的“破
镜重圆”。《穿越时空的古籍》还
记录了民间收藏家励双杰收藏
2.5 万册家谱、东巴文化研究院

院长李德静抢救翻译并整理东
巴古籍、国图古籍修复中心杜伟
生等人修复《永乐大典》“湖”字
册的故事。

西瓜视频相关负责人表示，
古籍是不可再生的宝贵财富资
源，也是中华五千年历史底蕴的
文本见证，“希望这些以不同方
式守护古籍的故事，能更好地启
发我们与古籍为友”。

据介绍，近年来，西瓜视频
先后出品了《你好，儿科医生》
《骑行中国》《宇宙》《我们村》等
纪录片。该负责人透露：“未来
我们会继续发掘优质的纪录片
资源，为用户提供更多有知识和
人文价值的内容。”

纪录片《穿越时空的古籍》上线西瓜视频

让古书“鲜活起来”
羊城晚报记者 李丽

亚马逊完成收购米高梅

曹保平监制新片官宣

胡歌手写片名《不虚此行》
羊城晚报记者 邵梓恒
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羊城晚报记者 李丽

周末公映的新片《如果有
一天我将会离开你》终于
打破了“片名越长，片子

越烂”的魔咒，影片在豆瓣得分
7.2。但另一部同天上映的电影
《可不可以你也刚好喜欢我》就没
那么好运了，同样长达 11 字的片
名，后者豆瓣得分只有5.2。

《不要忘记我爱你》《好想去
你的世界爱你》……今年 2 月以
来，一批国产片尤其是爱情片以
超长却又面目模糊的片名集体亮
相，上映后却大多口碑票房双
输。一位电影营销界人士在接受
羊城晚报记者采访时分析，该现
象显示了电影想讨好年轻受众的
努力，同时也凸显了这些作品在
创作上的灵感缺失，“其实更需要
警惕的不是片名分不清，而是影
片本身也跟片名一样千人一面”。

上

今年2月中旬，春节档后首
批新片亮相，类型多为爱情片，
其中以《十年一品温如言》《好
想去你的世界爱你》《不要忘记
我爱你》上映声势最为浩大。
虽然上映首日《十年一品温如
言》曾以 1.43 亿元的单日票房
短暂登顶，但从第二天起，该片
便直接掉到单日票房第五名，
被《长津湖之水门桥》《这个杀
手不太冷静》《奇迹·笨小孩》
《熊出没·重返地球》这 4 部春
节档影片重新超越。截至目前
《十年一品温如言》上映超 30
天票房 1.6 亿多元，《好想去你
的世界爱你》超 1 亿元，《不要
忘记我爱你》约5600万元。

相比票房，口碑更惨。讲
述一个北京助理建筑师和德国
调音师脑电波相连的奇幻故事
《好想去你的世界爱你》豆瓣评
分4.8，网友评价：“全方位为爱
降智，刻意造作，无病呻吟，莫
名其妙，自我感动”。《不要忘记
我爱你》的故事则是女孩爱上
一个每天醒来都会失忆的男
子，网友评价：“堆砌虚假的浪
漫泡沫，让人看不到一丁点真
挚”，豆瓣评分 3.0。票房最好
的《十年一品温如言》讲述男女

的十年羁绊和十年重逢，剧情
简介满是“除非黄土白骨，守你
百岁无忧”的浪漫，豆瓣评价却
只有 2.7，除了被原著粉吐槽，
还有网友评价：“这剧本跟网站
自动生成的一样”……

到了3月中旬，又有两部片
名直抒胸臆的电影《如果有一
天我将会离开你》和《可不可以
你也刚好喜欢我》在上周末同
时上映，后者讲述青梅竹马暗
恋表白的故事，豆瓣评分 5.2。
前者则以 7.2 的豆瓣高分成了
近期长片名作品中的异数。仔
细一看，《如果有一天我将会离
开你》其实并非爱情片，剧本讲
述的是交换生小李到日本东京
的一家中华料理店打工的日常
故事。导演和编剧李亘是著名
演员李雪健之子，影片源于
2007年他在东京交换留学时的
亲身经历。据说在 2011 年，当
时在北京电影学院读研二的李
亘就在剧作课上提交了关于这
个故事的基本大纲，老师点评：

“啰啰嗦嗦，看完还挺感动，值
得去试试。”有网友看完评价：

“好看，一查原来还入围过北影
节主竞赛单元，险些因为这俗
气的片名而错过！”

其实长片名爱情片，并非
现在才有。影迷小言告诉记
者：“这种风气一来受日韩作品
的影响。比如很多人都听过的
《比悲伤更悲伤的故事》，最早
就是先有韩国版，后来又有了
中国台湾版。此外，网络爱情
小说的起名也经常很长，这种
风潮也影响了电影和电视剧。”

的确，长名并非电影所独
有 ，电 视 剧 领 域 同 样 屡 见 不
鲜。知乎网友“故乡圆月明”便
将一批曾经的热播剧名串成了
一首半通不通的“诗”：“时光与
你都很甜，三生三世枕上书，寂
寞空庭春欲晚，上错花轿嫁对
郎。鬓边不是海棠红，微微一
笑很倾城，那年花开月正圆，香
蜜沉沉烬如霜。人生若如初相
见，桃花依旧笑春风，如果可以
这样爱，我要和你在一起。凉
生我们可不可以不忧伤，知否
知否应是绿肥红瘦。”

但相比长剧名热播剧屡现
惊艳之作，长片名爱情片却鲜
给人惊喜。在北京有过 5 年影
视营销工作经验的木易（化名）
告诉羊城晚报记者：“这很大程
度上是因为现在那些名字很长
的爱情电视剧，其实通常有原
著 IP做底，当红明星主演，背后
甚至还有爱优腾等平台的力
推 ，在 制 作 上 拥 有 上 乘 的 资
源。但爱情片却不同，在短短
两个小时里说一个打动人的爱
情故事本就是难事，很多时候

出品方只是攒够了主创和主演
之后，开一个所谓爱情片的‘项
目’。到起片名的阶段，为了迎
合现在年轻人的喜好，很多都
会起这种很长的片名，主要是
显得有格调有范儿，想用这种
与众不同之感吸引年轻人的目
光。但大家都选择了同一个方
向的‘与众不同’，最终就成了

‘从众’。”
对于长片名容易讨好年轻

观众的说法，影迷小言有不同
的解读：“《好想去你的世界爱
你》《不要忘记我爱你》《可不可
以不要离开我》之类的片名，都
是直抒胸臆型，它意在唤起年
轻观众的情绪。惆怅也好，悲
伤也好，执着也好……每个人
都多少对爱情抱有某种遗憾或
者希冀，这些片名就是希望借
这种情绪带动观众去影院。”

在去年贺岁片《你好，李焕
英》成功后，观众情绪对影片票
房的作用被越来越多的片方注
意到。这一点，似乎也被运用
到“电影起名学”里。比如2021
年 12 月 31 日公映的跨年贺岁
片《以年为单位的恋爱》，原来
的片名是《一年之痒》，但影片
改名后，迅速便将片名中的爱
情负能量替换成了正能量，变
得“更适合”跨年时情侣观看。
此外，让很多人误以为是纯爱
片的《穿过寒冬拥抱你》，其实
是一个以武汉战“疫”为原型的
故事，爱情并不是最主要元素。

有网友总结：“对于片名
超过八个字的国产爱情电影，
用‘10颗星-片名字数=影片
质量’这个公式换算，目前看
来还是比较客观准确的。”木
易认为，这种说法显然有点夸
张，但却多少显示了当下观众
对于国产爱情片的失望之
情。“可不可以×××”“好
想×××”“不要×××”“你
好×××””致×××”“那些
年×××”……爱情片创作者
的灵感枯竭程度从片名中便
可窥一二。

木易认为：“这不光光是
创作者的问题，更多体现了
一种行业性的急功近利——
反正爱情片是电影市场的刚
需，只要还有情侣需要谈恋
爱 看 电 影 ，就 一 定 会 有 市
场。因此，很多团队产生了
一种错觉，仿佛只要把卡司、
海报、短视频营销以及片名
这些表面文章做好，哪怕影
片质量不那么过关，票房也
能赢个大半。”这两年，爱情
片为年轻观众“量身定做”的
仪式感还体现在各种营销手
段上，譬如上映时间精确到
22:22（“2”与“爱 ”谐音）或
13:14（寓意“一生一世”）等。

但观众却并非那么容易

被“忽悠”。以2月的3部爱情
片为例，《十年一品温如言》
《好想去你的世界爱你》《不要
忘记我爱你》加起来总算拿到
超过3亿元的票房，但不到一
个月后，新上映的《如果有一
天我将会离开你》《可不可以
你也刚好喜欢我》吸引的观众
就已经大大减少。其中《可不
可以你也刚好喜欢我》上映5
天票房1200多万元，而《如果
有一天我将会离开你》则只有
可怜的 388 万多元。木易为
后者感到惋惜，“这其实算是
一部值得一看的作者电影，结
果却被那些跟它名字差不多
的爱情片们‘误伤’了，很多观
众一看片名就以为是烂片”。

接下来还有更多“长片
名爱情片”上映，包括《我是
真的讨厌异地恋》《可不可以
不要离开我》等。木易为这
些作品的前程担忧：“在疫情
防控常态化下，人们进影院
的动力本就比以前少，如果
片子都还‘混’质量，那看电
影的人就真的会越来越少
了。”小言则明确表示，自己
会等一轮先期观众口碑再作
打算，“ 不会再傻乎乎地被
漂亮的海报和可能打动我的
片名而动心了！”

长片名爱情片成“潮流”
片名记不住，剧情像“自动生成”

长片名背后的“小九九”
情绪带动观众，越长越有范儿

观众一看长片名就吐槽
爱情片太重形式，人们失望了
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亚 马 逊
看 中 了 米 高
梅 庞 大 的 影
视库


