
比亚迪抢占公共交通市场15363辆

长城吉利等品牌深耕多年均破10万辆

上汽夺中国海外销量榜首69.7万辆
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羊城晚报讯 记者王丹阳报道：
近日，根据全国网约车监管信息交
互平台统计，截至 3 月 31 日，全国
共有267家网约车平台公司取得网
约车平台经营许可，环比增加4家；
国网约车监管信息交互平台3月份
共收到订单信息 53859.5 万单，环
比下降2.2%。

从 3 月的情况看，在订单量超
过30万单的网约车平台中，订单合
规率最高的是享道出行，最低的是
花小猪出行，滴滴出行、美团打车
合规率分别位列倒数第二、第三。

此前，在今年 1月、2月的订单
合规率数据统计中，花小猪出行也
均位列倒数第一。

平台数据显示，3月订单量超过
30万单的网约车平台共 18家。按
订单合规率（指驾驶员和车辆均获
得许可的订单量占比）排名从高到
低的分别是享道出行、阳光出行、蓝
道出行、妥妥E行、携华出行、T3出
行、及时用车、如祺出行、神州专车、
首汽约车、风韵出行、招招出行、曹
操出行、万顺叫车、帮邦行、美团打
车、滴滴出行、花小猪出行。

3月订单合规率增长前 3名的
依次是首汽约车、蓝道出行、美团
打车，增长较后的 3名的则为曹操
出行、及时用车。

在各主要中心城市中，订单合
规率最高的是杭州，最低的是石家
庄。在各主要中心城市中，按订单
合规率最高为杭州。其中，杭州、
厦门等 10 个城市订单合规率均在
80%以上。本月订单合规率增长前
3名的依次是银川、福州、青岛，增
长后3名则是宁波、重庆、上海。

近日，记者从广东省交通运输
厅获悉，自 4月 29日 0时起汕湛高
速公路汕头至揭西段将正式实施差
异化收费政策，期限约为半年。差
异化收费实施路段、优惠车型及实
施期限有哪些？对广大“胶己人”
会有哪些影响？

80多公里路段降费

此次实施差异化收费的路段为
广东汕湛高速公路汕头至揭西段，
主线全长 86.6 公里，设计行车速度
120 公里/小时，双向六车道，是广
东省高速公路网规划中“第二横”
汕头至湛江高速公路的起点段。

起点位于汕头市濠江区，经汕
头市潮阳区、潮南区和揭阳市普宁
市，至揭阳市揭西县大溪镇，涉及已
开通的汕头南、潮阳东、潮阳北、和
平金浦、铜盂、峡山、占陇、普宁东、
普宁西、梅塘、钱坑11个收费站。

“差异化”最多省72元

此次差异化收费涉及车型为2
型（类）货车至6型（类）货车，在差
异化收费后，货车通行费可比标准
收费省19元至72元不等。

其中，在差异化收费车型中，对
2、3型（类）货车（含专项作业车）通
行费给予 85 折优惠，ETC套装车
辆叠加 95优惠。对 4、5、6型（类）
货车（含 6 类及以上、拖挂车、专项
作 业 车）通行费给予 65 折优惠，
ETC套装车辆叠加95优惠。

以 2 类货车为例，从汕头南收
费站到钱坑收费站，这段路的标准
收费金额为99元，进行差异化收费
（在通行费给予 85 折优惠，ETC 套
装车辆叠加 95 优惠）后为79.94元，
可优惠19.06元。

差异后收费后优惠最高的则是
6型（类）货车。标准收费金额为190
元，进行差异化收费（通行费给予 65
折优惠，ETC套装车辆叠加95优惠）
后为117.33元，优惠为72.68元。

暂定“差异收费”半年

据介绍，此次差异化收费暂定
2022 年 4 月 29 日至 2022 年 10 月
31日共186天。

早在2016年起，交通运输部就
持续鼓励引导各地积极利用差异化
的政策，努力缓解路网运行中的不
均衡现象及安全、效率等问题。其
中，对部分地区加大优惠力度、对
特定车型和路段进行优惠等差异化
政策的实施，已实现交通量与通行
费收入双增的良好效果。

广东交通信息显示，汕湛高速
公路汕头至揭西段横贯汕头揭阳两
市、直通珠三角。预计正式实施差
异化收费政策后，将进一步深化粤
东区域交通运输领域供给侧结构性
改革，提升该高速路段及附近路网
整体通行效率，促进物流行业降本
增效，带动地方经济快速发展，惠
及沿线百姓。

2021 年，中国汽车出口突破 200 万
辆，比上年翻了一番，实现历史性突破；新
能源汽车出口更是呈现爆发式增长，同
比增长304.6%。在汽车出口的大潮
中，自主品牌车企的成绩更为耀眼。

近期，多家车企发布 2021 年
年度销量数据，从中可见，在自
主品牌高端化、智能化的推动
下，自主品牌车企出海拓展市
场成效显著。谋求海外市场
突破，成为不少自主品牌车
企实现销量提升和国际化
的重要路径。

数据显示，2021 年，上汽集
团海外总销量为69.7万辆，同比
增长 78.9%，连续第 6 年夺得中
国车企海外销量榜首。旗下多
个自主品牌车型出海态势强
劲。2021 年 12 月，上汽集团旗
下的上汽大通宣布将正式出口
北美市场，进一步拓展其国际化
版 图 。 此 举 将 是 上 汽 大 通
MAXUS 推进全球化战略的重

要落子，更为品牌全面抢占美洲
市场撬开关键“突破口”。

北美汽车市场作为全球三
大汽车市场之一，有着极其成熟
的市场体系，吸引着全球主流品
牌汇聚，竞争空前激烈，新晋车
企“入局”将面临高难度挑战。
上汽大通的“破局”，为竞争激烈
的北美市场带来新的自主品牌
劲旅力量。

上汽大通 MAXUS 公布数
据显示，2022 年 2 月当月销量
10522 辆，同比涨 45%；海外销
量为 4742 辆，同比增长 16.3%。
几乎占据销量的“半壁江山”。
据介绍，上汽大通MAXUS继智
利、澳洲市场跻身“3 万辆级、5
万辆级俱乐部”后，2月再获英国
累计销量破万辆、北美迅速破千
辆的好成绩。

长城汽车深耕海外市场多
年，多款车型在海外市场已经具
备与一线品牌竞争的实力。数据
显示，2021 年，长城汽车海外销
量 近 14 万 辆 ，同 比 增 长 超 过
100%；海外营收161.6亿元，同比
增长超过140%。

在车型布局上，长城汽车针
对海外市场主推全球化车型，比
如第三代哈弗H6、长城炮、哈弗
JOLION 等，这些产品在产品性
能和智能化科技配置方面做到了
国内、国外同步，但表现在价格
上，海外销售的产品售价却要明
显高于国内。

据统计的价格数据显示，国内
售价为12.79万-15.79万元人民币
的欧拉好猫在泰国市场能卖到
98.9 万-119.9 万泰铢（约合 18.8
万-22.83万元人民币），溢价6万-
7万元人民币；国内售价为 12.68
万-15.98万元人民币的长城炮乘
用 皮 卡 在 澳 洲 能 卖 到 35990-
45490澳元（约合17.12万-21.64万
元人民币），溢价4.44万-5.66万元
人民币。甚至有些车型的售价能
比肩当地豪华车品牌车型的价格。

长城汽车在海外走出一条
“高质高价”路线，也正是其品牌
向上的真实写照。

以 在 泰 国 上 市 的 哈 弗 H6
HEV为例，凭借先进的柠檬混动
DHT技术以及全域主动智能安全
防控系统与被动安全防御系统的
双向保护等亮眼技术，该车自去年
6月上市以来，已连续数月位居泰
国C级 SUV市场月销量前两名，
是当地市场的新晋“网红车型”。

2021 年，自主品牌海外销量
破 10 万辆成绩的品牌还有吉利
汽车。据了解，2021 年，吉利汽
车海外出口量达 11.5 万辆，同比
增长58%，海外业务覆盖全球28
个国家，海外销售和售后网点更
是达到了227家。

在乘用车之外，工程用车、公
共交通等领域，自主品牌同样成
绩斐然。

在海外市场，比亚迪2021年
比亚迪海外销量 15363 辆，同比
增长 107.75%。当地时间 4 月 1
日，比亚迪宣布再次赢得匈牙利最
大公共交通运营商 Volánbusz
的 48 辆 12 米纯电动大巴订单，
这是迄今为止比亚迪在匈牙利中
标的最大纯电动大巴订单。车辆
预计于今年年底交付，在匈牙利
的5个城市投入运营。本次订单

的 12 米纯电动大巴是比亚迪在
欧洲的主打车型，将由比亚迪匈
牙利工厂生产。同时，比亚迪在
哥伦比亚首都波哥大交付了406
辆纯电动大巴。目前，共有1048
辆比亚迪电动大巴在波哥大投入
运营，服务 42.5 万名市民。预计
在2022年年底，比亚迪将在波哥
大交付共计1472辆纯电动大巴。

除了公用服务型新能源车
外，在轿车领域，比亚迪出海成绩
单同样亮眼，3月中旬，比亚迪在
哥伦比亚的汽车经销商 MO-

TORES Y MAQUINAS S.A（以
下简称 Motorysa）于首都波哥大举
办“双行天下，混动之旅”上市活
动，并宣布引入首批 500 辆秦
PLUS DM-i 和宋 PLUS DM-i，
这是比亚迪DM-i车型在海外市
场斩获的首个批量订单。数据显
示，比亚迪于 2019 年进入哥伦
比 亚 乘 用 车 市 场 ，随 后 携 手
Motorysa 开拓本地电动乘用车
业务。截至目前，比亚迪已向波
哥大、麦德林等地交付上千辆电
动乘用车。

自主品牌车企积极出海
的同时，助力企业出海的服
务也在不断创新。

近日，经广州海关所属
南沙海关验放 1974 辆出口
商品汽车从南沙出口发往中
东地区。这批汽车来自多个
国产品牌,数据显示，今年至
今，南沙汽车口岸出口量超
25000 辆，其中包括多个自
主品牌车型，如广汽传祺的
数量达到 1686 辆、吉利汽车
为 1327 辆、长安汽车 2134
辆。今年 1月 31 日，在广州
海关所属南沙海关的监管
下，1000 余辆东风牌 SUV、
MPV 等车型新车，搭乘“白
羊领袖”号滚装船缓缓驶离
南沙汽车口岸，奔赴智利、秘
鲁等国家。据了解，今年 1
月南沙汽车口岸单月滚装出
口突破8000辆，创单月出口
历史新高。

国产汽车在国际市场竞
争力正逐渐增强，近年来，为

助力国产汽车“走出去”开拓
国际市场，广州海关所属南
沙海关建立“一揽子”通关服
务机制，实现“企业一次咨
询、窗口全方位答疑”，提供
24小时预约通关服务，引导
出口企业“提前申报”，对停
靠南沙汽车口岸的滚装船实
施“船到人到、即靠即查”，最
大限度提升通关效率。

同时，广州南沙凭借着
良好的口岸营商环境、区位
优势和通关便利条件，累计
开辟了 6条外贸汽车出口航
线，覆盖中东、欧洲、南美、东
南亚、中北美的多个国家和
地区。依托广州港全供应物
流链的运营能力，吸引了包
含长安、吉利、奇瑞、中联重
工等在内的 10 余个汽车品
牌于南沙出口，覆盖轿车、
SUV、重型卡车、挖掘机等数
十种车型，出口至阿联酋、卡
塔尔、科威特、沙特阿拉伯、
墨西哥等多个国家。

早年，自主品牌车企出
海只是湖面的一阵涟漪，如
今，这风是越来越强劲，不仅
掀起阵阵浪花，还吹得岸边
哪些根深蒂固的柳树枝叶轻
摆。柳树，自然就是一众欧美
日韩老牌车企，他们在海外市
场根基深厚，要想撼动其市场
地 位 绝 非 一 时 之 功 。 虽 然
2021 年中国汽车出口数量达
到 200 万辆，但其中不仅有自
主品牌车型数量也包括合资
品牌数量，所以，总的来看，虽
然个别车企已经迈过了 10 万
辆级别的出海规模，但自主品
牌出海的总量还很少，车型的
品类丰富度还很低，海外市场
的空间还很大。

不过，随着自主品牌车企
加快出海步伐加快，

世 界 车 企 市
场 格

局也在发生变化。在采访中
可见，自主品牌在细分市场、
新能源车市场、商用产品市场
等领域开展了富有成效的开
拓。如长城的车型在海外市
场的售价充满自信，到比亚迪
的新能源公共交通产品的受
热捧，自主品牌正在以骁勇轻
骑兵的模式出击。在传统燃
油车市场，海外老牌车企掌握
了主动权，凭借智能化、新能
源技术方面的优势与经验，自
主品牌寻找到一条差异化竞
争之路，这也为自主品牌赢取
掌 握 核 心 技 术 话 语 权 的 空
间。以技术为纲为舵，在此基
础上，整合产业链资源，结合
本土化战略、强化品牌输出与
渠道建设、创新商业模式等多
举并用，可预见自主品牌车企
在外海市场必将斩获甚丰。积
水为川，聚沙成塔，希望今日之
春风，会在海外汽车市场播下

丰收的果实。
（刘佳宁）

自 主 品 牌 车 企 出 海 步
伐 加 快 ，得 益 于 核 心 竞 争
力 的 不 断 提 高 。 自 主 品 牌
车企在产品的品质、技术、
产 品 标 准 等 方 面 不 断 提 升
并 与 世 界 接 轨 。 由 此 带 来
在 全 球 市 场 上 竞 争 力 的 提
高 ，从 而 在 海 外 市 场 获 得
更 好 的 增 长 。 尤 其 是 自 主

品 牌 车 企 电 动 化 ，智 能 化
水 平 提 升 ，再 加 上 中 国 汽
车 产 业 链 的 强 大 支 撑 ，所
以 在 芯 片 紧 缺 的 情 况 下 ，
海 外 车 企 产 能 不 足 的 背 景
下 ，自 主 品 牌 车 企 出 口 海
外 实 现 了 较 快 的 增 长 ，这
也 为 自 主 品 牌 车 企 出 海 带
来一个良机。

去年中国汽车出口突破200万辆，比前年翻了一番，
自主品牌车企成绩亮眼

文/羊城晚报记者 汪海晏

文/羊城晚报记者 刘佳宁 张爱丽

广州海关创新方式助力企业出海

自主品牌出海迎来良机
文/乘用车市场信息联席会秘书长 崔东树

用技术掌舵，才能迎风远航

中国汽车流通协会汽车市场研究分会最新数据
显示，4月11日-17日，乘用车零售18.7万辆，同比下
降39%，环比上周增长8%，较上月同期下降33%。
今年的厂商新品上市节奏面临全盘调整，不利于地方
车展的开展效果，对4月的经销商营销传播中的推广
环节带来一定损失，常规燃油车销售环境受阻。

今年4月第一周总体狭义乘
用车市场零售达到日均2.5万辆，
同比下降 32%，相对今年 3 月第
一周均值下降 39%，由于 3 月最
后一周的零售冲刺较猛，因此本
周下降幅度较大也是正常特征。
第二周总体狭义乘用车市场零售
达 到 日 均 2.7 万 辆 ，同 比 下 降
39%，表现严重相对不强，相对今
年 3 月第二周均值下降 33%，由
于3月中旬疫情已经出现，本周环
比下降幅度较小也是正常特征。

虽然3月乘用车车市生产和
批发数据相对较好，但零售远没
有达到预期。3月下旬以来国内
疫情反复，消费需求转弱，“三重
压力”增大。疫情封锁限制供
给、削弱需求，未来疫情封锁的
不确定性与外部环境的复杂化对
二季度乘用车市场产销形成巨大

的扰动。
据悉，三四月份推出新车仍是

促进销量的重要措施。今年的厂
商新品上市节奏面临全盘调整，
不利于地方车展的开展效果，对4
月的经销商营销传播中的推广环
节带来一定损失，常规燃油车销
售环境受阻。目前仍依赖流媒体
保持客户看车热情，这对新能源
车购车的便利性有一定利好。

受疫情等因素影响，各地分
管措施的变化对物流效率造成一
定影响，4 月乘用车产销面临不
确定状态，汽车的营销市场环境
也会变得更加复杂。在充分的信
息下，消费者避险静止的心态很
严重。目前吉林、上海、山东、广
东、河北等地经销商进店和成交
都受到影响，因此乘用车零售损
失较大。

研究分会认为，结合厂商
批发与零售走势看，厂商批发
销量下降幅度相对大于零售下
降幅度，这也是相对正常的，毕
竟上海和东北的车企在 3月把
库存基本清理了出去，厂商有
效库存清零，产销品种结构严
重失衡，厂商批发偏低是正常
的现象，但下降幅度的严重性
还是超预期的。

历年 4 月是新车上市发布
的黄金期，三四月份的重磅新
品上市对拉动市场人气和厂商
销量促进巨大。但是车企面临
复杂的市场营销环境，产销节
奏相对被动。

根据国家统计局的各省生
产数据，上海和吉林省各占全
国生产的 11%左右，且上海部
分企业的生产满负荷运转，上
海也是中国高端汽车零部件企
业的核心中枢，因此4月上海、
吉林等汽车产业核心地区的乘
用车产销会受到比较大的影
响。由于汽车产业链长，协同
要求高，核心零部件生产和物
流基地的停产辐射范围更广。
汽车是最复杂精密的产业链体

系，如果延续时间长，汽车部件
的次生灾害损失巨大。

由于全国各地都有疫情扩
散的风险，吉林、上海、山东、广
东、河北等地经销商进店和成
交都受到影响，整车物流受到
各地 48小时核酸证明限制，运
力损失也较大。上海部分企业
开启复工复产，这会对上海汽
车产业重启，乃至全国汽车产
业在疫情常态化下有序运转提
供很大支持意义。

研究分会认为，疫情下中
低端燃油车需求下滑，原因是
不买车了，而不是去买新能源
车。由于传统燃油车可以为社
会作出巨大的税收贡献，因此
建议在车市低迷时，给传统燃
油车阶段性中央减税或地方补
贴，稳定车市经济增长。

随着全球化的供应链面临
冲击，国内需要更好地维护供
应链的信心，需要创新体系的
保障。汽车制造商所在的行业
十分成熟，它们的生产制造是
基于精密计划和长期优化后的
JIT 生产方式，这种模式很难
应对过去一年中疫情带来的各

种不确定性。面对新冠肺炎疫
情带来的供应延迟和芯片短缺
的双重危机，汽车行业需要迅
速做出反应，但从供应商到客
户再到回收商，整个汽车价值
链的信息都十分割裂。汽车整
车企业、供应商和科技公司需
要联合起来，设计一种新的工
作方式。欧洲汽车行业共同推
出数据交换生态系统，使各个
组织能够按照自己的条件共享
信息，同时保护隐私和保障安
全。国内需要一个能与价值链

上的伙伴展开合作的平台，一
个开拓全新竞争领域的平台。

据悉，目前世界芯片供给
改善，但是高端需求低迷，汽车
芯片的销售额与利润增长对上
游贡献巨大。目前低端的汽车
芯片是落后产能，反而成为芯
片企业最大的增长。由于世界
汽车企业的产业链囤积芯片，
目前的汽车供给侧控制带来的
高销量、高利润是芯片企业最
大的利润源。未来汽车芯片价
格和供给会明显改善。

产销节奏相对被动

零售远未达到预期

花小猪继续垫底
一季度网约车订单合
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比亚迪宣布再次赢得匈牙
利 最 大 公 共 交 通 运 营 商
Volánbusz 的 48 台 12 米纯电动
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长城欧拉好猫在泰国市场受热捧
图/刘佳宁

上汽大通积极开拓海外市场，
2月海外销量为 4742 台
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今年至今，南沙汽车口岸出口量超 25000 辆 图/通讯员 关悦
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中国汽车流通协会汽车市场研究分会：新品上市对拉动销量促进巨大，但车企面临复杂环境，需更好地维护供应链的信心

车企新品上市仍走促销路线？

自主品牌自主品牌汽车“出海”抢市场


