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羊城晚报讯 记者刘星彤报道：“5·
18国际博物馆日”来临之际，在线旅游平
台发布了一组博物馆游综合数据。随着
游客的活动半径从跨省游、长线游转变
为周边游、本地游，挖掘本地博物馆的文
化资源逐渐成为大众青睐的出游方式。

根据携程最新数据，今年 1 月至 5
月，国内最受欢迎的景区类别中，博物馆/
展览馆位居第四；每 10 个在携程预订景
区门票的游客中，就有 1 人预约博物馆。
爱逛博物馆之余，游客也爱分享博物馆
见闻，2022 年上半年，平台博物馆相关笔
记数量同比增加约80%。

年轻人更爱博物馆。数据显示，今年
上半年通过携程预订博物馆的用户中，
超七成是 80 后、90 后，其中 80 后占比
42%，90 后占比 29%。此外，上半年“Z 世
代”（指 1995 年至 2009 年出生人群）预订
博物馆订单占比达到 25%。在搜索“博物
馆”的人群中，95后占据近30%的份额。

携程集团首席执行官孙洁表示，越来
越多博物馆依托新技术、探索新方式，为
年轻人打造值得体验的文化旅游产品。

羊城晚报记者了解到，日前，携程上
线“博物馆好有意思”活动，颠覆博物馆
往日的“严肃”形象。各地博物馆种类日
渐多元化，游客可借助博物馆的文化背
景，进馆体验沉浸式剧本杀。一些博物
馆还突破了传统参观路线，增设“光影互
动区”等高科技体验设备，供年轻游客趣
味打卡。

此外，预约一位向导讲解员、深入了
解文物背后的历史故事和文化内涵，也
是当下年轻消费者钟爱的文博游时髦玩
法。当前，在线旅游平台上的文博讲解
类产品正日渐丰富，游客还可沉浸式体
验文物壁面修复、古法磨制镜子、古法草
木扎染等产品。

羊城晚报讯 记者黄宙辉、通讯员粤
文旅宣报道：18 日，“广东博物馆文化创
意产品展”在“5·18 国际博物馆日”广东
主会场肇庆市博物馆拉开帷幕。本次展
览集中展示了来自广东各地文博单位新
近开发的文创新品 207 款、383 件/套，涉
及文具、服饰、摆件等诸多生活创意类文
创产品。

近年来，广东省内各地文博单位推进
文创工作取得成效。2016 年，广东省博
物馆、深圳博物馆、西汉南越王博物馆、
孙中山故居纪念馆入选国家首批文化文
物 单 位 文 化 创 意 产 品 开 发 试 点 单 位 。
2018年及2020年，广东民间工艺博物馆、
佛山市祖庙博物馆等单位分别入选首批
及第二批广东省文化文物单位文化创意
产品开发试点单位。

广东的博物馆文创产品开发不断推
陈出新。其中，广东省博物馆（广州鲁迅
纪念馆）初步构建起产业发展体系，从

“网红文创蛋糕”到“文创体验官项目”，
相关文创产品深受市场好评；南越王博
物院深入挖掘“错金铭文铜虎节”等馆藏
文物元素，先后打造了“虎小将”“祥瑞佑
宁”等IP形象，相关文创产品受到喜爱。

日前发布的《广东省2021年度博物馆
事业发展报告》显示，2021年，全省博物馆
开发文创产品2305款，比上年增长10.34%；
实现文创产品收入3993.39万元，比上年增
长20.16%，产生较好的经济效益。

羊城晚报记者了解到，目前法律法规
对数字藏品的概念没有进行明确界定，广
东启源律师事务所律师叶东山告诉羊城
晚报记者，从数字藏品具备交易以及流通
属性上分析，数字藏品属于民法典第一百
二十七条所规定的虚拟财产。

“博物馆以互联网平台为依托，以区块
链技术及立体扫描等技术将文物以数字藏
品形式呈现在互联网上，再现文物本身的
表达，在法律上，这种行为属于复制行为
……这种复制行为以及后续的信息网络传
播、发行等行为，除了属于著作权法明确规
定的合理使用的情形外，一般要获得权利
人的许可，否则有可能构成侵权。”叶东山
告诉羊城晚报记者。

针对当下消费者对数字藏品的热衷，叶
东山提醒，在理性消费的基础上，消费者需要
核实所购买数字藏品的发行商有没有获得著
作权授权，藏品是否受到著作权法的保护。

博物馆数字藏品大热

行业与法规准备好了吗？

文/羊城晚报记者 文艺 黄宙辉
图/受访者提供

5月 18日是第46个国际博物馆
日，今年国际博物馆日的主题为“博
物馆的力量”。为迎接这一天的到
来，南越王博物院等四馆联合发行
2000 份免费数字文创产品——“博
物馆星球”，广东省博物馆也将发行
两件数字藏品。

伴随着数字藏品的持续走热，馆
藏文物开始走上“NFT 化”之路。
NFT（Non-Fungible Toke），中文
译作“非同质化代币”，它是虚拟世界
中可以交易的数字资产。当下，关于
博物馆数字藏品的发行也存在多种
声音。博物馆开发数字藏品时，应该

注意哪些问题？对此，羊城晚
报记者采访了博物馆负责

人、文博专家和行
业律师。

【专家观点】

对于数字藏品有关情况座谈
会上提到的“文博单位不应直接
将文物原始数据作为限量商品发
售”，广东省博物馆（广州鲁迅纪
念馆）副馆长陈邵峰认为，广东省
博物馆（广州鲁迅纪念馆）的数字
藏品开发并不会对文物原始数据
造成威胁：“第一，博物馆没向制
作方提供原始数据，只涉及一小
部分数据；第二，每一件文物的原
始数据都非常庞大，现有发行平
台难以承载；第三，我们做了大量
的二次创作工作。”

“文物是全人类的财富，我们
只不过依托文物原型进行了二次
创作，然后把它放在互联网上，仅
此而已。”关于未来是否会继续推
出数字藏品，陈邵峰表示：“目前
来说，数字藏品只是我馆增强传
播效果的一个手段。如果中央层
面没有严令禁止，我们会继续去
做。我们自始至终都不会将原始
数据进行公开发行。”

复旦大学文物与博物馆
学系研究员魏峻认为，从传播
博物馆文化、提升博物馆品牌
影响力的角度来讲，对数字藏
品的推广是非常好的，但博物
馆不能参与到数字藏品的商
业营销中去。

“在很大程度上，一些商
业机构之所以愿意跟博物馆
合作进行数字藏品开发，是希
望利用博物馆的品牌影响力
为开发行为背书。不排除部
分商家和购买者完全出于经
济目的考虑。”

针对目前绝大多数博物
馆将数字藏品进行限量发售
的做法，魏峻表示不赞同。他
说：“从扩大博物馆影响力的
角度，应该尽最大可能去加大
发行力度，而不是采取限量发
售的方式。”

魏峻认为，限量发售会造
成两个结果，一是藏品传播面
有限，二是客观上助长了把数
字藏品作为一种商品来消费
的氛围，“这一点跟博物馆本
身公益一类事业单位的性质
有一定冲突”。

此次由南越王博物院发起的广州
地区博物馆首次跨馆联合打造的“博物
馆星球”，南越王博物院信息资料部主
任李碧燕将其定义为数字文创，而非数
字藏品。

他提到，数字藏品是使用区块链技
术，对特定的作品、艺术品生成唯一数
字凭证，在保护其数字版权的基础上，
实现真实可信的数字化发行、购买、收
藏和使用。“而数字文创则是取得原藏
品权属单位授权许可后，在原藏品基础
上进行二次设计创造的数字产品，是

‘原生数字艺术品’，也就是说，它首先
以数字形式诞生，不再是以现实原品为
标准。”

这次操作“博物馆星球”项目，系南
越王博物院首次涉足NFT领域。与广
东省博物馆（广州鲁迅纪念馆）推出的数
字藏品不同的是，“博物馆星球”并非以
文物为原型，而是以四个博物馆的外立
面建筑为设计原型。李碧燕强调，数字
藏品和数字文创都要经博物馆官方背书
才有利于市场认可。

“国家文物局的座谈会体现的是行
业警觉性。国家对博物馆的数
字化一直是支持的，我们文博行
业要积极拥抱数字化，同
时也要谨慎而行。”
李碧燕认为：“数字
藏品市场还不是一
个完整的市场，目前
还停留在发行、认
领、欣赏的阶段，还
没 有 达 到 流 通 阶
段。我估计国家文
物局很快会对数字
藏品进行明晰界定。”
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供销两旺！
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5 月 17 日下午，广东移动
5·17 数智产品发布会在全球
通大厦举行，重磅发布了“FO-
CUS专网行业解决方案”、“全
千兆”全场景解决方案等一系
列数智产品，以高速、稳定、更
专业的服务，助力产业数智转
型，引领“数智心生活”。

随着新一轮科技革命和产
业变革深入推进，各行各业的
产业数字化需求蓬勃发展。“广
东移动主动把握数字经济发展
机遇，全力推进新基建、融合新
要素、激发新动能，构建‘连
接+算力+能力’新型信息服务
体系，助力各行业信息化转型
升级。”在发布会上，广东移动
副总经理葛磊表示，广东移动

推出“FOCUS专网行业解决方
案”，旨在为客户提供高速、移
动、安全、泛在的“连接服务”，
打造一点接入、即取即用的“算
力服务”，输出统一封装、灵活
调用的“能力服务”。

据介绍，广东移动“FO-
CUS 专网行业解决方案”包含
了政务专网、金融专网、医疗
专网、教育专网、工业专网、视
频专网、总分组网、全光组网、
云专网、5G 双域专网十大专
网解决方案，为政务、金融、医
疗、教育、工业、交通、执法和
农商等行业客户提供行业专
属、行业定制、高品质的专网
解决方案，满足各行业信息化
需求。

广东移动FOCUS专网解决方案正式发布
赋能千行百业数智化转型 文/林曦 刘溪

政务专网:传统政务各委办
局自建专网，形成信息孤岛，群
众办事效率低，县、区、乡镇流
量向市集中导致网络容量不
足，桌面云等办公应用对时延
要求高。广东移动基于 OTN
精智专网+ASON控制平面，为
政府部门提供一网统管、安全
专享、高速带宽、超低时延、智
慧管控五星级服务，实现各政
务机构100%接入政务外网，让
数据多跑路，群众少跑路。

金融专网：金融机构面临
集约化和数智化转型，数据风
险陡增，同时传统网络时延无
法满足VTM远程视频、机器人
自助服务等转型业务需求；广
东移动金融专网通过 OTN 加
密硬管道和 5G 备线天地互备
的方案，让数据集中安全无隐
患，让长途传输尽在掌握。

医疗专网：传统的医疗网络
建网成本高、维护难、开通慢，难
以满足业务云化后的网络高要
求，也无法满足核酸检测点、疫
情流调队、急救车等场景快速接
入业务的需求。广东移动通过

SPN医疗专网，支持切片隔离资
源专用、全连接灵活组网、5G快
速接入专网，实现智慧急救场景
的快速开通、远程会诊高效协
同，云上影像即点即开。

教育专网：在疫情大背景下，
远程教学成为常态，在线课堂等
视频业务对于网络带宽和时延要
求更高，教育机构传统的自建网
络模式难以满足。广东移动基
于广覆盖和高品质的SPN网络
和FTTR方案，提供教育专属切
片专网服务和千兆全光校园网，
通过专享切片保障确定性的带
宽、稳定的时延以及可视化的智
慧运维能力，有效提升了三个课
堂、远程实训等行业应用体验。

工业专网：工业制造行业
传统网络主要通过交换机多层
级联方式进行组网，面临着部
署难、扩容难、运维难、易受电
磁干扰等痛点，广东移动推出
全光 PON工业专网，通过OLT
下沉园区、使用工业级 PON设
备、采用无源的全光 2层网络，
减少了交换机及网络布线，节
省建设投入，为工业园区提供

一张低碳高效、抗电磁干扰、易
部署、高稳定的工业综合网络。

视频专网：雪亮工程、平安
乡村、名厨亮灶、智慧交通、平安
校园等视频应用快速发展，给现
有网络带来新的挑战：网络成本
高、室内外环境多样复杂、可靠
性要求高、网络运维难等，广东
移动基于“PON网络+视频云”
解决方案推出视频专网，将互联
网业务和视频业务进行隔离，保
障视频数据的安全传输；结合移
动视频云实时监控、视频录制、
智能分析、动态调度等，提供高
效智能视频专网服务。

总分组网：传统多分支组
网网络维护压力大且低效、缺
乏统一可视化管控平台，且申
请周期长，开通复杂，业务高峰
期经常出现访问速度卡慢等情
况，广东移动基于 SD-WAN+
互联网专线，为连锁门店、能源
企业站点、总部分支型企业提
供快捷组网、一键开通、可视管
理、快速上云的网络解决方案。

全光组网：传统 WLAN 网
络存在带宽受限、传输距离受

限、多人接入不稳定、企业内网
独立部署问题定位难等问题，广
东移动推出了FTTR全光组网，
基于 FTTR 多功能合一设备及
光电复合缆技术，将光纤延伸至
企业的每个角落，为企业提供大
带宽、高并发、低时延、易运维的
全光组网服务，实现无线办公

“零掉线”，视频会议“零卡顿”。
云专网:企业上云是大势所

趋！但是企业上云面临三大挑
战：多云接入难、体验难保障，云
快而网慢。面对上述问题，广东
移动打造省内云专网，覆盖全省
21 个地市，向上连接各地市云
资源池，向下打通SPN等多张网
络，推出云专线产品，为企业、医
疗、教育等客户提供高质量的入
云服务，客户本地可快速接入到
移动云资源池，同时实现客户多
个移动云资源池云间互联。

5G双域专网:目前居家办
公、移动办公逐渐成为新常态，
传统接入企业内网的方式一般
是采用 VPN；对于企业而言，
VPN 网络需要部署 VPN 服务
器，VPN账号管理难度也较大，

同时内网数据通过互联网传输
存在安全隐患；对于员工来讲，
VPN 登录繁琐且经常出现卡
顿。广东移动推出的5G双域专
网方案，通过5G MEC+智能分
流技术，为用户提供“不换卡、不
换号”随时随地、安全接入内网
服务，内网外网安全隔离，数据
更安全；且用户可一点接入，无
需手工认证，办公更高效。

近年来，广东移动大力推进
5G+AICDE等新技术赋能产业
转型，助力广东数字经济发展。
目前，广东移动建成5G基站9.8
万个，实现全省乡镇以上5G网络
的连续覆盖；打造了全国规模最
大的省级OTN精品专网；同时，
深入推进产业融合，打造智慧港
口、智慧工厂等5G标杆示范项
目，助力千行百业数智化转型。

面向未来，广东移动将携手
更多业界合作伙伴，牢牢把握数
字经济发展机遇，共创数智产品
新生态，促进“政、产、学、研、
用”深度融合，不断催生更多优
质的数智化应用，为数字经济高
质量发展做出新的更大贡献。
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数字文创及藏品
受到热捧

据介绍，新鲜出炉的“博物
馆星球”数字文创产品由南越
王博物院联合广州博物馆、广
东民间工艺博物馆、广州市文
物考古研究院（南汉二陵博物
馆）共同发行，基于四家博物馆
的外立面建筑、融合数字孪生
技术设计而成。

据南越王博物院信息资料
部主任李碧燕介绍，数字文创
产品“博物馆星球”设计概念体
现“天圆地方”哲学思想，“这是
博物馆结合NFT概念和受众需
求，利用动画特效、渲染动态演
绎等技术手段进行二次创作形
成的数字产物。”

据李碧燕透露，除了数字
文创产品外，在“5·18国际博物
馆日”后一天，南越王博物院将
在5月19日推出两件数字藏品，
分别以馆内的“角形玉杯”和“大
玉璧”这两件明星级文物为原型
打造。广东省博物馆（广州鲁

迅纪念馆）副馆长陈邵
峰 也 告 诉 羊

城

晚报记者，广东省博物馆（广州
鲁迅纪念馆）将推出两款数字
藏品，分别以瓷枕和钟楼为原
型打造。

在虚拟世界——元宇宙
中，万物皆可“NFT”化。去年3
月，佳士得拍卖行以近 7000 万
美 元 的 价 格 售 出 了 艺 术 家
Mike Winkelmann 的数字拼
贴 画 作 品《每 一 天 ：前 5000
天》。数字藏品风很快吹到文
博界，截至目前，国内已有多家
文博单位推出数字藏品。中国
国家博物馆于今年年初推出四
羊青铜方尊等 4件国宝级文物
的数字藏品，上线即售罄；湖北
省博物馆上线的首个数字藏品

“越王宝剑”，限量1万把，引来
60 万人在线抢购，短短 3 秒即
售罄。

开发热潮
引发行业思考

今年4月，广东省博协下发
了《关于国际博物馆日集中宣
传数字文化产品的通知》，号召
各一级博物馆通过正规授权方
式，利用文物资源进行创新创
作，发布数字藏品。同月，广东
省博物馆（广州鲁迅纪念馆）

率先推出 3 款数字
藏品，以馆

藏文物西周兽面纹青铜盉等为
原型打造，每款藏品限量 8000
份，每份售价25元。

“本来我也想买一个留作
纪念，但是没想到秒杀速度太
快，我还没反应过来就卖完
了。”陈邵峰对羊城晚报记者
说。他认为：“数字藏品的独特
性在于每一份藏品对应特定的
作品、艺术品，拥有链上独一无
二的序列号作为唯一所有权凭
证。”

在文博单位积极开发数字
藏品的同时，一些“冷思考”陆
续出现。今年 4 月 12 日，国家
文物局有关司室在北京组织召
开数字藏品有关情况座谈会，
指出文博单位要“推进文物信
息资源开放共享”，同时文博单
位应该注意“坚持公益属性”

“不应直接将文物原始数据作
为限量商品发售”“确保文物信
息安全”。

在此前的一次采访中，广
东省文物鉴定站站长刘成基表
达了对文物数据泄露可能降低
文物造假成本的担忧。复旦大
学文物与博物馆学系研究员魏
峻也认为：“从数据公开的角度
来看，发行博物馆数字藏品还
将牵涉后续数字授权方面的系
列问题，所以开发数字藏品需
要谨慎。”

剧本杀 高科技
文博游从严肃变时髦

广东集中展示
文创新品383件/套


