
控成为常态的市场环境
中，通过看业绩排行，就能

快速知道企业的实力。
5年前因可售项目较少而只处于广

州市场前十的中海地产广州公司（以下简称
广州中海），至2021年已经跃升至行业全口
径销售金额的第三名。这一段超级飞跃，与广
州中海对城市价值的精准把握、人居迭代升级
的不断精研有很大关系。而随着广州中海的
加速布局，其业界排行还有望稳居甚至继续上
升。算上今年5月份广州首轮集中供地上竞得
的白云区空港大道地块，近5年时间内，广州中
海在荔湾、海珠和白云三区内重仓了九大项
目，所到之处都引起业界关注。

想买房的人，关注中海会带来怎样的新产
品；同行业的人，会关注中海这次又有哪些创
新可供学习参考。事实上，认真探究过广州中认真探究过广州中
海的人会发现海的人会发现，，它一直凭借超强的研发能力它一直凭借超强的研发能力，，
在努力成为城市人居未来生活提案师在努力成为城市人居未来生活提案师。。
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A 今年五盘齐发
广州中海的海珠新时代

五年布局中心区九大新项目——

文/陈玉霞 图/受访者提供

短短5年时间，广州中
海在荔湾、海珠和白云三
个区域内布局的项目就多
达九个，其中新近开售的
中海保利朗阅、已经交楼
的中海花湾壹号和中海学
仕里3个项目位于荔湾区，
空港大道项目位于白云区
白云新城，其余5个项目均
位于海珠区，且它们都属
于在 2020-2021 年间获得
的地块，业内因此将 2022
年称为“中海海珠新时代
元年”。

之所以称之为“新”，
是因为广州中海早在23年
前就已经布局海珠区。现
在的滨江路高端社区一条

街上，就有中海锦苑、中海
名都等知名社区；随后的
中海锦榕湾、中海橡园国
际等项目，便是广州中海
落子海珠西的代表之作。
20 多年斗转星移，这些项
目因为具有过硬的产品品
质、良好的物业管理和优
越的地段等因素，而成为
二手市场的常青树。

20 年后，积极进取的
广州中海，在广州集中供
地中频频精准出手，继续
深耕海珠西部。今年内，
除了在售的中海观澜府、
中海观雲府、中海观澔府
外，还将会有中海江泰里、
中海映澜台陆续亮相。

深耕广州市场已达29年的广州中
海，多年来给地产界的印象是“工科状
元”——以高品质的工程质量和产品
赢得口碑。很多人追随中海置业，除
了因为高质量这个标签外，还因为该
公司对产品的探索创新性。

以最开始的中海锦城花园为代
表，当年率先利用架空层空间，打造社
区风雨连廊、双大堂，直到现在依旧被
人在模仿；后来的中海花城湾，出现了
300平方米的大平层且做到南北对流，
开创了广州望江高端产品新格局；到中
海花湾壹号配置的“十大人居科技系
统”；中海学仕里的极小户型、日式收
纳；左岸澜庭的网红售楼部、共享办公；
中海熙园里第六代的新中式精工墅；中
海荔府中与方所联名打造的社区书吧
以及五星级标准的城市会客厅……都

体现着广州中海的产品创新性。
以积极探索创新的高品质立市，

这让广州中海的项目几乎都成为所在
区域的价值引领者，从珠江新城的中
海花城湾、白云新城的中海云麓公馆、
广钢新城的中海花湾壹号、荔城中心
的中海荔府等，无不成为所在区域的
标志性人居代表作，同时推动着所在
区域人居价值不断向上。

但“精品工科”并不是广州
中海的全部。近年来，广州中
海在产品迭代的同时，“共融”
的品牌理念也在不断升级。

在 2020 年 的 中 海 观 澜
府，广州中海开创性提出了共
融理念，主张“家庭共融”，通
过 LDK（客厅餐厅厨房）一体
化、L 型阳台等设计，打造更
多家庭成员交流分享的空间，
实现家庭共融；2021 年的中
海观雲府，共融理念升级为

“邻里共融”, 广州中海把对
人与人关系的研究扩展到了
社区，联合方所打造方舟客
厅、联合华南农业大学打造海
宝农场以及打造 x-magic 健
身房等交流空间，以实现邻里

共融；2022 年，广州中海再次
将共融理念升级为“街区共
融”——今年 6月即将亮相的
海珠区中海江泰里，一座潮里
MALL 就将成为街区共融载
体之一。

这个早期会作为项目展
示中心的商业体，将用整栋楼
进行艺术和商业运营，其有下
沉广场，能容纳更多人的社交
兴趣；也有空中花园，能让更
多人晚上在此把酒对月。未
来的这栋集合店，将不仅是城
市的美学新地标，还将是这座
城里全新的人文休憩地。相
关人士介绍，潮里MALL会以
集合店的形式一览未来生活
场景，它将带来一系列当前最

时尚、前卫的活动，如艺术展、
艺术沙龙、TalkShow、Live-
House、咖啡集市等，让这里
成为街坊邻里间体验生活和
情感交流的社交中心。

作为城市人居的引领者，
广州中海也在致力于与城市
共同生长，这是身为央企的责
任使然，也是广州中海自身的
人文情怀所驱。据介绍，中海
江泰里将对门口的街区进行
微改造，联手中山大学视觉传
播研究中心打造颇具特色的
艺术街道，构建更开放的新人
文休憩地。在这条人文走廊
上，街坊们可以通过艺术呈现
感受海珠发展的荣光历程，以
及当下最潮流的生活方式。

府系产品的领先设计，令
中海观澜府 2021 年内单盘成
交过千宗。接棒府系产品的
里系产品中海江泰里，距离海
珠区江泰路地铁站约 150米，
它还将如何实现自我超越？

相关负责人介绍，里系
产品传承了府系产品注重空
间互动的优良传统；另一方
面，里系产品会继续深挖每
一寸空间的可能性。在保证
居住舒适度的前提下，中海
江 泰 里 将 主 打 建 筑 面 积 约
76-105 平方米、市场供应极
少的南向三房和四房，更亮
眼 的 是 ，这 里 将 体 现 LDKB
百变空间、强收纳等一系列
升级设计。

从户型图可见，中海江泰
里将户型升级为 LDKB设计，
即将客厅、餐厅、厨房和阳台

设计融为一体，从人体工学动
线、家庭结构以及生活习惯等
多维出发，构建出超大尺度的
家庭厅，适合营造N种居家场
景，打造能传达陪伴、欢乐的
共享空间。

以 76 平 方 米 的 户 型 为
例，其利用 LDKB百变空间设
计，可以将房间功能自由更
换：在二人世界的时候，可暂
先做两间卧室，多出的一个
空间，要么融入大厅，要么改
造成多功能空间；
若是变成了三口之
家，或需要三代同
堂，则可以轻松变
身三间卧室。

同样，105平方
米的户型 LDKB 方
厅能容下两三个家
庭十几个人聚会。

不仅是空间上的惊喜，收纳设
计也够吸引：除了常规收纳空
间外，客厅的飘窗，可以按自己
喜好打造成一整面墙的收纳；
主卫双飘窗设计，加倍采光之
余，两个飘窗台都可做收纳，让
业主能利用好每一寸空间。

目前，中海江泰里正在有
序施工，预计在 6 月对外开
放，相信这座新人文地标，将
会再次点燃广州人心中对理
想新生活的向往。

精研人居的未来生活提案师广州中海

B 每次自我超越
推动城市人居创新向上

C 引领居住理念升级 与城市共生共融

D 超强升级 江泰里LDKB设计深挖每一寸空间
中海江泰里-潮里 JOY ZONE 集合店 （效果图）

艺术展厅艺术展厅

中海江泰里样板房中海江泰里样板房（（效果图效果图））
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持续打造数智农业产业化

怡品茗助力英德红茶产业转型升级
文/施沛霖 陈秋蓉 图/受访者提供

岭南多佳茗，英德红茶更是
独具一格，它香气浓郁高扬，滋味
甜润鲜爽，与云南滇红、安徽祁红
并称“中国三大红茶”，在20世纪
60年代已蜚声国内外。

遗憾的是，英德红茶产业在
20 世纪 80 年代后期却落入低
谷。为重现英德红茶的辉煌，
2006年接手英德大湾生态老茶园
并于 2007年创建品牌的怡品茗，
积极参与对当地英德红茶、英红
九号区域公共品牌的推广工作。
自 2009年起，怡品茗首次代表英
德红茶企业而后多次参加北京、
香港、天津、广州等地举办的全国
性或区域性的农博会和茶博会，
均获好评。2017 年，英德红茶被

正式评选为中国茶叶区域优秀品
牌；2018 年，英德红茶荣居全国

“最具品牌传播力三大品牌”之
首；2019 年，英德红茶获评“世界
高香红茶”称号；同年，在“粤字
号”2019 年县域名特优新农产品
区域公用品牌百强榜上，“英德红
茶”（272.9 亿元）荣登榜首。

近年来，英德红茶的种植面
积、产量、销售量、品牌价值持续攀
升。英红九号也从一个茶树品种
名，发展成享誉全国的区域性茶叶
公共品牌名。经过多年的工艺改
进、品质提升，“怡品茗”也在唱响
粤茶品牌的同时稳步发展，先后荣
获“中国国际农产品交易会金奖”

“全国名特优新农产品”“中国绿色

食品认证”和“2019年世界红茶产
品推荐活动大金奖”等荣誉称号，
成为英德红茶代表企业和全国十
大红茶名牌企业之一。

怡品茗将“英红九号”作为主
打产品，推向更大的国内、国际市
场，尽管竞争日趋激烈，但由于企
业一直坚持立足英德的生态区域
优势和红茶特色产业基础，推进
集约化、标准化和规模化生产，培
育发展“怡品茗”英红九号红茶优
势主导产业带和重点生产区域。
在良好的生长环境和新兴“茶科
技”的加持下，英红九号声誉鹊
起。中国工程院院士陈宗懋曾表
示：“我喝过很多红茶，我把英红
九号这个茶叶评为第一！”

英德是“中国红茶之乡”，
广东省委省政府、清远市委市
政府及英德市政府均高度重视
英德红茶产业发展，强力引导
和扶持“英红九号”这一区域
公共品牌。同时，自2015年以
来，广清帮扶项目、清远市政
府和农业农村局等持续对怡品
茗“英德红茶标准化生产示范
点建设项目”“怡品茗生态老
茶园水肥管理”等项目进行了
指导、跟进，还积极对接其他
地方有关部门及行业，多次组
织怡品茗等本地茶企赴外地考
察、参加大型展会作展示等，
推进各地深度合作。

这些举措为整个英德红茶
生产的标准化探路，最终确定了
英德红茶茶园种植管理、生产标
准和茶叶加工及精加工标准，并
以怡品茗作为英德红茶生产标
准化示范点，持续对相关工作人
员进行标准化的培训与指导工

作；同时推进建设标准化示范展
厅，组织行内专家召开怡品茗英
德红茶标准化的研讨会。这一
系列工作带动了英德红茶行业
从茶园种植管理到茶厂茶叶加
工整个生产链的规范，从茶园
——茶叶的源头保障了英德红
茶原料的安全、绿色和健康，为
英德红茶的有机、安全品牌形象
打下了良好的基础。

英德茶企百花齐放，均有
其独到之处，但全产业链的形
成却需要产业园的示范和引领
作用。2020 年在广东省委省

政府支持下、清远市农业农村
局主导的“清远红茶优势产区
现代农业产业园”正好为英德
红茶和县域经济发展注入新动
能。怡品茗也借着国家扶持产
业园发展的东风，实现了生态
老茶园的现代化管理，作业效
率明显提高，成为出产优质茶
叶的“硬实力”，使英红九号品
牌得以做大做强。其他茶企看
到了效果，都纷纷进行了茶园
的改造升级，以生态茶园为
荣，使英德红茶产业得到更健
康、更稳健的发展。

政府重视英德红茶产业发
展，企业也趁着这股东风得以进
一步发展。怡品茗规划建设了

“数智茶园综合管理平台”与“农
机装备智慧化管理”等项目，以
红茶全产业链数智化建设发展
为目标，按照“品牌突围，数字赋
能”与“全链提升，价值再造”的
总体思路，促进数智农业新技
术、新设施、新业态在茶产业发
展领域的应用和转化。

在政府的支持下，怡品茗
与广东省现代农业装备研究所
下属的弘科、健坤公司进行合
作，研发建立了集茶叶种植数

字化农机、智能化生产加工设
备、数智化农业信息和溯源系
统于一体的全面数智化管理系
统。企业依托健坤公司的物联
网、人工智能、区块链等技术和
设备，从茶叶种植、加工、仓储、
物流、销售等各环节全面均做到
可视化监控和数字化管理，实现
从一片茶叶到一杯佳茗的展示，
让消费者更放心。怡品茗还与
海南天鉴防伪科技有限公司合
作，打造高科技产品防伪技术，
为每一罐“英德红茶”制作一张

“不可复制的身份证”，从而保障
产品的高质量及消费者的权益。

数智农业的发展，带动了产
业的转型升级，近年，怡品茗在
茶园生态化和茶叶产业组织化
等方面投入了不懈努力。企业
着力推进绿色有机茶园建设，大
力开展有机茶、绿色食品、ISO
等认证，努力建设绿色、生态、安
全茶园，力争在2022年，茶园全
部实现数智生态化管理。

在茶业产业组织化建设方
面，怡品茗以“企业+N种植大
户+N 生产基地+全国连锁销
售加盟”为生产经营模式，实
施“荣誉与利益共享”原则，着
力提升茶叶产业效益。

A“英红”再现 粤茶重迎辉煌

B 政府助力 英德红茶产业脱胎换骨

C 借势腾飞 数智化发展带动产业升级

德出好茶，20世纪已
闻名中外。以英红九

号为代表的英德红茶，凭借浓醇
鲜爽的鲜明特色成为近年茶界
的明星，获誉无数。它的成功
“出圈”，既离不开优良的生长环
境，也得益于新兴的“茶科技”。近
年来，英德红茶依托“数智茶园综合
管理平台”与“农机装备智慧管理”
等项目，推动茶产业转型升级，英红
九号的头部品牌怡品茗也乘着这
股东风腾飞升级，秉持“用一片叶
子成就一个大产业，富裕一
方百姓”的初心，打造万亩生
态数智化茶园，助力数智
农业产业化发展，让英德
红茶走出广东，迈向全国。

英
D扬英红优势

弘粤茶文化

“茶产业”“茶科技”与“茶
文化”需要统筹发展，在茶文化
的推广上，怡品茗不遗余力。

早在 2018 年，广东省农业
技术推广中心就与怡品茗共建
了茶叶示范基地，包括了生态
茶园“粤茶源”、茶文化展示“粤
茶文化馆”、茶艺品鉴“岭南茶
韵”等项目，是广州市目前唯一
的集茶叶品种示范园、茶文化、
茶品鉴、全程体验于一体的茶
叶示范和茶叶科技推广基地，
成为粤茶品牌建设及英德红茶
的展现窗口。未来，怡品茗还
将依托粤茶文化馆开展研学活
动、科普进校园活动和少儿茶
艺培训活动等，满足年轻一代
对茶文化的需求，发挥茶文化
的感染力，为茶产业铸魂。

弘扬茶文化，在品牌营销
建设上也要下足功夫。今年，
为迎接英红九号第一轮春茶上
市，怡品茗投入大量资金用在
户外宣传上，并于 3 月 22 日在
广州的羊城创意产业园举办以

“好茶好水享健康，构建绿色
‘双碳’生活”为主题的第一轮
春茶新闻发布会。在启动春茶
预售的同时，怡品茗向市场免
费投放20万罐6克的小罐茶品
鉴装，邀请广大消费者们共同
品鉴英红九号第一轮春茶，成
为茶界的一桩盛事。

无论是茶科技和茶叶示范
基地的大力打造，还是茶叶品
牌的强势宣传，怡品茗都在积
极挖掘英德红茶历史、振兴英
德红茶产业、传播英德红茶文
化，用最淳朴的语言将英德红
茶的故事娓娓道来。

怡品茗公司参加 2021 年 5 月在杭州举行的第四届中国国际茶叶博览会

怡品茗生态老茶园怡品茗生态老茶园


