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实际上，面对全球气候变
化和双碳背景下，跨界布局加
码能源行业的互联网大厂不止
是腾讯。

公开资料显示，今年3月，
阿里成立碳能源管理公司，经
营范围包括碳减排、碳转化、碳
捕捉、碳封存技术研发等；百度
智能云从2020年开始为国家
电网等能源央企提供智能巡
检，其建立的“水务大脑”，可
对区域用水量预测，按需实时
调控水泵的频率，节省用电；京
东云在能源领域，则主要提供
物流和供应链环节的数字化咨
询和平台搭建……

华为数字能源的官网则介
绍，华为数字能源主要聚焦通
信能源、数据中心能源等领域，
帮助电信和铁塔运营商实现绿
色高效、安全可靠和智能运维。

在2021年报中，华为曾表
示，数字能源围绕清洁发电、能
源数字化、交通电动化、绿色
ICT能源基础设施、综合智慧
能源等持续创新。累计助力客
户实现绿色发电4829亿度，节
约用电约142亿度，减少二氧
化碳排放2.3亿吨。

IDC分析报告称，2021-
2025年，中国能源企业数字化
转型支出将以每年15%的速率
增长。

根据安永中国测算，仅中
国的煤矿智能化建设，就将创
造万亿级的市场。安信证券则
预测，从2019年到2024年的5年
间，仅两大电网在信息通信领
域的投资将超3000亿元，广义
的投资有望超过万亿。此外，
中石油等能源集团均把数字化
建设当作投资建设的重点。

三问 消费新
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交易公告
受委托，广东金融资产交易中心股份有限公司现组织对以

下标的进行公开挂牌交易:
标的名称：“佛山市弈隆贸易有限公司”不良贷款债权
一、转让方：佛山农村商业银行股份有限公司

二、标的基本情况：“佛山市弈隆贸易有限公司”不良贷款

债权

三、挂牌价：人民币 5,157万元。

四、挂牌期：2022年 6月 15日 9:00起至 2022年 7月 12日 17:
00止。

五、受让方必须提交书面受让申请并按受让条件提交相关

证明材料。

详情请登录网址：www.gdfae.com
咨询电话：020-82199860

广东金融资产交易中心股份有限公司
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遗失声明:董其云、董乐彤遗失由中国
人民武装警察部队颁发的军人保障卡
卡号 814401180724448039、81000019092
3306121，声明作废。

遗失声明
汕头市龙湖区锵锵五金配件加工厂遗
失营业执照正副本，统一社会信用代
码：91440507582938815R，现声明作废。

遗失声明
汕头市澄海溪南上岱培林幼儿园遗失
食 品 经 营 许 可 证 副 本 ，编 号 ：
JY34405150020852，声明作废。

遗失声明
乳源瑶族自治县恒建建筑装饰工程部
遗失公章一枚，声明作废。

拍卖公告
受委托，我行定于 2022年 6月 30日（星期四）上午 10时在本行拍卖如下标的

物：
海丰县“3.21”专案涉案财产处置领导小组办公室处置 10 宗涉案没收房地

产，请见《10宗涉案没收房地产详细情况一览表》。
竞价方式：拍卖会前预先书面报价承诺，拍卖会上现场竞价确认的方式。
有意竞买者，凭有效证件，请于 2022年 6月 29日下午 4时前交付竞买保证金

（款应到达我行指定账户，收款单位：汕尾市海丰拍卖行，开户行：中国银行海丰
支行，账号：718557744871；工商银行海丰支行，账号：2009002009024904797），并
5时前到我行办理报价手续。其它事项以《竞买须知》为准。

有关拍卖文件自 2022 年 6 月 15 日后到我行获取，实地看样时间从公告之日
起。联系电话：0660-6863146/6863246。

汕尾市海丰拍卖行
2022年 6月 15日

遗失声明:欧和荣，2022年6月10日保管不善遗
失广东省司法厅2019年8月16日颁发的律师执
业证书，律师执业证书号：1440819901076894
8，执业证书流水号：11170161，现声明作废。

减资公告:汕头市寅昇电子商务有限公
司 ， 统 一 社 会 信 用 代 码 ：
91440507MA54KAEK9L，经股东会决议，
拟将注册资本由人民币 50 万元减少至
人民币 1万元。请有关债权人自本公告
见报之日起 45 日内向本公司办理相关
手续，逾期不申报，视为放弃权利，本公
司将向公司登记机关申请变更登记。

遗失声明:广州末那石贸易有限公司（统一
社会信用代码：91440101MA59H9AA79）遗
失公章、财务专用章、法人章（陈建川）各
一枚，现声明作废。

遗失声明
汕头市澄海区嘉盛达玩具厂遗失公章
一枚，印章编码: 4405150006660，声明
作废。

汕头市潮阳区人民法院
公 告

李 文 锋 （ 公 民 身 份 号 码
422827198004091131）：
胡 梓 茜 （ 公 民 身 份 号 码
360481198212073243）：

本院受理原告郭泽威诉你们买卖
合同纠纷一案。因你们下落不明，依照

《中华人民共和国民事诉讼法》第九十
五条的规定，向你们公告送达应诉通知
书、起诉书副本、举证通知书及开庭传
票等；自发出本公告之日起，经过三十
日，即视为送达；提出答辩状和举证的
期 限分别为公告送达期届满后的十五
日和十六日内，并定于 2022 年 8 月 4 日
上午 10：20 在本院贵屿人民法庭审判
庭公开开庭进行审理，逾期将依法判
决。特此公告
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遗失声明
个体工商户张明遗失营业执照正本，统一
社会信用代码：92440101MA59P75U7B，现
声明作废。

遗失声明
广州市黄埔区燕俊化妆品店遗失营业执
照正、副本，注册号:440112300021337，经
营者刘艳，声明作废。

遗失声明
刘群威遗失个体工商户营业执照副本
1 份，注册号：440104600066642，现声明
作废。

遗失声明
陈养遗失个体工商户营业执照正、副
本 ，注 册 号 ：440111600059918，编 号 ：
S1192014015931G，现声明作废。

遗失声明
个体户闫书生遗失营业执照正、副本，
注册号：440105600971547，现声明作废。

遗失声明
个体工商户石金虎遗失营业执照正、副
本，注册号：440111600544411，现声明作
废。

万亿新赛道！
能源“数字化”进行时
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万亿赛道，前景诱人，但同
在 6月 9日举行的相关主题演
讲、圆桌论坛和线上交流中，来
自业界的专家学者与多名电
力、钢铁等能源行业从业者在
谈及机遇的同时，也坦言当前
能源行业数字化转型面临的难
题。其中，缺人才、缺技术标准
是主要挑战。

国网能源研究院副院长蒋
莉萍表示，电力行业是老牌工
业化行业，缺乏数字人才。快
速迭代的互联网信息技术如何
和重资产的电力行业融合，业
内没有经验可借鉴。三峡能源
电力营销中心主任王红野则认
为，不少能源企业都重视信息
化的应用和信息化建设工作，
但现在数字化标准不够，大力
气投入反而造成了重复投入。

冶金工业规划研究院院长
范铁军也表示，钢铁行业碳排
放排第二，仅次于电力行业。
但现在钢铁行业数字化转型人
才匮乏，行业数据规范治理和
利用还处于初级阶段，缺乏数
字化标准体系。

“真正了解能源痛点的数
字化人才非常欠缺，互联网一
线码农对能源的技术了解多
少、对能源行业关注了解多少，
非常关键。”清华大学能源互联
网创新研究院副院长、数字化
转型研究室主任高峰泽认为，
对互联网企业来说，数字能源
业务成败的关键点，在于能否
深入了解能源技术和能源行
业。此外，要让相对比较传统
的能源行业从业者，突破自己，
拥抱新兴的数字化技术难度也
较大。因此，能源数字化仍然
任重而道远。

缺人才、缺标准
能源数字化难在哪儿？

一问：
黑科技还是智商税？

什么是健身魔镜？健身魔
镜实际上是智能健身镜，因为与
普通镜子有所区分，能够辅助人
们进行健身，因此被商家和网友
们称为“魔镜”。

在市场走访过程中，有意向
消费者向羊城晚报记者坦言，魔
镜似乎只是一个镜子形态的电
视屏幕，所谓的AI纠错准确度也
有待考量。也有已购买了魔镜
的消费者告诉记者，产品基本上
已可以满足普通的健身需求，一
些社群打卡等延伸服务也有利
于提升用户积极性。

记者了解到，市面上的大部
分智能健身镜都安装了光敏传
感器、人体姿态感应器等，部分
产品还安装了AI设备。据目前
智能健身镜市场上较为火热的
品牌FITURE联合创始人兼CTO
付强介绍，智能健身镜的主要亮
点在于通过AI摄像头及运动算
法引擎识别系统，无需任何穿戴
产品或传感器辅助的情况下完
成人机交互，帮助用户实现科学
健身。

王女士在2021年购买了一
面智能健身镜，她告诉记者，在
购买时，她看重的是这个产品的

交互性和科学
性，“我觉得智
能健身和普通
的电视跟练健
身，最大区别

就在于AI教练，通
过AI技术帮我纠正
健身动作这是最吸

引我的地方。”
主打“硬件+AI+内容+服

务”的智能健身镜，究竟是黑科
技，还是智商税？业内人士普遍
认为，健身镜的科学与否，关键
在于AI技术的应用程度。正如
王女士所述，智能健身镜的品质
关键，在于其交互性和精准性的
实现程度，作为一个外表与普通
镜子无异的产品，“魔镜”能够通
过摄像头感应+AI深度算法+多
样课程内容引导的形式帮助用
户纠正健身动作，提升居家健身
的效果。智能健身镜与普通的
视频跟练最大的区别，就在于

“魔镜”的背后实际上是计算机
算法在视觉领域下的人体姿态
识别应用。

二问：
价格高昂谁在买单？

记者观察到，近年来，大众
对基础体育消费品类的需求逐
渐向细分领域及专业领域拓展，
飞盘等一些新型的体育健身用
品成为热销的品类。2020年体
育消费数据显示，截至2020年年
底 ，成 年 人 人 均 体 育 消 费 为
1758.2元，人均体育消费支出增
长速度高于同期人均生活用品
及服务消费支出增长速度，呈现
出良好的发展态势。可以看到，
随着人们对于体育消费的愈发
重视，消费者也越来越愿意为值
得投入的体育产品花钱，“性价
比”已不再是唯一的考量。

FITURE在用户调研中发
现，快节奏的生活方式，正在改

变着年轻人的健身观念。超四
成的“95后”“00后”偏好居家锻
炼；在“年轻人运动路上最大的
困扰是什么”这一问题上，“工
作太忙，没时间运动”选项排名
第一。

健身镜可以很好地帮助年
轻人利用碎片时间“见缝插针”
运动，但是高昂的定价也依然引
发了不少争议和质疑。

针对定价问题，记者对智能
健身镜品牌FITURE进行专访，
FITURE相关负责人在接受羊城
晚报记者专访时表示，智能健身
镜的定价与健身房、私教等相
比，存在如下一个逻辑：去线下
健身房，无论是次卡、月卡还是
年卡，这都是一笔固定支出；找
私教或者上团课，需要额外按
照小时收费。按照一节团课
65-85元（一二线城市团课价格
水平）来计算，如果一位健身人
士每周上两节课，一年花费就
在6700-8800元。仅从价格角
度看，这远比买健身镜和会员
费的价格要高。

不过，从事私人教练行业
10年经验的王经理则告诉记
者，对比起真实的健身教练，健
身魔镜在AI动作的识别、匹配、
辅助等方面，还是无法实现健
身教练的高度替代。他表示，
不同的健身教练的动作规范、
习惯都不相同，如果魔镜想要
实现大量的录入和准确的匹
配，则对AI动作库的要求很高，
而目前的AI纠正水平还是难以
达到真人私教的水平。

三问：
巨头围猎目的何在？

资本押宝，巨头围猎，智能
健身镜赛道空前繁荣。

天眼查数据显示，据不完全
统计，近年来，智能健身镜领域
有10余家企业获得了超20起融

资，融资金额从数百万到数亿规
模不等。

以FITURE为例，该企业于
2019年获得红杉资本600万美
元天使轮融资；2020年，获得腾
讯投资领投的A轮6500万美元
融资，又完成由蔚来资本、金沙
江创投等投资的A+轮2000万
美元融资；2021年，拿下了3亿
美元B轮融资。该企业在两年
内拿下了四轮融资，估值高达
15亿美元。

除了Mirror、FITURE等科
技健身品牌外，互联网科技巨
头、知名健身平台等也开始围猎
智能健身镜市场。业内人士告
诉记者，华为、小米等互联网科
技企业主要基于其较高的品牌
知名度，结合智能家居的整合能
力入局分羹。而咕咚、乐刻等运
动行业企业则玩转它们的海量
用户数据打出竞争力。

“健身镜的本质是内容的载
体，中国健身镜行业目前仍处于
教育市场、增加产品普及度的阶
段。这是一个新兴赛道和新型
解决方案，远没到互相竞争存量
市场的阶段。”FITURE相关负责
人向羊城晚报记者表示，伴随市
场和技术的成熟，各厂商技术间
的差距将逐渐缩小，甚至趋于同
质化竞争，破局的关键在于提供
差异化的服务，因此内容和服务
将成为健身镜品牌后续竞争的
核心焦点。

“但不可否认的是，健身行
业的专业选手和互联网巨头的
加入，给智能健身领域注入巨大
的发展活力。”该负责人表示，随
着人们对于身体健康的重视度
持续提高，经常参加体育锻炼人
群不断增长，为健身镜市场增长
提供了广阔的用户基础。预计
未来随着新厂商入局推出新产
品，健身镜在我国一二线城市家
庭的渗透率有望在未来4-5年内
快速增加。

“魔镜魔镜，我瘦了吗？”

百镜大战
健身“魔镜”是不是智商税

羊城晚报记者羊城晚报记者 孙绮曼孙绮曼 戴曼曼戴曼曼 实习生实习生 严思蕴严思蕴

早在2018年，健身行业的目光便
被一款名为Mirror的产品所吸引——
通过高清穿衣镜和交互显示屏融合，
赋予在家健身的全新体验。作为健身
镜企业的先驱，Mirror于2020年6月被
加拿大运动服饰品牌Lululemon以5亿
美元价格收购。目前，Lululemon在多
家门店安装Mirror健身镜。根据Lu-
lulemon 公 布 的 数 据 ，2020 年 全 年 ，

Mirror创造了1.7亿美元收入。
在国外，智能健身镜市场被持续

看好，而国内市场则仍处于培育导入
期。从产品本身来说，大多数消费者
对于智能健身镜缺乏全面的了解，对
产品感到陌生和不信任。从性价比来
说，许多消费者也认为，用几千元买
回来一面“镜子”，似乎不是一笔好买
卖。除了产品本身以外，许多的魔镜

产品如果要体验升级服务还要另加付
费，有些还需要上千元的会员年费。

对于一个尚处在培育期的市场来
说，过高的定价可能会增大市场培育的
壁垒。由于市场的不成熟以及对健身人
群渗透的不完全，如何将智能健身镜变
为可持续发展的产品以及能够为用户持
续创造更多价值的产品，将是相关企业
所要解决的核心问题。 （孙绮曼）

屋顶连片的蓝光伏板在阳光下闪耀，在一块可视化大屏前，园区
光伏、储能、充电等平台运行数据及碳排放情况一目了然。一个多月
前，江苏一家工业园区，新上线的“能源有数”大屏背后是港华能源携
手腾讯云打造的“港华智慧能源生态平台”，预计未来每年可减少数十
万吨碳排放。千里之外，在腾讯云位于广东的清远数据中心，使用屋
顶光伏与绿电后，预计每年至少可减少碳排放6000吨。

在碳中和背景下，能源数字化是大势所趋。6月9日，腾讯发布“能
源连接器”和“能源数字孪生”两款面向能源行业的数字化产品。值得
关注的是，这是腾讯在碳中和方向的又一新动作，也是腾讯云能源业
务去年独立成为一级部门后，首次对外公布自研能源数字化产品。

三问君点评 定价过高或成市场培育壁垒

数据显示，我国 85%左
右的二氧化碳排放来自能源
活动，国务院在去年下半年
也将“能源绿色低碳转型行
动”列为“碳达峰十大行动”
之首。能源行业绿色低碳转
型，可以是实现双碳目标的
必由之路和最快路径。

6月 9日，腾讯首次面向
能源行业推出的两款自研数
字化产品，一款是给能源企业
内部使用的能源连接器，一款
是外部使用的能源数字孪生。

据介绍，在智能生产和
制造领域，能源数字孪生可
以快速构建 3D可视化模型，
实现远程高逼真、沉浸式的
能源管控；同时，对钢铁生产
线、海上风电场等复杂设施、
高危作业环境下，通过高性
能运算和AI 技术，能源数字
孪生可对监控图像、视频数
据进行智能分析，提升能源
企业生产效率和安全水平。

腾讯公司副总裁、智慧
工业和服务业总裁李强表
示，去年10月，能源业务独立
成为腾讯一级部门，今年上
半年超额完成了预期，取得
了较大增速。目前腾讯与国
家电网、宝武钢铁、中石化、
中石油、国家管网公司等均
有合作。覆盖煤炭、石油、天
然气、钢铁、建材、化工、火
电、新能源等各项领域。

以腾讯云与宝武钢铁合
作，对其一些新产线进行智
能化改造为例，通过能源数
字孪生，能够实时地监控整
个产线的设备运行状况，改
造 完 成 之 后 预 计 可 降 低
30%-50%的碳排放。

瞄准碳中和
互联网大厂扎堆跨界能源

3D可视化“提质增效”
能源数字孪生这样运用

势力新
观察新

“魔镜魔镜，
我瘦了吗？”在购
买了健身魔镜之后，小伍
常常一边运动一边这样想着。

今年“618”，小伍购买了
一面“健身魔镜”：在关机状态
时，它是一面普通的全身镜；开机
后，镜面上会出现一个虚拟教练，
小伍可以跟着教练的身影比对动作，
镜子还能够通过AI摄像头捕捉动作轨
迹进行纠错。

近年来，随着宅经济的升温以及
健康中国、全民健身计划等国家战略
的深入落地实施，健身市场发展迅
猛。居家健身、有氧跳操等运动方式
受到热捧，这个被商家宣称为“随时随
地的私人教练”的健身魔镜在健身市
场上也火爆了起来。羊城晚报记者
在走访各大商场及梳理各大电商售
卖情况后发现，目前市面上所销售的
智能健身镜，价格从2000元到
20000元不等。随着魔镜大
火，不少互联网巨头也推出
相关产品，加入竞争，数据显
示，智能健身镜领域有十余
家企业获得了超20起
融资，大有“百镜大战”
之势。

目前市面上销售的智能健身镜目前市面上销售的智能健身镜，，价格从价格从20002000元到元到2000020000元不等元不等 图图//视觉中国视觉中国

能源行业数字化是万亿元规模的赛道 图/视觉中国


