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在刚刚过去的 618 电商购物
节，京东宣布平台累计下单金额
达 3793 亿元，创造了新纪录；尽
管天猫不再公布战报，但是对比
2020 年的 6982 亿元的数据，媒体
预测两大巨头今年或许已是第二
年站上万亿高度。但是在热闹的
成交背后，依然不能缺少冷静的
思考。

长江后浪推前浪，前浪死在
沙滩上。线上交易不断取代线下
交易，前者持续鲸吞和蚕食后者
的市场份额和商业机会，这是不
可逆转的时代趋势。10 年前打电
话叫外卖，10 年后手机直接下单，
至于餐厅在哪里已经不重要。虚
拟化+电商化的人生状态，必然带
来网购成交的逐日逐年上升。所
以讨论订单新高根本不重要的。
重要的是，线上交易如何提升消
费品质和消费安全感，才是市场
良性发育和发展的重点。

尽管电商一路发展已经过去
十多年，但是顽固的原始现象依
然存在。比如产品的山寨化在各
大平台广泛存在。我们固然可以
说这就是社会阶层的现实写照。
因为有人喜欢且买得起 NIKE，也
有人根本不关心 NIKE 而只愿花
十 分 之 一 的 价 格 买 差 不 多 的
MIKE 衬衫。甚至这似乎连假冒
和坑人都算不上。一个消费者长
期购买什么品类和水准的商品，
平台就会更加智能地识别这个用
户，并长期向他推送这个档次的
产品，由此把人锁定在某一个意
识层面而其并不察觉。

由于消费对象不同，山寨品
和仿冒品都有其消费阶层，什么
人就爱买什么货，只要交易合法
即可。但是山寨堂而皇之地存
在，确实是让消费标准、审美和版

权意识普遍降低，乃至全民意识
走向低劣化、粗陋化的一个重要
推手。反过来，长期被低价且低
质征服和培养起来的那群人，也
会对高品质、高价格的产品报以
轻视。新兴产品要突围创新，最
终可能还是从模仿与低价起步，
完成原始积累后再去洗白自己。

由此一来，电商平台上出现
的许多所谓国潮产品、网红产品，
就能轻而易举地获得草根与年轻
群体的喜爱。至于扎扎实实做创
新、做品牌、提升品质感、进而推
动消费升级的企业，要不被驱逐，
要不就被这样的语境裹挟。作为
电商平台，也会通过各种方式推
出“甄选”“优选”的通道，诱导消
费者花高价买高档，进而赚取价
值。但是在商言商的逻辑，依然
是流量喜欢去到哪里，推荐就跟
着去哪里，无论推荐的对象有多
少水分。再加上职业网评和虚假
买家的存在，要塑造真正先进乃
至优秀的坐标变得非常困难。相
反，正品旗舰店浑水摸鱼，也推出
劣质产品的做法却屡见不鲜。所
谓支持专柜验货，基本上就是一
块遮羞布了。

几 天 之 内 就 创 造 了 巨 额 成
交，无论是 9000 亿元还是 1 万亿
元，全有赖于平台运用大数据，细
分营销，精准对口，直达消费者需
求。所以创造销售奇迹不难，创
造品质与品牌向上的潮流却很
难。电商平台在挖掘需求，推动
销量大爆发上都在竭尽全力，但
是如果在机制上能激发优秀与创
新产品被更多地发现，才能逐步
去塑造国人正向的消费观和价值
观。改变劣币驱逐良币的现实，
这或许比什么万亿成交都要紧迫
且重要的事情。

评财经辣

近日，港股市场强势反弹，尤其
是科技股表现格外抢眼。与此同时，
今年以来内地资金一直持续流入港
股。得益于此，市场上不少跟踪港股
恒生科技板块的ETF如恒生科技
HKETF（513890）受到市场关注。

上投摩根ETF业务总监张皓

认为，在估值面、基本面和政策面
等多重利好下，恒生科技在下半
年仍有望走强。对于想要配置港
股科技板块的投资者，不妨通过
恒生科技HK ETF（513890）进行
布局，以把握港股科技公司的中
长期的投资机遇。 （杨广）

恒生科技ETF配置价值凸显

羊城晚报财经评论员 戚耀琪

电商节成交再攀新高不奇怪
终结劣币驱逐良币才是要害

天地壹号蓄力“苹果醋第一股”，曾称“避开竞争是最好的竞争”

醋饮老大冲刺A股能否酸爽
羊城晚报记者 黄婷

餐桌上的醋饮佐餐要到资本市场唱主角了。近日，新三
板醋饮企业天地壹号发公告称，广东证监局完成了中信证券
对公司申请首次公开发行股票并在深圳证券交易所主板上市
辅导工作的验收；此后还宣布股票停牌，“苹果醋第一股”的
IPO脚步渐进。

把果醋饮料定位于健康佐餐饮料，曾被创始人、北大高
材生陈生视为天地壹号成功的秘诀。“把天地壹号产品定位
在佐餐上，使它进入了一个几乎是空白的市场，啤酒把它当
饮料，饮料把它当啤酒。避开竞争是最好的竞争”。

不过，细分市场遇到瓶颈、餐饮业受到疫情冲击，让天地
壹号开始主动迎向竞争。营销上一边打造“520吃醋节”、给
员工带薪休假开展花式营销，另一边研发新产品，试水精酿
啤酒赛道。醋饮“壹号生”能否突破佐餐之困，如何培育更多
新的饮料品类，诸多问题备受市场关注。

果醋饮料
逐渐显露佐餐疲态

天地壹号于 1997 年创立于
广东湛江，2007年开始推出果醋
饮料，引入罐装包装征战华南市
场。彼时，果醋无论作为调味品
还是饮品，在欧美、日本等国已广
受消费市场认可；而在国内，醋更
多还是被作为调味品使用，果醋
饮料普及程度远远不够。

佐餐，是天地壹号攻下醋饮
市场的关键。公司将旗下醋饮
料定位为健康佐餐饮料，并喊
出“健康第五道菜，天地壹号”
的宣传口号，挖掘醋清爽解腻、
开胃消食等特性，迎合消费者
健康养生的饮食理念，与其他
饮料形成错位竞争。渠道选择
也以饭店渠道为主，而非C端的
商超与便利店。

差异化的打法让天地壹号一
时风光无两。2015 年 8月，天地
壹号在新三板上市，产量、销售收
入、利润等指标已连续多年位居
全国醋饮料行业前列。

然而近年来，醋饮和佐餐的
短板逐渐暴露。2019 年天地壹
号 营 业 收 入 还 有 25.85 亿 元 ，
2020 年和 2021 年却不到 19 亿
元，净利润和毛利率也大幅下滑，
利润空间的优势在减小。

对此，天地壹号相关负责人
近日答复记者称，公司加大市场
营销力度，进行精准营销策略，
同时积极拓展新渠道，促进线上
及社区业务发展，保障公司业务
逐步恢复及增长。“天地壹号积
极通过新兴的‘直播带货’、电商
等线上销售形式，拓宽销售渠
道，实现多元化、多渠道发展”。

走出广东
重在改变消费者认知

与许多深耕大单品和某一区
域的品牌一样，天地壹号也仍未
摆脱对醋饮料产品和广东市场的
依赖症。

首先，天地壹号销售份额主
要集中在广东省内，易受单一市
场波动的影响。2016年，公司在
广东省内的醋饮料市场已经趋于
饱和，市场份额占比达到90%，增
长开始逐渐放缓。而纵观国内的
苹果醋行业，广东市场已占据全
国市场近 70%的市场，宣传普及
程度远远不够。其次，品类之外
的市场则是一片繁荣，我国现存
饮料相关企业超190万家，农夫山
泉、养元饮品、承德露露、东鹏特
饮纷纷敲开了资本市场的大门。

在醋饮市场趋于饱和，以及
其他饮料品类市场广阔的双重背
景下，销售全国化和产品多元化

布局势在必行。天地壹号也深谙
这层道理，上述负责人表示，未
来，公司将打造多元化健康特色
饮料品牌孵化平台，孕育出更多
的新锐健康饮料，同时积极开拓
其他区域市场，确立天地壹号全
国性饮料品牌地位。

对于醋饮市场的全国化，食
品产业分析师朱丹蓬并不看好，
他分析称：“受饮食文化的影响，
整个醋饮料市场很难走全国化的
道路，因为醋饮健康功能的科普
以及市场培育的时间太长，成本
太高，单靠天地壹号一己之力无
法改变消费者认知，因此也难以
借此形成持续发展的竞争力。”

而食品饮料行业营销专家
肖竹青则持乐观态度，他认为天
地壹号已经建立起醋饮料作为
健康佐餐的消费者认知，能够构
成一种生活方式的符号，从而支
撑起庞大的市场容量，参照广东
凉茶从各区域品种成长为全国
品牌的过程，天地壹号的全国化
指日可待。

在寻找第二赛道方面，天地壹
号近年来的成绩谈不上理想。天
地壹号曾于2012年推出三款饮料

“冲锋壹号”“百草壹号”和“巴马壹
号”，分别针对功能饮料市场、果汁
饮料市场与纯净水市场。在2021
年报中，“巴马壹号”被归类为其他
选项，仅约占总营收的4.4%；而其

他两款产品甚至直接停产。

精酿啤酒
能否获Z时代青睐？

营销和跨界，使得近两年来
天地壹号在社交平台上存在感十
足，且屡试不爽。值得一提的是，
天地壹号的创始人陈生也是搞营
销和跨界的一把好手。

肖竹青特别提到，陈生对市
场有着敏锐的市场直觉和强大的
创新力，对员工和经销商也很厚
道，不仅缔造了天地壹号，他还一
手创办了壹号土猪和茅台镇老伙
计酒业，是一名连续成功创业
者。公开资料显示，2016年陈生
喊上同为北大学子的陆步轩一起
打造“壹号土猪”品牌，两人被称
为“北大屠夫”。

为了获得新生代的青睐，天
地壹号也没少在营销上下功夫。
例如宣布跨界在煌上煌广东、广
西以及海南约1000家门店开展，
推出天地壹号与煌上煌铂金版联
名款；连续两年发起并举办“520
吃醋节”活动，更在今年凭借给员
工放假、让员工回家生娃登上微
博热搜，可谓噱头十足，而能否建
立起消费习惯仍有待考查。

近年来，在啤酒高端化浪潮
下，啤酒行业刮起了一股“精酿啤
酒风”。近日，有传言称陈生盯上

了精酿啤酒赛道，天地壹号也要推
出名为“1号烧啤”的精酿啤酒。据
称，该产品主打“新鲜短保，活菌烧
心”，保质期只有9天，并选择天地
壹号江门工厂生产，新品参考售价
为20元/罐/500ml。

对此，天地壹号负责人回应
称：“目前公司确实有专门针对

‘精酿啤酒’进行相关产品研发，
产品进度还处在前期口感测试
和市场调研阶段，并没有正式投
放市场。”

“我认为‘1 号烧啤’的推出
迎合了市场对高端啤酒、短保质
期所代表的新鲜的需求，陈生应
该是看到了精酿啤酒背后消费
群体，即 Z 时代的消费潜力，他
们愿意花更多的钱享受更高品
质的啤酒。”肖竹青认为，从果醋
饮料到精酿啤酒，天地壹号的渠
道资源可以共享，例如营销团
队、经销商体系和部分供应链资
源都可以共享。

朱丹蓬对此表达了相反观
点。他表示，虽然天地壹号在餐
饮业的销售渠道，与精酿啤酒之
间的契合度比较高，但关键问题
是天地壹号缺乏啤酒文化的基
因，想蹭精酿啤酒的行业红利存
在一定难度。同时从“1号烧啤”
的命名来看，没有凸显精酿啤酒
品类的调性，未能匹配新生代对
于精酿啤酒的核心需求。

天地壹号销售面临成长瓶颈天地壹号销售面临成长瓶颈
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在垂类多元创新领
域，腾讯视频赋予各类题
材丰富表达，并全线升级
视觉技术。发布活动上播
放了《三体》第二支全新预
告片，“倒计时”“宇宙闪
烁”“三体游戏”等名场面
得到高度还原。预告片于
当天迅速蹿红社交网络，
特效受到网友称赞。剧版
《三体》根据著名科幻作家
刘慈欣同名小说改编，讲
述纳米材料学家汪淼（张
鲁一饰）与刑警史强（于和
伟饰）共同揭开了地外文
明“三体”世界神秘面纱的
故事。韩志杰透露，该剧
正处于后期制作阶段，并
说笑该剧“后期量很大，感
觉杨磊导演的头都要秃
了”。

此外，鬼吹灯系列之
《昆仑神宫》进入排播阶
段，潘粤明、张雨绮、姜超
的“摸金铁三角”组合，有
望于暑假回归。探险类题
材还包括：倪妮、白宇主演
的《西出玉门》，张鲁一、文
咏珊主演的《藏海花》，高

伟光、欧阳娜娜主演的《如
月》，秦俊杰、黄梦莹主演
的《天行健》等。

古装剧板块，平台也
制作了更多作品。吴磊、
赵 露 思 主 演 的《星 汉 灿
烂》，肖战、任敏主演的《玉
骨遥》，杨紫主演《长相
思》，赵丽颖、林更新主演
的《与凤行》，许凯、景甜主
演的《乐游原》，景甜、冯绍
峰主演的《灼灼风流》等
剧，涵盖古装家庭、奇幻、
仙侠、神话等不同题材类
型。另外，平台还将推出
《仙剑》《仙剑六祈今朝》等
经典重启的仙侠剧，以及
《飞狐外传》《只此江湖梦》
等古装武侠剧。

悬疑类剧集方面，腾
讯视频将进行细分领域的
题材探索，集结了《繁城之
下》《黑土无言》《漫长的季
节》《黑白密码》《你安全
吗》《前夜》《梅花红桃》等
作品。喜剧类剧集包括
《绝交吧，爸爸》《鹊刀门传
奇》《北纬路甲一号》《兰闺
喜事》等。

70余部剧集、20多部网络电影……2022腾讯视频影视片单发布

刘德华监制新《无间道》，

此次，腾讯视频率先发布了一批
现实题材作品。首部被推荐的作品是
正午阳光出品的《县委大院》。该剧由
孔笙执导，胡歌、吴越、黄磊、李光洁、
张新成等主演，讲述胡歌饰演的县委
书记梅晓歌，与同事一起团结群众共
建光明县的故事，展现了基层人民办
实事的风貌。

这类题材剧集还包括：佟大为、迪丽
热巴主演，聚焦女性公诉人题材的《公诉
精英》；任重、刘奕君、于小伟等主演，展现
基层平安建设工作者精神面貌的《此心安
处是吾乡》等；肖战、李沁主演，聚焦年轻
人追梦与成长的《梦中的那片海》。

根据茅盾文学奖获奖作品改编、由王
家卫担任总导演和监制的《繁花》也是由
胡歌主演。目前该剧已经拍完了，正在做
后期。展现红色年代众生百态的《欢颜》、
谍战剧《无间》和《潜伏者》等，也进入推荐
片单。

都市剧方面，江疏影、杨采钰、张佳
宁、张慧雯、李浩菲将化身“22 楼新五
美”带来《欢乐颂 3》。虽然演员大换
血，但主创团队依然是正午阳光原班人
马——侯鸿亮担任制片人、阿耐编剧、
简川訸执导。该板块的其他剧集风格
各异，包括以职业背景展示不同都市生
活的《玫瑰之战》《爱情而已》《纵有疾
风起》，描绘女性成长的《她只是不想
输》《今天的她们》，公益救援题材剧
《追光者》，真人儿童情景剧《米小圈上
学记》等。

“在现实主义题材板块，我们希望多
维度展现人间冷暖和世间百态，捕捉大众
价值与情感的共振。”韩志杰说。

和剧集一样，网络电影也处在
“提质减量”的新周期中。未来将上
线腾讯视频的 25部新片，覆盖冒险
动作、爆笑喜剧、经典重现、东方奇
幻、创新赛道等多个内容领域。

此前，腾讯视频的两部独播作
品《鬼吹灯之湘西密藏》《兴安岭猎
人传说》分别拿下了 2020 年、2021
年年度分账冠军。今年，腾讯视频
公布的网络电影片单中，冒险动作
类型也最为抢眼，包括《三线轮洄》
《鬼吹灯之精绝古城》《鬼吹灯之南

海归墟》《藏地奇兵》等冒险动作片
陆续有来。据悉，《兴安岭猎人传说
2》系列前作曾作为爆款网络电影接
连刷新首日分账纪录、单平台首月
票房最高纪录等多项行业纪录，续
集将继续起用原班人马。

此外，在“经典重现”电影片单
中，《无间道》《林海雪原》《倚天屠龙
记》《笑傲江湖》等经典作品的翻拍
也相当吸引眼球。据悉，《无间道》
新系列电影由刘德华监制，正在紧
锣密鼓创作中，有望年内正式开机。

你期待吗？

《县委大院》
《繁花》，胡歌很忙
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《三体》曝光新预告
潘粤明继续“鬼吹灯”
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刘德华监制新《无间道》，冒险类依旧能打

影视行业已迈入“提
质减量”的新周期。6 月
21日，腾讯视频在线上举
行了 2022 影视年度发布
会。会上发布了 70 余部
全新剧集及 20 多部网络
电影片单。腾讯在线视频
副总裁韩志杰表示：“腾讯
视频将在广度、精度、温度
三个维度，建立起高品质
内容的坐标系，并借此打
破剧集题材、形式、合作的
边界。”

羊城晚报记者 龚卫锋

刘德华（左）主演的《无间道》已成经典


