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多重因素影响之下，全球IPO
市场在去年 IPO数量和融资额双
双创历史新高后迅速冷却，许多
企业的上市计划被迫推迟。据毕
马威统计，今年上半年全球 IPO
融资规模同比下滑近六成，IPO家
数同比下滑超四成。

从全球来看，只有亚太地区
的 IPO募资额较去年同期有所增
加，升势主要受A股带动。A股
也因此成为今年上半年全球 IPO
融资规模最大的市场。以融资额
统计，上交所和深交所分别成为
今年上半年全球冠亚军融资地，
总募资额占全球近一半。

同花顺 ifind数据显示，截至
6 月 30 日，今年上半年 A 股 171
只新股融资3119.37亿元，而去年

上 半 年 有 259 只 新 股 融 资
2139.94 亿元。虽然今年上半年
上市企业数量减少三成，但融资
规模上升46%。

融资规模能在多重压力下实
现增长，主要得益于科创板、创业
板以及红筹企业的回流。

羊城晚报记者梳理发现，从
各大板块来看，科创板和创业板
成为A股 IPO市场的上市主力。
按 IPO 数量计算，创业板和科创
板分别以 68只新股和 54只新股
排前两位，占A股 IPO总数量的
71.3%。按融资额计算，科创板
以1155.56亿元居首位，其次是上
海 主 板（949 亿 元）和 创 业 板
（871.17 亿元），科创板和创业板
占A股总融资额65%。在上半年

A股前十大IPO中，2家来自上海
主板，5家来自科创板，3家来自
创业板。

此外，红筹“巨无霸”企业回
流也带动募资数额大幅增长。如
中国移动、中国海油分别募资
519.81亿元、322.92亿元。其中，
中国移动今年 1月 5日正式登录
A 股，此次 IPO 募资规模超过了
中国电信，成为A股近十年来最
大规模IPO。

另从 IPO 公司上市月份来
看，今年 3月、4月公司上市时间
最为集中，合计 73 家公司上市。
其中1月份 IPO公司净募集资金
最多，金额达 1047 亿元，部分也
是受到中国移动募资超500亿元
的因素影响。

最 近 ，理 想 汽 车 L9 上 市 ，
李 想 一 句“ 这 是 500 万 元 以 内
最好的家用旗舰 SUV”，网友对
自主新势力的欢呼再一次达到
了 高 潮 。 在 新 能 源 赛 道 中 ，5
月 销 量 前 15 名 的 车 型 都 是 国
内品牌，传统豪华品牌电动车
可谓一片寥落，继续成为国人
笑骂的对象。

要说国际巨头彻底光华不
再，这只是站在本土遥望国外产
生的一种幻觉。因为欧美日车
企发展上百年，并非一群互联网
资本家短期能取代的。只看股
价的话，也会忽视了生态的多样
性。目前欧美企业中国市场的
新能源挫折，是因为其思维惯性
强大，过分倚重长期赚钱的燃油
车造成的。2021 年，宝马、奔驰、
奥 迪 三 家 的 销 量 分 别 达 到 了
84.6 万辆、75.88 万辆、70 万辆，
在燃油车的销量和份额纷纷超
过本田、通用等合资车企。所以
不愿意在变动性更强、更迭率更
高的新能源车上试错。

欧美汽车企业尤其是豪华
车企业在新能源领域的相对失
落，有两个不可回避的“鲠”在卡
着。一个是特斯拉的存在，由于
特斯拉在 10 年前已经开始深耕
纯电车，一开始就已经占领技术
高地。因此随着其产品价格低
端化、平民化走向之后，依然能
保持技术的优势。那么新进的
合资品牌，就只能以特斯拉为标
杆。价位不敢超过，结果配置不
舍得超越，还凭什么吸引消费者
去购买？那只能依赖诸如设计
美感、品牌文化、售后服务、网点

密度等有限手段来挽救了。
第二个“鲠”，就是比亚迪等

国内车企的存在，给了广大消费
者丰富的选择：想要多便宜的车
都有，想要多好玩的车也有。出
于利润考虑，老牌豪车企业完全
不屑去做。随着国内插电混合
动力车型的全面铺开，广大没法
拥有车牌的民众也能顺利开上
车，实现有车梦。可是欧美的插
电车却依然停留在续航极低还
要很贵的状况，完全没有竞争
力。即使是纯电车，在续航的追
求上也是比自主品牌慢得多，对
百姓的长距离焦虑浑然无感。

这两个“鲠”的存在，一下子
就让欧美日的传统企业在新能源
领域变得无所适从。过往是依靠
造车实力和品牌信心来建构地
盘。如今造车能力已经到了平台
期，50万元以下的经济车型里，国
内一流和国外大厂没有过大的差
距。要说品牌，在轿车从奢侈品
变成三五年一换的日用品，房价
已经是豪车价十几倍的今天，汽
车品牌承载面子的需求也在压
缩。华晨宝马和广汽本田、奥迪
和吉利给人的心理差距就没有10
多年前的那么大了。

豪华车要在新能源领域也
超越自主品牌，得低姿态学习：
如何让大众更有获得感。这些
可能和其百年理念冲突很大，要
损失自身的品牌文化，还不得不
走上价格战、成本战、配置战的
领域。可当下的消费者只看实
打实的配置和价格，要维持品牌
溢价是越来越不容易了，再不醒
悟就更难了。

一次“黑化”，微博热搜榜第一，5.4亿微博
话题阅读量。蜜雪冰城已经是当之无愧的行业

营销王者。
6月中旬，先是网友发现蜜雪冰城的雪王化身“黑

球”，白白胖胖的雪王在外卖平台、微信公众号以及抖音
号的头像乃至线下门店的形象都变成了黑雪王。不知
有心还是无意，在部分外卖APP和微博头像没有变化，
面对网友质疑，蜜雪冰城的回应是“用了防晒”和“还在
日光浴中”。

究竟为什么变黑呢？是因为大本营郑州近期的连
续高温玩一波梗？吊足眼球后，日前蜜雪冰城官方公布
了正确答案：“变黑的真相只有一个，雪王去桑葚园摘桑
葚被晒黑了”。这再次将话题热度推向高潮。随即，
当晚蜜雪冰城就推出了两款桑葚新品。

一环接一环，蜜雪冰城深谙营销之道。毕竟
隔壁同样推出了桑葚新品的喜茶就没能玩出蜜
雪冰城的高度。

近日，国内首批疫苗 ETF、
中药 ETF 创新亮相。其中，华
泰柏瑞国证疫苗与生物科技
ETF、中 证 中 药 ETF 双 双 获
批。这是继前期发行沪港深创
新药ETF、医疗保健ETF之后，
华泰柏瑞基金在生物医药细分
赛道上的又一次前瞻布局。

华泰柏瑞基金表示，新获批

的中证中药 ETF、国证疫苗与
生物科技 ETF，代表了一个相
对差异化、特色化的投资逻辑和
发展方向，不仅具有长期投资价
值，而且能够给投资者提供不同
的产品选择，力争打造覆盖生物
医药赛道全领域的细分主题产
品体系。

（杨广）

蜜雪冰城低价加盟扩张太疯狂
最近90天内新开了1928家店，单店日售400杯才勉强保本
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国际豪华车企份额被碾压
该低姿态学习自主品牌了

评财经辣A股上半年IPO融资称雄全球
171家企业成功上市，募集资金3119.37亿元

在全球 IPO业务低迷之下，A
股市场风景独好。今年上半年，A
股市场 IPO不论是数量还是融资
额，均超过全球其他各大资本市
场。同花顺 ifind 数据显示，今年
上半年，美国纽约证券交易所共有
17 家公司募资 252 亿元；美国纳
斯达克共有 104 家公司募资 851
亿元；香港证券交易所共有 27家
新上市公司，募资金额为 168 亿
元。与此同时，A股市场则有 171
家企业成功上市，募集资金总额达
3119.37亿元。

另以融资额计算，上海证券交
易所、深圳证券交易所更是成为全
球第一大、第二大上市目的地，融资
额分别达到2105亿元、986亿元。

复盘上半年A股市场 IPO业
务表现，在上市公司队伍量价齐升
的同时，还有哪些亮眼表现？
羊城晚报记者为您一一梳理。

展望下半年，业内普遍预
计 A 股新股市场将持续增长。

数据显示，目前共有 856 家
公司正在申请于A股上市，主要
是科创板和创业板。从行业来
看，信息技术、媒体及电信业和工
业制造占上市申请总数的71%。

存量待审项目中，拟募资净
额达到 50 亿元的企业共有 12
家，目标科创板的有7家，主板4
家，创业板 1 家。拟募资额最高
的是科创板待发新股先正达，计
划募资额达 650 亿元，目前处于
问询回复阶段，有望于今年下半
年登录科创板。公开资料显示，
作为世界农业科技巨头，先正达
由先正达植保、先正达种子、先
正达中国和安道麦四个业务单
元构成，目前已经完成三轮问
询，等待上市委会议审议。

对于 A 股市场 IPO 下半年
发展情况，毕马威中国资本市
场咨询组合伙人刘大昌认为，
随着疫情得到控制，加上财政
及货币政策支持经济增长，中
国经济有望持续向好，为企业
营造有利的融资环境。

普华永道也表示，上半年，
得益于多个大型上市项目的支
持，上海交易所和深圳交易所
的总融资额占全球近一半。鼓
励红筹回归及注册制改革的深
入将持续利好 A 股市场，在科
创板和创业板上市主力板块的
推动下，下半年的新股发行将
有望提速，预计全年 A 股市场
IPO 企业数量将达 330-380 家，
全年融资额有望再创新高，达
到 5600 亿-6350 亿元。

（丁玲）

856家公司正申请A股上市

对于上半年A股 IPO市场在
多重压力下逆势增长并成为全球
IPO市场的亮点，普华永道认为，
得益于国家对科技创新企业及新
兴产业的扶持，数据显示上半年
战略新兴产业公司已占A股 IPO
的超九成。

数据显示，今年上半年，A
股新上市公司几乎都是战略新
兴企业。在 171 家新上市公司
中，近 160 家公司为战略新兴企
业，占比超九成。其中，新一代
信息技术、生物、高端装备制造
等数量靠前。

具体来看，工业及材料以64
只成为新股最为集中的行业，募
资总额为 774 亿元；紧随其后的
是信息技术及电信服务，共有58
只 新 股 ，融 资 总 额 达 1537 亿
元。此外，医疗和医药、消费行
业也表现不俗，分别有 22 只新
股融资 298 亿元、22只新股融资
161亿元。

另从上市公司所在地来看，
新上市企业主要出自对科技创新
企业及新兴产业大力扶持的省
份。羊城晚报记者梳理发现，江
苏省以 34 只新股融资 421.16 亿

元排名首位，广东则以31只新股
融资 352.49 亿元位列第二，此
外，浙江省、北京市、上海市新上
市公司也都超过了10家。

以广东省为例，科创板和创
业板占据新上市公司的七成，其
中创业板 12 家、科创板 10 家。
对此，业内人士认为，除广东本身
科技实力强、战略性新兴产业发
展好外，还因为广东省在政府支
持科技发展上一直不遗余力，除
科技财政支出外，广东省政府通
过辅导、补贴的方式鼓励企业登
陆科创板，力度也比较强。

超九成企业属战略新兴产业

A股上半年融资规模最大

文/表 羊城晚报记者 丁玲

华泰柏瑞中药疫苗ETF双双获批

羊城晚报财经评论员 戚耀琪

从今年 2 月喜茶宣布降价
开始，乐乐茶、奈雪的茶紧跟其
后宣布大幅降价。与此同时，同
仁堂、中铁、中国邮政等各路巨
头也开始跨界分羹，都相继开出
茶饮店。

朱丹蓬分析称，自 2021 年
以来，国内新式茶饮行业就已经
进入到了高度同质化的红海阶
段，奶茶产品的差异化程度不
高，推广模式、门店运营及引流
的同质化，都让整个行业进入到
了严重内卷的周期。

中国连锁经营协会新茶饮
委员会发布的《2021 新茶饮研
究报告》显示，2020年新茶饮增
速为 26.10%，2021-2022 年增
速下降为19%左右，而预测未来
2-3 年，增速将调整为 10%-
15%。

面对增速变缓的现状，大多
数头部新茶饮品牌已告别“跑马
圈地”，转而通过精耕细作的方
式进行精细化运营，又或是通过

投资和跨界，寻求新的增量。海
外市场，是多个品牌瞄准的下一
赛道。

6 月 8 日，为蜜雪冰城提
供品牌咨询服务的华与华营
销咨询有限公司董事长华杉
在社交平台上发文，表示蜜雪
冰 城 海 外 门 店 已 突 破 1000
家。相比喜茶、奈雪等高端新
茶饮品牌热衷的新加坡、日本
等发达国家，蜜雪冰城的海外
门店策划更爱“东南亚”的发
展中城市。其中，越南和印尼
是蜜雪冰城在海外发展势头
最猛的地方。

相比喜茶、奈雪的茶海外拓
展不顺、进度缓慢，蜜雪冰城的

“出海之路”似乎顺利，是否成功
还有待观察。据《河南日报》6月
14日报道，蜜雪冰城目前在印尼
和越南两国市场的门店已超过
500家，占据半数海外市场。

这次，蜜雪冰城同样靠着两
大法宝：低售价、加盟店模式。

闫丽在苏州的蜜雪冰城加
盟店3年合同即将到期，最近急
着将店里的制作设备都转让出
去，“不准备续约了”。

蜜雪冰城官网的加盟信息显
示，加盟模式是单店加盟，需要客
户全资运营。省会城市每年加盟
费是1.1万元，加上装修、设备采
购等，预计启动资金至少需要37
万元。有加盟商曾经算了一笔
账，自己包括加每个月的硬性成
本就有7万元，单店单日营收至
少要有2400元才能保本。

“按 6 元一杯的客单价来
算，一天至少要卖 400 杯，才能
不亏。”该加盟商表示。

极海品牌监测数据显示，蜜
雪冰城的门店密度（每 1000 米
以 内 的 门 店 密 度）为 53.05%。
门店多、又摊薄了单店的销售
量。很多和闫丽一样的蜜雪冰
城加盟商已决定关店止损。极
海品牌监测的数据显示，截至7
月 2日，蜜雪冰城关店数量高达
2134家。

对新式茶饮店来说，原材料
采购是开支大头。难赚钱，不赚
钱，很多加盟商开始在原材料上

“节流”。
在黑猫投诉平台上搜索

“蜜雪冰城”四个字，有 2897 条

内容，大都在反映产品卫生问
题，比如“在饮品里喝出异物”

“有大量黑色絮状物”“吃出苍
蝇”等。

食品安全，是新式茶饮品
牌心中的“痛”。除了蜜雪冰城
外，茶百道、喜茶等多个品牌近
年来都不止一次地被曝出过食
品安全负面情况。对此，蜜雪
冰城的对策就是罚款。有加盟
商表示，除了在店内安装多个
摄像头以管控之外，蜜雪冰城
总部会不定时派人到门店巡
视，店内有食品超过有效期会
被罚款2000元。

但从层出不穷的问题被曝
出来看，这个方式收效甚微。

在闲鱼挂了一周无人问津
后，闫丽默默地将自己八成新
的全套设备标价改成 999 元。
他原先的标价是 1 万元。作为
处理闲置物品的 APP，记者在
咸鱼上以“奶茶设备”为关键词
进行搜索发现，二手奶茶设备
几乎是以分钟为单位作为商品
发布出来。其中，既有自创品
牌的“杂牌军”，也有品牌加盟
大军。

在行业疯狂内卷的背后，不
断有人进来，也不断有人被迫退
场，或是寻找新的市场和赛道。

掉头进军东南亚市场

门店诸多问题被曝出

蜜雪冰城，始于1997。
在天河区一家蜜雪冰城的

门店内，记者看到店内贴着一张
纸，上面写有该店的加盟编号。
加盟 ，是蜜雪冰城 的“ 财富 密
码”。2007 年，蜜雪冰城首次对
外开放了加盟权限。2014年，蜜
雪冰城完成了从研发、生产到仓
储物流的整套供应链的搭建，门
店数也突破了 1000 家。自此，
蜜雪冰城踏上了以“千”为单位
的扩张速度。

专注连锁门店的极海品牌监
测数据显示，最近 90 天内，蜜雪
冰城新开了1928家店，截至 7月
2 日，最新在营门店数为 21179
家。在极海品牌监测的 50 家新
茶饮品牌中，门店数量超过1000
家的只有10家，蜜雪冰城一家所
开的门店抵得上剩下9个品牌门
店总数的一半。

壹览商业的统计数据也能佐

证，今年前五月，蜜雪冰城新开门
店数量为 844 家，是第二名茶百
道、第三名沪上阿姨的近两倍。
虽然因统计口径不同，不同监测
平台统计出的结果有所不同，但
蜜雪冰城最近一两年的“疯狂大
跃进”却是不争的事实。

相比之下，新茶饮头部品牌
奈雪的茶和喜茶，今年前五个月
仅新开 91 家和 13 家门店，截至
今年 5 月底，两家门店总数均不
足 千 家 ，分 别 为 908 家 和 865
家。这意味着蜜雪冰城几个月所
开的门店，比得上奈雪的茶、喜茶
奋斗多年的结果。

中国食品分析师朱丹蓬分析
称，蜜雪冰城主打的是低价策略，
这在中国的三、四、五、六线城
市，其实还有比较大的扩张空
间。对于蜜雪冰城来说，它在最
近一两年大幅加快开店速度，主
要是为了在短时间内快速建立起

品牌优势和规模优势。
便宜，似乎是蜜雪冰城的吸

引力法则。记者在蜜雪冰城的
门店售价单上可以看到，一杯
中 杯 的 芝 士 奶 盖 红 茶 只 需 8
元。而在其他的新式茶饮店，
涉及芝士类的饮品通常都不会
少于 12元。

“蜜雪冰城的饮品口感肯定
是不如奈雪、喜茶这些的，毕竟价
格摆在这里，有好几款都是很明
显能喝出来是粉冲剂。但这么便
宜，还要什么口感。”蜜雪冰城的
常客瑞瑞告诉记者。瑞瑞表示，
在广州番禺大学城，几米内就有
两家蜜雪冰城，平时生意都很好，
经常排长队。“学生还是很喜欢蜜
雪冰城的，售价低，对口感要求也
没那么高”。

消费者爱低廉，但这样的售
价，蜜雪冰城应该是不亏的，加盟
商也不亏吗？

开店扩张速度太疯狂

文/图
羊城晚报记者 杭莹
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