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深读深读
广州广州

坐在黄埔少年科学院院长
聘任、分院授牌仪式的现场，赵
宇亮思绪万千。

他想起自己 40 多年前的一
次出国经历：那次，他住在一个
村里，这个村里不仅有大型的
科学研究所，还设有科普基地、
科普图书馆。每个周末，当地
都 会 组 织 青 少 年 参 加 科 普 活
动、科普实验、科学讲座。这些
都让赵宇亮满心羡慕：“我们的
国家什么时候也能有这样的平
台，为青少年提供科普教育？
相信到那时，我们国家就踏上
科技强国新征程了。”

“没想到，这件事今天就实
现了。”赵宇亮 40 年前的愿望，
在广州市黄埔区落了地：8 月 4
日，黄埔区携手 17 名院士，打造

“黄埔 10 分钟科普活力圈”，市
民无论在黄埔区内哪一个角落，
10 分钟内即可到达最近的科普
点，乐享 30 分钟的科普课程，让
科普深入社区基层，真正融入青
少年的学习、生活。

“科技创新和科学普及是
我们国家科技强国的两翼。黄
埔 把 科 普 落 实 到 了 每 一 个 街
镇，让青少年们在 10 分钟之内
就能够受到科普的教育，这是
中国走向科普强国道路上一件
具有里程碑意义的事情。”赵宇
亮如此评价。

这件具有里程碑意义的事
情为什么会发生在黄埔？刘焕
彬曾连续 20 年兼任广东省科学
技术协会副主席。“科普工作需

要解决三个难题：科普基地、科
普教材、科普经费。”刘焕彬认
为，黄埔区拥有得天独厚的优
势，作为广州科技创新的主引
擎，黄埔区、广州高新区各类优
质的科技创新资源高度集聚，
为科普活动提供了良好的设施
条件。

此外，在 2021 年，黄埔区就
发起建立“黄埔少年科学院”。
近一年来，“黄埔少年科学院”认
定了5家特色分院和6个校外特
色实践基地，开展了“与科普专
家一起，研究身边的科学”等特
色活动，形成科普进校园联动协
作创新模式。

今年，黄埔区举办的广州
院士专家校园行活动，走进全
区 29 所 中 小 学 校 ，邀 请 了 生
物、新能源、人工智能、生命科
学等领域 21 名高级别专家作科
普 报 告 ，惠 及 1 万 多 名 师 生 。
黄埔苏元学校学生李嘉霖就是
受益者之一。“我们的生活中增
加了很多科普场景，同学们可
以体验互动，激发了大家的科
学兴趣”。

青少年们的这种“获得感”，
也正是院士们不遗余力投身科
普教育的初心和目的。对于下
一步的科普工作，赵宇亮已经做
好了规划：“我想把各种科技资
源聚集起来，把‘黄埔 10 分钟科
普活力圈’真正打造成为引领
青少年喜爱科学、崇尚科学、
从事科学的平台。”他信心
满满地说。

2021 年，由黄埔区科协联合区教
育局、区农业农村局、团区委发起建立

“黄埔少年科学院”。近一年来，“黄埔
少年科学院”认定了 5家特色分院和 6
个校外特色实践基地，设立了黄埔少年
科学院专项科普基金，创新举办“科普
揭榜小达人”等系列活动，形成科普进
校园联动协作创新模式。

在此基础上，黄埔区、广州高新区
将少年科学院分院推广到全区，在16个
街道办、1个镇政府建立“少年科学院分
院”，形成“16+1”的分院矩阵，并由院士
专家“坐镇”，轮值担任科学院院长。

“我今年 80 多岁了，但是我想科
普这件事是每一个科技工作者都应该
做好的事情。青少年是我们的希望，

从小在他们心里种下科学的种子，那
会为我们的科技发展起到很大作用。
希望尽自己的力量，为市民科学素质
的提高做出实实在在的贡献。”俄罗斯
工程院外籍院士、华南理工大学原校
长刘焕彬说。

“科技创新和科学普及是我们国家
科技强国的两翼。黄埔把科普落实到
了每一个街镇，让青少年们在 10分钟
之内就能够受到科普的教育，我觉得这
个模式值得在全国推广。”黄埔少年科
学院总院首任院长、中国科学院院士赵
宇亮表示，接下来会把各种科技资源聚
集起来，把“黄埔 10分钟科普活力圈”
真正打造成为引领青少年喜爱科学、崇
尚科学、从事科学的平台。

羊城晚报讯 记者唐珩、通讯员机
场宣报道：暑运以来，广州白云国际机
场航空市场稳步恢复，旅客量增幅明
显。刚刚过去的7月，白云机场共接送
旅客 325.7 万人次，日均旅客量 10.5 万
人次。今年 1 月-7 月共接送旅客约
1560万人次，在全国机场中排名第一。

受暑运客流增长影响，7月，白云机
场共起降航班 3.1 万架次，日均起降
1002架次；接送旅客日均10.5 万人次。

单日最高峰出现在 7月 8日，接送旅客
量达12.67万人次。

为推动航空市场复苏，白云机场联
合各大航空公司新开和恢复多条国内
国际航线。截至7月底，白云机场今年
新开的国内航线共 13 条，其中新增恩
施、神农架、吐鲁番、凯里、河池、中卫等
6个新航点，进一步夯实了白云机场国
内市场优势地位。目前，航线覆盖面最
广的地区是华东地区，广州至杭州的航

班日均达19班。广州飞往重庆、西安、
南京、成都、海口、昆明等城市的航班也
都十分密集，日均超过10班。

在做好国内航班保障的同时，白云
机场携手航空公司积极推进国际航空
市场恢复。截至7月底，今年白云机场
已推动开通或恢复15条国际航线。目
前，通过白云机场可以直航全球 39 个
国际及地区客运航点，覆盖欧洲、美洲、
大洋洲、非洲和亚洲的多个国家。

羊城晚报讯 记者沈钊、实习生陈
晶亮报道：“最近这些宠物消暑商品卖
得特别好，一上架就被买光，需要经常
进货。”广州天河NEKO宠物店老板对
记者表示，比如宠物空调屋、冰垫这样
的产品，他们在几年前就开始销售了，
但是今年由于特别热，大家的需求明
显增加了。

广州近期酷暑难耐，各类给毛孩
儿们的“降温招数”不断，“宠物冰
垫”“补水罐头”等消暑神器几乎成
了 刚 需 ，“ 宠 物 降 温 经 济 ”持 续 升
温。记者从天猫数据获悉，7 月至
今，宠物防晒降温服饰的销售额同
比增长超过 500%，宠物冰垫凉席同
比增长逾 200%。

记者在淘宝搜索发现，仅7月，多
家宠物用品店铺就已销售出近万张
宠物降温冰垫。家住广佛交界的张
女士最近也给自家的几位“猫主子”
购买了冰垫凉席。张女士说：“周末
在家的时候还好，可以跟猫猫一起吹
空调，平常上班不开，猫猫就只能靠
这个冰垫了。”

据悉，目前，这些消暑神器的主要
销售渠道还是集中在线上。记者走访
了广州天河的六家宠物用品店，其中
销售相关商品的仅有一家。而唯一有
销售此类产品的NEKO宠物店，店内
的此类产品则处于售罄的状态。该店
店主对记者表示：“还没长大的小猫、
仓鼠都很怕热，所以它们的主人都会

买这些空调屋和冰垫。现在挺少宠物
店像我们一样卖这些的，所以我们销
售情况还算可以。”

近日，天猫新生活研究所发布《夏
日宠物降温指南》显示，宠物空调屋、
宠物降温喷雾、宠物冰丝围巾、宠物露
营帐篷、补水罐头等覆盖宠物吃穿住
行的降温神器，均备受养宠者的青睐。

除照顾到宠物居家凉爽外，在这份
《夏日宠物降温指南》中，还出现了“宠
物雪糕”等食品类新品。记者了解到，
宠物“雪糕”主要分为两种类型，一种
富含蛋白质可以补充宠物夏日体能、
提高食欲、磨牙降燥；另一种为可供宠
物狗狗食用的冰淇淋粉，宠主们可用
模具自行制作成冰淇淋供狗狗食用。

羊城晚报讯 记者林曦报道：暑假
期间，学生成为主力消费群体之一，不
少年轻人都在计划入手全新的3C数码
装备。近日，唯品会数据显示，今年7
月以来，广州地区年轻消费者的数码
消费热情高涨，其中，手机和智能手表
尤其受学生热捧，来自“95后”的销量
同比均大幅增长。从消费偏好来看，
高校“开学三件套”——手机、平板电
脑和笔记本电脑依然是年轻消费者的
热门选择。以手机为例，来自“95后”
的销量较平日增长近十倍，小米高端
影像款12S、游戏体验突出的荣耀70、
vivo、OPPO等手机受到学生们热捧。

近来，投影机也成为年轻露营族
的新宠。在星空下撑起幕布，与三
五好友一起欣赏喜爱的电影，让露
营更加浪漫。唯品会数据显示，原
本偏小众路线的投影机成为热销商
品，其中一款投影机销量就较平日

增长接近 5倍。
而眼下户外运动已成为年轻人的

“社交货币”，暑期“运动热”的兴起也
带动了运动服饰类消费。唯品会数据
显示，最近一个月，广州的年轻消费者
较青睐运动裙、泳装等季节性较强的
运动服饰，“95后”的购买量环比均有
明显增长。运动也不忘防暑降温，爱
美的年轻人会更加注意肌肤护理。今
年7月以来，防晒霜、隔离乳等夏日必
备护肤品销量持续攀升，广州“95后”
的购买量分别同比增长 74%和 25%。
高温天气中，无论室内室外，便携式风
扇都是人手必备的“小神器”。最近一
个月，唯品会平台上的USB风扇销量
上扬，来自广州“95后”的销量同比增
幅更是达到了两倍。

京东数据也显示，广东地区的消
费者非常注意保持身体的清爽。今年
6 月以来，清凉沐浴露成交额同比增

长213%，防晒帽、防晒服、速干衣成交
额同比增长 102%、74%、56%。高温
天气下，居家环境首先要清凉。冰丝
四 件 套 、夏 凉 被 成 交 额 同 比 增 长
170%、50%。高温天气，很多人希望
随时享受清凉的感受，随身携带、职场
办公、车载等场景使用的小型清凉电
器热销。制冷杯、挂脖风扇成交额同
比增长113%、85%。

暑假里，除了 Z 世代们在关注
3C 产品，家长们也同样在物色适合
学龄儿童的产品。与学习相关的产
品如惠普激光打印机、阿尔法蛋词
典笔的销量分别较平日增长近 3 倍
和 4 倍，尤其受到妈妈们的青睐。方
便通讯定位的儿童手表也是家长们
的好助手。数据显示，华为儿童手
表 3、小米儿童手表 5C 等具备高清
视频通话、精准定位、一键呼救等功
能的款式销量高涨。

日均旅客量超
10万人次 白云机场暑期航班恢复明显

广州黄埔全国首创
“10分钟科普活力圈”

到2025年挂牌2500-3000家科普点
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让科普真正融入
青少年的学习与生活

羊城晚报记者 侯梦菲 柳卓楠

论何时何地，只需 10分
钟，你就可以到达最近

的科普点，时不时还能碰到院
士、科学家来上课！

8月4日，黄埔区、广州开
发区举行黄埔少年科学院院
长聘任、分院授牌仪式暨“黄
埔 10 分钟科普活力圈”发布
活动。当天，中国科学院院
士、国家纳米科学中心主任赵
宇亮出任黄埔少年科学院首
任总院院长并兼任文冲分院
院长，苏国辉、唐本忠、徐宗
本、刘焕彬等院士、专家获聘
黄埔少年科学院名誉院长。

与此同时，黄埔全区 17
个镇街全部挂牌设立了黄埔
区少年科学院分院，各分院均
由一名院士担任院长，科普真
正渗透到每一个街道、社区，
实现了“街街有科普”。至此，
黄埔区正式开启“10 分钟科
普活力圈”，联动区内的高新
技术企业、科研院所、院士专
家等资源，将设立接近 3000
个科普点。市民无论在区内
哪一个角落，10 分钟内即可
到达最近的科普点。

作为广州科技创新的主引擎，黄
埔区、广州高新区集聚科技型中小企
业约 3 万家，各类研发机构逾 1000
家，高层次人才1260人，其中院士110
多位，科技创新实力位居全国经开区
第一。

依托优质的科技创新资源，该区构
建了“1+1+5+N”特色科普活力圈，即：
培育1个黄埔特色科普活力圈，建设1
家黄埔少年科学院，打造生态、协同、
互助、研学、达人5条科普链，全面铺开

“N”个科普点位。
“黄埔区内科技资源丰富，如科

学城、知识城、生物岛、云埔街等都有
众多的高新技术企业和科研院所。
它们大多有展馆、展厅或实验室，具

备开展科普活动的良好设施条件。
我们要动员好全区的科技型企业、科
研院所、院士专家资源，参与到 10 分
钟科普活力圈的活动中。”黄埔区科
协主席贾漫蓉说。

据悉，首批科普基地将在 100 多
家企业挂牌，向社会提供特色科普服
务。后续将逐步扩展至全区各类优质
科创企业，争取到 2025 年挂牌 2500-
3000 家，以全社会动员的方式，实现
更高效的科普服务圈。“未来黄埔区
10 分钟科普活力圈成熟后，我们希望
科普也能向外延伸，例如将黄埔区的
科普活动渗透到对口帮扶的乡村，让
山区的孩子也能听到院士、科学家讲
课。”贾漫蓉说。

A 打造“10分钟科普活力圈”
到2025年挂牌2500-3000家科普点

B 院士担任院长
少年科学院分院覆盖全区17个镇街
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趋势新新 暑期经济升温

学生成为消费主力 带动3C数码消费热

宠物空调屋、降温喷雾、冰垫……

各类宠物“消暑神器”在穗热销

活动现场

7 月底 8 月初，天气炎
热，广西百色也迎来了芒果集

中上市的日子。
整个百色笼罩在浓郁的芒果香

气中，果农们头顶烈日、采摘着丰收
的果实，“80后”新农人王林锋则忙
着在果地、仓库之间连轴转。随着
他店铺里的粉丝积极拼单，一辆
辆满载芒果的货车从百色奔赴
全国各地，分享着来自革

命老区的“幸福味
道”。

拼多多“寻鲜”百色芒果，
革命老区“幸福味道”飘向全国

2022年8月5日/星期五/经济新闻部主编
责编李卉/ 美编陈炜/ 校对 彭继业 A13特别报道

百色人的“心头好”
电商销售了半壁江山

广西百色素有“中国芒果之乡”的美
誉，当地芒果的种植历史能够追溯到300
多年前。而今，百色更是全国芒果的主要
产区，截至2021年年底，百色芒果种植面
积达136万亩，其中投产面积110万亩，产
量90万吨，约占全国同期总产量的30%。

从经济效益上来看，芒果是百色人民
致富增收的“一片天”。百色当地的芒果产
业覆盖45个乡镇、490个行政村。在2021
年，仅百色田东一县，便通过芒果产业辐射
带动了2700多户、总计超过1万名建档立
卡户走上了致富路。

而从人民朴素感情的角度来看，芒果
更是百色人的“心头好”。“当地人会把芒果
当成一种‘宝物’，一种可以向亲朋好友热
情分享的礼物。”来自浙江的“80后”王林
锋对此深有体会：“本地人对自己的芒果非
常有信心，觉得是拿得出手的好礼。”由于
父亲工作的原因，王林锋打小在百色长大，
对本地芒果可谓如数家珍。早在七八年
前，每逢百色芒果上市，王林锋便将芒果寄
给各地的亲戚朋友们品尝，希望他们也能
一同分享这难得的佳品。而亲戚朋友们的
反馈可谓好评如潮，甚至有不少人“吃不
够”，还向王林锋提出求购芒果的需求。

意识到商机的王林锋很快决定要在电
商平台上销售芒果，“电商平台能够帮助我
们拓展销路、触达更多的消费者，更好地助
力百色芒果的销售。”王林锋很快成立了专
门的团队，并开始搭建自己的供应链体系。

也无怪王林锋会产生这样的想法。从
2015年起，百色切实推动电商基础设施建
设，已经建成了运营服务站点1428个、物

流配送网点805个。在这样浓厚的电商氛
围下，百色每年约有10000家企业（商家）
通过各个电商平台销售芒果。数据显示，
到了2021年，百色芒果电商率超过60%，
电商销售额达46亿元。

王林锋就是这10000家企业中的一
员。据其介绍，他2020年开始接触拼多
多，当时为平台上的一些商家提供芒果代
发服务。到了2021年，王林锋开始自己在
拼多多上面开店，并凭借自身的货源优势，
很快在平台上打响了名气，“我们在2个月
多的时间内就将芒果销售额做到了2000
万元左右，高峰时期自己有三个店铺挤进
了拼多多芒果相关类目的前五名”。

而在46亿元的大盘子下，像王林锋这
样在拼多多上实现暴发的商家确实有不
少。如2019年才开始在拼多多上开店的

“90后”安徽小伙李恒就通过自己上千场
的直播，在拼多多上积累了逾百万粉丝，最
多一天卖出近百吨芒果。据李恒介绍，截
至目前他的店铺每个月会直播十几场，累
计直播场次已经破千，店铺也成了名副其
实的“百万大V”。

电商助力打造区域品牌
推动百色芒果高质量发展

值得一提的是，无论是王林锋还是李
恒，这些新农人们如今已不单单想着卖货
的问题，而是想着“怎么卖得更好”“怎么更
好展现百色芒果”。比如李恒最近在思考
的问题便是“直播带货还能够有什么新的
场景画面，能够进一步地展示百色芒果的
好”。而王林锋则对自身的定位有了更深
入的思考。“我觉得自己的优势不在于开
店，而在于供应链。”王林锋表示，他希望做
更专业的代发，服务好更多的拼多多商家，

更好地为百色芒果线上销售提供助力。
新农人们思考的问题与百色芒果发展

的路径不谋而合。而今，芒果电商率超过
60%的百色已经不仅仅停留在电商助力卖
货的阶段，而是希望借力电商，扩大百色芒
果知名度，打造“百色芒果”区域品牌，引导
推动百色芒果的高质量发展。

据百色市委农办主任、市农业农村局
局长张国革介绍，2022年，百色将重点引
进新技术、新设备优化全市芒果产业现状，
同时推动全市芒果产业数字化平台建设，
促进芒果全产业链“种植、采摘、物流、加
工、销售”等各环节资源的全面互联。

这也正是拼多多平台所着力的领域。
随着乡村振兴战略的深入实施，“电商+农
业”大有可为，广大农村正成为投资的热
土、消费的新增长点。以农产品起家的拼
多多，创立至今已连接1600万农户及近9
亿消费者，是国内最大的农产品上行平台。

为了提升农产品附加值与溢价能力、
推动产业良性发展、促进农民稳定增收、助
力乡村振兴，拼多多还发起了为期一年的

“寻鲜中国 多多好农货”项目，该项目以节
令为轴，在全国寻找新鲜的当季食材，以尝
鲜直播、专区推荐等方式，向平台用户介绍
各地的“好农货”，总结梳理农产品品牌建
设和保护经验，并择机向更多农产区进行
推广。

“我们长期致力于通过与产地对接，从
源头针对不同农产品品类制定、完善‘好农
货’标准，并通过流量资源倾斜、百亿补贴
等举措，助力优质农产品提升市场竞争力、
拓展新的消费群体。”拼多多相关负责人表
示，未来，拼多多将探索更多中国农产品源
头的新标准，助力高品质、名品牌农产品形
成，让消费者省心消费更多优质农产品，帮
助农民获得更多收益。
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在“寻鲜中国 多多好农货”项目支持下装车待售的芒果 何淞荧 摄


