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中国人民银行授权全国银
行间同业拆借中心公布，2022
年8月22日贷款市场报价利率
（LPR）为 ：1 年 期 LPR 为
3.65% ，5 年 期 以 上 LPR 为
4.3%。以上LPR在下一次发布
LPR之前有效。对比此前 7月
20 日的 LPR报价，本次 1年期
与 5 年期的 LPR 不对称降低，
前者下调 5 个基点，后者大幅
下调15个基点。

有效提振市场主体信心

此前MLF及7天期逆回购
操作利率均下降10个基点。8
月 15日人民银行开展 4000 亿
元中期借贷便利（MLF）操作，
MLF 中标利率为 2.75%，下降
10个基点，意味着当月LPR报
价的定价基础发生变化。因此，
此次LPR调降在市场预期内。

中国民生银行首席经济学
家温彬表示，新一期 LPR报价
利率的下调，将对降低实体经
济融资成本、提振市场主体信
心、促进信贷有效需求回升发
挥积极作用。其中，5 年期以
上 LPR下降幅度较大，有助于
扭转市场预期、促进楼市回暖，
并有利于消费回升。

“LPR 下调落地后可以有
效降低实体经济融资成本，实
现信贷刺激，带动经济加速修
复。”中信证券首席经济学家明
明表示，LPR“非对称调降”有
助于银行更多向中长期贷款让
利，释放中长期贷款需求。

此外，多位市场人士认为，
5年期以上LPR调降有助于降
低购房成本，增强购房意愿，提
振房地产销售，对刚性、改善型
和换房需求，都有比较大的促
进作用。

广州房贷利率低至4.3%

目前，多数的个人住房贷
款利率与 5 年期以上 LPR 挂
钩。5 年期以上 LPR 的降低，
将如何影响我们的房贷？如
果按 200 万元贷款金额、20年
期等额本息还款的方式，以广
州首套房房贷利率的主流利
率（LPR+80BP）计算，调整前
利 率 为 5.25% ，月 供 额 为
13476.88 元；调整后利率降至
5.1% ，每 月 还 款 额 13309.85
元。也就是说，月供额减少了
约 167.03 元 ，一 年 约 减 少
2004.36 元，综合下来少还的
利息达到了40087.2 元。

值得留意的是，此前中国
人民银行和银保监会共同发布
关于调整差别化住房信贷政策
有关问题的通知，首套住房商
业性个人住房贷款利率下限调
整为不低于相应期限贷款市场
报价利率减20个基点，二套住
房贷款利率下限保持加 60 个
基点。这也意味着，按照最新
LPR 计算，个人住房贷款利率
最低可达首套房 4.1%、二套房
4.9%。虽然按照“因城施策”原
则，目前广州地区还没有银行
执行最低的房贷利率，但按照
已有银行可以提供首套房贷
LPR 基准利率来看，实际上广
州首套房贷利率最低也降至了
4.3%。

存量房贷不会立刻减少

LPR 利率降低，不仅影响
新增的房贷，也会影响到存量
房贷。值得留意的是，并非
LPR 降低，大家要还的房贷月
供就会立即发生变化，而是根
据房贷按揭者的重定价日的不
同而有所不同。

所谓的“重定价日”，指的是
央行启动存量房贷转换时，房贷
按揭者与银行约定的重新按照
最新的定价基准（转换前为贷款
基准利率，转换后为 LPR）计算
贷款执行利率的时间，一般为每
年1月1日，或者每年与贷款发
放日对应的日期。

对于购房者来说，若存量
房贷的重定价日是今年的1月
1日，参考的则是2021年 12月
LPR的报价，这就意味着，直至
下一个重定价日之前，该周期
的房贷并不会发生变化；若存
量房贷的重定价日为另外约定
的日期，如多数银行提供选择
的是贷款发放日，则以合同约
定的为准，如若约定的日期为
9月1日，则最快下个月月供就
可以减少。

因此，银行人士提醒，在实
际的房贷月供发生变化前，还
是应该足额存入房贷扣款的账
户，以免扣款不足导致的发生
逾期等问题。

教材插图重绘完成
9月新学期课前到书

人教社社长等27人被追责问责

1年期和5年期
以上LPR双降

200万元
20年期房贷
一年少还
2000元

羊城晚报记者 戴曼曼

组织近350位专家
全面审读在用教材

针对人民教育出版社小学数
学教材插图问题，教育部高度重
视，举一反三，部署对全国中小
学教材教辅和进入校园课外读物
的插图及内容进行了全面排查整
改，确保体现正确的政治方向和
价值导向，弘扬中华优秀文化，
符合大众审美习惯。

排查整改工作启动后，教育
部组织国家教材委专家委员会近
350位专家，对中小学在用的 359
套 2487 册国家课程教材等进行
全面审读。各省级教育行政部门
组建排查整改工作专班，组织专
门力量对中小学地方课程教材、
省级教育行政部门评议推荐教辅
进行全面审读，对进入中小学校
园的课外读物进行全面排查。同
时，普通高校和职业院校对学校
使用的教材教辅、出版单位对出
版的所有教材教辅和课外读物进
行全面自查。

在全面自查基础上，教育部
和各省级教育行政部门还进行了
重点抽查。对于发现的问题，已
及时指导、督促编写出版单位认
真完成修改。目前，教材教辅已
陆续进入印制发行环节。

7 月下旬以来，国务院教育
督导委员会办公室对排查整改工
作开展了专项督查，范围覆盖 31
个省（区、市）和新疆生产建设兵
团，全面督促检查各项排查整改
任务落实情况及成效。

此外，针对社会通过专门邮
箱反映的教材问题，教育部建立
24小时处置机制，由专人分时段
及时查收邮件，逐一对邮件进行
分类登记，实行台账管理。截至8
月 21日，共收到反映教材问题的
邮件 1780 封，组织专门力量对邮
件进行分析研判，分类反馈有关
出版单位和责任部门研究处理。

下一步，教育部将进一步拓
宽渠道，广泛听取一线教师、学
生和家长等方面的意见建议，健
全日常修订机制，不断改进完善
教材。欢迎社会各界继续通过教
材问题快速反映通道（电子邮
箱：jcwt@moe.edu.cn）随时提出
意见建议。

教育部22日公布了关于人
教社小学数学教材插图问题的
调查处理通报。通报称：

2022年5月，人教社第十一
套小学数学教材插图问题受到社
会广泛关注。教育部通过约谈相
关人员，调阅原始资料，听取数
学、思政、美术等方面专家意见，
征求一线数学和美术教师意见等

方式，进行了认真调查核实。
经查，插图主要存在三方

面问题。一是不美观向上，与
立德树人根本要求存在差距。
整体画风不符合大众审美习
惯，部分插图人物形象比较丑
陋，精神风貌不佳，没有恰当体
现出我国少年儿童阳光向上的
形象。二是不严肃规范，个别
插图甚至存在错误。插图数量
过多，部分插图制作专业水准
不高，个别插图存在科学性、规
范性问题。三是不细致准确，
部分插图容易引人误读。部分
插图绘制粗糙，一些线条绘制
和元素选择不当，图片比例不
协调。同时也发现网上传播的
一些问题插图并非人教社小学
数学教材插图，有关部门已将
其列入全面排查整改。

经查，人教社作为教材编制
单位，落实中央有关决策部署不
全面、不彻底，对教材插图的育
人功能认识不到位，插图作者遴
选制度不健全不规范，教材三审
三校制度落实不严格，内部纠错
制度不完善，对读者意见不重
视，对插图存在的问题未认真排
查、及时整改。教育部教材局在
组织专家开展教材审查时，指导
不足、监督不够，对教材问题排
查整改工作督促不到位。

经查，没有发现人教社相
关人员与插图作者吴勇、教材
整体设计艺术总顾问吕敬人之
间存在经济利益输送问题。

依据《中国共产党问责条
例》《中国共产党纪律处分条
例》《中华人民共和国公职人员
政务处分法》等有关规定，对有
关单位及 27 名失职失责人员
进行严肃追责问责，具体如下：

责令人民教育出版社党委
整改，并予以通报批评；给予人
民教育出版社党委书记、社长
黄强党内严重警告、记大过处
分；给予总编辑、时任党委书记
郭戈党内严重警告、记大过处
分，免职处理；给予分管负责人
党内严重警告、记大过处分，免
职处理；给予小学数学编辑室
主要负责人党内严重警告、记
过处分，免职处理；给予其他
17 人相应纪律处分和组织处
理。责令教育部教材局整改，
并予以通报批评；给予局长田
慧生党内警告、记过处分；给予
分管负责人等 5名相关人员相
应纪律处分和组织处理。

对插图作者、设计人员作
出相应处理，不再聘请吴勇、封
面设计吕旻、吕敬人及其工作
室从事国家教材设计、插图绘
制等相关工作。

据了解，为保障插图重绘水
平，人教社委托第三方权威专业
机构严格遴选插图绘制团队，在
综合考量作品风格、创作实力等
因素基础上，从入围的 10 个团
队中选定 3 个。之后经过充分
论证，最终确定中央美术学院专
业团队绘制的版本。

为确保教材质量，在插图重
绘过程中，人教社广泛征求美术
专家、教育专家、一线教师等有
关方面代表的意见建议，赴北
京、浙江、江西、广东、云南等省
市面向学生、教师、家长等群体
开展问卷调查和意见征集。

插图绘制完成后，在严格
进行三审三校基础上，多次审
读、反复打磨，前后经过 7 次修
改，完成3次送审。教材已经国
家教材委员会专家委员会审核
通过。

人教社有关负责人介绍，新
绘制的小学数学教材插图在整
体上力求体现出“中国风”“时代
感”“精气神”和“数学味”的风
格特点，展现新时代中国少年儿
童阳光、向上、愉悦的精神面貌，
坚持大众主流审美取向，遵循儿
童认知与身心发展规律，清新雅
正，简洁大方，图文相融。

羊城晚报驻京记者 王莉

对有关单位及27名失职失责人员进行严肃追责问责

新插图体现“中国风”“时代感”“精气神”“数学味”

人教社
小学数学

记者 22日从教育部获悉，按照教育部要
求，人民教育出版社（以下简称“人教社”）从5
月下旬启动并于日前完成小学数学教材插图
重绘工作，将全力确保 2022年 9月新学期课
前到书。下一步，教育部将进一步拓宽渠道，
广泛听取一线教师、学生和家长等方面的意见
建议，健全日常修订机制，不断改进完善教材。

著名学者容庚先生（1894-
1983）是20世纪中国古文字学的
奠基者之一，先后在北京大学、
燕京大学、中山大学任教。

容庚先生更是迄今向国家捐
赠青铜器数量最多的个人。他及
家属先后共捐出青铜器近 200
件，历代书画1200余件，古籍善
本1万余套册，金石拓片、丛帖、名
人信札近千件，以及大量的著作
手稿、刻本及抄本。捐赠之精、数
量之多，世所罕见。

2020 年 11 月 3 日，由中国
美术馆、广东省文旅厅、广州市
文广旅局主办的《有容乃大——
容庚捐赠展》在中国美术馆展

出。3 个月前的 2020 年 7 月 30
日，“容庚文化”在广州市黄埔区
市场监督管理局申请登记设立。

“当时起名的时候，纯属偶
然。”容庚文化董事长陈映庭22日
下午接受羊城晚报记者采访时
说：“容庚是不是名人，这个如何
界定呢？放到整个社会面来说，
应该多数人是不知道（容庚）的。”

相关报道称，陈映庭是一个
心系书法艺术的工科男。陈映
庭表示，成立文化公司的初衷是
用科技手段为文化赋能，弘扬中
国优秀传统文化。为此，公司注
册了“容庚”等名称的商标。他
补充说明，商标的专用权期限从

2021年 9月 14日到 2031年 9月
13日，“第一，工商给我注册，第
二，国家商标局给我授权，那我
有权去使用它，对吧？”

黄埔区市场监管局方面介
绍，2020年 7月 30日，广州市容
庚文化发展有限公司通过广州市
全程电子化商事登记系统（广州
市开办企业一网通平台）自主申
报名称，系统未提示其存在企业
名称禁限用情形，随即其设立登
记经系统智能审批通过。其名称
自主申报及设立登记符合《广州
市企业名称自主申报登记管理办
法》及《广州市全程电子化商事登
记实施办法》相关程序规定。

“容庚文化”无关容庚

8 月 22 日，广东省
政府原参事王则楚发
文，指出广州市容庚文
化发展有限公司（简称
“容庚文化”）侵犯著名
学者容庚先生姓名权
益，引发广泛关注。

“这家公司用了祖
父的名字，我们并不知
情。在其成立了近两年
后，我们才知道它的存
在。”容庚长孙容国濂告
诉羊城晚报记者，2022
年 5月 18日，容庚后人
陆续收到亲朋好友发来
的疑问：“‘容庚文化’
和你们有什么关系？”

随即，他们委托执
业律师向该公司登记机
构广州市黄埔区市场监
督管理局提出行政投
诉，要求对被申请人已
登记的不适宜的企业名
称予以纠正。

羊城晚报记者 朱绍杰
李妹妍 柳卓楠 丁玲

公司：“起名纯属偶然，容庚是不是名人？”

经营范围与容庚先生领域重合

监管部门：已责令企业一个月内更名
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已故著名学者名字被“抢注”，有关部门：已要求整改

人教社小学数学新教材

晚年容庚（资料图）

“容庚文化”微博

据了解，为进一步促进注册
登记便利化、简化名称登记程
序，广州市于2017年3月1日起
实施企业名称自主申报，即申请
人通过相关系统对拟定名称进
行自主查询、比对、判断、申报，
并承担相应法律责任。

有相关专家认为，目前网
上审批有“宽进严管”的趋势。
随着相关审批越来越便捷，难
免有一些瑕疵，名人姓名被抢
注不是个例。有关部门需要不
断强化事中事后监管，对于存
在异议的情况，应该积极主动
引导市场主体加以改正。

黄埔区市场监管局方面22
日回应羊城晚报记者称，该局
收到申请人容国濂提交的名称
争议申请后，依法于 2022 年 8
月 11日对“容庚文化”发出《责
令改正通知书》，责令其于一个
月内办理名称变更登记，逾期
不办理的，将直接在企业名称
数据库中删除企业名称，以商
事主体统一社会信用代码代
替，并将其以统一社会信用代
码列入企业经营异常名录，通
过商事主体信用信息公示系统

予以公示。该局表示，已于 8
月 15 日将上述处理情况告知
申请人容国濂的委托律师。

“如果容庚先生的后人有异
议，出于对容庚先生的尊敬，我
们可以改”，陈映庭补充道，该公
司不需要借助某个人的影响力，
而是依靠技术、产品和服务的竞
争力去赢得用户的信赖。面对
此次风波，陈映庭表示，经过前
期大量的投入和产品研发，“容
庚云案”“容庚云观”等产品正逐
步发布面世，“变更一个公司名
称涉及的维度是很多的，假如我
真的违法了，我愿意承受损失。
但我合法合规地经营，你不能说
让我三天就改”。

陈映庭强调，自己也曾咨询
过律师，得知可以申请行政复
议，但这将会是一个很漫长的过
程，“如果有关部门说这些无效，
我理所当然就不能用了，但此前
不管是工商局还是商标局，都给
我们批准的”，“不管怎样，我们
还是会按计划更改名称，虽然很
遗憾，但不想浪费太多时间在这
些事情上，更愿意聚焦更多时间
在公司的经营上”。

记者查询企查查数据发现，
广州市容庚文化发展有限公司
条目下有 32 项注册商标信息，

“容庚”“容庚云案”“容庚云观”
等均显示为“已注册”状态。记
者留意到，2021 年 2 月 8 日至 8
月 27 日，广州市容庚文化发展
有限公司共为“容庚”申请了 6
个商标，商标分类分别为“35类
广告销售”“41 类教育娱乐”“9
类科学仪器”“20类家具”“42类
设计研究”“16类办公用品”。

工商信息显示，广州市容庚
文化发展有限公司于2021年 10
月 9日对营业范围进行了变更，
经营内容由原来的“营业性文艺
表演文化传播（不含许可经营项

目）；文化推广（不含许可经营项
目）”等18项变更为包括“艺（美）
术品、收藏品鉴定评估服务；文艺
创作；地理遥感信息服务；计算机
系统服务”等在内的64项。

根据《企业名称登记管理规
定》（2020 年修订）第十一条、第
二十条规定，企业名称不得有

“违背公序良俗或者可能有其他
不良影响”“可能使公众受骗或
者产生误解”的情形。

“容庚其姓名在艺（美）术品、
收藏品收藏、文艺创作、书法绘
画、雕刻等国学文化领域享有非
常高的知名度和影响力，至今具
有较高的商业价值，且已经与容
庚本人形成稳定的对应关系。”容

国濂及其委托律师认为，“容庚文
化”的经营范围与容庚先生享有
极高知名度的文化领域重合，极
容易使公众产生误解，主张该公
司与文化领域的名人容庚有一定
的关系，产生不良影响。

容国濂说：“有关企业名称上
使用‘容庚’这一有一定影响的姓
名，且主要经营国学文化领域的
商品与服务，其借用名人‘容庚’
的姓名吸引相关公众的注意力，
不仅属于不正当‘搭便车’的行
为，且足以导致相关公众认为该
公司与名人容庚存在特定联系，
扰乱了市场竞争秩序，损害了消
费者的合法权益，已构成不正当
竞争。”


