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无论是政策面还是未来发
展空间，新能源都被众多业内人
士看好，但调整也让投资者担
忧。农银新能源主题基金经理

邢军亮表示，虽然短期部分行业
静态估值偏高，但从动态估值
看，在高景气下新能源行业动态
估值没有太大泡沫。

邢军亮表示，新能源车整车、
电池大厂的市场份额较高，投资
更多关注公司技术能力、成本控
制能力、盈利能力变化等因素，投

资更偏向于长期。在新能源车板
块，他主要配置电池，以中游为
主，会逐步向智能化方向延伸，持
有的周期比较长。 （杨广）

近日，威马汽车披露的招股书，为
其带来很大的争议。招股书显示，公司
在 2019-2021 年之间，亏损额持续增
加，其中 2021 年巨亏 82 亿元。然而，作
为创始人兼董事长的沈晖，去年的薪酬
达到了12.6 亿元，占威马同年收入的近
三成，占主要管理层薪酬总额的72%。

作为对比，同样是造车新势力的
零跑汽车，2021 年亏损 28.5 亿元，创始
人 兼 董 事 长 朱 江 明 薪 酬 是 954.6 万
元。理想汽车的李想，去年薪酬 150.4
万元，小鹏的何小鹏是 135.2 万元。

从 2017 年到现在，威马汽车已经
亏损超过百亿。在新能源车 8 月排行
榜上，威马的车型的销量是排在 30 名
开外的。因此民间对类似事件的热
议，无非就是两大疑问：企业还这么
弱，凭什么老板拿钱这么多？产品也
不算标杆，凭什么老板拿钱比同行的
大佬还要多？基本上都是在替投资人
心疼钱之余，也饱含着在所难免的“仇
富”心态。好在它还没上市，不然就会
被网友大喊都是血淋淋股民的钱了。

威马创始人能拿多少钱，自然是
由其当初的协议合同规定的。只要合
同规定了薪酬比例，只要没约定说企
业持续亏损老板就要降薪，那么落袋
平安就是了。而且按照记者调查，沈
晖 12.62 亿元年薪中，仅有 201 万元为
薪金及花红，高达 12.6 亿元为受限制
的股份及购股权开支。当然，即使 200
万也是要比李想和何小鹏高了。何况
受限制股份及购股权是上市公司奖励
高管及员工常见形式，获取及变现均
受到一定约束，都附有若干目标。外
人骂也没用，顶多把别人想象成是德
不配位的榜样而已。

要往深层去看，却又并非如此简
单。目前威马的一年营收也算是有几
十亿，过去 4 年间，威马汽车销量的年
复合平均增长率超过 100%，意味着它
的产品在市场上还是有一席之地的。
何况现在新能源车市场竞争极其激
烈，依然处于比拼背后资本和圈钱能
力的阶段。远远没有到市场很成熟，
需要一点点去比拼产品的性价比、占

有率和盈利能力的阶段。既然一大片
都在亏钱，资本就得持续“供血”。那
么可以用在研发、营销和服务网络上，
难道就不能用在激励创始人身上？千
军易得，一将难求。如果背后的资本
把“企业家才能”看成是所有生产要素
中最重要最核心的部分，那么即使给
出天价薪酬，又有何不可呢？

究竟威马的创始人是不是那一个
“将”，用户可能不知道，但投资者应该
是清楚的。投资人能把赌注放在这个
人身上，如果不是冒险，大概也是有其
根据和判断。只是 5 年过去了，威马
的进步相比于同行来说，似乎处于二
三流的状况，投资人如果真的急了，那
么是找创始人开刀降其薪水，甚至换
人，还是从市场上更多的圈钱来回血，
这同样需要衡量。企业的生态如果因
为市场的质疑而动摇了，可能就是大
厦将倾的开始。相反，如果威马认为
规则无大碍，那么恭喜，就这样走下去
吧，因为投资者可能盯着企业的成长
性多于老板的薪水吧。

《羊了个羊》爆红
小游戏要火小游戏要火？？

评财经辣羊城晚报财经评论员 戚耀琪

威马的进步相比
于同行来说，似乎处于
二三流的状况

别管威马老板年薪太吓人
要看业绩能否说服人

此前，《跳一跳》《合成大西
瓜》等也曾红极一时，为什么小游
戏如此让人欲罢不能？小游戏会
成为游戏行业趋势吗？易观分析
文化消费行业资深分析师廖旭华
接受羊城晚报记者采访表示，小
游戏在国内大规模发展已有4年，
自然会培育出一些比较火爆的产
品。小游戏即点即玩的特性也很
便于传播。小游戏在整个游戏产
业里而言还是过于小型，只能是
小型团队的生存之道，不会有中
大型公司去投入和关注，所以不
会成为产业趋势。但是，以后肯
定会继续出现能火爆的小游戏。

就游戏版号的问题，廖旭华表

示，目前没有内购系统的游戏是不
需要申请版号就可以上线的。

廖旭华分析，全球小游戏市
场都是以模仿为主的，绝大多数
小游戏团队都在持续地观察市场
和社交网络的热点，进行现有产
品的学习和组合，快速地开发、测
试和迭代。一款游戏在几天之内
就可以上线，如果数据反馈不好
就会被果断砍掉。而这就是小游
戏市场在生产端最大的特征：模
仿组合、快速迭代和数据决定论，
全球都是这样，无论国内国外。
目前很少看到有侵权相关的案
例，这与著作权的“只保护表达不
保护思想”的原则有关。

值得留意的是，在《羊了个
羊》中获得复活道具的途径之一
是观看广告，不少玩家表示其中
充斥着借贷广告，自己经常误触，
影响游戏体验。成都网警等提醒
要当心不明广告和相关链接。此
外，央视、福建警方等也提醒玩家
切勿为了“通关秘籍”掉进诈骗陷
阱。不过，廖旭华表示，广告系统
不是由游戏开发者负责的，而且，
按照广告行业的标准来看，《羊了
个羊》所在的抖音的巨量引擎和
微信的广点通是国内合规水平最
高的广告平台之一，用户可以对
比其他某些APP的开屏广告、信
息流广告。

专家 还将持续出现火爆的小游戏

农银汇理邢军亮的新能源投资之道

羊城晚报记者 胡彦

近日，“羊了个羊”席
卷社交圈，截至发稿，#羊
了个羊#微博话题阅读量
达 31.7 亿次。难度极高
的第二关、省份之间的比
拼、转发群聊的获取道具
方式让千万玩家上瘾抓
狂。也有用户发现，其玩
法与界面和2年前一款名
为《3tiles》的游戏十分相
似，且所用的背景音乐疑
似没有授权。爆款在前，
《羊了咩羊》等“同款”游戏
紧随其后，像《羊了个羊》
这样的小游戏还能火多
久？如何理解其中的版号
问题与版权之争？

近日，小程序游戏《羊了个
羊》点燃全网，官方微博显示9月
13日至16日游戏宕机6次。

这是一款堆叠式消除游戏，
玩家将界面上的卡牌拖到下方卡
槽中，卡槽共有7个卡位，卡槽中
每累积3张相同的卡牌就会被消
除，当卡槽没被占满、卡牌被全部
消除即可通关。

伴随热度而来的是用户对游
戏体验、版权问题等的热烈讨
论。“一直体验第二关，连工作往
返的路途上都在玩，却没有什么

通过的希望。不过，这款游戏的
高难度正是它的卖点。”00 后游
戏爱好者小李告诉羊城晚报记
者，一年前，他玩过一款玩法类似
的 游 戏《3tiles》，打 到 了 几 千
关。虽然那款游戏也很让人沉
迷，但是并没有在网络上引起大
量讨论，还是比较小众，反而是如
今《羊了个羊》的难度上去了，吸
引更多玩家来挑战。

如果卡牌把7个卡槽占满且
无法消除，玩家可以选择放弃，也
可以通过转发群聊或者观看广告

获得撤回一步、移出3个卡牌、洗
牌这3种道具，道具均只有一次使
用机会，如果依然消除不完卡牌，
玩家只能放弃此轮游戏。

《羊了个羊》小程序的简介
为“超难的消除小游戏，通关率
不到 0.1％。”在网友的呼吁下，
有自媒体用户表示游戏已调整
难度，不少玩家晒出通关截图，
但仍有网友质疑，《羊了个羊》或
许一开始就设计为无法通过第
二关，这样就能扩大转发量、广
告观看量。

玩家 高难度或许是卖点

对于《羊了个羊》的玩法原创
性和背景音乐版权问题，网络上
的讨论声不绝于耳。有人发现，
《羊了个羊》的玩法和界面与国外
游戏公司2020年开发的《3tiles》
如出一辙。《3tiles》官方回应媒
体称，其他公司抄袭他们的游戏
已经不是第一次发生，这很令人
不快。开发团队说：“我们注意
到，玩家们喜欢原创《3tiles》的
抄袭版本，是因为其中可爱的绵
羊。它们实际上与我们的游戏
《农场果酱》中的绵羊很像。”

对此，《羊了个羊》方面相关
负责人表示，《羊了个羊》游戏使
用的是最基础的游戏玩法，如果

“连成三个”的玩法就算抄袭，那

这样的游戏也太多了。公司不会
对此理会，用户自然有自己的判
断。相关负责人透露，小游戏的
独立 APP 正在苹果商店审核阶
段，具体上线日期还不清楚，游戏
内容方面下一步将有一大波内容
更新，包括游戏周边内容都会陆
续加入其中。

有玩家留意到，《羊了个羊》
使用的背景音乐是哔哩哔哩用户
ilem 于 2015 年创作的《普通的
disco》，疑似未经授权。

深陷质疑旋涡的小羊，也在
引发动物园热潮。这段时间，《羊
了咩羊》《牛了个牛》《猪了个猪》
《喵了个喵》等和《羊了个羊》的
名字内容高度相似的小游戏层出

不穷，这一换皮套壳之举让《羊了
个羊》官方微博都忍不住发出声
明：“近期不少抄袭产品上线，为
了大家更好的游戏体验和社交体
验，请关注正版渠道《微信小程序
羊了个羊》。”

企查查数据显示，北京简游
科技有限公司成立于 2021 年 1
月，由创始人张佳旭、厦门雷霆网
络科技股份有限公司、北京乐闪
科技有限公司共同持股。简游科
技已对《羊了个羊》进行软件著作
权登记，该游戏首次发表日期为
6 月 13 日，登记批准日期为 7 月
29日。不过，在国家新闻出版署
网站上查不到这些小游戏的出版
物号。

游戏 深陷质疑旋涡也引发热潮

“小巨人”这样打破“进口独大”格局

实现混凝土外加剂“中国造”
文/羊城晚报记者 丁玲 孙晶 戴曼曼 图/羊城晚报记者 潘亮

特约

2020年，广东科隆智谷新材料股
份有限公司（以下简称“科隆智谷”）获评

国家第二批专精特新“小巨人”企业。从2009
年5月成立至今，作为一家长期专注建筑混凝土外

加剂研发、生产和销售的高新技术企业，科隆智谷以
创新或引进消化吸收再创新方式不断加强研发力度，跻
身中国混凝土外加剂企业十强行列。

在位于惠州市惠阳区的科隆智谷生产厂区内，车间实
现全自动化生产，只有几名安全巡视员，大多数生产操作人
员在中控室远程操作。“为了确保产品质量的稳定性，公司
在行业内较早采用自动化生产控制系统，大大降低了人工
操作带来的误差，有效提高了生产效率。”在科隆智谷总经
理、董事曾锦涛看来，重研发、保质量，是科隆智谷在竞争激
烈的外加剂赛道闯出一片天地的“撒手锏”。

“如今国家的‘双碳’行动让科隆智谷投身的混
凝土外加剂行业迎来高速发展期。除了公司自身
苦练内功，外部的金融机构如建设银行广东省

分行也给予了大力支持，助力企业规模
不断壮大。”曾锦涛对羊城晚报记

者表示。

在成功实现国产化替代后，
与众多专精特新“小巨人”企业
一样，要成为行业头部，就必然
要面临及时应对下游行业变化、
提升客户产品体验、开拓新市场
等问题。

混凝土是目前世界上用途
最广、用量最大的建筑材料，如
今混凝土行业正从传统粗放型
生产模式向绿色生产转型升级，
有着混凝土“血液”之称的外加
剂如何推动行业绿色低碳发展？

曾锦涛表示，水泥作为混凝
土的主要组分，其生产过程中的

“两磨一烧”极为耗能。作为混
凝土外加剂之一的减水剂，在同
性能混凝土条件下，可节约水泥
20%-30%。“一个 60 万方产能
的混凝土公司，使用减水剂，可
以节约水泥 2.4 万吨，减少近 1
万吨二氧化碳的排放。”曾锦涛
举例称。

绿色低碳还体现在减水剂产
品自身的更新迭代上。据曾锦涛
介绍，在公司刚成立时，主要生产
被称为第二代减水剂的萘系高效
减水剂，在市场上出现第三代减
水剂——聚羧酸系高性能减水剂
后，公司就及时针对其进行技术
上的研发并成功投产。“它带来的
积极转变是非常明显的。”他告诉

羊城晚报记者，聚羧酸系高性能
减水剂属于新一代绿色环保产
品，生产过程中无废气、粉尘、噪
音和废水排放。产品采用常温工
艺生产，无锅炉辅助加热，更加环
保和节能。

要在高手林立的混凝土外
加剂赛道实现突围，除了及时应
对下游行业变化，提升客户产品
体验也是关键一招。曾锦涛表
示，由于客户使用的原材料和施
工需求都不尽相同，公司需要为
每个客户提供定制化配方。值
得一提的是，由于生产外加剂的
原材料多为液体，为了让生产质
量更加标准化，科隆智谷在行业
内较早采用自动化生产控制系
统。“有了自动化的生产设施，工
人只需在屏幕上进行操作，自动
化系统就会根据配方加料，再也
不用人工投料了。”曾锦涛说。

种种突破和创新成功让科隆
智谷得到市场认可，并与国内国
知名企业达成长期合作。例如，
其是全球最大管桩企业建华建材
集团管桩自动化生产项目减水剂
中标企业，也是该公司华南地区
最大减水剂供应商。该公司供给
港珠澳大桥70万米的预制桩产
品中，所使用的正是科隆智谷的
新型PHC管桩外加剂产品。

产品不断更新迭代
推动行业绿色低碳发展

据曾锦涛介绍，科隆智谷
2021 年实现销售额 2.8 亿元，
较2020年增长了30.85%，公司
业务发展驶入快车道。但说起
董事长曾水联创立公司的经
历，曾锦涛认为，彼时还是度过
了一段充满挑战的岁月。

上世纪 90 年代以及本世
纪初，国内建筑行业迎来发展
高峰期，传统的混凝土搅拌生
产已不再能满足城市规模建
设，市场对可降低单方混凝土
水泥用量，却能提升混凝土力
学性能和施工性能，并能延长
建筑使用年限的混凝土外加剂
需求日趋加剧。但由于没有掌
握核心技术，国内的高性能混
凝土外加剂市场基本被国外公
司所垄断，售价高达成本的10
倍之多。

能不能打破市场上“进口
独大”的格局、实现混凝土外加
剂“中国造”？为了解决这一困
扰市场已久的问题，一批混凝
土外加剂企业应运而生。凭借
对行业的判断，当时已在国际
贸易和建材化工行业摸爬滚打
多年的曾水联也于 1998 年成
立深圳市科隆实业有限公司，

正式进军外加剂行业。
如何实现异军突起？曾

水联给出的答案是：全身心投
入搞研发，提高技术水平。据
曾锦涛介绍，为了拥有深厚的
技术积累和持续开发能力，公
司聘请国内该领域的学科带
头人——北京工业大学王子
明教授担任首席技术专家，就
每年的研发项目进行指导，在
发力好项目的同时也淘汰掉
不合适的项目，以不断创造出
更加适应市场的产品。如今，
公司与北京工业大学、惠州学
院保持长期产学研合作，技术
水平达到国内领先，每年研发
投入均占营业收入的 4%以
上。主营业务聚羧酸高性能
减水剂更是在今年分别被广
东省科技厅评选为“广东省名
优高新技术产品”。

行业内持续的高研发投
入最终成功打破“进口独大”
格局。“现在的混凝土外加剂
行业已经完全实现了国产化
替代，不仅技术上可以与国外
化工巨头匹敌，价格也大幅下
降，因此我们更加有竞争力。”
曾锦涛说。
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数据显示，目前国内混凝土
外加剂的市场规模已经达到
800亿元左右，但行业格局较为
分散、集中度不高，科隆智谷作
为龙头企业，又该如何进一步扩
大公司市场占有率？

曾锦涛表示，为了扩大市场，
近年来公司已先后在广东、广西、
海南、江西以及安徽等地设立分
工厂，实现多点布局。一是保证
了运距，外加剂的覆盖范围大概
是两三百公里，运费上比较有竞
争力；二是由于公司在每个点都
配备了相应的销售和技术人员，
客户维护上会更加到位。

练好自身内功的同时，公司
还积极通过并购拓展省外市
场。“随着环保要求升级，从生产
条件、技术研发以及管理体系来
看，行业的准入门槛还是比较高
的。比如很多小公司只能获得
市场上一些通用配方，缺乏研究
投入就很难提供客户所需要的
定制化产品。因此，公司通过合
资成立公司，股权并购等方式来
与跟当地一些有资质的企业进
行合作，共同开发当地的市场。”
曾锦涛说。

多头发力之下，科隆智谷业
务得以迅速发展，2021 年公司
实现销售额2.8亿元，较2020年
增长了 30.85%。在曾锦涛看
来，建行的贷款对实现公司的增
长起到了非常大的推动作用。

由于混凝土外加剂是具有轻
资产运营特性的行业，要求一定
程度垫资生产，加之扩大市场份
额需要真金白银投入，资金成了
公司发展过程中最大的“拦路
虎”。曾锦涛告诉羊城晚报记者，
2021年8月，公司有幸接洽建行
惠州分行，双方很快就达成了合
作意向。公司立即向建行惠州分
行提交了5000万元的授信额度
申请，2021年9月份就获得了建
行的批复，公司也于同年10月收
到了1000万元的流动贷款与500
万元额度的建信融通。“建行的贷
款审批非常快，及时满足了我们
的用款需求。目前公司与建行的
合作非常愉快。”曾锦涛说。

扶持科隆智谷是广东建行
金融助力专精特新企业的缩
影。近年来，广东建行不断加大
对省内专精特新、制造业单项冠
军、制造业上市公司支持力度，
大力推广“智造精新贷”等创新
产品，通过开通绿色审批通道，
给予定价利率优惠等差别化政
策，精准助力制造业企业发展。

未来，广东建行将继续践行
新金融理念，围绕“专精特新”企
业，整合全行金融力量，为满足企
业日常经营、固定资产购置、投贷
联动、企业并购、人才服务等方面
的全方位需求，量身打造专属产
品体系，全面提升服务质效，全力
支持企业快速成长、行稳致远。
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