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评财经辣
羊城晚报财经评论员 戚耀琪

中汽协数据显示，今年 8 月中国汽车出
口量达 30.8 万辆，同比增长 65%，这也是历
史上单月出口首次超过 30 万辆。从今年前
八个月整体情况来看，我国汽车出口量已
经超越德国，仅次于日本汽车出口量。其
中，新能源汽车 1-8 月出口量同比增长超九
成，贡献了重要的增量。

此外，发达国家正成为我国汽车出口的
主要市场，1-8 月，我国汽车商品出口金额
排名前十的国家分别是美国、墨西哥、日
本、比利时、英国、俄罗斯、德国、韩国、澳大
利亚和沙特阿拉伯。

值得注意的是，近年来，汽车行业都遭
遇了较为严重的芯片短缺，再加上去年下
半年以来汽车主要原材料大幅涨价，让不
少车企承压。但在这种背景下，国内汽车
出口产业却实现了逆势增长。去年我国汽
车出口量 201.5 万辆，同比增长 101.1%，结束
了此前多年汽车出口量在 100 万辆附近徘
徊的情况。今年以来，汽车出口数量仍保
持高速增长。

商务部表示将继续支持新能源汽车企
业加快建设海外营销和售后服务网络，加
大品牌宣传推广力度。至于汽车车企本身
也是不断发力。比如 10 月 10 日，比亚迪就
在老挝举办元 PLUS 上市发布会；10 月 4 日，
比亚迪与全球领先的汽车租赁公司 SIXT 签
署合作协议，为欧洲市场提供新能源汽车
租赁服务，第一阶段合作市场包括德国、英
国、法国、荷兰。此前比亚迪也已经频频出
手，在泰国建立工厂，又在日本及东南亚许
多国家输出了主力产品。

除了比亚迪之外，长安、长城今年也迎
来了出口量的大增。国内汽车不断深入世
界各地尤其是发达地区和发达国家，这本
身就是一种明显的中国汽车实力崛起的
信号。如果说 10 年前自主品牌还是停留
在 本 国 用 户 层 面 ，局 限 于 服 务 经 济 型 群
体，那么 10 年后的今天，车企的实力已经
得到了国外的认可。当然作为助推力的，
就是中国这 10 年来成功实施的新能源汽
车战略。

从政策、产业、市场到用户，从技术、设
计、生产到消费，新能源从简单稚嫩的状
况，一步步成长和成熟起来。产业链越来
越宽广，应用链不断在衍生，设施不断升级
完善，更带动了城市生活的升级。尤其是
这三年来，新能源车成了许多家庭二次购
车的首选，销量成倍增加。尽管还有充电
短板需要补足，但进步确实神速，也是很多
欧美国家想不到甚至也做不来的。今天我
们的新能源产品能够被欧美市场接受，也
是十年磨一剑的成果。

长远而言，国外汽车巨头积累百年的汽
车设计与研发经验，依然值得重视。作为
立志要做百年品牌的国内汽车企业，自当
要在技术研发和企业管理上不断精进。比
如一个芯片就可能难倒我们很多企业。此
外我们的大数据依然不足以支撑起完全的
自动驾驶水平。何况目前我们车企能做
的，发达国家的巨头并非不能做，区别只在
于对市场节奏的判断。

我们要保持竞争力和领先性，注定要在
人工智能和自动驾驶全产业链上投入更
多，布局更深。不只是停留在资本和估值
层面，更要在基础与前瞻领域守正创新，这
或是我们产品能够达到世界级认同的必由
之路。

截至 9 月底，股票型基金规模 23100.49 亿
元，混合型基金规模48450.95亿元，债券型基金规
模 51915.91 亿元，货币基金规模 106875.32 亿元，
QDII基金规模2723.16亿元。

在市场振荡背景下，债券型基金规模持续攀
升，继 8 月增加超 2300 亿元后，9 月环比增加超
1200亿元。不过，9月货币基金降幅明显，环比减
少超5200亿元。

Wind数据显示，9月共有139只新基金成立，
发行份额达1403.78 亿份。其中，9月新成立股票
型基金 24 只，发行份额 132.27 亿份；混合型基金
49只，发行份额286.02亿份；债券型基金52只，发
行份额924.05亿份；QDII基金4只，发行份额5.20
亿份；REITs 基金 3只，发行份额 14亿份；FOF 7
只，发行份额42.25亿份。

截至 9月 30日，今年前三季度新成立基金发
行份额约1.1万亿份。从新成立基金的种类来看，
今年前三季度股债跷跷板效应明显，债券型基金
成为新发基金主力，发行份额占比约63%。

10 月以来基金发行亮点颇多，新基金发行
有回暖之势。10 月 13 日，泉果基金发布公告
称，决定提前结束旗下首只公募基金——泉果
旭源三年持有期混合基金的募集。募集截止日
由原定的 10 月 21 日提前至 10 月 14 日。10 月
15 日，泉果基金公告显示，截至 10 月 14 日，该
基金在募集期内累计有效认购申请金额（A 类份
额和 C 类份额合并计算）已超过本次募集规模
上限 100 亿元。根据基金份额发售公告的规定，
基金管理人对基金 10 月 14 日的有效认购申请
采取“末日比例确认”的方式进行部分确认，确
认比例为 41.03%。 （钟正）

经过十年洗牌，看似不温
不火的在线音频行业，却等来
了小众媒介中文播客在内容端
的井喷。根据播客搜索引擎
Listen Notes 数据显示，截至
今年7月，中文播客约有4.7万
档，而2019年仅有2000档。与
内容速食化、争夺碎片时间的
短视频相比，动辄一小时的中
文播客俨然是清流般的存在。

最近一档名为《耐听》的
中文播客节目在苹果播客、小
宇宙等播客平台上线，邀请职
业运动员、重大赛事志愿者、
裁判等人物做客，谈论话题覆
盖潮流到竞技，而这档节目，
正 是 耐 克 与 播 客 服 务 机 构
JustPod推出的品牌播客。

除了耐克之外，更多的品
牌也在试水中文播客，其中既
有大型综合性公司，也有新消
费品牌。

例如，天猫国际在2021年
双 11 期间上线了一档名为
《有点东西》的播客，梳理集装
箱、宠物、香水、酒、二手中古、
模玩、睡眠保健品、露营等品
类的文化脉络和商业史。泡
泡 玛 特 就 在 荔 枝 播 客 上 线
《POP PARK》，畅谈潮流文化
的发展史，潮流玩具与艺术之
间的分野与融合。商业气息
不浓、建立情感连接是这类品
牌播客的重要特征。

品牌入局播客，也为播客
公社、JustPod、声动活泼等内

容定制服务机构的出现提供了
土壤。以 JustPod 为例，企业
肇始于创始人杨一和程衍樑在
2018年2月创办了文化类播客
节目《忽左忽右》。从 2021 年
开始，JustPod 品牌播客业务
迎来爆发，目前服务了GGV纪
源资本、巴斯夫、天猫国际、三
顿半、华泰证券等客户。

在王鹏看来，品牌播客无论
是以营销为目的，还是以科普为
目的，都能树立更好的品牌形
象。播客相比于一般的广告投
放、明星代言，成本比较低，但
能将用户的闲散时间利用起
来。他特别提到：“对于公益性
的知识传播，更多不是以盈利
和产品销售为导向，核心目的

是提升品牌的影响力和知名度，
在体现企业的社会价值方面，不
失为一个好的发展方向。”

“企业越来越看到声音媒
体的价值，越来越重视企业形
象和品牌故事的传播，对在线
音频平台来说是很好的事。”
丁少将分析，商业品牌的加
入，一方面可以丰富平台的精
品化内容，同时也有利于品牌
将更多的资源向播客平台倾
斜，增加品牌投放的可能性。

他建议，在线音频平台要
努力吸引更多品牌入驻，同时
引导他们打造优质内容，满足
企业在品牌和销售两个方面
的需求，从而达到企业和平台
的双赢。

喜马拉雅和荔枝竞逐车载场景，新消费品牌盯上中文播客

角逐“耳朵经济”音频江湖这十年
近日，在线音频平台荔

枝迎来了九岁生日。而在今
年 8月成立十周年的国内最
大音频平台喜马拉雅，正在
谋求赴港上市。在探索订
阅、广告、知识付费等盈利模

式中，以及面临活跃用户留存、版权纠纷等难题的过
程中，国内音频行业已悄然走过了十个年头。

与讲求快节奏的短视频相比，音频内容更讲
求松弛感和陪伴感，需要找到合适的接入场景。
近年来，喜马拉雅、荔枝等平台瞄准车载音频、智
能音箱等领域，占领用户的碎片化时间，也提升
多元化变现能力。播客营销也重回品牌视野，表
现出蓬勃的创作动力与灵感。

行业经历十年洗牌，盈利难题有无新解？品
牌播客的兴起，能否重新发掘声音价值？在信息
过载、用户很“忙”的时代，留给音频的时间不多，
变数与挑战仍旧不少。

“我们的眼睛已经被利
用过度了，但是耳朵是空着
的，没人照顾它。”喜马拉雅
创始人余建军曾在媒体采访
中提到。荔枝创始人赖奕龙
也曾表示：“传统的线上社交
都是点赞、留言，这种社交跟
人的自然的社交状态还是有
区别的。大家都在寻求一些
比较真实的社交，语音就上
来了。”

从 2010 年 起 ，借 助 移
动 互 联 网 的 技 术 ，喜 马 拉
雅、蜻 蜓、荔 枝 等 在 线 音 频
App 出 现 并 迅 猛 发 展 ，“ 耳
朵经济”随之成为热词。而
几乎从诞生之日起，如何向
用户收费，就成了摆在综合
音 频 平 台 面 前 的 现 实 难
题 。 会 员 业 务、直 播 打 赏、
知识付费浪潮不断涌现，成
为行业可选的变现方式，也
成 为 平 台 走 向 不 同 定 位 的
岔路口。

十年之后，订阅是中国在线
音频市场目前最主要的变现方
式。中商产业研究院数据显示，
会员订阅及付费点播收听服务
占行业总体收入的42%。根据
喜马拉雅今年3月递交的招股
书，2021年的收入为58.6亿元，
订阅对收入的贡献为51.10%，
明显高于广告（25.40%）和直播
收入（17.10%）。

想要依靠订阅变现，需
要 将 重 心 放 在 内 容 生 态 建
设上。2019 年，喜马拉雅联
合 顶 级 配 音 团 队“729 声 工
场 ”制 作 推 出《〈三 体〉广 播
剧》，总 投 入 达 千 万 元 ，推
动广播剧制作进入到“大片
时 代 ”，也 让 喜 马 拉 雅 在 有

声 书 赛 道 上 风 光 无 两 。 目
前，喜马拉雅内容生态包括
有 声 读 物、泛 娱 乐 音 频、播
客、知识分享和音频直播等
内容。

强调头部创作者激励和版
权的“买买买”，以及通过营销
来维持月活跃用户数，为音频
平台实现盈利带来不小的压
力，也让盈利难成为行业的普
遍痛点。

根据招股书，喜马拉雅去
年业绩仍处于亏损状态。在
今年 8 月喜马拉雅创立十周
年之际，余建军第一次对公
司全体员工明确具体盈利计
划，今年第四季度实现单季
盈利，已成为管理层的考核
指标之一。

与蜻蜓、喜马拉雅依靠内
容付费订阅不同的是，截至
今年第二季度，荔枝仍有约
99%的盈利来自音频娱乐业
务，主要来自用户的虚拟礼
物打赏。荔枝持续布局声音
互动娱乐、声音社交，丰富互
动娱乐产品矩阵，大做“声音
社交”的文章。站在九周年
的时点上，荔枝的使命愿景
也从“帮助人们展现声音才
华 ”变 成 了“ 用 声 音 连 接 彼
此”。

而 深 耕 UGC 赛 道 的 荔
枝，更注重对音频创作工具
的 技 术 研 发 。 荔 枝 旗 下 自
研 技 术 综 合 平 台“ 声 音 云 ”
可通过 AI 技术实现降噪、音
质优化，配合实时变声在内
的 诸 多 创 新 性 声 音 功 能 。
此 外 也 推 出 更 多 创 新 互 动
玩法，例如近期推出的短音
频模块。

中国人民大学副教授王
鹏认为，目前，音频平台无法
很好地控制内容制作成本，与
作者签约、购买版权花费了高
昂的成本；同时，各大平台之
间内容同质化竞争严重，也没
有找到最优的变现模式，现有
的模式不足以支撑整个行业
的发展。

当下短视频赛道的火热，
进一步验证了用户碎片化时间
所蕴含的商业价值。然而，整
个在线音频赛道的发展却远不
如其他内容形态，更在争夺用
户时间上正面迎战短视频。根
据灼实咨询（CIC）的数据，国
内 在 线 音 频 渗 透 率 仅 为
16.1%，与之相比，在线音乐、
短视频和长视频的渗透率分别
为56.70%、73.80%和74.20%。

与内容“护城河”同样重
要的，是在线音频的接入场
景。而入局车载场景，不仅被
在线音频行业视为多元化变
现的重要路径，更是避开短视
频激烈竞争的“超车”场景。

对于未来，喜马拉雅在招
股书中写到，公司计划实现盈
利的主要途径为“持续扩大用
户群及提升用户活跃度”“提
升多元化变现能力”及“增加
经营优势”。其中的“多元化
变现”包括车联网、智能家居
等新场景。2021年，喜马拉雅
宣布和特斯拉、奔驰、吉利以
及比亚迪等 76 家汽车制造商
达成合作，喜马拉雅将通过预
装软件的方式介入到车载场
景当中。

荔枝也在想办法抓住车主

们的耳朵。2020年10月，荔枝
宣布进军AIoT领域，先后在小
鹏汽车、华为HMS for Car中
上线，推出了垂直类中文播客
App产品“荔枝播客”。今年3
月，荔枝播客加入小米车机快
应用平台，并成功上线智能电
动汽车零跑汽车的车载系统；8
月又上架 AITO 问界 M5、M7
两款智能汽车的应用市场。蜻
蜓尝试与百度 Apollo 智能车
联、斑马智行合作,切入车联网
生态。

除了车载场景，智能设备
也是在线音频最具想象空间
的未来场景，平台的战火也一
度烧到了智能音箱领域，甚至
入局硬件赛道。

喜马拉雅早于 2017 年推
出了AI 音响“小雅AI”，2018

年底又上线了小雅Nano智能
音箱。公开资料显示，目前喜
马拉雅与阿里、小米、百度、华
为、美的等头部企业达成合
作，93%以上的智能音箱都接
入了喜马拉雅的内容。无独
有偶，蜻蜓则在小米、海尔、飞
利浦等智能家居终端中嵌入
自己的应用。

产业经济观察家丁少将
对此分析称：“现在是万物互
联的时代，音频平台如果仅仅
搭载在智能手机上，真正的使
用场景也会非常局限。音频
平台通过预装的方式，将自己
的内容应用植入智能硬件中，
就有可能在多场景中实现与
用户的接触和交互，有利于扩
大用户规模和使用频次，进一
步提高自己的商业价值。”

公募基金数量继续扩容 9月规模达26.59万亿元

从月度变化来看，今年2月末公募
基金规模首次突破 26 万亿元，4月份
以来，随着市场行情好转，公募基金规
模持续保持增长态势，7月份首次突破
27万亿元。

从产品数量来看，今年以来公募
基金数量逐月增加，并在 6 月首次突
破 1 万只大关。9 月份公募基金数量

继续扩容，9月末达10263只。
截至今年 9 月底，我国境内共

有基金管理公司 140 家，其中，外商
投资基金管理公司 45 家，内资基金
管理公司 95 家；取得公募基金管理
资 格 的 证 券 公 司 或 证 券 公 司 资 产
管理子公司 12 家、保险资产管理公
司 2 家。

数量突破万只大关

债基规模增长明显

中国汽车出口量超过德国
下一步就该是世界级产品

羊城晚报记者 黄婷

音频变现主要靠订阅和点播 入局车载场景与短视频“绕道走”

越来越多企业试水品牌播客

“耳朵经济”竞争非常激烈 视觉中国供图

调查

财经

锐锐

羊城晚报讯 日前，中国证券投
资基金业协会发布的最新公募基金
市场数据显示，9月末公募基金资
产净值合计26.59万亿元。公募基
金数量继续扩容，9月末达 10263
只。今年前三季度，基金发行股债
跷跷板效应明显，债基成为新发基
金的主力军，规模持续攀升。

悬赏公告
申请执行人与被执行人谭铭卓、杜红玉民间借贷纠纷执行一案【江门市蓬江

区人民法院（2019）粤 0703 执恢 24 号】，本案尚未履行的执行标的为借款本金及
利息超 2600万元，现公开查找如下被执行人的财产线索：

被执行人一：谭铭卓，男，1971年 3月 6日生，住江门市蓬江区杜阮镇碧辉园，
公民身份号码 44072119710306XXXX；

被执行人二：杜红玉，女，1972年 1月 5日生，住江门市蓬江区杜阮镇碧辉园，
公民身份号码 51021219720105XXXX。

凡有财产线索者，请联系：法院 0750-3607166、3607373，申请执行人 0750-
3166015。

凡所提供线索真实有效、使本案债权全部或部分实现的，申请执行人将按照
实际执行到位款项的 5%支付赏金。

申请执行人：梁先生
2022年 9月 27日

广东省佛山市禅城区人民法院
公 告

（2022）粤0604破45号
2022年 10月 9日，本院裁定受理了佛山阡腾丰纺织有限公司（原名称为佛山

市礼安成纺织有限公司）破产清算一案，并指定广东富正律师事务所为管理人。
佛山阡腾丰纺织有限公司的债权人应在 2022年 11月 25日前，向佛山阡腾丰纺织
有限公司管理人（联系人：梁丽萍、黄珊，联系电话：18823249206、13928209118，地
址：佛山市南海区桂城季华七 路 31 号天安中心七座 1901-1906 室 ，邮政编码：
528000 。) 申报债权。未在上述期限内申报债权的，可以在破产财产分配方案提
交债权人会议讨论前补充申报，但对此前已进行的分配无权要求补充分配，同时
要承担为审查和确认补充申报债权所产生的费用。未申报债权的，不得依照《中
华人民共和国企业破产法》规定的程序行使权利。

本院定于 2022年 11月 29日上午 10时 00分在本院第七审判庭召开第一次债
权人会议。依法申报债权的债权人有权参加债权人会议，参会时提交相应的证
据及身份证明材料。佛山阡腾丰纺织有限公司的债务人或者财产持有人应当向
佛山阡腾丰纺织有限公司管理人清偿债务或交付财产。

本案适用快速程序审理。
特此公告

广东省佛山市禅城区人民法院
二〇二二年十月十三日

佛山市高明区品龙金属制品有限公司清算公告
(2022)粵0608强清2号

佛山市高明区人民法院于 2022年 9月 19日依法受理汤洪对佛山市高明区品
龙金属制品有限公司提出的强制清算申请，并于 2022 年 9 月 30 日指定广东金纳
律师事务所为佛山市高明区品龙金属制品有限公司清算组。佛山市高明区品龙
金属制品有限公司的债权人应于 2022年 11月 23日前，向佛山市高明区品龙金
属制品有限公司清算组申报债权。未在上述期限内申报债权的，可以在债务清
偿方案提交债权人会议讨论前补充申报，但对此前已进行的分配无权要求补充
分配，同时要承担为审查和确认补充申报债权所产生的费用。未申报债权的，不
得行使权利。佛山市高明区品龙金属制品有限公司的债务人或者财产持有人应
当向佛山市高明区品龙金属制品有限公司清算组清偿债务或交付财产。

佛山市高明区品龙金属制品有限公司的清算义务人应依法履行清算义务，向
清算组交付佛山市高明区品龙金属制品有限公司的主要财产、印章、账簿、文书
等资料；根据本院及清算组的要求进行工作，如实回答询问；清算人拒不履行清
算义务，导致佛山市高明区品龙金属制品有限公司无法清算或造成损失的，将依
法承担相应的损害赔偿责任。

清算组名称：广东金纳律师事务所
地址：佛山市南海区桂城街道南四路广佛电商城 2座北区 10层
联系人及电话：陈怡敏、彭利 13435438243、0757-86321586
特此公告

佛山市高明区品龙金属制品有限公司清算组
二○二二年十月十八日

遗失声明
练志威遗失《中华人民共和国水生野生
动物人工繁育许可证》,证号:(粤)水野繁
育字(2020YL)0244号,声明作废。

遗失声明
林国光遗失《中华人民共和国水生野生
动物人工繁育许可证》,证号:(粤)水野繁
育字(2020YL)0241号,声明作废。

债权转让公告
根据汕头市三零文具有限公司与

蔡松涛（44052319810730****）、姚史义
（44050219700204****)签订的债权转让
合同，汕头市三零文具有限公司已将
（2019）粤 0507 民初 49 号民事判决确认
的债权依法转让给蔡松涛、姚史义。现
以公告方式通知债务人倪育槟，请债务
人倪育槟向蔡松涛、姚史义履行还款义
务。特此公告

汕头市三零文具有限公司
蔡松涛 姚史义

汕头市潮阳区人民法院
公 告

(2022)粤 0513民初 1810号

郭成扬（公民身份号码 44058220010703
4252）：

本院受理原告谢文桃诉你买卖合

同纠纷一案。因你下落不明，依照《中

华人民共和国民事诉讼法》第九十五条

的规定，向你公告送达应诉通知书、起

诉书副本、举证通知书及开庭传票等；

自发出本公告之日起，经过三十日，即

视为送达；提出答辩状和举证的期限分

别为公告送达期届满后的十五日和十

六日内，并定于 2022 年 12 月 13 日上午

9：20 在本院贵屿人民法庭审判庭公开

开庭进行审理，届时将依法进行审判。

特此公告

二〇二二年十月二十四日

遗失声明
广州市气候与农业气象中心（广

州市灰霾监测中心）遗失开户许可证，
开户行：中国建设银行股份有限公司广
州 福 今 支 行 ，核 准 号:Z5810000691203,
帐号：44001400707058000019；现声明
作废。

遗失声明：卓红专遗失海丰县附城镇港墘
片海悦名城（第二期）12栋 2402的不动产
权证，证号：粤（2019）海丰县不动产权第
0003530号，面积 256.73㎡，声明作废。

遗失声明：卓红专遗失海丰县附城镇港墘
片海悦名城（第二期）12栋 2401的不动产
权证，证号：粤（2019）海丰县不动产权第
0003529号，面积 283.67㎡，声明作废。

遗失声明
东莞市桥头勤伟毛衣加工店遗失营业
执照正副本，统一社会信用代码:441900
3171969，声明作废。

遗失声明：广州市海珠区夜包子美食店
遗失营业执照正、副本，统一社会信用
代码：92440101MA9YA3G76F，编号：GS
052022001287，现声明作废。

遗失声明：广州市荔湾区万埠塑钢工程
部遗失营业执照副本，统一社会信用代
码：92440101MA59W3DA1E，编号：S032
021027584，现声明作废。

遗失声明
汕头市潮南区陈店健全电子商店遗失
营业执照正、副本，注册号：4405816000
69875，声明作废。

汕头市潮阳区人民法院
公 告

郭逸纯（公民身份号码 44058219900121
4268）：

本院受理原告郭东伟诉你离婚纠
纷 一 案 ，现 依 法 向 你 公 告 送 达 本 院
（2022）粤 0513 民初 1639 号民事裁定：
本案按原告郭东伟撤诉处理。案件受
理费、公告费由原告负担。自发出本公
告之日起三十日视为送达。特此公告

二〇二二年十月二十四日

汕头市潮阳区人民法院
公 告

（2022）粤 0513民初 1132号

黄树煜（公民身份号码 44058319910422
2515）：

本院受理原告马敏君诉你民间借

贷 纠 纷 一 案 ，现 依 法 向 你 公 告 送 达

（2022）粤 0513 民 初 1132 号 民 事 判 决

书。本院判决：被告黄树煜应在本判决

生效之日起十日内付还原告马敏君借

款 245000 元。自本公告发出之日起 30
日内来本院领取民事判决书，逾期则视

为送达。如不服本判决，可在公告期满

后 15 日内，向本院递交上诉状及副本，

上诉于汕头市中级人民法院。逾期本

判决即发生法律效力。特此公告

二〇二二年十月二十四日

汕头市潮阳区人民法院
公 告

（2022）粤 0513民初 2146号
郭宇汀（公民身份号码 44058219861014
431X）：

本院受理原告吴伟龙诉你买卖合
同纠纷一案。因你下落不明，依照《中
华人民共和国民事诉讼法》第九十五条
的规定，向你公告送达应诉通知书、起
诉书副本、举证通知书及开庭传票等；
自发出本公告之日起，经过三十日，即
视为送达；提出答辩状和举证的期限分
别为公告送达期届满后的十五日和十
六日内，并定于 2022 年 12 月 13 日上午
10：20 在本院贵屿人民法庭审判庭公
开开庭进行审理，届时将依法进行审
判。特此公告

二〇二二年十月二十四日

广东省珠海市中级人民法院
公 告

(2020)粤 04强清 29号

2020 年 5 月 8 日，本院根据珠海市

农业集团公司的申请受理珠海经济特

区友和电子器件有限公司强制清算一

案，经查，该公司无财产，无财务账册，

亦无债权人申报债权，本院于 2022 年 1
月 11 日裁定终结珠海经济特区友和电

子器件有限公司强制清算程序。

特此公告。

广东省珠海市中级人民法院

二〇二二年一月十一日

广东省珠海市中级人民法院
公 告

(2020)粤 04强清 28号

2020 年 5 月 8 日，本院根据珠海市

农业集团公司的申请受理珠海康申特

电子有限公司强制清算一案，经查，该

公司无财产，无财务账册，亦无债权人

申报债权，本院于 2022年 1月 11日裁定

终结珠海康申特电子有限公司强制清

算程序。

特此公告。

广东省珠海市中级人民法院

二〇二二年一月十一日

广东省珠海市中级人民法院
公 告

(2020)粵 04强清 27号

2020 年 5 月 8 日，本院根据珠海市

农业集团公司的申请受理珠海福赐特

电子有限公司强制清算一案，经查，该

公司无财产，无财务账册，亦无债权人

申报债权，本院于 2022 年 1 月 11 日裁

定终结珠海福赐特电子有限公司强制

清算程序。

特此公告。

广东省珠海市中级人民法院

二〇二二年一月十一日

遗失声明
翁源县坝仔镇八月商行遗失营业执照
正副本，统一社会信用代码：92440229M
A55366NXB，声明作废。

遗失声明
华夏人寿保险股份有限公司佛山顺德支公司银保业务部遗失 32 份保险合同

内页纸（银保通 2017新版），号段为：
12918000446616-12918000446617（2 份）、12918000446639-12918000446641（3

份）、12918000446726（1 份）、12918000446738-12918000446739（2 份）、12918000446
860（1 份）、12918000447048（1 份）、12918000447066（1 份）、12918000447094-12918
000447098（5 份）、12918000447198（1 份）、12918000447201（1 份）、12918000774248
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未填开，已盖合同章，现声明作废。
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