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经过半个月的沉淀，曾
娅已完全接受了自己的身
世，暗暗发誓，以后要更好地
孝顺父母、友爱兄长。更何
况，她还有一个喜讯要告诉
家人呢。

“爸妈，大哥二哥，我前
天买了一张彩票，5 倍投注
……”曾娅清了清嗓子，接着
说：“然后，中了二等奖……”

一家人你看看我，我看
看你。

二哥欢喜地惊呼：“小娅
莫不是锦鲤转世？不行，我
得挨着小娅，蹭点好运。”

大哥笑着打了二哥头一
下。

“咳咳。”父亲和母亲对
视了一眼，说：“我说几句，这
彩票是小娅买的，归小娅所
有，你们两兄弟没意见吧？”

大哥笑着说：“爸说得
对 ，这 钱 留 着 给 小 娅 做 嫁
妆。”

“ 对 ，对 ，给 小 娅 做 嫁
妆。”二哥猛点头。

“爸，你看大哥二哥又胡
说。”曾娅撒娇。这么好的家
人对她真好，她何其有幸。

“哈哈哈！”家中恢复以
往的欢快气氛。

撒完娇，曾娅搞怪地站
起来，双手握于胸前，说：“安

静！现在，由曾娅发言：曾娅
是家的一分子，奖金属于全
家，由妈妈保管。曾娅演讲
完毕，散会！”

“哈哈哈”全家都笑了。
父亲指着曾娅大喊：“这是谁
家的疯丫头，你们认识吗？”

曾娅一本正经地回答：
“曾凌潇（父亲名）家的。”

“妹妹，你……哈哈哈
……”二哥笑得直不起腰。

曾娅挑眉：“怎么，你有
意见？有意见保留……”

“哈哈哈！”全家再次笑
翻了。 （熊燕）

2022年已走过三个季度，
各大评级机构近日陆续公布
公 募 基 金 各 项 投 资 业 绩 排
名。众所周知，近两年投资市
场波动剧烈，固收投资撑起

“大局”。
以固收投资见长的中加

基金，旗下多只纯债基金短、
中、长各阶段业绩稳定居前，

近七年纯债类基金绝对收益
更排名行业第二，且公司近一
年偏债及权益基金绝对收益
均列全市场前 10名。在保持
固收投资实力领先的基础上，
中加基金稳健提升权益投资
能力，“金字塔式”投资结构进
一步夯实。

（杨广）

目前，A 股共有 7 家宠物企
业上市公司，分别为宠物食品赛
道的佩蒂股份、中宠股份、路斯
股份、依依股份，宠物医疗赛道
的禾丰股份和瑞普生物，以及宠
物用品赛道的源飞宠物。

2017 年是我国宠物企业的
第一波上市潮，宠物食品头部企
业中宠股份与佩蒂股份先后在深
交所主板和创业板市场上市。5
年后的2022年，A股市场迎来第
二波宠企上市潮，有望新增 4 家
宠物企业，其中，路斯股份和源
飞宠物已经顺利上市，天元宠物
和乖宝宠物已经通过深交所审
核，正在冲刺上市。

据不完全统计，除了上述提到

的已过会的天元宠物和乖宝宠物，
至少还有5个宠物公司IPO正在加
速赶来：2021年6月28日，福贝宠
物递表上交所主板，同年12月17
日，更新了招股书，目前仍处在上市
进程中；帅克宠物于5月完成5亿
元Pre-IPO轮融资，并于8月完成
股改，进入上市筹备实质性阶段；派
多格、小佩宠物、海正动保等多家企
业表露出上市意愿……

在行业巨头相继进行 IPO的
同时，新挑战者也不断入局。亿
欧网数据显示，2014年-2021年，
我国宠物企业注册数量及增速呈
现快速上升的趋势。其中，2021
年新增注册企业数量超过 80 万
家，同比增长高达181%。天眼查

数据显示，今年 1-9月公开披露
的宠物赛道投融资有34起，主要
集中在宠物医疗、宠物食品、宠物
清洁美容和宠物用品领域。

此外，也有不少其他行业的
巨头跨界进军宠物赛道。比如，
日化行业的巨头朝云集团在CEO
陈丹霞的带领下，于2019年进军
宠物市场，先后推出宠物用品品
牌“倔强尾巴”和宠物食品品牌

“倔强嘴巴”，且都取得了不俗成
绩。今年 4 月，朝云集团又与中
博绿亚达成战略合作，大力布局
宠物药及宠物保健品业务。

全球家具家居卖家致欧科技、
主营家具制造的浙江正特也都分
别拥有自己的宠物品牌和产品。

36选7：01、09、12、19、26、33、35。
双色球：10、11、16、23、27、31后区：02、04、08。
福彩3D：03、05、07。

（小小苗）

A股市场迎来第二波宠企上市潮，今年有望新增4家公司

头部宠物企业争相IPO有玄机
羊城晚报记者 李志文

“每次回到家，看到狗狗兴高采烈地扑上来求我陪它玩时，我感觉工
作一天的疲惫都烟消云散了。”饲养了一只柯基宠物犬的邱小姐告诉记
者，与宠物玩耍已成了她生活中重要的解压方式。

记者观察发现，我国宠物行业市场规模逐年增长，并由此吸引了越来
越多玩家的入场。不过，目前我国宠物企业还是以代工或贴牌模式为主，
国内宠物行业格局呈现“企业数量多但不强”的特点。“在大赛道中如何巧
破局？”成了我国宠企亟须关注的问题。

在品牌认可度不占优势的情
况下，部分国内宠企是如何巧破
局的？

记者研究发现，电商渠道正
加速国货宠物品牌崛起。一方
面，以皇家为代表的海外品牌先
于国内品牌建立了线下渠道和品
牌优势，在电商布局上较国内品
牌响应速度较慢。另一方面，以
宠物食品为例，与欧美发达国家
宠物食品的销售以商超渠道为主
不同，我国消费者更倾向在电商
渠道购买。

因此，近年来我国宠物食品线
上电商渠道发展迅速。据欧睿数
据，2020年国内宠物食品行业线
上渠道及电商渠道占比已达到
57.2%。

2021年双十一期间，新锐宠
物品牌的增速十分显著，国货品牌
表现亮眼。在天猫宠物双十一全
周期成交排行榜 Top10中，中国
品牌占据六位，京东平台同样出现
相似情况，中国品牌在宠物品牌成
交排行榜 Top10中占据五位。

另外，随着国内宠物企业越来
越多，赛道越来越窄，不少企业将
目光投向了广阔的海外市场。尤
其是专注于做宠物智能用品的企
业 ，代 表 品 牌 有 Furbulous 和

HHOLOVE。其中，HHOLOVE
是原阿里钉钉CEO陈航离职后创
办的新公司两氢一氧（英文缩写
HHO）推出的出海智能宠物品牌。

它们这样做的原因，一是宠
物食品涉及食品安全，在海外销
售需要经过目标国家的审批，出
海难度相对较高；二是我国在电
子产品上，具备供应链优势，智能
宠物用品甚至已在珠三角形成了
自己的产业集群；最重要的是，海
外市场有着更广阔的市场空间。
咨询机构 SkyQuest 最新数据显
示，2021 年全球宠物科技市场价
值52亿美元，预计到2028年将达
到175.7亿美元，复合年增长率为
19%，而欧美消费者对智能宠物
产品的接受度也极强，超过52%
的美国成年人为他们的宠物购买
了智能设备。在欧洲，这个数字
甚至更高，为67%。

有媒体不完全统计，近三年
来，仅宠物智能喂食器品类在海
外上线的产品就有30余款，其中
大 部 分 都 是 国 产 品 牌 ，包 括
CATLINK、PETKIT（小佩）、鸟语
花 香 、Petwant、PAPIFEED、
HoneyGuaridan、Ameifu、小米、
玲珑猫、萌控等，且占据了海外宠
物智能用品的大部分市场份额。

中国畜牧业宠物产业分会指
导的《2021年中国宠物行业白皮
书》显示，中国城镇家庭宠物猫的
数量为5806万只、宠物犬的数量为
5429万只，合计超过1.1亿只。艾
媒咨询数据显示，2017-2021年中
国宠物经济产业规模增长近2倍，
直逼4000亿元大关；预计2022年
这一规模将达4936亿元，同比增长
25.2%，到2025年还将增至8114亿
元……

以上数据均显示出我国宠物
赛道的火热，但与此同时，我国宠
物企业存在的自主品牌羸弱、过度
依赖营销等问题也愈发突出，呈现
出“企业数量多但不强”的特点。

我国宠物行业虽然近年来发
展迅速，但毕竟起步较晚，市场成
熟度跟美日欧等国家和地区相比

仍有较大差距。因此，我国众多宠
物企业其实是作为国外宠物品牌
的加工供应商而存在的，企业接受
海外品牌委托进行加工，随后产品
以委托方名义销往海外市场。这
些出口到境外的产品并非企业自
有品牌，而是贴牌。在宏碁创始人
施振荣提出的产业链分工模型“微
笑曲线”中，代工环节处于曲线的
底端，该位置的企业所获的附加值
最低，简单来说，就是“冒最大的
险，干最累的活，挣最少的钱”。

从多家宠物企业财报可以看
到，它们的海外营收方面绝大部分
依赖贴牌，自有品牌营收占比甚至
不足1%。以源飞宠物为例，其在
海外市场销售的贴牌产品涵盖宠
物牵引用具、宠物零食、宠物注塑
玩具等，销售收入占主营业务收入

在95%左右。对比之下，在境外进
行的自主品牌销售只有宠物牵引
用具一种类别，且在2021年上半年
收入占主营业务比例仅为0.02%。

正冲刺IPO的天元宠物也是如
此，财报显示，2019-2021年，其贴
牌产品的销售收入分别占到主营业
务 收 入 的 85.96% 、87.08% 、
70.60%。这也是天元宠物营收十几
亿元，但利润只有1亿元左右的原因。

值得注意的是，也正因为自有
品牌塑造不成功，国内宠物企业热
衷依赖营销来提高知名度。2019
年至2021年，乖宝宠物的净利润合
计不足2.6亿元，3年的营销费用却
超过10亿元。福贝宠物的销售费
用同样高企，在报告期内的销售费
用占营业收入比重达到10%左右，
研发费用却大幅走低。

通过电商加速崛起

自有品牌发展羸弱

新挑战者不断入局

债券市场连续 7 个季度
的牛市行情，吸引了大量的投
资人关注，但同时，更长期的
考验可能也在酝酿。其中，有
着 15年证券基金从业经验的
彭成军，是一位久经考验的景
顺长城债券基金经理，他对市
场的周期循环有深刻认知。

彭成军表示，对于基金经

理而言，不能忽视负债端，也
就是自己基金的持有人。需
要对基金组合的负债端有一
定的预判和认知，跟持有人进
行及时的沟通，有情况及时主
动去调整，这样会让基金持有
人体验更好，而这对基金发展
也很关键。

（杨广）

景顺长城基金经理彭成军：

力争为持有人提供更好体验

回顾今年前三季度，全球
市场波动加剧。四季度会否
见到行情拐点？

对此，上投摩根基金分
析指出，A 股已释放大部分
风险，估值处于历史较低水
平，当前已具备较高的投资
性价比，是较好的布局期。
重点关注三重收敛下的投资

机会：第一是内需和外需的
收敛，如光储、新能源汽车、
信创/军工等；第二是 CPI 和
PPI 剪刀差的收敛，如船舶、
食品、风电产业链等；第三是
顺逆周期收敛的预演，关注
信用的修复和盈利预期的改
善。

（杨广）

上投摩根基金市场展望：

四季度A股关注三重机会

首批基金投顾业务试点落
地至今已经三年。中国投资者
开始熟悉和接受基金投顾这一
新兴事物。中欧财富投顾于
2020年 12月正式上线投顾业
务。截至今年8月31日，中欧
财富投顾为超过 30万客户提
供服务，复购率近70%。

在中欧财富看来，这代表

着客户给予基金投顾业务的
信任，也彰显了基金投顾在引
导客户投资行为、改善客户盈
利体验上所取得的成果。未
来，中欧财富投顾将以全新的
姿态陪伴投资者继续前行，帮
助投资者“从投开始，顾好未
来”。

（杨广）

中欧财富投顾试点三周年：

为超30万客户提供专业服务

中加基金以固收投资见长
“金字塔”投资结构成效显现

目前，A 股共有 7 家宠物企业上市公司 视觉中国供图
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（小小苗）

奇数热出 连号隐身
——析福彩玩法走势

十年筹集公益金逾107亿元
广州福彩为民政事业发展助力

羊城晚报记者 汪海晏 通讯员 郭新庆 插图 采采

近日，记者从广州市福彩中
心获悉，2012年至2021年，广州
累计销售福利彩票365.2亿元，筹
集公益金107.18亿元，所筹集的
公益金广泛用于全市社会福利和
公益事业，在增进民生福祉方面
作出了积极贡献。

守正创新，推动转型发展
近年来，我国彩票行业相

继推出一系列重大改革，市场格
局发生深刻变化。面对新形势，
广州市福彩中心克难奋进、改革
创新，围绕渠道拓展、品牌塑造
和规范管理等方面加快转型发
展步伐，推动福彩事业转型升
级，为福彩持续健康发展增添新
动能，连续十年在全省福利彩票
工作考评中荣获一等奖。

构建多元渠道格局。渠道
是福彩销售的基础。市福彩中
心聚焦渠道建设，积极巩固传统
渠道，拓展新兴渠道，着力构建
自营、专营、兼营融合发展的多
元渠道格局。

十年来，广州市福彩中心每
年开展投注站常态化公开征召，
确保专营渠道数量和市场占有
率，以形象化、标准化建设为抓
手，把福彩投注站打造成展示福
彩品牌形象的窗口，推动传统渠
道提速升级。截至目前，广州福
彩专营投注站达1700家，较2012
年增长近300家，站点形象化、标
准化建设水平也大幅提升。为盘
活视频票销售厅资源，广州市福
彩中心着力推动南沙区视频票销
售厅转型升级，探索建设全市首
家福彩综合销售体验厅。2021年
7月，全省首个集形象展示、文化
传播、孵化培训等功能于一体的
福彩文化主题展厅在南沙区建
成，成为展示福彩形象、弘扬福彩
文化的新阵地。

此外，广州市福彩中心积极
对接融入实体商业经济、文创经
济、夜市经济等新业态，持续推进
福彩销售走进商业综合体店、连
锁便利店等场所，开发商业综合

体体验店13家、便利店渠道115
家、户外销售亭等社会网点 71
家。这些新渠道让福彩以全新形
象走进市民生活圈，扩大了购彩
群体，优化了彩民结构，提升了品
牌形象，有效实现新兴客户群和
销量双提升。2021年，广州福彩

“销售厅转型类”“新渠道拓展类”
案例荣获全国福利彩票渠道创新
案例征集活动三等奖。

创新营销宣传策略。营销
是福彩销售的重要环节之一。
广州市福彩中心聚焦市场需求，
创新营销策略，调整营销思路，
在营销内容、方式上精耕细作，
激活市场、提振销量。近年来，
广州市福彩中心紧跟全国、全省
营销派奖活动安排，上下联动开
展配套营销，并自主策划开展了
一系列品牌营销活动。2014年，
广州市福彩中心创新在全省开
展首个以汽车作为实物奖品的

“购买双色球 汽车开回家”活
动，至今已成功开展 9 年，成为
具有一定市场影响力的广州特
色双色球品牌营销案例。2020
年，该营销案例荣获全国福彩系
统营销案例地市级一等奖。

2018年，广州市福彩中心联
动广州地铁启动“福彩公益宣传
周”活动，这是广州福彩品牌首次
出现在地铁站，以时尚、潮流的形
象走近市民生活；2021年，广州市
福彩中心再次联动岭南潮墟非遗
市集开展“福彩+非遗”跨界营销
宣传活动，将福彩品牌延伸至年
轻人活跃的场所，福彩“朋友圈”
再度扩大。

为持续扩大品牌影响力，广
州市福彩中心自 2020 年起开展
《广州市福利彩票社会责任报告》
常态化发布工作，系统总结年度
发行销售和责任彩票建设情况，
以翔实的内容、坦诚的沟通得到
了社会公众的广泛认可。广州市
福彩中心还充分利用数字化手段
创新营销方式，打造全媒体传播
新格局，开通微信公众号等新媒
体平台，以时下流行的短视频、漫

画等形式推广福彩品牌。同时，
每年推出线上公益展览、互动游
戏体验等线上活动，吸引更多目
标群体了解福彩游戏和文化。
2022年 7月，广州市福彩中心首
次以线上互动答题、体验店落地
推广相结合的方式，开展福彩发
行35周年主题宣传活动，在宣传
福彩文化的同时，也让更多地市
民了解了福彩新渠道、体验了营
销新模式。

强化科学规范管理。做好福
彩销售的关键之一是管理。广州
市福彩中心聚焦科学、规范管理，
创新管理方式方法，坚持向自身
要动力、向管理要效益。

十年来，广州市福彩中心投
入资金全面推进投注站规范化、
标准化建设工作，优化购彩环境、
提升购彩体验。2022年，市福彩
中心积极参与开展全省星级销售
场所评定工作，并推出市级销售
场所扶持政策等一系列措施，为
销售场所减负增收，进一步推进
销售场所形象、能力建设。为解
决基层销售管理难题，市福彩中
心着力打造“广州福彩APP”“信
息管理平台”等智慧管理服务平
台，实现设站申请、领票申请、投
诉建议等流程全程网上办，提升
管理服务效率。

广州市福彩中心牢固树立
“管行业必须管安全”的理念，坚
守底线思维，强化风险意识，扎实
组织开展销售场所风险排查防
控、代销者信息专项排查整治、代
销行为监督检查、安全生产大排
查等活动，毫不放松抓好全市福
彩销售场所疫情防控，以高水平
安全保障高质量发展。

转型发展的成效最终体现在
健康增长的销量上。2012年，广
州福彩销量首次突破 30亿元大
关，2016年销量再度突破40亿元
大关。近年来，市福彩中心多措
并举稳市场、促销售，快乐8、即开
票销量市场占比逐年提高，市场
游戏结构发展更加均衡，进一步
奠定了全市福彩健康高质量发展

的基础。

造福添彩，践行公益使命
公益是福利彩票与生俱来

的属性。广州市福彩中心通过
销售福利彩票筹集公益金，持续
为老人院、福利院等福利公益事
业注入福利资金，同时通过开展
一系列的公益慈善活动，支持公
益慈善项目发展，为困难群众造
福添彩。

开展“及时雨”帮助。“福彩及
时雨关爱基金”是由市福彩中心
和广州市慈善会共同发起成立的
专项基金，自 2013 年正式启动，
主要为身陷困境的家庭及个人提
供及时的短期援助，舒缓燃眉之
急。基金的善款均来自中奖购彩
者的自愿捐款，并接收社会爱心
人士捐赠，借助这种方式，带动更
多社会爱心力量提供更多帮助。
截至目前，该基金已持续运作近
10 年，共筹集善款逾 668 万元，
资助金额超386万元，救助人数
达329人。

开展系列公益活动。2014年
至今，广州市福彩中心投入 400
余万元冠名开展“福彩杯”乐善行
（骑）活动，这是广州市“慈善+体
育”的品牌项目和首个借骑行活

动推动慈善的公益活动。8年来，
活动累计筹集善款160万元，所筹
集善款定向用于关爱儿童。

从2015年起，广州市福彩中
心冠名开展福彩公益慈善项目
大赛，为社会公益慈善项目搭建
发展平台提供资金支持，支持和
培育一批优秀慈善惠民项目，推
动营造广州良好慈善生态，累计
资助总金额超400万元，撬动社
会资金超 2537 万元，资助项目
216个。

“微心愿·善暖万家”项目自
2019年启动以来，广州市福彩中
心3年内共捐赠超200万元，为群
众送去电饭煲、米油包、棉被等日
常生活用品并提供扶手安装、旧
墙翻新等定制化服务。

广州市福彩中心还积极联合
团市委等机构，开展“福彩育苗
班”“福彩夏令营”等活动，累计投
入资金130余万元，共计有2000
余名儿童受惠。

此外，为扩大福彩公益品牌
影响力，广州市福彩中心连续多
年组织开展“走进福彩公益金项
目”和“广州福彩公益宣传月”等
活动，组织开展的公益活动逐步
系列化、品牌化，形成了持续、辐
射、扩大的公益效应。


