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羊城晚报讯 记者陈泽云、
通讯员穗统宣报道：根据国家统
计局广州调查队 11 月 11 日公
布的数据显示，10月份，广州居
民消费价格指数（CPI）环比上
涨0.4%，其中食品价格（以下均
指环比）持平，非食品价格上涨
0.4%；消费品价格上涨0.6%，服
务价格下降0.1%

食 品 烟 酒 类 价 格 上 涨
1.4%。其中，食品价格与上月持
平，14个食品小类6涨 8降。受
秋冬季节性消费需求增加，猪肉
价格上涨 7.0%。节日外出就餐
需求增加，酒楼餐馆加收服务
费，带动餐馆餐饮上涨 6.3%。
受供应增加影响，虾蟹类价格下
降4.5%，鲜菜、鲜果价格分别下
降0.2%和4.5%。

教育文化娱乐类价格上涨

0.5%。受国庆出行需求增加，
加之旅行社人工、租金等成本
上 升 ，带 动 旅 行 社 收 费 上 涨
3.7%。

交通和通信类价格下降
0.8%。受多地散发疫情影响，飞
机票价格下降 9.5%。受国家发
展改革委调整国内成品油价格
影响，汽、柴油价格分别下降
1.2%和1.4%。

其余五大类价格影响相对
较小。其他用品及服务类价格
上涨 0.7%，医疗保健类和生活
用 品 及 服 务 类 价 格 均 上 涨
0.1%，衣着类价格和居住类价格
分别下降 0.5%和 0.2%。其中，
由于秋装陆续退市，女式服装价
格下降 0.6%；国庆假期住宿需
求增加，带动其他住宿价格上涨
4.7%。

羊城晚报讯 记者王俊报道：
11 月 10 日，深圳健康元药业集
团宣布，其自主研发的国内首个
用于治疗支气管扩张症的雾化
吸入抗生素妥布霉素吸入溶液
（商品名：健可妥）正式上市，这
也是国内首款获批上市的吸入
式抗生素。当天，健康元药业集
团邀请深圳、上海、北京的多位
呼吸健康领域专家，以线上线下
相结合的方式进行主旨演讲、研
讨会、圆桌讨论等，围绕首个吸
入抗生素、中国支扩症管理等主
题进行交流探讨。

健康元总裁俞雄表示，近年
来，支扩症的发病率和患病率呈
现逐年升高的趋势，尤其以中国
患者居多。此次推出的新药是
专为中国患者研发的吸入抗生
素，适用于成人伴肺部铜绿假单
胞菌感染的支气管扩张症、控制
感染和改善症状。健康元自主
研发的健可妥吸入溶液是针对
我国支扩症的高患病率和临床
药物匮乏的现状而研制出来的
改良型新药，通过改变给药途
径，由静脉注射变为局部吸入，
在提高肺部局部有效药物浓度

的同时避免了全身毒性，亦显著
降低了耐药风险，适用于长期维
持治疗。

上海交通大学医学院附属
瑞金医院呼吸内科主任医师、
中华医学会呼吸病学分会主任
委员翟介明教授表示，妥布霉素
吸入溶液填补了伴铜绿假单胞
菌感染的中国支扩症患者吸入
治疗的空白，是呼吸系统疾病
领域的一项重要突破。同时，
也对中国支扩症稳定期的规范
管理起到了积极的推动作用。

深圳呼吸疾病研究所所长
陈荣昌教授介绍，本次获批上市
的健康元妥布霉素吸入溶液主
要基于一项验证性Ⅲ期临床试
验，这是国内首个针对支气管扩
张症的随机、双盲、全国多中
心、大样本量的临床研究。该
临床试验在钟南山院士的主持
下，自主首创了双临床疗效研究
终点——细菌负荷改变和支扩
症患者生活质量评分，并取得
了全球首次双阳性的显著疗效
性结论，且安全性良好，为该药
品在我国上市提供了坚实、可靠
的数据支持。

羊城晚报讯 记者许张超、
丁玲报道：近日，国务院食品安
全委员会办公室发文，授予广
州市“国家食品安全示范城市”
称号。11月 11日，记者从广州
市荣获“国家食品安全示范城
市”称号专题新闻发布会获悉，
广州在国家食品安全示范城市
创建工作中，通过源头严防、过
程严管、风险严控，全面强化食品
安全综合治理，进一步擦亮“食在
广州，食得放心”城市品牌。

据广州市市场监督管理局
副局长丁力介绍，广州加强食用
农产品产地质量安全源头治理，
开展了大气、水、土地污染专项
治理，在2018年至 2021年共立
案处罚案件 9119 宗，罚款 6.07
亿元；规范实施病死动物及畜禽

屠宰废弃物无害化处理，加强对
餐厨垃圾收运处置的监管，建成
生物质综合处理厂 8 座和一批
分散式餐厨垃圾处理设施，生化
处理能力达每日7000吨。

广州还加强对农药、兽药、
饲料及饲料添加剂的监管，推
动标准化生产和绿色优质农产
品供给，截至目前，累计建立市
级以上农业标准化示范区 93
个、农业农村部畜禽养殖标准
化示范场 10家、国家级水产健
康养殖示范场 35 家、省级水产
健康养殖示范县4个；有效期内
无公害农产品312个、绿色食品
88个，均位居全省前列。针对食
用农产品点多面广，监管难度大
等问题，广州探索建立食用农
产品安全监管合作机制，如打

造粤港澳大湾区“菜篮子”平
台，建立跨区域监管的合作机
制，与24个省、自治区的139个
地级市，合作建设供穗农产品
生产基地，并在重点食用农产
品批发市场实施驻场监管，建
立市场经营一档一码，严格推
行索证索票制度和“肉菜鱼”天
天快检制度。

此外，广州还对餐饮单位
进行量化分级管理，开展“明厨
亮灶”建设，规范网络订餐行业
管理，全面推动餐饮质量安全
提升。目前，全市 15 万家餐饮
服务单位量化分级率达98％以
上，“明厨亮灶”完成率达86％；
全市3915所学校幼儿园（校、园
区）食堂100%实现“互联网+明
厨亮灶”智慧监管。

来自广东韶关的摄影爱好者
邓先生昨日向羊城晚报记者连连
表示“没想到”。令他“没想到”
的，是今年他在韶关陆续见到的
叫不出名字的“新奇”鸟类。

入秋以来，南方陆续迎来各
类候鸟，温暖湿润的广东再次成
为候鸟天堂，仅在广州最南端的
广州南沙湿地今年就已经迎来了
数十万只候鸟在此栖息过冬。在
这些“四方来客”中，不少过往“消
失”了的候鸟如今在广东再现。

在韶关，今年以来，南雄小流
坑—青嶂山省级自然保护区管理
处的红外相机首次拍到了国家二
级保护动物褐翅鸦鹃和白喉斑秧
鸡。在阳江，有观鸟爱好者近日
在阳江市阳西县溪头镇散头咀沙
滩拍到了世界极危鸟类、国家一
级保护动物勺嘴鹬。在深圳，广
东内伶仃福田国家级自然保护区
近期聚集了 100 多只黑脸琵鹭，
还发现了约 15 只白琵鹭，这是该
保护区近年来首次记录到数量如
此多的白琵鹭种群，黑脸琵鹭的
数量也创下历史新高。

各类“四方来客”的到来，指
向广东生态面貌及状况不断向好
的事实。

党的十九大报告将建设生态
文明提升到中华民族永续发展千
年大计的高度，提出建设美丽中

国，为人民创造良好生产生活环
境，为全球生态安全作出贡献。党
的二十大报告指出，新时代十年来，
我国“全方位、全地域、全过程加强
生态环境保护”，“生态环境保护发
生历史性、转折性、全局性变化”。

体现这种变化的不只有候
鸟，还有在广东陆续“登台亮相”
的其他物种。

广州海珠湿地发现的昆虫新
物种——“海珠珐轴甲”于今年 2
月正式亮相，2021 年 10 月，科研
人员还在这里发现了我国叶甲科
昆虫新物种——海珠斯萤叶甲。
深圳一些曾“消失”的野生动植物
如水蕨、唐鱼、豹猫、欧亚水獭
等，近年来陆续“回归”。韶关丹
霞山今年发现了丹霞呵叻蛛、丹
霞铁马鞭、丹霞铁角蕨、东方卷柏
4 个新物种，翁源青云山省级自
然保护区新发现国家二级保护植
物密花石斛，始兴车八岭国家级
自然保护区首次拍摄到小灵猫的
身影。惠州的野外监测相机多次
记录到国家一级重点保护野生动
物中华穿山甲出没。肇庆鼎湖山
自然保护区内不时有濒危物种现
身，不断刷新新物种纪录……

如今，范仲淹笔下“沙鸥翔
集，锦鳞游泳”，毛泽东词中“鹰
击长空，鱼翔浅底，万类霜天竞自
由”的场景，在广东频频再现。

羊城晚报讯 记者刘星彤报
道：11 月 11 日，国家卫健委发布
《关于进一步优化新冠肺炎疫情防
控措施 科学精准做好防控工作的
通知》（以下简称《通知》），明确提
出将风险区由“高、中、低”三类调
整为“高、低”两类，最大限度减少
管控人员；取消入境航班熔断机
制,将入境人员隔离时间由“7+3”
调整为“5+3”等多项便利人员入境
的政策。消息一出，多家在线旅游
平台机票、酒店等搜索热度即时
上涨。

携程平台数据显示，《通知》发
布后2小时内，国内和国际航班搜
索量均实现倍增，入境机票订单量
较前日同时段翻倍。同程旅行方
面，《通知》发布后 1小时内，国际
机票搜索量较前日同一时段上涨

448%，金边-南宁、首尔-沈阳、金
边-广州、万象-广州、吉隆坡-广
州、曼谷-广州等多条入境航线成
为热搜。

携程研究院战略研究中心副
主任张致宁指出，调整隔离政策、
取消中风险区设定，对于在精准防
控背景下释放人口流动性将起到
积极作用，在一定程度上将利好国
内航空及旅游业的恢复。

同程研究院首席研究员程超
功分析表示：“对于商旅出行而
言，最大的利好是取消了入境航班
熔断机制，为国际航班进一步加快
恢复创造了条件。同时，作为取消
入境航班熔断机制后的配套措施，
还设置了面向相关人群的‘闭环泡
泡’机制，对于加快国际商贸及文
化交流的恢复意义重大。”

10月广州CPI环比上涨0.4%
猪肉价格上涨7.0%

国内首款吸入式抗生素上市
用于治疗支气管扩张症，由深企自主研发

新版优化疫情防控措施释放出行利好

旅游平台机票搜索和订单量大增
广州擦亮“食在广州，食得放心”城市品牌

“明厨亮灶”完成率达86％

“消失”的物种回归
广东频现“万类霜天竞自由”

近年来，中国品牌在产业
与消费两端形成新的热潮。从
产业端看，新品牌数量与商品
种类均实现快速扩充；从消费
端看，消费者数量与消费金额
稳步提升。来自多个电商平台
的消费趋势显示，中国品牌总
体呈现出“国潮商品更火爆”

“商品种类更丰富”“小镇青年
更热情”等特征。

中国品牌向全年
龄段人群渗透

来自京东的数据显示，今年
中国品牌商品数整体稳步增
长，其中老字号品牌商品数同比
增长19%，更为亮眼。在购买老
字号的不同年龄段用户中，“85
后”和“90后”仍是主力消费人
群，“Z世代”消费群的购物金额
与频次均得到了快速提升。

此外，中国品牌也在向全
年龄段人群渗透，“Z 世代”消
费者青睐选购手机、电脑、鞋靴
等个人享受类中国品牌商品，
中青年消费者则更倾向选购母
婴、家庭清洁用品、玩具乐器等
家庭生活相关的中国品牌商
品，年长者则更加注重提升品
质，如服饰、滋补品等消费增长
更为明显。

小镇青年也更热情。京东
“双 11”购买了国货的四至六
线城市“95 后”用户数同比增
长 21%。从全国消费特色来
看，大城市与小镇消费者对中
国品牌的青睐度均不断提升，
其中一线市场消费者更青睐选
购钟表眼镜，二线市场消费者
则买走了更多的宠物用品，三
线至六线市场消费者则分别更
关注汽车用品、家庭清洁用品、
个人护理与家用电器类商品。

数十家中华老字
号成交额破千万

来自天猫的数据则显示，
截至 11 月 10 日零点，已有 44
家中华老字号成交额破千万
元。一大批老字号品牌通过发

新品、做直播、布局趋势赛道，
在“双 11”实现了成交额同比
翻倍增长。其中，杭州孔凤春
同比增长超过110%、南京冠生
园同比增长超过130%、哈尔滨
大众肉联同比增长近100%、上
海杏花楼同比增长超过240%、
北 京 王 麻 子 同 比 增 长 超 过
460%，辽宁千山酒业同比增长
更是超过500%，交出了亮眼的
成绩单。

“家乡的味道！”哈肉联天
猫官方旗舰店最热销的红肠，
月销已经超过 4 万件，第一波
下单的消费者留言“提前收到
了年味”。而杏花楼的小月饼、
孔凤春的马齿苋爽肤水、回力
的秋冬新款加绒小白鞋等，也
都月销超过1万件。这些老字
号们不仅“变潮了”，也被更多
年轻人看见和喜爱。

国货美妆品牌销
量增幅明显

此外，来自唯品会的数据
显示，“双11”销量排行前10名
的品牌中，有 7 个国货品牌。
最受消费者关注的品类分别
为“美妆护肤”“女装”“母婴鞋
服”等，女装作为唯品会的优势
品类，在“双11”高潮期中销量
涨幅明显，开售1小时，整体销
量增长超过 40%。美妆品类
中，薇诺娜、丸美等国货美妆品
牌销量增幅明显。

值得一提的是，百度搜索大
数据也从侧面佐证了今年国产
品牌的强势。数据显示，五大行
业国产品牌搜索热度均超洋货：
从“双11”期间国货洋货在品牌
热度搜索占比上来看，国货手
机搜索热度占比 71%、国货服
饰搜索热度占比55%、国货美妆
搜索热度占比63%、国货食品占
比61%、国货家电占比55%；从
热门产品对比上来看，iPhone14
和华为mate50、理想S9和蔚来
ES7、华为手环7和小米手环7、
极米Z6X PRO和坚果O1投影
仪、OPPO RENO8和荣耀70是
被对比得最多的5组商品。

国货销售成绩亮眼
某平台“双11”销量排行前10名的品牌中，

有7个国货品牌

“双 11”点燃的不只是中国
消费者的热情，其影响力早已延
伸到海外。海外消费者对网购

“中国制造”的热情空前高涨。
“双11”期间，精美的项链、时髦
的耳机、华丽的灯具、优质的智
能加湿器等国产小商品挤满了
海外消费者的购物车，开启了一
波“反向海淘”热。

广州花都素有“中国皮具之
都”的美誉，每年向全球客户提
供箱包总数超7亿件，出口量占
全国60%以上，这里也是跨境电
商云集发展的区域。进入十一
月以来，广州花都跨境电商监管
中心装载服装、箱包、电子产品
等商品的集装箱车辆从早到晚
络绎不绝，上万件跨境电商出口
货物办结海关手续后运往泰国、

柬埔寨等东南亚国家。
“今年天猫‘双 11’购物节

首次全球同时开卖，海外消费者
也能享受‘买买买’的快乐。我
们公司预计‘双11’期间将有价
值近 400 万元的跨境电商货物
出口至泰国、老挝、缅甸等东南
亚国家。”广州市锦瑜贸易有限
公司报关负责人刘显烨介绍，今
年前 10 月，该公司共出口跨境
电商商品近 24 万票，货值约
7304万元。

如广州市锦瑜贸易有限公
司这样的商家，在国内电商平台
并不少见。来自京东的数据显
示，“双 11”开场 10 分钟，京东
全球售同仁堂人参五宝茶成交
额同比增长6倍，蜀九香麻辣牛
油火锅底料成交额同比增长

200%，竹叶青绿茶成交额同比
增长 190%；汽车用品成交额同
比增长9倍，厨具成交额同比增
长220%。国产保暖服饰同样受
到海外消费者青睐，10分钟内，
南极人品牌的秋衣秋裤成交额
同比增长133%。

值得一提的是，今年是电
商平台 Lazada 将“双 11”引入
东南亚的第十年，东南亚“双
11”也是中国跨境商家最为期
待的年终销售旺季，来自中国
的风格化女装、国货美妆、数码
配件等产品同样受到东南亚消
费者的追捧。Lazada 平台最新
数 据 显 示 ，11 月 11 日 凌 晨 ，
Lazada“双 11”开售 11分钟，销
售额对比平日同时段便增长
124倍。

海外消费者海外消费者““反向海淘反向海淘””
火锅底料、绿茶、秋裤受青睐

广州南沙湿地过冬的候鸟数量占全市总数过半 南沙湿地供图

扎根实体经济 见证消费活力

今年今年““双双1111””稳中向好稳中向好

羊城晚报讯 记者沈钊报道：
11 月 11 日，阿里巴巴集团发布
《2022天猫双11社会价值报告》
（以下简称《报告》）。《报告》显
示，今年天猫“双11”是参与商家
最多元化的一届。通过降低门
槛、重点支持中小企业和年轻创
业者等方式，过去一年，淘宝净
增120万商家，“00后”商家总数
已接近100万。

这些“00 后”们表现如何？
淘宝天猫数据显示，天猫“双11”
第一波售卖期，淘宝“00后”商家
的 整 体 交 易 额 同 比 去 年 增 长
23.7%。在运动、户外、宠物、汽
车、收纳整理、酒类、摩托车、

DIY、成人用品、乐器、书籍等领
域，“00后”商家的交易额同比增
长非常明显。

此外，在一些细分领域，“00
后”商家创造了惊人的交易额同
比增速，其中包括环卫车、保洁
车、清扫车、刻录盘个性化服务、
水质污染防治设备、果蔬收纳袋
等领域。

2000年出生的罗思怡，带着
男朋友入淘创业做精品女装。她
自己做原创设计，每个月都要上新
20多款。今年，她的淘宝店首次
参与“双11”。10月 31日晚 8时
天猫“双11”第一波开卖启动后，
罗思怡的店销很快超过100万元。

11 月 11 日 24
时，第14届“双11”收
官。今年，天猫与京
东两大平台均未公布
具体成交总金额。天
猫方面表示，今年“双
11”稳中向好，交易规
模与去年持平。京东
方面则表示，京东“双
11”超越行业增速，创
造了新的纪录，与此
同时，零售购物用户
数也再创佳绩。

羊城晚报记者 沈钊 杭莹

尽管存在国际环境、疫情
反复等不确定因素，今年“双
11”表现稳健，展现出中国消费
的活力和经济的韧性。天猫数
据显示，今年“双 11”是参与商
家最多元化的一届，有 29万个
品牌、数百万个中小商家、主播
报名，超过 2100 万款商品参与

“双11”。
天猫“双11”开售第一个小

时，102 个品牌成交额过亿元，
其中国货品牌超过一半。珀莱
雅、薇诺娜、自然堂、花西子等
品牌接连创下 1 小时成交额破
亿的成绩。海尔、美的、小天
鹅、TCL 等家电品牌更是实现
成交额1秒破亿。

今年的“双 11”，不仅让消
费者收获实惠，也带动大量农
户、制造业和农产品产业带商家
及线下门店成交额获得实实在
在的增长，打造了实体经济高

质量发展的重要增量场。京东
数 据 显 示 ，“ 双 11”期 间 ，近
10000 种农产品成交额超过 10
万元。近三成粮油、茶叶等初加
工农产品实现了超过 100%的
增长，在成交额最高的100件商
品中，超过 50%是新品种。高
品质农产品的上行切实提升了
当地农民的收入，也进一步带动
了消费升级。

今年，许多中小商家在“双
11”迎来了增长。京东数据显
示，“双11”期间，来自广东顺德
小家电产业带的商用饮水机成
交额同比增长 4.7 倍，来自广东
中山灯具产业带的商用吸顶灯
成交额同比增长 141%；天猫数
据显示，许多中小商家进入“百
万俱乐部”“千万俱乐部”，阳江
卧室家具、济南全屋智能、山东
儿童家具等多条产业带的整体
成交额实现同比三位数增长。

扎根实体经济
商家成交额获得实实在在的增长

绿色消费成新趋势
超1633万人购买绿色商品

值得一提的是，绿色消费
在“双 11”也成为一种新的趋
势，天猫“双 11”期间，超过
1633万人购买了绿色商品；菜
鸟驿站“回箱计划”预计 600
万个包装被回收再利用；超过
700万闲鱼用户参与了手机估
价和回收，减碳量相当于在地
球上种下350万棵树。

而京东则通过优化生态、
降低经营成本、提升服务保障
三方面，帮助供应链上下游企

业降本增效，从另一个角度践
行“绿色低碳”。今年开门红
28小时，京东就有近5万中小
品牌、近 7万中小商家成交额
同比增长超100%。

近百万“00后”网上“淘金”
“00后”商家“双 11”交易额同比增长明显

羊城晚报记者 沈钊

羊城晚报记者 汪海晏 沈钊


