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作为传统车企，广汽丰田有
着良好、稳定的品控，这也是广
汽丰田bZ4X的底气。背靠广汽
丰田深厚的电动技术，完善的造
车工艺，广汽丰田 bZ4X 有着新
势力造车不具备的优势。

广汽丰田bZ4X诞生于广汽
丰田新能源专属智能工厂，采用
基于 e-TNGA架构的BEV专属
平台打造。广汽丰田拥有多个

在行业内赫赫有名的标杆化工
厂，一直以优秀品控而深受用户
的信赖。数据显示，广汽丰田生
产线一次合格率99%，领先行业
平均水平约 10 个百分点；整车
全检不良率0.01，即整车全数检
查每一百台只有一件不良（指外
观瑕疵包括脏污等）；供应商零
部件不良率 0.29PPM，即 100 万
个部品中只有 0.29 件不良。这
些表现充分佐证了广汽丰田对
车辆品质的高追求，也让广汽丰
田 bZ4X 自带优秀的品质基因，
足以令消费者放心选择。

在技术积累方面，丰田汽车
有着领先的电动化技术优势。
早在 1992 年，丰田成立电动汽
车研发部，1997 年，推出世界上
第一款量产 HEV 车型，历经 25
年电动化研发积淀，取得两万余
项电动车研发专利，在三电系统
（电池、电机、电控）等核心技术
领域，建立了全球领先的电动化
技术体系。25年间，丰田的电动
化车型全球累计销量突破 2000
万台，并创造了电池系统 0事故
纪录。

广汽丰田bZ4X正是集合了
丰田汽车领先的三电技术，拥有
了核心竞争力。电机方面，广汽
丰田bZ4X有单电机和前后双电
机四驱版本，单电机前驱版搭载
了最大功率 150kW的永磁同步
电机，0-50km/h 的加速时间为
3.8s。而双电机四驱车型则是前
后分别搭载了一台 80kW 的永
磁同步电机，0-50km/h 的加速
时间为3.4s。

电池方面，广汽丰田 bZ4X
使用与宁德时代合作开发 的
66.7 kWh 三元锂电池包，可提
供最高 615km 的 CLTC 综合工
况续航。在用户所关注的电池
安全方面，广汽丰田 bZ4X 给出
了全新、全面的设计。不仅使电
池本身保持高安全性，还将对电
池的安全防护延伸在外，形成了
全方位的防护。广汽丰田bZ4X
的电池两侧设置宽度达 230mm
的碰撞缓冲结构，电池下方则安
装了3.2mm铝制底罩，防止来自
地面对电池的冲击。全方位的
安全设置可以更好地保护电池
承受来自各个方向的碰撞。另

外，电池包采用“冷却回路与电
池单元相隔离”的结构，并使用
高阻值冷却液，防止在极端情况
下冷却液泄漏而 引发短路起
火。耐用性方面，电池包以 10
年后容量保持率高达 90%为研
发目标，这一点也足以令用户安
心使用。

面对日益严峻的全球气候
变化，广汽丰田 bZ4X 的上市是
广汽丰田积极响应国家新能源
发展政策和碳达峰、碳中和目标
的表现。作为国内最早实现电
动化车型量产销售的企业之一，
广汽丰田致力给予用户的是一
款高价值、高产品力的产品。

在这样的一个产品层出不
穷的纯电汽车市场，消费者对
于产品的选择更加趋向理性。
在选择产品的时候，会有更全
面的考虑。这个时候，一款具
有行业标准化的产品就显得至
关重要。有着稳定品控的广汽
丰 田 bZ4X，让 消 费 者 在 选 择
产品的时候多了几分理性，也
让纯电汽车市场发展走得更加
稳健。
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广汽丰田广汽丰田bZbZ44XX，，
来得正是时候来得正是时候！！

文/莫晓航 图/广汽丰田

2022年，中国新能源
车市场继续高歌猛

进，纯电动车的销量继
续走高。在汽车市场
上，新势力造车、自主
品牌、合资品牌旗下的
纯电动车产品层出不
穷。随着纯电动车的
产品不断增多，一方面
让消费者有了更加多
元化的选择；另一方
面，纯电动车所带来的
品质问题，售后问题也
越来越受到重视。消
费者迫切需要一款品
质稳定、售后完善的产
品作为选购纯电动车
的标准。这个时候，广
汽丰田bZ4X来了。

纯电汽车的出行，想要放心
走，不仅是在续航、充电等方面
有着便利性，还应该有更完善的
售后体系、服务网络在支撑。目
前，有超 660家遍布全国的经销
店的广汽丰田，足以让 bZ4X 的
用户可以放心地奔赴诗与远方。

在此成熟的售后服务渠道
基础上，广汽丰田还开启了销售
新模式。其具有“透明、安心、便
捷、高效”四大特点的全新服务
体验让用户的购车体验焕然一

新。用户可以通过广汽丰田 bZ
小程序直接向厂家下单订购车，
价格透明，交期明确，即便是购
车小白也不用担心遭遇购车套
路。另外，“线上+线下”购车服
务的打通，可以让用户随时随地
线上查看车辆“排产、生产、运
输、到店”的订单状态。当用户
与厂家、经销商直面交流的时
候，用户的需求也可获得更加及
时的响应，提高解决问题的效
率。同样，当厂家能够第一时间

获得用户真实的需求，也有利于
后续产品和服务的改善。在众
多数字化的工具的加持下，既顺
应了当下需求，也提升服务效率
和顾客体验。从购车环节开始，
广汽丰田就力求给消费者带来
全新的体验感。

除了成熟、创新的销售服务
渠道外，广 汽 丰 田 还 为 bZ4X
用户提 供领先行业 的服务 保
障。广汽丰田 bZ4X 的车主都
可以获得 10 年或 20 万公里三

电质保、10 年或 20 万公里免
费检查/保养、三年内不低于
6 折保值回购、赠送及安装家
用充电桩或享 2000 元充电卡
（二 选 一），以及 5 年免费车联
网服务等众多超享权益 。除
此之外，为了体现广汽丰田的
诚意，给予用户最大的尊重。
包 括 热 泵 空 调、TSS 3.0 以 及
智能手机交互远程控制在内
的高价值配置也都实现了全
系标配。

服务可靠，开着车可以全国放心走

品牌信赖，2000万用户口碑之选

作为对市场、用户有着深刻
了解的广汽丰田，带来的是充分
满足用户安心安全需求的作
品。广汽丰田bZ4X不仅有着吸
引年轻用户的眼光的新潮设计，
还搭载丰富的科技智能配置，多
方面守护用车乘车安全。

基于 e-TNGA 架构打造的
广汽丰田 bZ4X，有着与众不同
的气场。整体设计100%还原概
念车，硬朗感和科技感的融合，
形成了广汽丰田bZ4X独有的气
质。锤形鲨鱼式前脸，多眼式
LED前大灯（远近光灯一体），凌
厉的 LED 光剑式尾灯等细节上
的雕琢，让广汽丰田 bZ4X变得
更具个性化。

不仅在设计上独具匠心，丰
田汽车众多的高科技也“首次”
搭载在广汽丰田bZ4X。特别炫
酷的高效太阳能充电穹顶，一天
发电量可供智能手机充电约159
次，一年发电量可供车辆行驶约
1750km（数据来源于丰田内部
测定值，实际使用受自然环境等
客观因素存在变化，具体以实际
为准），还最高可供 950W 功率
微波炉使用1.5小时/天、手机充
电 140 次/天，让消费者不再担
忧开空调、听音乐而使续航打
折。另外，“数字钥匙”功能，则
可以通过智能手机无缝实现远
程上锁、落锁、启动发动机等便
捷操作。即使是新手驾驶广汽
丰田bZ4X遇到狭窄路况也不用
担心泊车问题，可通过手机APP

使用“智能泊车助手”将 bZ4X
遥控轻松泊入车位。

广汽丰田bZ4X的智能驾驶
确保以人为先，安全安心为主。
广 汽 丰 田 bZ4X 配 备 了 4 个
PVM 摄像头和 12 个超声波雷
达，搭载丰田最新一代“TSS 3.0
智行安全系统”，能够实现L2级
别的驾驶辅助，并且支持 OTA
升级。另外，TSS 3.0 系统有着
很强的主被动安全功能，对各种
车辆、行人、路况有足够的应变
能力。TSS 3.0进一步扩大了毫
米波雷达及单眼摄像头的检测范
围，系统包括了PCS预碰撞安全系
统（带前方行人识别）、DRCC动态
雷达巡航控制系统（带全速域跟车
功能）、LDA车道偏离警示系统、
LTA智能车道循迹系统和AHB
远光灯自动控制系统，同时还首次
提出了RSA道路标识识别辅助
系统、EDSS紧急驾驶停止系统、
PDA 预判式主动驾驶辅助系统
等多项智能驾驶辅助功能。

从上面可以看到，TSS 3.0
系统功能丰富以及强大，可以让
驾驶者无论在拥堵或顺畅、白天
或夜晚、上下车，以及更多无法
预知的关键时刻都能得到更及
时稳固的安全守护。例如在行
驶过程中，TSS 3.0 智行安全辅
助将提供声音和视觉提示，提示
驾驶者踩刹车。此外，LDA车道
偏离警示系统和 LTA智能车道
循迹系统的搭载，再次提升了车
辆操控便利性与行车安全性。

一秒惊艳，抓住智能产品亮点

市场拉动导致表现超强

从数据趋势看，2012年世界广
义新能源汽车销量 158 万台，到
2015 年仅有销量 179 万台，随着
2016年开始的新能源车加速发展，
2021 年全年广义新能源车销量
977万台，2022年1-9月的广义新
能源汽车销量998万台，其中混合
动力销量达到276万台，占比28%。

乘 联 会 秘 书 长 崔 东 树 表
示，2022 年全年新能源车销量
超强表现的原因是市场需求的
有效拉动，政策驱动转向市场
化。海外疫情影响下的欧美新
能源政策支持力度较强，2022
年的中国世界地位回归 62%的
高位水平，中国带动世界增量
主要是中国新能源车市场转向
市场化推动，形成较强的内生
增长动力。

中国新能源车渗透
率达到23%

据分析，世界新能源车的发
展从混合动力开始，随后逐步进
入电池为主的时代，纯电动和插
混成为新能源政策的支持主力。
中国新能源车的发展也是从支持
公交卡车的普通混合动力开始的
补贴进程。随后客车进入纯电动
时代，混动客车成为历史。2018

年-2021 年混动占比持续下降，
2022年份额仍下降到28%以下。

全球新能源车渗透率总体呈
现快速提升趋势，2022年已经达
到12%水平，其中，中国新能源渗
透率达到23%，德国达到23%，挪
威达到 70%，美国仅有 7%，日本
仅有2%，因此全球新能源发展的
不均衡性极为明显。随着美国加
大新能源的渗透，世界新能源车
进入强势发展的新阶段。

纯电份额占全球市场74%

根据全国乘联会数据，中国
新能源车 2022 年 1-9 月的销量
434 万台，大幅超越欧洲的 164
万台和北美洲的76万台的销量，
中国新能源车优势明显。

中国新能源汽车市场从弱小
中逐步快速成长的走势规律，与
传统车走势规律相对差异较大，
随着整体的新能源车市场化转型
的趋势到来，近期新能源车逐步
转向常规化的运行状态。

2022 年的世界新能源车结
构是中国偏纯电动，欧洲主力国
家市场插混较强，挪威等非汽车
生产国家的纯电动较强。

从世界新能源乘用车的产品
结构来看，近几年来的纯电动占
比提升，2022 年达到 74%，氢能
源市场严重低迷，插混份额下
降，类似传统车的中高端格局逐
步出现。世界新能源车的结构

是 SUV 增长，轿车占比下降，
MPV 偏弱。总体看高端表现突
出，这对传统燃油车压力较大。

中国新能源汽车产
业生态较为完善

中国A00 级电动车较强，欧
美国家的 A0 级占比较高。综
合来看，A0+A00 级总括的经济
型电动车成为主力。乘联会数
据显示，世界汽车存在 B 级电动
车占比较高,而 A 级车占比偏
低的局面，这也是特斯拉世界布
局的良好效果。

市场上各厂家新能源差异明
显，丰田的混合动力超强，而特斯
拉只有纯电动，且占据绝对主力
地位。插混是欧洲大众与宝马表
现较强。大众的纯电动的发展速
度很快。

从历年销量份额看，特斯拉
保 持 世 界 第 一 ，目 前 持 续 走
强。中国的比亚迪和上汽集团
的新能源表现优秀，上汽乘用
车和上汽五菱两家自主车企的
表现很好。德国大众的新能源
车表现较强，宝马集团、德国奔
驰等保持在第二梯队水平。

豪华车的新能源化浪潮竞争
相对激烈，特斯拉表现极其优秀，
推动奔驰和宝马都在新能源车加
大投入。例如，奔驰 EQ 系列被
认为是奔驰转型电动的标志性车
型。目前，宝马、奔驰的性能车的

提升速度并不是很
快，特斯拉的销量
目 前 是 model3 和
modelY 的增量，实
现主力车型的超强
量产。

值得一提的是，中国新能源
汽车产业生态较为完善，在加快
电动化进程的过程中，外资车企
在中国市场的投资步伐也进一步
加快。今年以来，宝马集团不断
加大在华投资力度，目前投资的
100亿元将用于扩大沈阳生产基
地的动力电池生产规模。

从车企的纯电动份额来看，
纯电动车中的特斯拉份额表现相
对较为稳定，在2020年以来始终
在20%以上的份额水平。上汽集
团2022年 1-9月的11.2%的份额
表现相对较强。比亚迪的份额总
体来看保持相对稳定，2022年的
份额上升到11%，表现良好。

比亚迪在插电混动
市场表现良好

中国在世界插电混动份额表
现持续走强，2021 年中国在世
界插电混动份额在 32%的水平，
2022年上升到53%的水平，欧洲
的 插 电 混 动 份 额 从 2018 年 的
28%，上升到 2020 年的 65%，又
下降到2022年的36%的水平。

从车企的插电混动份额来
看，比亚迪表现最为突出。2022

年 1-9月上升到世界插电混动份
额 32%的水平，体现了比亚迪插
电混动市场的良好表现。

德国大众的插电混动份额大
幅上升到 2020 年的 16.4%，又下
降到2022年的 9%的份额。宝马
的插电混动份额近两年也出现了
明显的下降，2022年下降到7.6%
的水平，吉利沃尔沃的插电混动
占到世界9%的水平。

中国新能源车出口
要建设好口碑

自2021年以来，随着世界新
冠肺炎疫情的暴发，中国汽车产
业链的韧性较强的优势充分体
现，中国汽车出口市场近两年来
表现超强增长。

崔东树分析认为，现在来看，
我国自主品牌出口进入了新的阶
段，也就是进入了新能源发展的
机遇期。在燃油车方面，我们技
术相对于欧美国家的技术仍明显
处于落后的状态，而新能源技术
我们明显处于相对先进的状态，
因此中国新能源出口有较大的空
间。而且由于欧洲目前处于资源
相对紧张的状态，对车的需求相
对比较大，而且还有政策的支持，

所以对中国新能源车出口带来巨
大的良好机会。

目前，我国新能源自主品牌
出口主要面临的问题是出口市场
波动比较大，尤其对欧洲市场面
临的陆运较难，俄乌危机后中欧
班列运行波动性比较大，再有海
运的出口船只的滚装船难以有效
获得船期。但是欧洲对新能源车
的需求还是比较大的，也是中国
出口的良好机会。

崔东树形容，未来中国自主
品牌参与国际竞争，需要在技术
方面做到有效地提升，确保自己
的产品技术和标准达到欧洲的
标准，尤其在测试、环保等各方
面来说都要按照欧洲的标准去
做。新能源车产品要按照欧洲
人的个性需求去做针对性改进，
要做本土化适应改进的大量工
作，这样才能获得较好的满意
度。与此同时，在海外要建立好
良好的使用环境，不管是充电设
施还是售后维护等，这方面都要
建立有效的保障机制，确保用车
满意度提升，防止出现前期出口
发展中国家的服务烂尾现象。
前期出口的承包式的维修比较
差，口碑相对比较差，要改变汽
车出口打游击战的汽车出口被
动的情况。

文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

来自乘联会的最
新数据显示，

中国的新能源车需
求较强。在欧洲的
传统车和新能源车
产销偏低的情况
下，2022年的中国
新能源车地位回归
62%的高位水平，
其中7-9月中国新
能源车销量在世界
份 额 的 占 比 是
67%，表现优秀并
持续走强。全球新
能源乘用车销量
2022 年 1- 9 月达
到 696 万台，同比
增长 69%；9 月销
量 105 万台，同比
增长63%。

广汽丰田 bZ4X

中国品牌新能源车深受市场欢迎

销售增速强劲，
中国新能源车发展

领军全球车市
欧洲传统车和新能源车产销偏低

新车内饰
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